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ALDIR BLANC

SELECAU DE PROJETOS PARA FIRMAR TERMO DE EXECUGAO CULTURAL COM
RECURSOS DA POLITICA NACIONAL ALDIR BLANC DE FOMENTO A CULTURA -
PNAB (LEI N2 14.399/2022)

ANEXO Il
FORMULARIO DE
INSCRICAO

PESSOA FiSICA, MEI OU PARA GRUPO E COLETIVO SEM PERSONALIDADE
JURIDICA (SEM CNPJ)

1. DADOS DO AGENTE CULTURAL

Nome Completo: Victor Augusto Ferreira de Campos

Nome artistico: Victor AL.N

MINI CURRICULO OU MINI PORTFOLIO:

PRODUTOR CULTURAL

Me chamo Victor Campos, mais conhecido comoVictor AL.N, artista e produtor cultural de Taubaté,
com 30 anos e uma década de atuagdo na cena cultural local. Fundador dos eventos "Resi Cultural" e
"UnderVale", também estive envolvido na organizagao da "Batalha dos Peregrinos". Meu trabalho tem
se concentrado em promover a diversidade artistica e criar espacos de encontro para a comunidade,
sempre buscando novas formas de expressao e desenvolvimento cultural em nossa regido.

ARTISTA

Victor AL.N é um artista independente do interior de SP, tem 30 anos e faz parte do movimento de sua
regido a mais de 10 anos, traz na sua identidade rimas acidas com uma sonoridade impar, com
influéncias de géneros como o jazz, hardcore, drum’n’bass e lo-fi que se misturam e criam uma nova
roupa ao seu rap e suas vertentes. Desde sempre no underground traz em suas poesias,
guestionamentos sobre a sociedade e nossa forma de viver traduzidos em sua lirica, além de relatar
vivéncias na quebrada de uma cidade do interior esquecida pelo estado.

Em 2024 Victor lancou seu album “Galeria Inacabada” com 11 faixas que trazem o amadurecimento

do artista e da sua visdo sobre o mundo, se autoafirmando através de sua identidade e originalidade




traduzidos em sua obra. Uma reflexdo de como a vida e a arte estdo em uma relacdo de
codependéncia e inspiram uma a outra, uma roda sem fim, algo inacabado e sempre em construcao.

Pertence a alguma comunidade tradicional?
(X) Ndo pertengo a comunidade tradicional

Género:
(X') Homem cisgénero

Raga, cor ou etnia:
(X)Branca

Vocé é uma Pessoa com Deficiéncia - PCD?
(X) Nao

Qual o seu grau de escolaridade?
( X') Ensino Médio Completo

Qual a sua renda mensal fixa individual (média mensal bruta aproximada) nos ultimos 3 meses?
(X)De 1 a3 salarios minimos

Vocé é beneficiario de algum programa social?
(X)Nao

Vai concorrer as cotas?
(X)Nao

Seu projeto sera realizado em um local de vulnerabilidade social ou para grupos minoritarios,
conforme descrito no item 5.6 do edital?

(X) Nao

Qual a sua principal fungdo/profissdo no campo artistico e cultural?

( X') Artista, Artesdo(a), Brincante, Criador(a) e afins.

(X)) Produtor(a) .

Vocé esta representando um coletivo (sem CNPJ)?
(X)Nao

DADOS DO PROJETO

Nome do Projeto: Hip Hop no Museu
Escolha a categoria a que vai concorrer: Categoria 01 - Linguagens Artisticas

Descrigao do projeto:

O projeto "Hip Hop no Museu" propde uma ocupagao artistica inédita no Museu de Pindamonhangaba,
trazendo a esséncia da cultura Hip Hop para um espago tradicionalmente dedicado a historia e ao




patrimoénio cultural. Em um evento Unico e gratuito, jovens e adultos terdo a oportunidade de vivenciar
0 encontro entre a cultura urbana e o ambiente museoldgico, proporcionando um intercambio entre o
passado e o presente. A programacdo foi cuidadosamente elaborada para apresentar ao publico as
principais manifesta¢cdes do Hip Hop: MCs, DJ, grafite e breakdance, oferecendo um panorama rico e
dindmico dessa expressao artistica contemporanea.

Entre as atracdes musicais, o evento contara com as performances de trés renomados MCs locais: Killa
Bi, com suas letras engajadas e socialmente impactantes; Douglas Ramiro Zum, conhecido por seu estilo
auténtico e mensagem direta; e Victor AL.N, um dos principais nomes do rap regional, que além de se
apresentar como artista, é o idealizador do projeto. Esses artistas, com suas diferentes influéncias e
estilos, trardo uma sonoridade diversa e potente, destacando a forca da cena Hip Hop do Vale do
Paraiba. A musica sera conduzida por DJ Luis Simonetti, que, com sua vasta experiéncia, preparara um
set de Hip Hop que passa pelos classicos e contemporaneos, criando uma trilha sonora imersiva e
enérgica para o evento.

Complementando a programacao, havera uma exposicdo de grafite, que reunird obras de artistas locais
em areas estratégicas do museu. Essa exposicdo € uma homenagem ao grafite enquanto expressao
artistica e visa destacar temas como identidade, resisténcia e a conexdo entre a vida urbana e o espaco
cultural. Os visitantes poderdo apreciar a forca visual e estética do grafite, que, neste contexto, amplia
o didlogo entre o museu e as manifestacdes culturais modernas. Para somar a experiéncia visual, o
evento trard uma apresentacdo de breakdance, onde b-boys e b-girls locais realizardo performances
vibrantes, transformando o museu em um palco de expressao corporal e artistica. O breakdance, com
seu dinamismo e energia, acrescentara uma dimensdao interativa, convidando o publico a se conectar
com a arte de forma fisica e direta.

O "Hip Hop no Museu" é voltado especialmente para jovens e adultos do Vale do Paraiba, buscando
aproxima-los de um espaco cultural que, muitas vezes, é visto como distante ou desconectado de suas
realidades. Ao levar a cultura urbana ao museu, o projeto amplia o acesso a arte e valoriza as
expressoes artisticas locais, posicionando o museu como um espac¢o de acolhimento e didlogo com a
contemporaneidade.

Com um orcamento de R$10.000, a estrutura do evento foi otimizada para garantir a qualidade da
experiéncia cultural e a justa remuneracdo dos artistas, além do aluguel dos equipamentos necessarios
para a sonorizagao do espaco. Este projeto visa ndo sé fortalecer a presenca do Hip Hop na regido, mas
também abrir caminho para novas iniciativas culturais que possam integrar o museu ao cotidiano da
comunidade. Ao final, espera-se que o evento traga um impacto positivo, ampliando o publico do museu
e fortalecendo a cena cultural urbana do Vale do Paraiba.

O "Hip Hop no Museu" é mais do que um evento: é uma acdo de inclusdao cultural e uma proposta
inovadora que valoriza a arte urbana em toda sua diversidade e poténcia

Objetivos do Projeto:

1.Promover a inclusdo cultural e a diversidade artistica

O projeto busca criar uma ponte entre o museu e a cultura urbana, promovendo um evento que
convida jovens e adultos a vivenciarem o espaco do museu de uma nova forma. A presenca do Hip Hop
em um ambiente museolégico tradicional permite uma ocupagdo artistica inovadora, quebrando
barreiras e gerando uma experiéncia de inclusdo para publicos que nem sempre se identificam com os
espacos culturais convencionais. Dessa forma, "Hip Hop no Museu" contribui para o acesso
democratico a arte, valorizando a diversidade cultural e reforgando a importancia de espagos inclusivos.




2. Fortalecer e dar visibilidade a cena cultural urbana local

Ao reunir MCs, DJs, grafiteiros e dancarinos de break da regido, o projeto oferece uma plataforma para
artistas locais se apresentarem em um evento de relevancia cultural, contribuindo para o
fortalecimento da cena de Hip Hop do Vale do Paraiba. Além disso, o evento ajuda a legitimar essas
expressdes artisticas, proporcionando ao publico a oportunidade de valorizar o talento dos artistas
urbanos. A visibilidade oferecida pelo "Hip Hop no Museu" incentiva a continuidade dessas
manifestacdes culturais, ampliando o reconhecimento do Hip Hop como parte vital da identidade
cultural da regido.

3. Ampliar o acesso de jovens e novos publicos ao museu

Com uma programacdo que inclui apresentacdes de MCs, DJ set, grafite e breakdance, o projeto propde
atrair o interesse de jovens e adultos que, de outra forma, talvez ndo frequentassem o museu. Ao abrir
as portas para a cultura Hip Hop, "Hip Hop no Museu" ndo sé amplia a diversidade do publico do espaco,
mas também o posiciona como um local acolhedor e receptivo as artes contemporaneas e aos interesses
das novas geracgoes. Esse objetivo visa promover um vinculo entre os jovens e o museu, incentivando o
retorno e o envolvimento continuo desse publico com o espaco cultural.

4. Gerar um intercambio entre o patrimonio cultural e a arte contemporanea

O evento cria um ambiente onde a arte urbana encontra o espa¢co do museu, gerando um diadlogo
entre o tradicional e o contemporaneo. Ao integrar o grafite, a musica e a danca com o acervo e a
arquitetura do museu, o projeto propde novas percep¢des sobre o uso de espagos culturais,
convidando o publico a reimaginar o museu como um espaco de inovagdo e inclusdo. Esse intercambio
simbdlico e fisico entre o patrimonio e a cultura atual reforca a missdo do museu como um espacgo
dindmico que se adapta a evolugdo das expressoes artisticas e ao envolvimento da comunidade.

5. Incentivar a valoriza¢ao das artes visuais e performativas do Hip Hop

"Hip Hop no Museu" tem o propdsito de legitimar e valorizar o grafite e o breakdance como formas de
arte expressivas e culturalmente relevantes. Ao trazer essas manifestagdes artisticas para o museu, o
projeto contribui para que o publico as reconhega como componentes valiosos do repertério das artes
visuais e performativas. Essa valorizagdo é essencial para quebrar preconceitos e destacar o impacto
positivo do Hip Hop na sociedade, além de abrir caminhos para que essas artes ganhem ainda mais
espago em contextos culturais e académicos

Metas:

Realizagdo de 3 apresentagdes de MCs locais — Performances ao vivo de trés MCs da regido, cada um
com um set de aproximadamente 30 minutos, totalizando 1h30 de musica e interagdo com o publico.

Apresentacdao de DJ ao longo do evento — Set continuo de DJ durante todo o evento, com
duracdo total de 4 horas, proporcionando uma trilha sonora imersiva que conecta o publico ao
ambiente.

Exposicao de 1 obra de grafite — Exposicao temporaria de um painel de Graffitti durante o evento
Realizagdao de 2 apresentacdes de breakdance — Duas sessGes de danga de break, com a participagdo
de b-boys e b-girls locais, cada sessao com 15 minutos de duracdo, totalizando 30 minutos de danca

interativa.

Publico beneficiado de 200 pessoas — Meta de atragao de 200 visitantes ao longo do dia do
evento, priorizando o alcance de jovens e adultos interessados em cultura urbana.




Produc¢do de um video documentario de até 5 minutos — Registro audiovisual profissional do evento,
incluindo cenas das apresentacdes de MCs, DJ, grafite, breakdance e interacdes do publico, além de
entrevistas curtas com artistas e visitantes. O video serd editado para capturar a esséncia e o impacto
cultural do evento e serd compartilhado nas redes sociais e disponibilizado para futuros projetos e
promogoes.

Publico Alvo:

O publico-alvo do projeto "Hip Hop no Museu" abrange principalmente jovens e adultos, variando entre
15 e 35 anos, que demonstram interesse por cultura urbana e expressdes artisticas contemporaneas.
Este publico pode incluir estudantes, trabalhadores e entusiastas do Hip Hop, que buscam oportunidades
para se conectar com a musica, a danca e a arte visual.

Essas pessoas, em sua maioria, sdo provenientes de Pindamonhangaba e das cidades vizinhas da regido do
Vale do Paraiba. O projeto visa alcancar principalmente aqueles que podem ter pouca familiaridade com o
ambiente museoldgico, incentivando a inclusdo e a participacdo em espacos culturais. A escolaridade
desse publico é variada, incluindo desde estudantes do ensino médio até aqueles com ensino superior.

Além disso, o evento se propOe a atrair pessoas de comunidades locais que podem ndo ter acesso
frequente a eventos culturais, especialmente aqueles relacionados ao Hip Hop. O projeto também busca
engajar artistas e moradores de bairros periféricos, fortalecendo o vinculo da comunidade com o museu
e a cultura urbana.

Em termos de perfil digital, o publico do projeto é ativo em redes sociais, como Instagram, Facebook e
WhatsApp, buscando conteddo que reflita seus interesses culturais e artisticos. O evento pretende se
conectar com essas pessoas através de campanhas de divulgacdo online, utilizando uma linguagem e
estética que ressoem com a cultura jovem e urbana.

Sua agao cultural é voltada prioritariamente para algum destes perfis de publico?
N3do é voltada especificamente para um perfil, é aberta para todos

Medidas de acessibilidade empregadas no projeto
Todas que estdo disponibilizadas pelo espago publico do museu

Acessibilidade arquitetonica:
(X) a linguagem simples;

Acessibilidade atitudinal:
( X') formacao e sensibilizacdo de agentes culturais, publico e todos os envolvidos na cadeia
produtiva cultural;

Informe como essas medidas de acessibilidade serao implementadas ou disponibilizadas de
acordo com o projeto proposto.

Orientacdes sobre atitudes de respeito e acolhimento para criar um espacgo acessivel e seguro, sem
preconceitos ou barreiras sociais.

Local onde o projeto sera executado:
Museu Histérico e Pedagdégico Dom Pedro | e Dona Leopoldina - Pindamonhangaba




Previsao do periodo de execug¢do do projeto
Data deinicio: 01/03/2025
Data final: 01/05/2025

EQUIPE:
*Victor Augusto Ferreira de Campos - “Victor AL.N”
Fungdo no projeto: Artista Principal / Produtor Cultural

PRODUTOR CULTURAL

Me chamo Victor Campos, mais conhecido comoVictor AL.N, artista e produtor cultural de
Taubaté, com 30 anos e uma década de atuacdo na cena cultural local. Fundador dos eventos
"Resi Cultural" e "UnderVale", também estive envolvido na organizacdo da "Batalha dos
Peregrinos". Meu trabalho tem se concentrado em promover a diversidade artistica e criar
espacos de encontro para a comunidade, sempre buscando novas formas de expressdo e
desenvolvimento cultural em nossa regido.

ARTISTA

Victor AL.N é um artista independente do interior de SP, tem 30 anos e faz parte do movimento
de sua regido a mais de 10 anos, traz na sua identidade rimas acidas com uma sonoridade impar,
com influéncias de géneros como o jazz, hardcore, drum’n’bass e lo-fi que se misturam e criam
uma nova roupa ao seu rap e suas vertentes. Desde sempre no underground traz em suas
poesias, questionamentos sobre a sociedade e nossa forma de viver traduzidos em sua lirica,
além de relatar vivéncias na quebrada de uma cidade do interior esquecida pelo estado.

Em 2024 Victor langou seu dlbum “Galeria Inacabada” com 11 faixas que trazem o
amadurecimento do artista e da sua visdo sobre o mundo, se autoafirmando através de sua
identidade e originalidade traduzidos em sua obra. Uma reflexdao de como a vida e a arte estdo
em uma relagdo de codependéncia e inspiram uma a outra, uma roda sem fim, algo inacabado e
sempre em construgao.

*Helena Inaoka Gomes
Funcdo no projeto: Diretora de Arte

DIRETORA DE ARTE

Designer, Diretora de Criacdo e llustradora, com uma sélida trajetdria de 10 anos no mercado
como diretora de arte. Sua atuac¢do é marcada pela competéncia em criacdo visual, abrangendo
areas como layout, tipografia e desenvolvimento de identidade visual para marcas e projetos
diversos. Possui habilidade em criar ilustragcdes autorais e personalizadas, sempre buscando
transmitir a esséncia de cada projeto de forma Unica e impactante.

Ao longo de sua carreira, também participou de projetos audiovisuais, exercendo as fungdes de
diretora e operadora de camera. Sua experiéncia inclui a producdo de videoclipes, onde foi
responsdvel por dirigir cenas e gerenciar aspectos técnicos como ilumina¢do e cendrios,
garantindo que cada elemento contribuisse para a narrativa visual do projeto.

Recentemente, colaborou com outro artista na prnrlur;ﬁn de uma nypncir;ﬁn de arte aberta ao




publico. Nesse projeto, foi responsavel por organizar todas as etapas do evento, desde o
desenvolvimento do conceito até a execucado final, incluindo logistica, escolha do local, envio de
convites e a criacdo da cenario do espaco. Além disso, como uma das expositoras, apresentou
pecas de arte desenvolvidas exclusivamente para a exposicdo, refletindo sua visdo e estilo
criativo.

Helena estd constantemente em busca de novos desafios que permitam expandir a criatividade e
contribuir com projetos inovadores que conectem arte e design de maneira significativa

*Rebeca Lemos
Fungdo no projeto: Diretora de Arte

DIRETORA DE ARTE

Rebeca Lemos é bacharel em Cinema e Audiovisual e possui pds-graduacao em Arte Educacdo.
Com uma trajetdria de 10 anos na area, ela acumulou uma vasta experiéncia em diversas
vertentes da criacdo audiovisual. Destaca-se por seu trabalho em direcdo de arte e pela
participacdo em filmes que foram premiados em festivais de renome, incluindo eventos
realizados no Rio de Janeiro, Ceara e Pernambuco.

Sua expertise abrange uma ampla gama de funcdes, como direcdo, direcdo de arte, assisténcia
de direcdo de fotografia e desenvolvimento de roteiros, que incluem tanto a adaptacdo quanto a
correcdo de textos. Além de suas contribuicdes no cinema, Rebeca tem experiéncia significativa
em instalacGes audiovisuais e exerceu um papel ativo na curadoria da Mostra Instalativa Percusos
na Universidade Federal do Ceara (UFC).

Rebeca também é uma entusiasta de projetos de cinema expandido, tendo trabalhado com video
cartas e cinema interativo utilizando Arduino, o que demonstra seu interesse em integrar
tecnologia e arte. Sua pratica inclui a exploracdo de fotografia expandida, com um enfoque
particular em lambe urbano, revelando sua busca por inovar e conectar diferentes formas de
expressao artistica. O trabalho de Rebeca Lemos reflete ndo apenas um comprometimento com a
qualidade estética, mas também uma profunda conexdo com a cultura contemporanea e a
histéria da arte.

CRONOGRAMA DE EXECUGCAO




Atividade

1. Planejamento do

Evento

2. Contratacgao de

Artistas

3. Aluguel de

Equipamentos

4. Divulgagao do

Evento

5. Producgao de

Materiais Graficos

6. Montagem do
Espago

7. Realizagdo do

Evento

8. Documentacao do

Evento

9. Avaliagdo e
Feedback

10. Edigao do Video

Documentario

11. Relatorio Final

Etapa

Preparagao

Preparagao

Preparagdo

Comunicagdo

Comunicac3o

Execucao

Execugdo

Execucao

P6s-Evento

Pés-Evento

Pés-Evento

Descrigao

Definicdo de objetivos, artistas, e

logistica do evento

Contato e confirmagdo dos MCs e

DJ para o evento

Locacgdo do sistema de som e

equipamentos necessarios

Langamento da campanha de

divulgacdo nas redes sociais

Criag3o e impressdo de panfletos e

cartazes para o evento

Preparagdo do museu para o
evento, incluindo decoragdo e

disposi¢cdo do som

Execucdo das apresentacdes,

exposicoes de grafite e DJ

Gravagdo do video documentario e

fotos durante o evento

Coleta de feedback do publico e

avaliagao do evento

Edicdo do material gravado e

finalizagdo do video

Elaboragdo do relatorio final com

resultados e aprendizados

Inicio

Més 01

Més 01

Més 01

Més 01

Més 01

Més 02

Més 02

Més 02

Més 02

Més 03

Més 03

Fim

Més 01

Més 01

Més 01

Més 01

Més 01

Més 02

Més 02

Més 02

Més 02

Més 03

Més 03




Estratégia de divulgacao

A estratégia de divulgacdo do projeto "Hip Hop no Museu" combina a¢bes digitais, publicidade paga e
midia impressa para maximizar o alcance. Nas redes sociais (Instagram, Facebook e TikTok), serdo
publicados videos de bastidores, teasers das musicas e artes, além de lives com os artistas. Anuncios
pagos (ads) serdo impulsionados nessas plataformas para alcancar um publico mais amplo e direcionado.

Projeto possui recursos financeiros de outras fontes? Se sim, quais?

(X') Nao, o projeto ndo possui outras fontes de recursos financeiros

O projeto prevé a venda de produtos/ingressos?
Nao.

2. PLANILHA ORCAMENTARIA

Descrigao d Unidad Val
escricao do Justificativa nica e.z i .°f . Quantidade Valor Total
ltem de Medida Unitario
Locagdo de sistema de som,|  Servigo R$1.500 01 R$1.500
Aluguel de Som | microfones e suporte
técnico para o evento
Artistas / Mcs Pagamento para 3 MCs Servico R$700 01 R$2.100
que se apresentardo no
evento
o) Pagamento para o DJ que Servigo R$1000 01 R$1000
tocara durante o evento
Grafiteiro Grafiteiro responsavel pelo Servico R5400 01 R>400
painel artistico exposto no
museu
8 3 Servigo RS400 02 RS800
Grupos de Break Caché de apresentacao de o S S
grupos de break durante
o evento
o N 1 Painel de MDF + Latas Produto R$600 01 R$500
Materiais Grafitti| e Srpay para
confeccdo do Painel em
exposicao
Custo para gravagao e Servigo R$700 01 R$700

Video

. edicdo do video de até 5
Documentario

minutos




Alimentagdo Alimentacdo da equipe e Servico R5500 01 R5500

artistas no dia da gravacao.

Ari Servigo 01 R$1000

Divulgacdo N'ecessatlo para ' ¢ RS500

divulgacdo do projeto

contando com marketing

impresso e digital
Produgﬁo Servico R$500 03 R$1500

Verba destinada a
remuneracao dos
produtores culturais

Total: R$10.000
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