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FACA JA SUA RESERVA!

PROGRAME SUAS FERIAS DE JULHO COM SUPER DESCONTO!
TUDO EM 10X SEM JUROS NO CARTAO

Exclusividade, sofisticacio e requinte reunidos em um empreendimento com arquitetura inspirada nos “castelos europeus”.
Localizado na magnifica Serra Gatcha, o complexo Saint Andrews, membro Relais & Chiteux, conta com 19 suites,

reservadas aqueles que desejam desfrutar servicos diferenciados e totalmente personalizados.

Jardins encantadores - Suites Luxuosas - Servico exclusivo de mordomos - Maravilhosa vista para o Vale do Quilombo

Restaurante Primrose » Adega Gourmet com premiada carta de vinhos « Menus personalizados - Cigar Lounge

Academia - Piscina Aquecida » Sauna « Spa - Experiéncias enogastronomicas

Desfrute de um universo de experiéncias incriveis num lugar onde o requinte harmoniza
com o clima, onde as cores e sabores de cada estagao, aliados a excelentes opgdes de
compras, tornam as férias em Gramado inesqueciveis. Confira nossa programacao
e venha passar suas férias no Castelo Saint Andrews!

'HOSPEDE-SE POR 7 NOITES, PAGUE SOMENTE 5.
SEJA NOSSO CONVIDADO POR 2 NOITES!

PARA ESTA EXPERIENCIA INCLUIMOS:
i Traslado aeroporto/hotel/aeroporto 4 Welcome drink [z Café da manha (menu degustagao)
EiTerapia Relaxante iTour Gramado e Canela (BusTour panordmico) [ Royal Afternoon Tea
i Visita a vinicolas com degustacdo de vinhos i Jantar Weekend Experience
&iJantar elaborado por nosso Chef como fondues, cremes, pizzas ou churrasco gadcho.

A PARTIR DE 10X DE R$ 950,00 s/JurROS

TOTAL: RS 9.500,00 - PARA O CASAL - SUITES: GOLD OU SILVER - SUJEITO A DISPONIBILIDADE.

WEEKEND EXPERIENCE
DE SEXTA A DOMINGO - TODA SEMANA UMA EXPERIENCIA NOVA - VEJA O QUE INCLUIMOS:

[Zi Traslado aeroporto/hotel/aeroporto 2§ Welcome drink [Zj Café da manha (menu degustagdo) [Zj Jantar Weekend Experience

UMA EXCEPCIONAL PROGRAMAGAO FOI PREPARADA PARA O SEU FINAL DE SEMANA:

e Especial Gastronémico Origens - Argentina (03 a 05 de julho) » Festival de Fondue Suigo (10 a 12 de julho)
® Especial Gastrondmico Origens - Alemanha (17 a 19 de julho) = Festival Vinhos Chilenos (24 a 26 julho)

Visite nosso site e conhega nossa programagio para agosto e setembro:

PROGRAMAGAO 3 DIAS (2 NOITES) PARA O CASAL

A PARTIR DE 10X DE R$ 380,00 s/JurOS
TOTAL: R$ 3.800,00 - SUITES: GOLD OU SILVER - SUJEITO A DISPONIBILIDADE.

Piscina Aquecida | K Jardins Fxuberantes

HOME... NO CASTELO

Hospede-se de 10 a 15 dias com condigdes muito especiais.
Seguranga, conforto e infraestrutura que sé o Castelo Saint Andrews pode oferecer.
Estamos prontos para recebé-lo!

3 c\t@ _ _——
www.saintandrews.com.br @  johansens

«(54) 3295-7700 © (54) 99957-4220 GRSy s vne
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CAPA
Como sera o amanha?
Diante da pandemia que
parou o planeta, tudo indica
que ha uma tendéncia de
rever habitos. consumo e
estilos de vida. Agora, mais
do que nunca, o futuro do
luxo sera sustentavel

50

PORTFOLIO
A fotografa Simone
Monte retrata imagens de
Roma, em um diario da
pandemia, do fechamento &
reabertura da capital
da Italia, primeiro epicentro
ocidental da Covid19
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Cenas de Roma
durante a
pandemia.
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CARTA DA EDITORA

“O que sera o amanha? Responda quem puder...”

JOAO SERGIO, SAMBA EXREDO DA UNIAO DA ILHA (1978)

A cigana ndo leu nossos destinos, nem
houve bolas de cristal ou cartomantes,
diferentemente do que sugere, com lirismo
e brasilidade, 0 samba enredo “O amanha”,
de 1978. O hino popular da escola de samba
carioca Unido da ITha, eternizado em vozes
da nossa MPB, até hoje nos encanta e nos
sacode com graga e alegria. Ninguém previu
este destino? Vivemos uma época sombria
e de desafios, em que a tristeza é senhora
~ para citar também “Desde que o samba é
samba”, de Caetano Veloso e Gilberto Gil. E,
cantando, mandar a tristeza embora. O risco
de pandemias foi previsto, sim, anos antes.
Ha registros em discursos de Bill Gates e
Barack Obama. Mas o mundo niio escutou
os alertas, nio se preparou nem tomou
providéncias. A vida seguiu como se nada
houvesse. A Covid19 ja matou mais de 530
mil pessoas e infectou 11,5 milhdes. Depois
de a Itdlia ser o primeiro epicentro ocidental,
os Estados Unidos assumiram essa triste
lideranca e o Brasil, logo atrds, com mais de
67 mil mortes até o fechamento desta edicio.

Estamos em pleno mar, na tempestade,
em barcos diversos. Os impactos na vida s@o
imensos. Ainda nos adaptamos e reagimos.
Como disse Nizan Guanaes, cada um precisa
ser estadista. Falar sobre o segmento do
luxo e seu amanhi exige a ressalva de que
a prioridade ¢é a luta pela vida. A bravura
dos profissionais de saide é uma licio.
Mareas ganharam outro sentido. Hoje, sio
aquelas nos rostos heroicos de médicos e
enfermeiros, com suas mascaras que ferema
pele e apertam coragdes, no front hospitalar.

Lembremos que o luxo rege uma
industria que gera milhdes de empregos,
faz a economia girar e que tem feito a sua
parte. Ha marcas que viraram fardis de
solidariedade. A forga da reflexiio ajuda no
desenho do futuro. A historia desta capa
tem uma curiosidade de ordem profética.
Ela ja havia sido programada, pelo viés de
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Gisele Vitoria

EpiTORA-CHEFE

A fotografa Simone Monte, em Roma, na Itélia, primeiro epicentro ocidental da Covid19. Eu, com Laura Ongaro
e Kevin Labonge, em visita & sede da Robb Report em Nova York, um més antes da pandemia parar o mundo

uma matéria sobre sustentabilidade, tio
atual no pos-pandemia. Depois que o mundo
virou do avesso e o futuro, um quebra-
cabecas com pecas faltando, mudamos a
edi¢do, entre tantas coisas na vida. Mas a
chamada desta capa sobreviveu, mais forte
do que nunca: “Como serd o amanha?”.

Para responder, precisamos de
horizontes, luz e debate. Temos que
falar com a autoridade de marca
mundial, em 18 paises, que cobre
o setor e suas tendéncias, valores e
propositos: o sentido da colaboracio
vai marcar 0 mundo pos-pandemia,

Em janeiro, a um més de o planeta
parar, o termo ‘autoridade’ recheou uma
conversa cheia de aprendizados — essenciais
hoje — que tive com Kevin Labonge, vice-
president global partnerships, e Laura
Ongaro, editorial and brand director, sobre
os significados do luxo e da marca Robb
Report, na sede da matriz americana, em
Nova York. Veio a quarentena. Foi a hora

de compreender o que de fato importava e
como deveriamos seguir. No Brasil, decisdes
editoriais lideradas pela publisher Célia
Pompeia, vice-presidente executiva do
Grupo Doria, que publica o titulo no Pais,

e do diretor executivo Jodo Doria Neto,
aliadas as diretrizes mundiais, somaram-se
aos passos da diretora-geral de publicidade
Bia Cruz e do nosso time editorial, com o0s
parceiros Silviane Neno, editora-executiva,
e Fernando Saraiva, diretor de arte.

Nesta fase de perplexidade, pingamos
historias como a da fotografa brasileira
Simone Monte, com seu olhar para Roma,
agora cidade aberta (em alusdo a obra-
prima do realismo de Roberto Rosselini)

e o dramatico itinerdrio da pandemia na
capital italiana. Amamos objetos, acessorios,
maquinas, hotéis, viagens. Na ediciio, ha
experiéncias que nos esperam, tio logo tudo
passe. E para terminar com samba, uma
canciio de Cartola inspira este horizonte:
“Finda tempestade, o sol nascera”.
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ltens e experiéncias de nossos

top colaboradores incluem o livro
Decameron, de Bocaccio, e a cama
perfeita para sonhos profundos

28 ARQUIVO PESSOAL

Com um estilo de vida saudével e
muitas ideias na cabega, Chiara
Gadaleta tornou-se um farol para
empresas que querem fazer moda
com responsabilidade ambiental
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Os projetos mais fascinantes para
o futuro, como o avido Lilium Jete a
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Por dentro do estldio de Gustavo
Neves, o arquiteto que cria projetos
com a alguimia de um mago e
conquistou uma legiéo de modernos
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Descobertas e novidades do design
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“Arquivos do Presente”, o projeto
que retne produgdes artisticas que
registram as angustias da pandemia
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30 anos do vinho Don Melchor,
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arquitetos, reerguida no pos-
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cultuado no coragéo da Normandia
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Le Havre.
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A retomada do Coworth Park em Ascot,
na Inglaterra, depois da pandemia, por
Amir Slama
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0 safari exclusivo que vai explorar os
destinos mais interessantes da Africa, a
bordo de um jatinho particular
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Saiba o que fazer e onde ir quando a
Amazénia voltar a ser o destino mais
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A origem do traje que é simbolo de
elegancia e festa no mundo inteiro: o
smoking

g

il IL,I[ |[
R ﬂi L llm MOl

§ IIRE | (N

T T




Robb

18 rossrEPORT

l ' DORIA EDITORA

VICE-PRESIDENTE EXECUTIVA
Célia Pompéia
DIRETOR EXECUTIVO

Jo&o Doria Neto

DIRETORA DE CONTEUDO
Ana Lucia Ventorim
DIRETORA-GERAL DE PUBLICIDADE

Beatriz Cruz

Brasil

PUBLISHER
Célia Pompéia
CONSELHO EDITORIAL

Célia Pompéia, Jodo Doria Neto, Beatriz
Cruz, Ana Lucia Ventorim e Gisele Vitoria

EDITORA-CHEFE
Gisele Vitdria
EDITORA-EXECUTIVA

Silviane Neno

DIRETOR DE ARTE
Fernando Saraiva

DESIGNER

Silvia Rodrigues

COLABORADORES: Amir Slama, Barbara Fava, Beatriz Pacheco,
Bianca Cutait, Suzana Barelll (Texto), Marcelo Navarro
(Fotografia), Julla Back (llustragéo de capa), Lourdes Rivera
(Revisao), Katia Tobias (administrativo)

DIRETORA-GERAL DE PUBLICIDADE

Beatriz Cruz

(GERENTE EXECUTIVA DE PUBLICIDADE
Larissa Dalete

OPERAGCOES COMERCIAIS

Katia Moreno

ROBB REPORT E PUBLICADA NO BRASIL PELA DORIA EDITORA
(TODOS OS DIRETOS RESERVADOS)

AV. BRG. FARIA LIMA, 2277 - JARDIM EUROPA, SAQ PAULO - SP
01452-000 - (11) 3038-60T1

port

— ™M

PENSKE MEDIA CORPORATION (PMC)

Jay Penske
CHAIRMAN & CEO

George Grobar

CHEFE DE OPERAGOES

Debashish Ghosh
DIRETOR DE
MERCADOS INTERNACIONAIS

Kevin LaBonge
VICE-PRESIDENTE GLOBAL
DE PARCERIAS E LICENCIAMENTOS

Gurjeet Chima

SENIOR DIRECTOR (ASIA)

Laura Ongaro
EDITORIAL & BRAND DIRECTOR
INTERNATIONAL

RobbReport

ESTADOS UNIDOS
David Armold

EVP MANAGING DIRECTOR

Paul Croughton
EDITOR-CHEFE

Cristina Cheever
SVP LIVE MEOIA, ROBB REPORT

Elyse Heckman
VP. BRAND & COMMUNICATIONS

Daniel Borchert
DIRETOR INTERNACIONAL DE VENDAS

Robb Report & uma publicagao da

Penske Media Corporation ém parceria com a

Rockbridge Growth Equity.

LOS ANGELES OFFICE

11175 Samta Monica Boulevard
Los Angeles, CA 80025
310.321.5000

NEW YORK OFFICE
475 Afth Avenue
New York, NY 10077
212,213.1800

Impresso no Brasil

For reprints and permissions:
RobbReprints.com

Subscription inquiries

and back issues; 800.847.7472,
+1.386.246,0137 (international),
robbreport@emallcustomerservice.com



Acorde com a natuwreza e as Calaratas do [guagw 86 para voce.
Admane a Gargania do Diabe e relare com wm diink nesse

paaise espetacidar. Di vontade, néio acha!?

BELMOND

|

|

J
HOTELS | TRAINS | RIVER CRUISES | JOURNEYS
BELMOND.COM

+55 21 2545 8878
RESERVATIONS, BRAZIL@BELMOND.COM




s s PG o i
=

e e e S e et !

Z8  1LS3INO ITDAC OIDVLSYN 30 VIIAON YNIWOTI4 [8 VIFAON | vavnsor vinin]

(
T —
)
D

D

=
<
=
z
=
=
-
O
=
P
v
=
~
e
-
<
ec
-
[=a
<
=
=)
&
o
=)
=
72!
-
W
W
o
z
=
=
o
©

Perf

20 roBREPORT



mode, ainda hd aqueles que acredi

tam piamente que a pi e a enxadae

a comida grosseira e o desconforto

e, e e, e s e i e A i B A e B i
i, . S . . Al e i S

tiram inteiramente dos trabalhado-
res da terra os aperites concupiscen-  lhava no ja

tes, tornando-os broncos e pouco
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HISTORIAS DE
QUARENTENA

DECAMERON, E[lll}ﬂ(]
DA COSAC NAIFY
pandemia, dez

- -
. \v’
jovens passam

0 tempo contando historias
uns pros outros. Parece coisa
do coronavirus, né? Mas
aconteceu séculos antes, e a
pandemia tinha outro nome:
peste. Escrito por Boccaccio
em 1350 e pouco, Decameron
quebrou tudo. Em cem
novelinhas, rompeu a cultura
medieval com o realismo, na
cola trouxe 0 humanismo e,
por fim, pariu a renascenca
italiana. Nao fosse Decameron,
nao teriamos Leonardo,
Michelangelo e Rafael. So
isso. A edigéo & da saudosa
Cosac & Naify. Capa dura, dois
volumes, ilustragdes lindas.

A minha eu comprei em um
sebo virtual, sem sequer por
0 pé pra fora de casa. Entéo
fica aqui a dica de livro -e de
comportamento: vamos sair
dessa para mudar o mundo.

Isolados por
causa de uma

LUSA SILVESTRE, ROTEIRISTA
DE CINEMAETV

OS £ TEREZA BETTINARDI
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Perfect 10

HOTSPOT EM
CARTAGENA
0 CHARME DA POMBO HOUSE

Quando estive em Cartagena, fiquei
hospedada na Pombo House. O lugar
esta entre os edificios mais antigos de
Cartagena, fundado em 1553. A manséao
aristocratica pertenceu em 1804 a Don Manuel de
Anguiano, que era o comandante chefe dos exércitos
reals e mais tarde heroi da Guerra de Independéncia.
As construgoes ao lado da Catedral e do Interior com
uma vista panoramica da Praga da Proclamagéo o
tornam um dos locais mais desejéveis da cidade.

A Casa Pombo vem de uma familia tradicional de
Cartagena, o que garante durante seus 150 anos de
dominio sobre a casa uma excepcional conversacéo
de suas caracteristicas coloniais. Sem duvida é uma
residéncia com construgéo de um deleite arquitetonico.

0 QUE NOSSOS TOP COLABORADORES RECOMENDAM

Calle del Arzobispado, Cra. 5 #34-14, Provincia
de Cartagena, Bolivar, Colémbia

PATRICIA BONALDI, ESTILISTA

VINHO, JALS =
PBURLESQUE

0 BAR HERITAGE FINE WINES

Los Angeles tem sido meu destino frequente nos Ultimos
tempos, & um dos lugares mais interessantes que conheci

& 0 Heritage Fine Wines. O bar tem uma decoragéo tipo
boudoir francés, com cortinas de veludo bordd e poltronas

e mesas baixas. Os donos séo o produtor de vinho Jordane Andrieu e o
musico John Legend. Toda noite tem jazz ao vivo e um line up de musicos
convidados - o pianista da Lady Gaga, Brocket Pearson, é um dos assiduos
no Steinway de calda no meio da biblioteca/sala de jantar. A iluminacao

& primordialmente feita a luz de velas e o clima & sempre sedutor e sexy.
Qutra atragao frequente: os shows burlesque com o que LA tem a oferecer
de melhor no que diz respeito a performers.

www.heritagebeverlyhills.com

ROSE KLABIN, ARTISTA PLASTICA

INVERNO EM CASA ——
LENGOIS E MANTAS DA TROUSSEAU E DA VICTORIA MILL

0 inverno chegou, e, em tempos de quarentena
e pandemia, vamos ficar em casa. Sendo assim,
> por que néo investir na sua cama ou No Seu
quarto? Eu recomendaria jogos de cama, lengois
com algodéo de mil fios ou uma bela manta de cashmere. A
Trousseau tem coisas muito bacanas, além de pijamas e roupas
de ficar em casa. Também tem pecgas da marca francesa Yves
Delorme, da qual se tornou representante exclusiva no Brasil. E
se a ideia & ter jogos de cama ainda mais exclusivos, ha achados
especiais na Victoria Mill, que faz um trabalho exclusivo e
artesanal em roupas de cama de alto padréo e sob encomenda.

MARCOS REZENDE, ANTIQUARIO E DECORADOR
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A MELHOR
\/lS_I—A DO RIO

RPOADOR HOTEL E COMO ESTAR NUM NAVIO

Uma experiéncia maravilhosa que tive foi me
hospedar no ARPOADOR HOTEL na Praia do Arpoador
no Rio de Janeiro. Apas uma incrivel reforma

esse hotel &, sem duvida, o que ha de melhor em
hospedagem na Cidade Maravihosa. Localizado exatamente entre
a Pedra do Arpoador e a praia de Ipanema, seus quartos frontais
proporcionam uma rara interagio com a paisagem exuberante.
Uma vista limpa, estonteante, sem a interferéncia de ruas, avenidas
e, por consequéncia, carros. S¢ isso ja & um plus em termos
de conforto na hospedagem. O Arpoador ainda conta com um
maravilhoso terrago com bar e piscina onde s&o também oferecidas
aulas de yoga, além de outros mimos aos seus hospedes. Outro
ponto forte & a culinria. O cardapio, com opgoes saudaveis, &
assinado pela chef Roberta Sudbrack, e a carta de drinks exclusiva
pela premiada mixologista Néli Pereira.Com um staff simpético e
extremamente capacitado, o Arpoador tem tudo para transformar
seus dias no Rio em uma alegria memoravel. O hotel reabre dia 1de
agosto apds ficar fechado quatro meses durante a quarentena.

NAZARENO RODRIGUES, ARTISTA PLASTICO

AMOR NAS ALTURAS

0 PROGRAMA L'AMORE DALL ALTO DO TERRAGO ITALIA

Renovar votos e apimentar o casamento com um
Be programa romantico nunca sai de moda, porque
a cada dia temos que mostrar a quem se ama
5 ¥ 0quanto a pessoa & importante. Um programa
perfeito para fazer a dois & jantar no Terrago Itélia e
escolher o “L’Amore Dall‘Alto”, que inclui entrega de aliancas ao final
da noite em bandeja, buqué de flores, menu de mesa personalizado
com o nome do casal, entre outros detalhes roméanticos e de muito
bom gosto. Além disso tudo, a vista é Unica, a 165 metros de altura,
e oclima, aluz de velas, o menu caprichado e personalizado,
assinado por um chef toscano, e piano ao fundo completam a
atmosfera pra dizer "eu te amo’”.

Terraco Italia - Avenida Ipiranga, n°344 - 41°
Centro - Séo Paulo - SP

IKE LEVY, LIFESTYLE INFLUENCER E FOTOGRAFQ

PARAISO
PARTICULAR
0 HOTEL DE APENAS SEIS QUARTOS NA BAHIA

Descobri o Hotel KA BRU BEACH fazendo

pesquisas no Instagram. Ele fica na Peninsula
./ de Mara(, na Bahia, e me encantou pelo

design, que nao é comum de se ver naquela
regi ao Programe\ com alguns amigos de passarmos
ano passado o meu aniversario 4. Ao chegar, o hotel
surpreendeu ainda mais por ter uma praia privativa: um
verdadeiro paraiso na terral O servigo & personalizado e
exclusivo, pois o hotel possui somente seis quartos. O chef
¢ incrivel, Conheci a proprietéria, uma arquiteta grega que
se encantou pelo lugar e resolveu construir o hotel,
Ficamos amigos, e acabei comprando um terreno proximo
e pedi que ela fizesse uma casa igual para mim, de tdo
especial que o lugar é. Resultado: este ano meu aniversario
sera novamente em Maral), mas desta vez no meu paraiso
particular.

www.kabrubrazil.com

GUSTAVO RABELLO, SOCIO DA MARCA IORANE
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PARA ) DOS VEGANOS
SARONA MARKET EM TELAVIV

Sempre que vou a Israel me esbaldo com os sabores,
aromas e a luz daquela terra. Sou vegana e a cidade
de Telaviv me impressiona por ser vegan friendly, com
mais de 400 restaurantes veggie. 0 Sarona Market
proporciona uma experiéncia Unica para quem o visita.
E uma vers&o local super charmosa do famoso Time Out Market, em
Lishoa, além dos stands de cames, peixes, paes, comida oriental etc.
0 que mais me encanta s&o 0s de frutas - onde & possivel encontrar
romés, tAmaras frescas e secas, além de outras frutas locais que
garantem um visual lindo e sdo deliciosas. O stand de azeitonas @
impactante e mostra uma diversidade que st da para acreditar vendo e
saboreando. O de doces arabes e o de Halawa (doce érabe & base de
gergelim) tém um gostinho especial para mim, pois tem memoria afetiva.
Desde a minha infancia, o meu pai, libanés legitimo, nos trazia todos 0s
domingos alguma descoberta em Séo Paulo de algum libanés que ele
achava ou trazia de Paris ou Londres. Estive no Libano com meu paiem
2018 e posso dizer que os doces de Israel sfo to bons quanto os do
proprio Libano. Acho que os ingredientes locais fazem toda a diferenca.
0 Sarona Market vale o passeio ndo so pelo paladar. O espago externo
conta com um parque com lojas, restaurantes e até playground.

SANDRA CHAYQ, DIRETORA DE MARKETING DA HOPE

O SONO PERFEITO
A CAMA HOLANDESA AUPING

Conheci a cama Auping quando fotografel uma campanha
para aloja que o representa no Brasil, a Collectania.

A cama ficou dois dias no meu estidio fotografico

e fui convidado a experimentar. Dormi uma noite e

posso garantir que foi inesquecivel, A cama, de origem holandesa,
acompanha perfeitamente sua anatomia, permitindo que todo o corpo
fique corretamente apoiado e garantindo, assim, relaxamento total da
musculatura enquanto vocé dorme. Em 1969, a AUPING produziu a
primeira cama articulada do mundo, e tornou-se referéncia internacional.
E segue pesquisando e desenvolvendo novos processos de producéo,
tecnologias e materiais para a evolucio constante do conceito de
dormir, Para mim, perfeito & dormir bem, especialmente nesses tempos
de pandemia, para acordar bem e viver bem.
www.collectania.com.br

ROMULO FIALDINI, FOTOGRAFQ
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0 QUE NOSSDS TOP COLABORADORES RECOMENDAM

NMARPA DO
VINTAGE

A MELHOR CURADORIA DE MODA

Moro em NY ha 6 anos e, como trabalho com
. moda, além de ser DJ, frequento muito brechos
e lojas vintages. Nova York é o paraiso desses
lugares. O Narnia & um dos mais interessantes.
Ele faz parte do roteiro de um projeto que estou fazendo com
aminha amiga e parceira Mary Zander de tours “Fora da Caixa”
para clientes de moda. O Narnia & uma mistura de cool com
vintage de qualidade e n&o dbvio. A founder Molly Spounding
comegou o business movida pela paixao por vintage e pela
liberdade de criar e informar sua propria tendéncia, como
uma referéncia tnica em forma de expresséo pessoal, Eu me
identifiquei imediatamente com essa ideia por dividir o mesmo
sentimento desde minha época de modelo. Sempre procurava
pecas em brechds para misturar com as pecgas novas num
movimento inconsciente, mas de alguma forma sustentavel.
Acuradoria éimpecéavel, com achados maravilhosos e preco
justo, além dos cristais. Eu sou apaixonada por pedras.
A selec@o e opgdes na Narnia sdo incriveis. Ela também
representa uma marca de botanica, a Anima Mundi Apothecary
- experimente o Mushrooms Mocha Milk- e a Ouroboros
Healing Arts. Molly & uma medicine woman e faz umas porgoes
incriveis. Comprei uma que se chama Wild Rose Quarts Love,
uma mistura de vegetais infused em Rose Quarts water, um
glixir dos deuses - ponho no meu cha ou até no café.

narniavintage.com

LARA GERIN, STYLISTEDJ
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ALTAS AVENTURAS

No Sitio do Carrogio, em uma drea de um milhao de metros quadrados perto de Sao Paulo e com estrutura de
hotel cinco-estrelas, o mundo cabe em vivéncias tinicas de criangas e adolescentes, com diversio e aprendizado

a descoberta de um esqueleto de

dinossauro ao enigma da pedra dentro

de uma caverna de dguas claras e
aquecidas, passando pela era da aviagio, um
universo de possibilidades se revela diante de
olhos curiosos. No Sitio do Carrogao, em uma
drea de mais de um milhdo de metros quadrados,
o mundo cabe na aventura real de criangas e
adolescentes em vivéncias com diversio e

aprendizado em um s6 tempo, perto de Sao Paulo.

“A ideia é proporcionar para criangas e
adolescentes vivéncias transformadoras nas
temporadas de férias. Envolvidos em roteiros
cheios de aventuras e jogos com temas
educativos os acampantes desenvolvem suas
melhores qualidades de organizagio,
autonomia e criatividade”, explica Felipe

Guimaries, gerente operacional do complexo.

“O segredo ¢ nido perder a esséncia.
Oferecemos entretenimento sadio e
educativo, sem deixar de lado o mais
importante: o bem-estar.”

O Sitio do
Carrogao é o
(nico
acampamento
brasileiro que
esta entre os
melhores do
mundo

A inovagio estd entre os pilares do Sitio do
Carrogao que, desde 1971 mescla os cuidados
da moderna hotelaria a uma grandiosa
estrutura de férias voltada a meninos e
meninas de 5 a 16 anos. Localizado em Tatui,
a cerca de 150 quilometros da capital paulista,
o acampamento de férias dd aten¢do aos
detalhes, sem ostentagdo, coerente com a sua
proposta. “Mantemos constantes melhorias na
infraestrutura e um ‘luxo’ comparivel a hotéis
conco-estrelas, sem confundir isso com servico
em excesso’, diz Guimaries.

Como um summer camp americano, porém
com a estrutura dos melhores hotéis, o Sitio
do Carrogio ¢ o unico acampamento brasileiro
a estar entre os melhores do mundo, listados
pelo World Camps e eleito pelo Discovery
Channel como o Melhor da América Latina.
Por isso, recebe criangas e adolescentes do
Brasil e do exterior. “Esse caldo cultural
promove uma troca valiosa. Longe de suas
casas ¢ familiares, eles sio constantemente
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estimulados a desenvolver a sociabilizacdo e a
inteligéncia emocional”, afirma o gerente
operacional. “E surprcendc,nte a forma como
essa evolugdo se dd em apenas uma semana. A
autoestima atinge seu ponto maximo diante de
tantas conquistas. Isso contribui demais para
uma experiéncia tdo importante como um
intercambio no exterior, por exemplo.”

Trabalhar a curiosidade da garotada € o
ponto de partida de cada temporada de férias
no Sitio do Carrogido, onde brincadeiras e
atividades estimulam o aprendizado pelo
convivio social e pelo contato com a ciéncia na
pratica. Os acampantes realizam descobertas
constantes, com apoio permanente de uma
equipe capacitada e especializada em cuidados
com criangas e adolescentes.

“Na era da tecnologia, criangas e adolescentes
nunca estiveram tao desconectados do mundo
real. As mesmas redes, que facilitam o acesso e os
aproximam de informacoes e atualidades, os
distanciam da vontade de estudar, de brincar ao
ar livre e até mesmo de conversar com os mais
préximos”, avalia Guimaries.

Longe do ambiente virtual, os participantes
sdo ligados por meio de vivéncias reais, como
uma expedi¢do em busca de vestigios de um
tiranossauro rex, no Elo Perdido. Munidos de
mapa, bissola e muita imaginagio, eles se
deparam no caminho com um aviao de
verdade em meio as drvores. “Os pequenos
gostam do nosso DC-3, puramente por ser um
avido. J4 os mais velhos gostam de entender
como ele participou da Segunda Guerra

Trabalhar a
curiosidade da
garotada é o
ponto de
partida de
cada
temporada de
férias

Mundial. Temos atividades personalizadas
para cada faixa etdria, que despertam interesse
em todas as idades”, diz o gerente operacional.

Parte da proposta oferecida pelo Sitio do
Carrogio também se traduz na rotina dos
acampantes. A limpeza dos quartos fica a
cargo da equipe do resort, enquanto meninos e
meninas sdo responsdveis pela arrumagao
didria das camas e dos pertences pessoais, em
uma espécie de gincana que estimula a
cooperagao entre eles. Segundo Guimaraes,
essas tarefas sio fundamentais para o
desenvolvimento da autonomia da crianca.

O exercicio da independéncia longe dos pais
ndo inclui comer o que bem entender. A
alimentacio oferecida no sistema all inclusive é
preparada sob supervisio de uma nutricionista.
O Sitio do Carrogio oferece cinco refei¢oes
didrias e ¢ 0 tunico acampamento com
acomodagoes em camas baixas individuais.
Divididos por faixa etiria e sexo, todos os
quartos possuem ar-condicionado.

O Sitio do Carrogio funciona como uma
pequena cidade, com sua rede totalmente
subterranea: dgua e esgoto, gis, eletricidade,
telefonia e internet. Na temporada de férias o
servigo é um item tdo essencial, que o
complexo mantém a propor¢io de um
profissional para cada acampante. Tudo para
promover a seguranga e a atencao necessrias
para uma auténtica viagem de experiéncia,
aliando conhecimento e diversdo.

Para mais informagdes, acesse carrocao.com
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De fashionista a militante da moda consciente, CH IARMALETA :

virou referéncia na criagcdo e implementacdo de projetos que agora, mais do que
nunca, poem fabricantes e consumideres para pensar.

por SILVIANE NENO fotos MARCELO
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Nosso encontro
aconteceu poucos
dias antes do inicio
da quarentena em
Sdo Paulo. Chiara
Gadaleta chega a pé
depois de caminhar
10 mil passos - sim,
10 mil passos. “E

a minha meta de
todos os dias”, diz.
Ela acordou as 5h30,
meditou, tomou café
com a filha, passou
no saldo de beleza
do bairro apenas
para um make bésico
e seguiu andando
rumo ao encontro
com Robb Report
Brasil. A tiracolo,
seu kit de todos os
dias: uma caneca de
metal, uma garrafa
térmica que mantém
a agua fresquinha
(ela se recusa a
comprar garrafa
plastica) e talheres
de bambu usados
para acompanhar
marmitas sauddveis.
Ela usa uma camiseta
com a frase “Qual

¢ a moda que te
representa?”. Chiara
Gadaleta, fashionista
desde sempre,

. Chiara na Amazénia

* Camisetas desenvolvidas por Chiara

. Talheres de bambu, caneca de metal e garrafa térmica

QUAL E A

MODA
JUETE
PRESENTA?

decreta que mudou.
Nos habitos, no
tamanho do guarda
roupa, nas dimensoes
do apartamento onde
vive com o marido

e a filha de 15 anos,
na alimentagio, em
tudo. Mudou como
consumidora de
moda, assim como

a propria moda,
garante ela, também
mudou.

“A moda precisa

ser agente de
transformacio”,
afirma. “Deve

ser sustentdvel,
consciente, limpa

e com pilares bem
fundamentados

na preservacio do
meio ambiente e no
respeito e valorizacio
do trabalho de todos
os envolvidos em sua
cadeia produtiva”.
Para Chiara, é
simples: “A moda
nao serve mais so
para cobrir, mas para
passar mensagens”.
Se o mundo fashion
estd de fato acordando
para essa verdade,
Chiara ligou as
antenas l4 atras.

Em 2007 elajise
incomodava com os
residuos produzidos
pela sua marca

de acessorios, a
Tarantula. Comecou

a pesquisar sobre o
assunto e descobriu
que nos Estados
Unidos ja havia um
movimento de moda
(ue respeitava o meio
ambiente. Pronto,

era o insight que
faltava. Chiara fechou
a marca e tornou-se
uma militante. Hoje
ela cordena um
excepcional trabalho
de consultoria e
elaboragio de projetos
para empresas

de moda que ja
entenderam que é
preciso se enquadrar,
o Movimento
ECOERA. No ano
passado ela também
criou a plataforma “A
Moda Pela Agua”, em
que marcas brasileiras
abriram a agenda

e se uniram para
discutir e encontrar
solucdes que reduzam
o impacto de seus
processos no meio
ambiente e promovam
a gestio responsdvel
do recurso hidrico.

Na vida pessoal as
doacdes viraram uma
pratica. “Nunca deixei
a moda porque sei que
ela tem uma poténcia
enorme”, explica.
Agora as camisetas de
Chiara também tém
voz. E arepresentam
- e nos representan.
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POR DENTRO DO FUTURO: O PROVAVEL E O POSSIVEL

P

PRONTO PARA DECOLAR

PROJETO: LILIUM JET
DESIGNER: LILIUM
STATUS DE PRODUCAOQ: 2025

Este pequeno avido da startup alema Lilium pretende
revolucionar nosso jeito de viajar. Concebido para ser um
taxi aéreo, ele consegue voar bem acima de
engarrafamentos a uma velocidade de até 300 km/h. Apesar
disso, suas 36 turbinas elétricas ndo emitem poluentes, 3
oferecendo uma alternativa muito mais sustentavel do que
helicopteros e outras aeronaves de pequeno porte. Parece
uma fantasia de ficgéo cientifica de um futuro distante, mas
videos recentes mostram o pequeno jato decolando e
pousando na vertical, um sinal de que pode estar operando
em grandes cidades do mundo por volta de 2025.
lilium.com

DIVULGAGAD
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SAPATOS LUNARES

PROJETO: UA SPACE BOOTS
DESIGNER: UNDER ARMOUR

STATUS DE PRODUCAO: DISPONIVEL
EM BREVE (APENAS PARA
TURISTAS ESPACIAIS)

Ano passado foi anunciada a parceria entre a Virgin Galactic e
a Under Armour, em que a fabricante de equipamentos esportivos
apresentou uma linha de trajes especialmente projetadas para
serem usados nos voos espaciais turisticos da companhia do
magnata Richard Branson. Vocé pode calgar as botas acima se
puder desembolsar US$ 250 mil por 90 minutos no espacgo (com
direito a ficar com o traje todo depois). Inspiradas nos calgados
leves de pilotos de corrida, sao feitas de tecidos tecnolégicos que
se adaptam ao pé e sdo um salto gigantesco se comparadas as
botas desajeitadas do tempo da Apollo 11.

underarmour.com




TIME DOS SONHOS

PROJETO: AMB 001
DESIGNER: ASTON MARTIN
E BROUGH SUPERIOR
STATUS DE PRODUCAO:
FINAL DE 2020

O primeiro resultado da colaboracgéo da Aston Martin
com a montadora inglesa Brough Superior, a AMB 001

& um modelo exclusivo para as pistas, com seu motor
de 180 hp e motor V-twin turbo montado em um quadro
de fibra de carbono. E apesar de ser resultado de

um trabalho em equipe, a estética da moto é
distintivamente Aston Martin, ostentando as cores

e a marca da famosa montadora. O bélido foi
apresentado em Mildo em novembro do ano passado

e estara disponivel no fim de 2020.
astonmartin.com




Genios
em Ac¢ao

Mago Moderno

Aos 35 anos, Gustavo Neves, paulista de Jau, desenvolve projetos
arquitetonicos, objetos e moveis de beleza incomum. Como se fosse um
mdgico, ele transforma materiais or[gdmcos em pecas originais e cria

a

cendrios de sonhos embalados em modernidade

por SILVIANE NENO fotos MARCELO NAVARRO

34 ROBBREPORT




arno e
.l.".s dim —\im ‘

(J') arquit

O trabalho de Gustavo vai além do desenvolvimento
de projetos arquitetonicos, do desenho de ambien-
tes e de produtos. Seu espaco ndo ¢ um escritorio,
mas um estudio de arte e design de experiéncias.
O processo abrange todos os aspectos da criacio
de um lugar verdadeiramente habitavel, de acordo
com o estilo de vida de cada cliente, claro. Ele pro-
jeta residéncias e espacos cooperativos sempre
pensando em cada detalhe, desde os materiais que
viio compor a montagem dos ambientes, o aroma e
até loucas e trilha sonora.

DEJAU PARA O MUNDO

Formado em arquitetura e urbanismo pela Unesp,
de Bauru, Gustavo comecou a trabalhar como
arquiteto aos 17 anos, em 2002. A primeira peca
desenhada por ele foi em 2015, quando abriu seu
escritorio em Sdo Paulo. Em 2016, seu banheiro
modernissimo, em sua estreia na Casa Cor, em Sio
Paulo, foi 0 ambiente mais comentado, e premiado,
da mostra. O arquiteto virou darling do mercado. E
explodiu. A primeira colecio de mdveis foi a linha
Exuit, em 2017.

RESGATE

Gustavo faz parte de uma geracio para a qual a
arquitetura e a decoracio andam de maos dadas
com o desenvolvimento e mudancas da sociedade.
E isso significa preocupacio com sustentabilidade.
Em sua recente coleciio de objetos, moveis e obras
de arte, a Oma, inspirada nos Yanomamis e sua
forma de resisténcia a cultura de nossos ancestrais,

ustavo
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Acima,
arandelaem
bronze e gema
de selenita da
colegdo Ensoe
cadeira em pelo
de carneiro da
Islandia. Ao
lado, centro

de mesaem
ceramica bronze
e gema de pirita
da colegdo Oma

“F-u munca digo que sou o autor, prcﬁr() me

ver como o coautor das Lﬂﬂg )CS.

Tudo o que faco é uma combinagcao minha,
do material emobido ¢ do processo de

producdo. Juntos nos tornamos um

Gustavo em

seu estudio,

em Sao Paulo,
carbonizando
uma pega

em madelra com
um macarico

rr

ele expressa essa preocupacio e o respeito com as
questoes mais atuais do planeta. “Um dos pilares
da sustentabilidade é valorizar a cultura local, com
matéria-prima encontrada em seu habitat”, diz.
“Esse resgate pode ser feito por meio de elemen-
tos orginicos e da ceramica, por exemplo, simbolos
potentes de culturas locais.”

Uma das pecas expostas na J Boggo Galeria,
espa¢o de moda e arte em Sio Paulo, também pro-
jetado por Gustavo, sio mesas em formato orginico,
que remetem a porg¢des de terra rodeadas por dgua,
com seus tampos manchados de preto brilhante,
como manchas de petréleo ou poluicdo. Toda a
colecio busca, portanto, alertar esteticamente para
a fragilidade de nossa cultura frente aos interesses
economicos e politicos, os riscos de esmagamento
pelos quais nossas raizes indigenas passam nos
ultimos tempos.

Tudo isso com a assinatura carregada do DNA
esteta de Gustavo Neves.

ROBBREPORT 3D



GALLERY | TRONO IL PAVONE, DO DESIGNER FRANCO-ITALIANO MARC ANGE




pavao
Ng Sele

Nio é dificil adivinhar a inspira¢io por
tras do trono Il Pavone, do designer
Marc Ange. Em uma viagem que fez

4 India, o pais nativo da ave, Ange

diz ter se encantado com a beleza
imponente e o impeto do animal.

Sua exuberante peca de design, feita
de cobre e tecidos de cores vivas, foi

a estrela de sua mostra individual na
Design Miami, feira internacional do
setor, realizada em dezembro de 2019.
O prego? € 120 mil.
visionnaire-home.com




GALLERY | RELOGIO RM 33-02, DA RICHARD MILLE

de cars
aberta

Os relogios da Richard Mille sio
instantaneamente reconheciveis pelo
mostrador em formato de barril, que
virou sua marca registrada. Mas para
aqueles que preferem modelos mais
tradicionais (se é que algum dos produtos
da Mille pode ser chamado assim) de
face redonda, o RM 33-02 oferece um
formato relativamente convencional,
fabricado com todos os materiais ndo
convencionais usados pela marca, como
seu exclusivo e ultraleve Carbon TPT e
um mostrador skeleton que mostra sua
complexa geometria de movimento.
US$ 145 mil, richardmille.com




I PERFUME JOY, DA DIOR
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enjoy

Christian Dior era um mestre que ia
muito além da moda. Fazia a alegria
das mulheres criando perfumes,

entre eles o iconico “Joy Dior”, que
segundo dizem, foi inspirado por uma
alegria vibrante que teve ao encontrar
Lucky, uma de suas modelos favoritas,
em 1951 - momento esse capturado
pelas lentes de Henri Cartier

Bresson. Agora, esse classico ganha
nova versio pelas maos de Francois
Demachy, perfumista da Dior. “Criei
este novo JOY com base na ideia de
uma explosio de flores, tio luminosa
quanto fogos de artificio. Eu queria
enfatizar seu aspecto sensual e

lancar uma nova luz, acentuando a
impressio que ja causa”, diz, sobre o
novo JOY Eau de Parfum Intense, que
aumenta os sentidos como um spray
de suculentas frutas citricas. Neste
buqué floral, a rosa é o ingrediente
principal, entrelacada com esséncias
absolutas e reconhecivel por suas
nuances frutadas e beleza organica
"viva”. Outra novidade desse JOY é

a pitada de baunilha de Madagascar,
que entra no coro floral como um
apelo gourmand, proporcionando

um aroma doce e suave. Ja a faisca
sensual fica por conta do dleo de
Neroli e o sindalo suave e cremoso -
que possui qualidades excepcionais,
gracas as condicoes de cultivo
naturais de uma plantacio no Sri
Lanka em parceria com a Maison Dior
- e o grand finale amadeirado.
dior.com




GALLERY | ALTO-FALANTES CHRONOSONIC XVX, DA WILSON AUDIO SPECIALTIES

SOM
ao Vivo

Os alto-falantes WAMM Master
Chronosonic, da Wilson Audio
Specialties, ocupam o topo da escala
de perfeccionismo dos fas de dudio.
Ouvintes que experimentaram estes
gigantes, que custam US$ 850 mil,
os descrevem como os melhores do
mundo. Baseada nessa obra-prima,

a marca resolveu lancar uma versao
ligeiramente mais modesta. Com o
preco de "apenas” US$ 329 mil, o
Chronosonic XVX emprega muito
da mesma tecnologia de seu irmio
mais caro, incluindo os woofers

10,5 e 12,5 polegadas, circuitos e
conectores importantes, mas traz
ainda drivers de sete polegadas com
imas de Alnico (aluminio, niquel e
cobalto) para reproduzir em alta
fidelidade sons de média frequéncia.
Um falante de quatro polegadas e
um tweeter de seda de uma polegada
reproduzem as altas frequéncias e os
agudos com transparéncia, enquanto
outro tweeter na parte de tras do
equipamento replica a ambiéncia do
local onde o som foi gravado. Na parte
superior do gabinete ha quatro caixas
menores empilhadas em um rack que
podem ser ajustadas para otimizar

o som, dependendo da distancia

do ouvinte, altura da poltrona e
variaveis do ambiente. Os beneficios
de tanta precisio sdo um realismo
inacreditavel e a sensacao de escutar
um concerto ao vivo,
wilsonaudio.com
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I LUSTRE OE QUASI, DE OLAFUR ELIASSON PARA LOUIS POULSE

3 Uz
da arte

O artista islandés Olafur Eliasson
desenvolveu este lustre paraa
tradicional marca dinamarquesa de
iluminacao Louis Poulsen. A peca

¢ uma obra de arte geométrica: um
dodecaedro inserido em uma armagio
que é um poligono de 20 faces. Apesar
de toda a matematica envolvida,
emite uma luz de LED suave, que
acende o interior do niicleo com

uma iluminacio confortavel. Um
verdadeiro convite a contemplacéo.
US$17.928.

louispoulsen.com
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O quadro que o mundo
das artes tera que expor
para s¢ recinventar

As feiras de arte vdo mudar? As vendas on line se
sustentardo? Qual serd o real impacto da pandemia no
mercado apos esta fase de introspec¢do forcada?
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or favor, ndo abram as portas de seus comér-
cios até segunda ordem”. Foi assim que eu
acordei naquela manha, a primeira em que
mudamos de “lavem as mios, evitem aglo-
meragoes” para “comércios de segunda necessidade
abertos serdo multados”. Incrédula com a velocidade
das mudancas de ordem, a sensacéo é que ja irfamos
cancelar as proximas exposicoes, feiras, eventos, lei-
loes. Art Basel Hong Kong ja estava cancelada. Logo
chega mensagem de texto da dona da Art Paris Art
Fair, minha amiga de infincia. Chers amis, a Franca
estd passando por um momento dificil, infelizmente
vamos ter que postergar.. Art Dubai, Frieze New
York, SP Arte, semana de leilio em Nova York. Caos.
Tudo cancelado ou postergado. Com uma desconhe-
cida calma, tentei ver o que os peixes grandes esta-
vam falando. E entdo comeco uma pesquisa sem fim
e, por enquanto, com algumas previsdes e pouco oti-
mismo para muitos.

Qual vai ser realmente o impacto no mercado de
arte apds este momento de introspeccio literal e for-
cada? Somos um mercado em que o contato humano
e as relacdes pessoais sdo a chave de qualquer nego-
ciaciio. Os eventos sdo fatores determinantes para que
possamos fazer vendas e trazer novos clientes para
nosso escopo. Teremos agora que fazer tudo isso vir-
tualmente? Quando comecei a escrever, as informa-
¢des mudavam num ritmo muito mais rapido do que
a minha capacidade em fazer pesquisa. Pensando,
me volto para a historia. O Grupo Zero, meu all-time
favorite grupo de artistas pos-Segunda Guerra Mun-
dial se uniu para, digamos, comecar arte do zero. Um
ponto de partida para alavancar otimismo. Enquanto
pesquiso como Heinz Mack e Otto Piene usavam pre-
tos cor de polvora, um novo e-mail chega no inbox,
‘COVID-19’ no titulo e o remetente mais uma feira
de arte cancelando a edicdo que se aproximava. E
outro. E mais inimeros. A intangibilidade do que vem

A ESQUERDA
Detalhe de obra
do artista Otto
Piene, um dos
fundadores do
Grupo Zero, cuja
premissa era um
reinicio da arte
no pos-Guerra

ACIMA
Corredores da
Art Basel Miami
em 2019

pela frente gera uma angustia em todos os mercados,
independentemente dos piores fatores, como saide e
economia mundial, que sdo certamente os piores dos
cenarios.

O mercado de arte naturalmente vai ser um dos
mais afetados. Como, eu nido sei dizer agora. Mas
todos os mercados que niio sejam imediatos vio ser
abalados, o dinheiro vai trocar de mao e o mundo
vai mudar. Meu constante otimismo quer me forcar
a crer que sera para melhor, e poderemos olhar para
trds e nos lembrarmos de como nos tornamos pessoas
melhores. Assim como a Segunda Guerra Mundial
trouxe consequéncias devastadoras, também trouxe
ensinamentos para nunca mais repetirmos os erros
exuberantes cometidos pela ganincia humana. Sera
que 0 mesmo acontecera no mercado de arte, uma
das industrias mais prosperas e sombrias da historia
dos povos? Segundo o UBS Art Report projetado no
comeco de marco de 2020, o mercado alcancou algo
em torno de U$ 65 bilhoes no ano passado, e disso em
média 45% das vendas sio feitas de forma presencial
em feiras. Agora eu aguardo com ansiedade o novo
relatdrio, que certamente trard nimeros bem diferen-
tes do que o previsto para frente. Acredito também
que o modelo de feiras de arte como conhecemos hoje
mudard radicalmente, e as galerias nio disponibiliza-
rdo mais montantes libidinosos para efetuar vendas.
Galerias menores, como a minha, terio novas opor-
tunidades de participar de um novo mercado que ird
emergir a partir de agora. Art Basel, na sua apenas
recente edi¢do suica, obteve ndimeros considera-
veis, e os leiloes comecam a reaquecer no primeiro
momento de edi¢oes postergadas. Mas sera que vol-
taremos a respirar quando tirarmos as mdscaras?

Durante a quarentena, tive oportunidade de con-
versar com pessoas em diferentes pontas do mercado.
Um fotdgrafo de advertising de comida parou de foto-
grafar para agéncias e me explicou que as pessoas vao
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Mitchail-Innes 8 Nash st Art Dassl Hong
Kang (;

Cloud Line, 2020
Keltie Farris

o

comprar comida de qualquer forma. Diversas gale-  ACIMA
rias pelo mundo querem se unir e trazer um novo  Viewing room
conceito de exposicdes coletivas. O esperado leilioda  online da Art
Phillips foi, ao lado de seus concorrentes, postergado  Basel
para o comeco de julho e deverd trazer fortes surpre-

sas, como o da Sotheby’s trouxe na sua primeira noite.
Enguanto isso, um importante consultor financeiro

em NY me relembra do chamado efeito Black Swan,
descrito em 2001 por Nassim Taleb. Esse fenomeno
acontece quando um evento inesperado acontece
mudando todas as premissas do mercado, forcando

tudo e todos a se readaptarem a nova realidade,

por mais distante que esta possa parecer. O agrupa-

mento dos fatores do efeito Black Swan, se da em trés
momentos. O primeiro é o desvio de conduta, pois

muda o curso das expectativas regulares sem pre-

missas. O segundo é o impacto extremo (ue rompe o
andamento de nossas constincias. E o terceiro, ape-

sar dos desvios, é quando a natureza humana tende a

voltar na historia e analisar experiéncias para termos
explicacoes e previsoes, mesmo que sem preceden-

tes. Afinal, foi um cisne negro desconhecido até entio

que apareceu no meio de tantos brancos obvios ao
conhecimento de todos.

Tendo isso em mente, pude me munir de um
pouco mais de conhecimento sobre crises financeiras
e deixei a angustia do que iria acontecer comigo de
lado, pensando mais em quem ndo tem a possibili-
dade de ficar em isolamento por tanto tempo. E com
este pensamento, meu coragiio quebrou junto com o
Dow Jones. Ha alguns anos, ja morando na Florida,
escrevi uma matéria falando das sequelas do fura-
ciio Irma que atingiu os EUA e o Caribe em 2017, e
naquela época me deparei com um nivel de solidarie-
dade humana quase irreal para o meu entendimento
até entio, ou a falta dele. Mas além da solidariedade
entre as pessoas, me vi no epicentro de um pais capi-
talista, em que a economia cresce exponencialmente
gragas ao preparo econéomico de algumas empresas.
Agora voltemos ao black swan. Se todo mundo foi
pego de surpresa desta vez, e a perspectiva é que nin-
guém sobreviva da mesma maneira como operava
antes, é logico pensar que nio houve ninguém prepa-
rado estruturalmente para se recuperar. Mas e agora?
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A maior feira de arte do mundo ja estava prestes
alancar seu ‘Online Viewing Room’ para a edi¢do em
Hong Kong, onde cada galeria participante de Art
Basel pode mostrar o que levaria para a feira, mas de
forma virtual. Através dessa nova tecnologia, vemos
como o mercado de arte comega a se reinventar. Pode
entdo o mundo virtual tomar o lugar do que conhe-
cemos até hoje como ‘apreciar’ arte? Ou mesmo a
forma como fazemos nossos negocios? Pode a arte
passar a ser apenas um bem supérfluo? O dinheiro
vai trocar de mdo, isso é fator inevitavel. Até mesmo
HNWI (High Net-Worth Individuals) compram arte
quando existe uma previsio de possivel liquidez, por
mais remoto gue seja esse pensamento no processo
decisorio. E se 0 mercado parar agora, quem sera que
vai dar o primeiro passo? As feiras de arte vio mudar
seus espacos e suas dindmicas? Os leildes voltario a
ser os termometros? Ou essa nova geracio tomara
frente de um mercado bilionario até entio e transfor-
mard o que conhecemos como realidade e trazer as
tdo necessarias modulagdes? Acredito que encontrar
novas e oportunas contingéncias agora sera o grande
desfio, tanto para artistas quanto para galerias e advi-
sors, que como eu tém conhecimento e resiliéncia
para levar adiante as eventuais mudancas de rumo.
Segundo a Bloomberg, enfrentaremos uma tritura
de liquidez, e veremos ofertas de panico aparecendo
ao longo dos proximos meses. Isso com certeza trara
uma renovacdo nos precos e até na tio esperada
transparéncia que o mercado deve passar a ter.

Mesmo assim, me for¢o a raciocinar com otimismo
e realismo. O mundo virtual ji faz parte de muitos
negocios, por que nio o mercado de arte também? No
novo mundo onde a AR (Realidade Aumentada, do
inglés Augmented Reality) traz para nos exposicoes no
MoMA dentro da sala de casa, serd que conseguire-
mos trocar experiéncia por aquisicdes? O online vie-
wing room de Art Basel conseguira se sustentar com
vendas online? O impacto econdmico de uma crise
como esta trara novos clientes, sem duvidas. Mas irdo
estes (jovens) clientes comprar arte? Na historia das
crises mundiais, o preparo financeiro corporativo foi
0 que reconstruiu patamares desconhecidos em seus
momentos. Serd, entdo, que as empresas de ponta
serdao nossos novos clientes? Eu acredito que sim!
Novas colecdes corporativas irdo se formar, empresas
lucrativas conseguirio alocar parte de seus ativos em
bens de lucros futuros, como a arte traz. Teremos 0
suporte de organiza¢des novamente fortalecidas para
voltarmos a crescer. Minimiza¢io de congruéncias,
mas sem precedentes. Em todas as crises (inclusive as
apontadas pelo black swan), a arte voltou com mais
forca. Volto a citar o exemplo do Grupo Zero e rei-
tero o meu eterno otimismo que isso acontecerd mais
uma vez. Voltaremos mais fortes, mais capazes, mais
éticos e mais unidos, pois desta vez fomos pegos de
surpresa. Para toda crise de curto prazo, novas opor-
tunidades sio geradas a longo prazo. Temos que ter fé
em nos mesmos, estarmos preparados para esta nova
realidade desconhecida e acreditarmos que tudo
voltara ao normal, por mais irreal que o normal possa
parecer no momento de crise. Este novo normal serd
melhor, seja ele o que vier.
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O voo
de Rubem
Robierb

O artista maranhense radicado nos EUA conta
como se tornou um dos nomes em ascen¢do na
cena internacional das artes, com sua “Dandara”
desejada por Charlize Theron, e conta os planos
para expor no Brasil pela primeira vez em 10 anos

por Beatriz Pacheco

Museu Privé/Arte e Colecoes

Dois meses depois, 0 mundo era outro. Por causa da
pandemia do Covid19, o apartamento na Big Apple de onde
Rubem Robierb falara comigo pela primeira vez parecia anos
luz distante do seu esttidio em Miami, onde ele agora passava
sua quarentena, dedicado aos novos projetos. Desta vez, a
voz do artista ecoava no telefonema. Bem diferente da ligagéo
sussurrada naquele distante 3 de margo, quando j& passava
das 20h na cidade que nunca dorme, mas Rubem n&o queria
acordar o marido, o &ncora Sam Champion, que madruga
para apresentar 0s matinais da rede ABC. De |4 para c4, suas
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obras ganharam um tom mais sdbrio. Incansavel, prepara sua
homenagem as vitimas do coronavirus: “Asas de anjos de tamanho
monumental”, devem ganhar as ruas de Nova York em novembro.
Um dos principais nomes em ascensao na cena contemporanea,
0 artista maranhense ganhou ainda mais projecdo desde que a
atriz sul-africana Charlize Theron revelou, em entrevista, que seu
sonho como colecionadora de arte era adquirir uma obra dele:
a escultura em homenagem & travesti brasileira Dandara dos
Santos, brutalmente assassinada em 2017 no Rio de Janeiro.
Avaliada em US$ 100 mil, a peca da série “Dream Machine” &
negociada com a equipe da atriz. As asas de borboleta seguem
atraindo visitantes ao Tribeca Park, em Manhattan. Quando a
pandemia parecia uma ideia remota, pessoas do mundo todo se
aglomeravam em fotos com a escultura, que ganhou a fama de
conceder pedidos aos desamparados, como sinénimo de luta e
resisténcia. Com o sucesso, o prazo de exposicéo foi prorrogado

até 1de setembro.Também neste ano, o tributo foi adquirido ABAIXO

pela prefeitura de Miami e sera incorporado permanentemente !%S“ta'acao

ao Pride Park. Adquirida permanentemente pela Prefeitura de M el':;it‘in..

Miami, o simbolo esculpido por Robierb virou sinénimo de luta e Inspirada =4

resisténcia. Assim, Dandara ganhou uma nova dimens&o no tempo. discurso da
Mas Robierb enxerga um mundo com cor. “Talvez seja possivel ativista Greta

construir um futuro mais sustentavel e consciente daqui para frente”, Thunberg
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ele diz. Antes de tudo o que ainda estava
por vir, ele me dissera na nossa primeira
conversa: "Nao podemos mais ser 0s
mesmos”. Falavamos de sustentabilidade
e da vida na Terra. A frase, que precedeu
ao surto da Covid19, soa profética agora.

Desde a sua participagao na tltima
Miami Art Week, Rubem atraiu a critica nos
principais circuitos da arte contemporanea.
Ele esta trabalhando em colaboragao
com Olafur Eliasson, artista dinamarqués
considerado um dos mais importantes
do século, em um novo projeto sobre
aquecimento global. Um tema caro ao
brasileiro que, em dezembro provocou
alvorogo na semana de arte da costa leste
com sua famosa escultura de gelo de 11
metros e mais de duas toneladas com a frase
“How Dare You", inspirada no discurso da
jovem ativista Greta Thunberg. Derretendo
diante do publico, a instalagéo flutuante na
piscina do hotel Shore Club South Beach
desapareceu em menos de 8 horas. Uma
das sensactes da temporada de arte.

Robierb é um artista que se entrega
com uma rigidez propria. Ele recusa
qualquer pedido de alteragao, em respeito
as mensagens de suas obras, como se
referisse a um fendmeno ja maior que Si
mesmo e, assim, fora de seu controle.

Da série Dream Machine, por exemplo,

0s quadros de borboletas com corpos
formados por projéteis de arma de fogo tém
insistentes pedidos por alteragdes - sempre
negados. “Constancia é a palavra-chave no
trabalho do Rubem. O profissionalismo e
extremo zelo trazem esse diferencial para

0 trabalho dele na arte contemporanea.
Uma série puxa a outra, de forma muito
organica”, diz a art advisor Bianca Cutait.
“Todos os artistas de sucesso no mundo tém
isS0 - & 0 que chamamos de visualizagéo
autoral. Voceé bate 0 olho e sabe que

aquela é uma obra Rubem Robierb.”

Aos 43 anos e ha mais de 10 nos Estados
Unidos, onde foi viver dedicado as artes, o
maranhense de Bacabal, a 250 quildbmetros
de Sao Luis se ressente pelo distanciamento
da terra natal. “E engragado e paradoxal ser
reconhecido no mundo todo, exceto no meu
pais”, diz Rubem. Desde o0 ano passado,
Rubem e Bianca Cutait desenvolvem o
projeto de levar sua obra para o Brasil.

Com previsdo de chegar a Séo Paulo nos
proximos dois anos, a exposicdo € um dos
principais focos do seu trabalho hoje. Para
essa retomada, Rubem viveu um tempo com
uma tribo de indios Xavantes, dos quais
descende. “Farei algo grande, pensado para
0 Brasil. Envolve o uso de materiais, cores e
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significados que diferem completamente das minhas outras séries, 0
que exige uma pesquisa ainda maior do que ja costumo fazer. Comecei
tudo com uma busca pela minha ancestralidade”, diz o artista.

0 horizonte de Robierb

Em dezembro de 2020, se tudo seguir de acordo com as
previstes pos-pandemia, Robierb apresentara sua nova série: a
Empower Flower. A escultura de trono que abre em formato de flor
de létus representa a visdo do artista sobre a forca feminina e sera
comercializada por US$ 180 mil. A obra devera ser apresentada
& bordo do novo cruzeiro Celebrity Edge all-female, da agéncia de
experiéncias de luxo Celebrity Cruises, conhecida por recriar as
ambientagdes de renomadas galerias de arte em seus navios. E quatro
vezes mais complexa que ‘Dandara’, segundo ele. Paralelamente, ele
também se prepara para entregar mais dois projetos em 2021: uma
segunda obra da série Empower Flower, que sera apresentada em Nova
York, e sua versao da escultura do ex-presidente norte-americano
Abraham Lincoln, que sera inaugurada em Washington, DC. “Estou na
intersecgéo entre arte e arquitetura. Meus projetos passaram a ter
dimensées que ocupam o equivalente a um saldo e isso & algo que
deve amadurecer nos préximos anos”, conta o artista, que ja transitou
pela poesia, fotografia, serigrafia, pintura, grafite, muralismo e agora
trabalha em esculturas para espagos publicos. “Quero comegar
a desenhar lugares habitaveis, fragmentagdes de ambientes.”

Mas Robierb atribui sua carreira ao acaso. Conta sobre ter sido
descoberto em 2005, durante uma viagem a Paris, por um galerista
da Champs-Elysées, que flagrou seu trabalho enquanto o jovem
artista apresentava o seu portfolio 4 recepcionista do espaco, uma

NO ALTO

Obra de sua nova
série "Empower
Flower”

ACIMA

Rubem usando
mascara facial
xavante, para
campanha da Art
OF Change 21

brasileira, na tltima tentativa de lutar por uma
brecha na disputada agenda do art dvisor
parisiense. “As vezes, estamos simplesmente
no lugar certo e na hora certa”, pensou ele
na época. "Hoje, devo registrar que esta
frase, que deveria resumir o comego de
tudo, agora me incomoda.” A ascens&o do
brasileiro Rubem Robierb ¢ mais do que o
fortuito. E a histéria de um artista do mundo
cuja visdo transcende o tempo e que, de

uma forma ou de outra, aconteceria.
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Arquivos
do presente

#PAN, projeto colaborativo criado pelo jornalista
e pesquisador Jackson Aratijo, reiine producdes
artisticas para registrar medos, angustias criativas
e o poder dos didlogos durante a pandemia

por Gisele Vitoria

0O projeto #PAN Arquivos sobre o Presente, idealizado em plena
pandemia da Covid19 pelo jornalista, pesquisador e escritor
Jackson Araujo, nasceu de uma “angtistia criativa”. Assim
definiu a iniciativa o criador do S&o Paulo Fashion Week, Paulo
Borges, ao tomar conhecimento do projeto colaborativo, que
retine produgoes artisticas diversas durante a pandemia, com
publicacao digital semanal de pinturas, fotografias, bordados,
textos, entre imagens e reflexdes durante o isolamento social.
“Jackson & um pensador, antenadissimo e inteligentissimo. E um
trabalho muito representativo deste momento”, diz Borges.

Para dar forma & #PAN, Jackson uniu alusées & pandemia que parou
o mundo ao Deus Pan, que, na mitologia, vive em grutas, toca flauta
evaga pelas florestas. Com chifres e pernas de bode, Pan desperta
medo em quem o encontra na escuridao. “Pan é a metafora dos
instintos da natureza humana, é o bode que temos que enxergar em
nds mesmos. O medo & um afeto poderoso porque nos afeta e é
mola propulsora do momento em que vivemos”, diz o autor e curador
do projeto, que estava isolado em um sitio na Mata Atlantica, em
Juquitiba (SP), quando, conectado aos amigos, parceiros da moda,

e pessoas diversas, teve a ideia de reunir desabafos, dores, panicos
@ anglistias geradas no isolamento. “Estava em um sitio cercado

de harmonia, mas com o mundo ruindo. Via todo esse movimento
das pessoas falando sobre o futuro, mas, angustiado, pensava: a
perspectiva que temos do amanha é sobreviver ao coronavirus.
Devemos nos conectar com o presente, com o desejo das pessoas
de se comunicar e ter registros do que estamos sentindo.”

Ha trabalhos como o do artista plastico Antonio Farias, que criou

a série “Respira”, mobilizado pela rotina de dor e esgotamento da
irma enfermeira. A série de ilustragoes, publicada na #PAN4, é uma
homenagem aos mais de 200 mil profissionais de satde brasileiros
contaminados pelo coronavirus no exercicio da profisséo. Relatos
de enfermeiros e médicos compde a edigdo. “Durmo e acordoe o
pesadelo continua...”, escreve L.0.S.Q., enfermeira em um hospital
publico de Pernambuco. Na #PAN1, sobre a potencialidade das
mascaras, 0 destaque é La Pasta, obra produzida com macarrao

e pintada de dourado pelo artista visual e maquiador Theo Carlas.
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No alto, & dir., foto de Joao Pimenta
e, abaixo, de Cassla Tabatini.

No melo, & dir., imagem da série
"Respiro", de Antonio Farias,
homenagem aos profissionais de
salde e a irma enfermeira

Acima, Imagem de Rafa Kennedy. ézl é
&
2

“A comida é o novo tesouro”, definiu Carias, ao criar esculturas
meio barrocas, aluséo as mascaras da peste, inspiradas no
Renascimento. La Pasta remete ao alimento simbolo da Italia,

a pasta. Na guerra, a massa alimentou as massas. “Pensei no

que realmente & importante para 0 cOrpo e para manter-se vivo
(nutrir-se) e em tempos de mudanga”, escreveu ele na #PAN.,
Residente em Mildo, Carias trabalhava em plena Mildo Fashion
Week quando decidiu parar. Isolou-se em 23 de fevereiro, quando a
Lombardia virou epicentro da Covid19, 15 dias antes do fechamento
geral da Italia. Do panico surgiu a criatividade. E uma espécie

de renascimento. O trabalho lembra mascaras mortuarias, com

o dourado escolhido para cobrir pecinhas de massa italiana,

Nascido em Pernambuco e residente em Sdo Paulo, Jackson

criou antes o Trama Afetiva, que trabalha a moda pelo aspecto
colaborativo, afetivo e social. A série #PAN, acessada via Medium
app e pelo instagram @jacksonaraujo, segue na pandemia, em
modelo pop up. Infinito enquanto durar. Desde abril, Jackson tem 11
'episodios' #PAN, com temas como o poder da comida, a fotografia,
a forga dos bordados e colagens. "0 medo assusta, mas é uma
oportunidade de nos reimaginarmos, criando frestas e buscando
saidas para um novo lugar que ainda nao sabemos qual vai ser.”
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Via Congeffi,
no certro
histérico, no
inicio de margo:
poquissimo
movimento

CIDADLE ABERTA

Hd um ano morando em Roma, a fotégrafa Simone Monte relata como foram seus dias mais dramdticos na
cidade fechada. Com mdscara, capa e sua camera, ela retratou a soliddo nas ruas cheias de medo e poesia e,
agora, a emocdo da reabertura da capital da Itdlia, primeiro epicentro ocidental do Covidl9
Por SIMONE MONTE, de Roma
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uando a primavera chegou, quase nin-

guém viu. La fora, a Itdlia continuava

parada. Minhas mios estavam verme-
Ty

lhas e rachadas. Ja eram muitos dias
lavando sem parar, desinfetando, usando luvas de
latex para manusear quase tudo, inclusive minha
camera fotografica. Olho da janela e penso que
viviamos uma grande metafora.

“Quem é vocé?”,

“Quem somos nos?”.

E 0 que me vem & cabeca enquanto fotografo
pelas ruas da cidade.

O planeta esta urrando, irado conosco, os
mortais.

Desde que tudo comegou na China, por algum
instinto ou intuicdo, eu ja estava atenta. Sem nin-
guém me dizer nada, diminui muito meu contato
social e ndo fui a escola, onde estudo italiano, na
ultima semana. Quando o problema no norte da
Italia se instalou, fui radical: deixei de lado meu
café no bar da esquina, andava em zigue-zague
desviando de pessoas, parei de jantar em restau-
rantes, e sO encontrei uma amiga nesse tempo,
ja avisando que ndo haveria beijos nem abracos.
Nesse meio tempo, a cidade parecia um funil,
esvaziava-se dia apos dia. Foi quando cheguei a
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0 maitre de um

dos cafés mais
movimentados da
cidade, na Piazza
Navona, em meados
de marco. Por dias ele
ficou ali, perplexo

via Condotti em pleno sibado. Ja havia bem pouca
gente e outro som na cidade. Desse dia em diante,
senti que tudo iria mudar. Comecei a fotografar.

Foi quando o Primeiro Ministro, em rede nacio-
nal, com a voz ja sem energia e abalada, declarou
que todo o pais entrara na zona rossa. Ninguém
poderia se mover, ninguém mais teria o direito de
ir e vir.

Quarentena.

Acho que foram os minutos em que a Italia
inteira parou de respirar. Parecia uma onda de
energia elétrica. Foi o primeiro siléncio no pais
que fala até com as maos.

Minha primeira reacio foi de fuga, desespero.
“Preciso sair daqui, preciso correr”, pensei. Ime-
diatamente depois do pronunciamento, entrei
na internet e comprei um voo direto para o Bra-
sil para o dia seguinte. Foi a primeira vez que me
senti numa guerra. Fiz as malas numa correria
insana, minhas coisas ndo cabiam, e eu tentava
desesperadamente enfiar tudo - panela, espelho,
faqueiro, livros.

Cansei, olhei tudo aquilo e nio tinha certeza se
estava fazendo a coisa certa. Mal dormi, e acordei
com uma mensagem que o voo havia sido cancelado.
Virei para o lado sem nenhuma ansiedade e peguei




Via Boccea di
Leone em 10 de
margo: o dia em

que a ltalia se
fechou

j
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0 Pantheon,

na Plazza della
Rotonda, no
comego de abril:
a grande beleza
em um silénclo
apocaliptico.




Atendente no
tltimo café da
cidade a fechar
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multadas por
gste gesto.

no sono de tamanha exaustio fisica e psiquica. Nio
tinha para onde ir, nao havia como voar, ndo tinha
nada a se fazer. Nos dias seguintes a ansiedade veio
forte. Eu me perguntava: “onde me meti?”.

Mova-se s0 0 necessdrio. Nao! Foi como se
a fotografia e a arte pulsassem dentro de mim.
“Estou aqui e vou fotografar o dia em que a Italia
parou”. Queria, e devia, registrar esse momento
historico. Sai pela cidade ja semideserta. A sen-
sacdo era de que eu estava na terra de ninguém.
Alguns bares ainda estavam abertos, mas abso-
lutamente vazios. Por onde eu andasse, as cenas
se repetiam. Trabalhadores sendo dispensados e,
inconsoldveis, espantados, sentavam nas sarjetas,
encostavam nas paredes, trancavam as portas.

Uma cena melancolica.

Fui até a Fontana di Trevi. Precisava ter a cer-
teza 14, no monumento mais lotado do mundo, se
era isso mesmo, se a Italia havia se fechado.

Ninguém.

Sentei por alguns minutos em choque, joguei
uma moeda e pedi que, como num passe de
magica, tudo voltasse a ser como antes.

Mas ainda nao.

Desse dia até hoje, minha rotina mudou muito.
Posso dizer que me alimento melhor, porque
presto mais atencio. Tenho tempo para organizar
minhas coisas, mas deixei de me maquiar. Nio
faco escova no cabelo, adotei o rabo de cavalo e
nio tiro meus éculos. Penso que servem de prote-
co. Antes de sair de casa, me preparava cuidado-
samente. Usava um casaco impermedvel com mui-

“Ndo tinha para onde ir, ndo havia como
voar, ndo tinha nada a se fazer.

Nos dias seguintes a ansiedade veio forte.
Eu me perguntava ‘onde me meti?””

tos bolsos, ttil para carregar lentes e itens como
frasco de dlcool gel, luvas extras e lencos umede-
cidos antibacterianos para desinfetar a camera.
E o que preciso no momento, além de um jeans,
ténis e minha maquina fotografica.

Moro sozinha, meus amigos estavam em suas
casas, a escola onde estudo italiano fechou por
tempo indeterminado. Sou uma estrangeira per-
dida na cidade vivendo os dias mais dramaticos
da histdria da Itdlia desde a Segunda Guerra Mun-
dial. Tsso tudo se traduz no exato sentido da pala-
vra solidao.

Eu olhava o Brasil a distincia e tinha medo.
Parecia replay de quando tudo comecou aqui. Os
primeiros casos, a sensaciio de que nio era nada
grave. Uma gripe. Uma onda que vai passar antes
da primavera chegar. A primavera chegou, e com
ela um niimero de vitimas recorde e assustador.

Quando ia dormir, nessas que tém sido as noi-
tes mais sinistras das nossas vidas, me perguntava
como fotografar o vazio. Estamos sendo esvazia-
dos de tudo, da ordem das coisas, dos valores, de
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egos, de vaidades negativas, de egoismos, e, 0 mais
importante, da nossa liberdade.

Moro no centro histérico de Roma e, por
decreto, fazia minhas compras de necessidades
basicas ao lado de casa. Passava pelas ruas comer-
ciais, consideradas as mais elegantes da cidade. Os
manequins nas vitrines das marcas de grife pare-
ciam fantasmas de uma vida remota.

A bolsa mais bonita e invejada do momento, no
entanto, era a sacola do supermercado, cheia.

Enquanto virava as esquinas, e me deparava
com 0s monumentos, com as obras primas de Ber-
nini e Borromini, entre as fontes mais bonitas do
mundo, me parecia que talvez estejamos tendo
uma segunda chance. Sim, para sermos mais len-
tos, mais reais, mais saudaveis, mais respeitosos
com as nossas proprias vidas e com o planeta.

Meus sentimentos variavam em picos de angts-
tia, ansiedade, medo, agressividade, e passividade
também. Era quase uma paz estranha quando admi-
rava com a boca aberta a beleza de Roma. “E loucura
estar aqui, € loucura ir embora daqui”.

A noite, ndo via ninguém. Ligava a TV. Os tele-
jornais mostravam os chefes de estados da Europa,
num tom de profunda seriedade, pedindo ajuda dos
seus povos. Dificil dormir, como nunca foi.

Quando encontrava algum trabalhador ali,
correndo riscos para nossa sobrevivéncia, fotogra-
fava. Como um ato de amor e homenagem.

Quanto a Roma, inexplicavelmente ela parecia
mais imponente. Como se fosse mesmo a dona da
grande beleza.

Roma ndo era triste. Era apenas silenciosa,
bela e forte, assim como o seu povo. )

A tinica regra da guerra era vencer a guerra. E
vencer a guerra.

O MES DAS PEQUENAS COISAS
Quando maio finalmente chegou, via-se por todos
os lados equipes desinfetando negocios, igre-
jas, lojas. Os homens de branco circulavam pela
cidade com seus equipamentos causando uma
sensacio de que sim, estdvamos em uma nova era.
Dia 4 de maio tornou-se uma bela data. Foi a
primeira vez em trés meses que pude ver o rosto
de algum familiar, uma amiga brasileira. Nos

o

JJ e

antes.

vimo{s delonge e com mdscaras. Jamais vou csqug- “Roma ndo era triste.

cer desse momento. O quanto um sorriso, ainda " . . - g

que coberto, tivesse o poder de acariciar a alma. Era apenas ergnc 1054, b(f[ﬂ € fOI'f(f:,
Entfio eu chamo o més de maio “das pegquenas assim como o seu povo.
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Menino na

Plazza Navona ™
¢no final de abril.

As criangas

aindanéo véo

as escolas.

Voltardo s6

no melo de

setembro.
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“Na primeira semana houve uma
explosdo no consumo. Como se

as pessoas
que a vida

60 RrosereroaT

uisessem u rgentemente

)gosse igual a antes”

grandes coisas”. Essa era a sensacgio que se perce-
bia nas ruas. Beber um café no parque, caminhar
sem precisar sermos parados pela policia, ouvir
o ruido de gente misturado com o das fontes,
mesmo ainda com todas as medidas de segurancga,
foi uma euforia. Na primeira semana houve uma
explosido no consumo. Como se as pessoas quises-
sem urgentemente que a vida fosse igual a antes.

Mas passou.

Quando a noite chegava a cidade esvaziava
novamente, parecia marco outra vez.

As noites ainda seguem desertas em Roma.

Quem imaginou se sentar para um café em frente
ao Pantheon e ver a vida passar como se fosse uma

Plazza del
Popolo no inicio
de Julho. Era um

protesto calmo
@ muito forte ao
mesmo tempo.
A maloria eram
mulheres. Quem
sabe esse sera
o futuro.

pequena cidade do interior num tempo perdido?

Tem sido assim.

Quando os comerciantes puderam finalmente
retornar, houve a primeira manifestacio pos-
Covidl9 na Piazza di Spagna: “Sem ajuda do
governo nio conseguiremos reabrir”. E sim, mui-
tos nio conseguiram. A estimativa ¢ de que 30%
deles fecharam definitivamente.

Quem pode abrir, ainda torcia pela chegada
dos turistas.

Roma continua em atenc¢io maxima.

Junho ndo foi como antes, e nilo serd tao cedo.

Nesse momento os donos da cidade sio os
jovens.

Sdo eles que passeiam pela Via Del Corso, que
fazem filas em lojas, que procuram a vida que nio
tem mais. Mas certamente serio eles que fario o
mundo andar num outro ritmo, com um novo pen-
samento criativo e, quem sabe, sim, seja melhor.

Julho chegou.

E o verdo também.

LAY,




Primeira
manifestagéo
pésslockdown,
Lojistas e
heteleiros
protestaram
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Com o mundo aténito e temeroso por novas ondas de Covid-19, marcas de luxo e seus
consumidores ensaiam passos em dire¢do a outro estilo de vida, como pensar mais
antes de consumir e viajar, um duelo com velhos hdbitos que ndo perdem lugar na fila
por SILVIANE NENO
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Fila na porta da
flagship da Louis
Vuitton em Paris

' o dia 11 de maio, quando as primei-
ras portas se¢ abriram no corredor da
Champs-Elysées, os parisicnses acor-

davam de uma longa espera de 55

‘ dias sem escolas, sem restaurantes,

bares, teatros, museus ¢ sem compras
fisicas nas principais marcas na meca da moda.

O confinamento em funcio da pandemia do novo
Coronavirus e o posterior “desconfinamento” depois
desse longo periodo provocaram sensacoes distintas.
No primeiro dia de aparente liberdade, uma longa
fila s¢ formou em frente a flagship da Louis Vuit-
ton. Assim como na Zara. Em Bruxelas, no mesmo
dia, 50 pessoas aguardavam em frente a uma loja de
decoragio. Seria o retorno do consumo desenfrea-
do ou apenas a sensacio de ter de volta a vida nor-
mal?Ao mesmo tempo desse vai ¢ vem frenético,
em que ja se ouvia o ruido da sacolas perambulando pe-
las ruas francesas, as grandes marcas ja pareciam pron-
tas a reencontrar um publico que, agora, mais do que
nunca, reavalia suas prioridades e estilos de consumo.

Quando o mundo parou, exemplos de solidariedade
¢ colaboracdo foram essenciais para posicionar marcas ¢
prioridades. A LVMH, dona da Louis Vuitton ¢ da Chris-
tian Dior, usou suas fabricas de perfumes e cosméticos
para produzir toneladas de dlcool gel e doar aos hospitais
publicos franceses. Saint Laurent, Balenciaga e Gucci, do
grupo Kering, fabricaram mais de um milhio de mascaras
e 55 mil aventais para profissionais de satde, ajudando a
suprir a escassez no comeco da pandemia. O grupo tam-
bém doou recursos para pesquisas sobre o virus.

A pandemia gerou perdas de US$ 30 bilhoes a Bernard
Arnault, CEO da LVMH. A Kering freou investimentos na
China. Durante o confinamento, o mundo do luxo tratou
de buscar conexoes com seus consumidores para nao per-
dé-los para sempre. A Bottega Veneta lancou um progra-
ma chamado “Bottega Residency”. E um site em que, uma
vez por semana, um artista da dicas de conteado, conta de
onde busca suas referéncias, livros, filmes ¢ musicas. En-
quanto nao abria as portas, a label criava lagos de ternura
com o consumidor, sempre com o mantra “fique em casa”.
A americana Neiman Marcus, antevendo que a qua-
rentena nos Estados Unidos se estenderia mais do que
na Europa, criou uma série no seu site para pequenas
alegrias no dia a dia. As marcas parecem ter entendido
que o retorno serda pautado ainda mais na experiéncia
¢ no bem-estar, no consumo consciente ¢ de qualidade.

O turismo também assimilou o conceito. E quem
ainda nao seguia a cartilha sustentivel se apressou em
apresentar as armas para enfrentar o medo do contdgio
com seguranca e todo o conforto. A Europa se preparou
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para o verdo europeu mais cuidadoso da historia. Nas
praias disputadas por viajantes exigentes, desta vez, cada
um vai ficar no seu quadrado. O Sublime Comporta, um
dos hotéis mais requintados do hotspot portugués,
reabriu em junho oferecendo um sistema exclusivo,
o “Family and Friends Villas”, onde amigos e familias
poderio se hospedar em cabanas com todo luxo, pri-
vacidade e isolamento. Tudo seguindo as diretrizes do
governo portugués ¢ das organizacoes internacionais
de saude. Nas praias da Italia, ha planos de separar
as espreguicadeiras por folhas de peliculas de vidro.

A experiéncia do viajar ganhou contornos ini-
maginaveis desde o embarque. No Acroporto Inter-
nacional de Hong Kong sdo realizados testes em um
dispositivo que desinfeta o corpo inteiro ¢ pode hi-
gienizar usudrios em 40 segundos, com sprays que
matam bactérias e virus. Testa-se ainda robos de lim-
peza autdbnomos que se movem matando microbios
com luz ultravioleta.

A Emirates oferece aos passageiros exames rapidos
de sangue para Covid-19 antes do embarque nos ter-
minais do acroporto de Dubai. A empresa diz que os
testes produzem resultados em 10 minutos. Se vocé
reservou seu voo com a Korean Air, nio se assuste
se as pessoas aparecerem no corredor usando equi-
pamento de protecio pessoal (EPT). A companhia
planejou equipar sua tripulacio de cabine com rou-
pas especiais, luvas ¢ mascaras para os olhos.

Sabe-se: voos ndo sairdo lotados e assentos do
meio estardo vazios. Nesse novo amanha, as viagens
serdo mais pensadas. Roteiros, escolhidos a dedo. De-
cisoes, imagina-se, serdo pautadas no bem-estar, as-
sim como compras, voltadas para o conforto pessoal
em vez da ostentacdo. “E certo que vamos buscar via-
gens para destinos remotos, onde possamos aproveitar
experiéncias inéditas com mais calma e qualidade”, diz
Tomas Perez, presidente da agéncia Teresa Perez. “De-
pois do confinamento, ¢ aceitavel que valorizemos ain-
da mais a privacidade ¢ o desejo por descobertas em que
o auténtico de cada lugar possa nos tocar e transformar”
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REABERTURA
Pessoas se
aglomeram
em frente &
loja da Zara
recem-
reaberta em
Paris

PARA VOAR
Robd que
mede
temperatura
e desinfeta
passageiros
em aeroporto
chinés

CHIQUE E SER SIMPLES

O consumo consciente elege a casa como priorida-
de. Luxo, no novo normal, é buscar na simplicidade
0 modo de restaurar sentimentos de calma, organi-
zacio e controle. & como a historia do magnata que
aluga uma ilha deserta. Ele caminha pela praia e vé
um pescador retornando do mar com o barco cheio
de peixes. Pergunta quanto tempo o homem passou
pescando.

— Duas horas — o pescador responde.

S6¢ Com mais tempo poderia trazer mais.
Mas para qué? Tenho o suficiente para a minha
familia ¢ ainda para vender um pouco.

O empresdrio, entdo, sugere que ele saia mais cedo,
pesque mais, para comprar mais um barco, vender mais,
comprar mais barcos até exportar seu produto e ganhar
muito dinheiro.

Mas para que eu ia querer tanto dinheiro?

0 homem responde:

— Para que um dia vocé, como eu, possa alugar
uma ilha e passar um tempo com sua familia, sem se
preocupar com o futuro.

— Mas eu ja tenho tudo isso hoje - respondeu o
pescador.

O amanha, em breve, vai dizer se a mudanca nao
passou de historia de pescador
(COLABOROU BEATRIZ PACHECO)



O ESPIRITO DE
UM NOVO TEMPO

PARA SUSTENTAR A RELEVANCIA DO LUXO,

E PRECISO COLOCAR 0 FUTURO POS-PANDEMIA EM
PERSPECTIVA E ESSAS LICOES VALEM PARA TODOS
POR CARLOS FERREIRINHA

Nao acredito em verdades estabelecidas. Mas, neste
momento, & fundamental colocar sob perspectiva como
as mudangas provocadas pela pandemia da Covid-19 séo,
na realidade, a aceleragéo e potencializag&o de tudo o que
ja vinha acontecendo e que se mostrava tao necessario
antes. E precipitado tentar mensurar o impacto causado
pela crise, especialmente com as principais mercados
mundiais, que servem como sinalizadores, retornando ao
fechamento - caso dos Estados Unidos e de Hong Kong -,

@ considerando quao recente é a abertura na Europa para
qualquer avaliagéo.

Ent&o a pergunta que tenho me feito continuamente
nesses Ultimos 100 dias de quarentena é: e se? E se este
fosse um momento para reavaliar indicadores de mercado e
realinhar principios?

Nenhuma empresa é penalizada por tentar fazer
diferente, mas sim por insistir em fazer tudo da mesma
forma. E preciso entender a conformidade como um fator
limitante e como a velha férmula finalmente chegou ao
inevitavel esgotamento.

0 mercado consumidor ja vinha sendo tomado por um
espirito de milenizacio - quer dizer, pelos valores dos millenials
- (ue atravessa geracdes. Isso exigia mais clareza sobre o
proposito das empresas. Estavamos num ponto de inflexéo.

0 pensamento sustentavel em toda a cadeia e a perspectiva
da economia digital, agora intensificados, eram um must

“Com a crise,
austeridade is the new
black. Isso significa

que a ostentacdo perde
espaco para a discricdo”

have para a sobrevivéncia das marcas de luxo desde antes

do coronavirus. Com a intensificagao desses processos,
conceitos de aluguel e revenda, por exemplo, estéo totalmente
alinhados com a nova realidade do luxo. Vide o estrondoso
sucesso da Farfetch ou da Net-a-Porter no passado.

Com a crise, austeridade is the new black. Isso significa
que a ostentagao perde espago para a discrigao. 0
isolamento fez com que a cultura local passasse a ser
enaltecida por um espirito de consumo mais afetivo e
proxima, de valorizagéo do produto artesanal e regional.

As marcas que permaneciam insensiveis ao zeitgeist, ao
espirito de um novo tempo, foram pressionadas a mudar
em 2020. Para sustentar a relevancia do luxo, é preciso
colocar o futuro pds-pandemia em perspectiva e essas
ligdes valem para todos desse mercado.

0 revenge spending (conceito da década de 1980 usado
para se referir & realizagéo de uma demanda de consumo
reprimida) nasceu na Asia, fol retomado agora, mas tudo
indica que deve ficar por l4.

Aqui no Ocidente, os consumidores devem sair desse
periodo fragilizados. receasos e com novas prioridades,
precisando ser sensibilizados para esse consumo, 0 que
deve exigir competéncias emocionais para a retomada
desse relacionamento afetivo com as marcas.

Assim, as vendas digitais devem ganhar presenca e 0s
espagos fisicos no varejo precisardo ser ressignificados
como ambientes de socializagao e entretenimento. Além
disso, a populagéo mais velha, que tem capital e busca
qualidade em produtos e servigos, deve se tornar a nova
matriz de consumo no mercado de luxo.

Como consequéncia, surgem na categoria de itens-
desejo a satide e a beneficéncia. Esses novos valores
de “bem-estar e doacao” v&o nortear a demanda da alta
renda, e uma nova geracgao de produtos e servigos do luxo
deve surgr.

CARLOS FERREIRINHA, £X-PRESIDENTE DA LOUIS VUITTON
NO BRASIL, E CONSULTOR E ESPECIALISTA EM MERCADO DE LUXO E
PRESIDENTE DA MCF CONSULTORIA
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O SUSTENTAVEL
DESAIFIO DO LUNO

O futuro do mercado de luxo depende de mudancas profundas
na relacdo com o meio ambiente, a produgdo e o consumo
consciente. E uma exigéncia da sociedade e das novas geragaes,
0 que se acentuard na era pos-pandemia. SO as empresas

mais corajosas e inovadoras sobreviverdo. Mas o que jd estd
mudando e vai mudar na proxima década?

por CHRISTINA BINKLEY

magine chegar em casa depois de um fim de semana fora.

Pense em algum futuro pos-pandemia em que, com sorte,

ja ndo estariamos vivendo o auge de uma quarentenaVocé

conecta o Tesla - todos os pontos da garagem de seu con-

dominio tém uma tomada compativel com qualquer vei-

culo elétrico — ou deixa seu compartilhamento de Envoy
(software que gerencia o registro de visitantes e entregas via iPad). Passa
pelas drvores de seis metros de altura e pela parede de sete andares que
serve como parte do sistema de filtragem de ar do edificio. Antes de con-
siderar um mergulho na piscina, vocé consegue aproveitar a visao do por
do sol gracas as paredes de vidro com alto isolamento e cuja claridade se
da pelos baixos niveis de ferro e silica, que eliminam a necessidade de luz
artificial. A promessa de desperdicio zero significa ainda que os recipientes
de lixo sdo mais numerosos do que os contéineres de compostagem. Ha
lixeiras para tudo, desde roupas velhas a eletronicos, além de pequenas
sacolas com rodas que substituem os sacos plasticos pretos. Carregadores
ecologicos recolhem seus pertences em caixas reutilizaveis. Esse prédio
parece um projeto idealizado por algum estudante de arquitetura sonha-
dor, s6 que ndo. Ele existe. Desenhado por Renzo Piano e desenvolvido
pela Bizzi & Partners, foi inaugurado recentemente na Broome Street, no
SoHo, em Nova York. Estd na vanguarda do design urbano que atende aum
estilo de vida de luxo, mas busca caminhar de forma mais leve na Terra. F

Vista de um exemplo claro de que o sustentdvel impulsiona o futuro do luxo, nao

perto do 565 apenas no residencial e comercial, mas também em viagens, producio de

gm%me[SOHo. alimentos ¢ da moda. E s6 ver como os consumidores mais jovens, por

sfgte%Tacg exemplo, rejeitam jatinhos particulares que consomem combustivel e ou-

e TFOne ~ v Aoiene

em Nova York tros itens pouco ’L(.[).]()‘L{IL(].\. ’ -

projetado pelo Ninguém estd dizendo, porém, que o setor ja tenha chegado aonde

arquiteto precisa. SO que cada vez mais as pessoas que querem escolher um estilo

Renzo Piano mais conectado com os valores sustentdveis, tém opgdes: navios que niao
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ancoram para evitar danos no fundo do mar, resorts
que operam em energia solar, cidades na China que
usam tubos pneumadticos em vez de caminhoes para
transportar residuos. A moda feita com materiais
reciclados e renoviveis ganha espaco a medida que
os consumidores buscam ¢ exigem essas inovacoes.
“ uma conversa bdsica que passamos a ter com to-
dos os clientes”, diz John Bricker, diretor criativo da
Gensler, uma das maiores empresas de arquitetura do
mundo. Cresce a importincia dos chamados fatores
“suaves”, como conexdes emocionais ¢ a sensacio de
fazer o bem, em oposicio a problemas como o preco.
“Os millenials tomam decisoes baseadas em coisas le-
ves para a vida. Isso pauta os novos desejos.”

Essas tendéncias sugerem que o futuro do lifesty-
le seja diferente em todos os niveis. Da vida em casa
ao cendrio de cidades menos barulhentas, a medida
que os motores movidos a combustiveis fosseis sejam
substituidos por elétricos e que os caminhoes sejam
trocados por tecnologias mais eficientes.

Sarah Currie-Halpern, cofundadora da ThinkZero
consultoria americana especializada em residuos, vé
um futuro quase livre de caminhoes de lixo. Ela preve
que os detritos organicos serdo liquefeitos no local e
usados para produzir energia para os edificios. A ener-
gia renovivel, alids, se tornard parte rotineira de todas
as casas. Alessandro Pallaoro, diretor da Bizzi & Part-
ners, imagina sistemas eolicos em telhados ¢ baterias
colocadas em paredes para armazenar energia produ-
zida com painéis que produzam energia elétrica a par-
tir de luz solar, mesmo em dias nublados ou chuvosos.

A medida que a transparéncia aumenta sobre a
origem dos materiais e a quantidade de energia utili-
zada, os impactos serio quantificados ¢ medidos com
certificacoes como as oferecidas pelo International
Living Future Institute, com sede em Seattle. Casas ¢
escritorios também serdo mais fortes e resistentes para
suportar os efeitos inevitaveis da mudanga climatica
global, pensando num cendrio de mais inundagoes, in-
céndios ¢ tempestades. Com o objetivo de um dia atin-
gir um consumo liguido zero de dgua e energia para
seus projetos, a Gensler Design e Arquitetura contra-
tou diretores de sustentabilidade em todo o mundo.
David Briefel, especialista em reutilizacio adaptativa
e designer credenciado pela Leadership in Energy
and Environmental Design (LEED), considera tée-
nicas tradicionais de construcao como terra batida ¢
patios arejados nos projetos enquanto aconselha sobre
arquitetura. “E muito dificil separar um bom design
do design sustentavel, porque o bom design ja precisa
considerar todas essas restricoes”, diz ele.

A induastria da moda como um todo também estd
atrasada, mas mira o exemplo de Stella McCartney.
A estilista fez da sustentabilidade um principio de
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sua marca. Vegetariana de longa data, ela foi uma das
primeiras fashion designers a proibir o uso de peles,
couro ¢ penas em suas colecoes. Hoje, avanca com
novos materiais como o “Mylo”™ (um couro sintético
feito de cogumelos), produtos que contém plastico
retirado dos residuos ocednicos e at¢ manequins fei-
tos com derivados de cana-de-agucar. “Para mim, é
emocionante trabalhar constantemente na mudanga
de coisas convencionais neste setor”, diz Stella Mc-
Cartney a Robb Report. Hoje ela investe ainda em
pesquisas com seda vegana e Koba, um “pélo” a base
de plantas que também incorpora poliéster recicla-
do. “Me refiro a mim mesma como agricultora e niao
apenas designer de moda. Nio literalmente, mas na
industria da moda, estamos pegando uma unidade de
uma colheita e transportando-a. Apenas fazemos algo
diferente do que a industria de alimentos.”

O presidente e CEO da LVMH, Bernard Arnault,
citou essa abordagem ecoldgica como uma razao do
investimento de sua empresa no ano passado, depois
que McCartney se separou da rival Kering. “Estamos
convencidos em seu grande potencial a longo prazo”,
disse Arnault, que espera que o foco da estilista em
questoes éticas e de sustentabilidade ajude a orientar
a LVMH. McCartney diz estar orgulhosa do esforco
que levou a viscose sustentdvel, o que evita a derruba-
da de cerca de 150 milhoes de darvores por ano. Foram
trés anos procurando até encontrar uma floresta na
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Suécia, gerenciada de forma sustentdvel e que ofere-
ce uma cadeia de suprimentos pesquisaveis.

Hd 13 anos, o ex-vice-presidente americano Al
Gore produziu o documentirio “Uma verdade Incon-
veniente”, sobre o aquecimento global. Quase todos
os presidentes, desde John F. Kennedy, alertaram so-
bre a necessidade de abracar a sustentabilidade. Mas
aquele que melhor pode ter capturado a mentalidade
de hoje foi Jimmy Carter. “A identidade humana nao ¢é
mais definida pelo que se faz, mas pelo que se possui.
E descobrimos que consumir e ter coisas nio satisfaz
nosso desejo de significado. Aprendemos que acumu-
lar bens materiais nao pode preencher o vazio de vidas
sem proposito”, disse ele em julho de 1979, apos voltar
de um retiro em Camp David, onde leu dois livros que
at¢ hoje sdo importantes: “A Cultura do Narcisismo”,
do historiador Christopher Lasch, e “O Negacio é Ser
Pequeno”, do economista E. F. Schumacher.

Essas ideias que se tornaram habituais para muitos
millennials e consumidores da geracio Z, da mesma
forma que a culindria local da fazenda nio ¢ mais ape-
nas um ideal hippie. A propria defini¢io de luxo esta
mudando e inclui produtos que antes decididamente
niao eram luxuosos. At¢ a rainha Elizabeth comprome-
teu-se a ndo comprar novas roupas de “estilo real”, algo
tao bom quanto Gueci, Prada, Michael Kors e Chanel
niao usarem mais peles de animais em suas pecas.

Nas capitais da moda, empresas como a Askov

“Me refiro a mim mesma como
uma agricultora ¢ ndo uma
designer de moda”
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LANCE HOSEY, DO LEED (LEADERSHIP OF ENERGY AND ENVIROMENTAL DESIGN)

Finlayson, de Minneapolis, tentam redefinir o luxo
para o século 21. Fundada em 2011 como fornecedo-
ra de roupas masculinas pelos irmios Eric ¢ Andrew
Dayton, cuja familia ja foi dona das famosas lojas de
departamentos Dayton (agora parte da Macy), foi no-
meada em virias listas das melhores do pais. Mesmo
assim, a dupla fechou a operacio de varejo, relan-
cando-a no ano passado como a “primeira marca de
roupas climaticas positivas” e possivelmente, a mais
minimalista. Existem trés categorias de produtos:
vestuario (camisetas e moletom), os populares bonés
de trico, que fazem parte de uma campanha de mu-
danca climadtica, “Keep the North Cold”. Hé ainda as
parkas de inverno, feitas em quase 100% com recicla-
dos, desde o isolamento da 3M até as camadas exter-
nas de poliéster resistentes a dgua. O lenddrio explo-
rador do Artico, Will Steger, que liderou a primeira
expedicio de trenos puxados por cies ao Polo Norte,
ajudou nos detalhes técnicos como um bolso interno
com a tecnologia “Present Mode”, que bloqueia celu-
lares e Wi-Fi “para ajudar as pessoas a ficarem offline
e curtirem amigos e familiares.”

“A cada passo, analisamos como podemos reduzir
o impacto, se ndo elimind-lo”, diz Eric Dayton, que
agora opera em uma fabrica onde 97% do tecido ¢
usado para os produtos, reduzindo o desperdicio. A
empresa investe ainda em solucoes climaticas para
cobrir o “custo social” de carbono usando o calculo
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“I: uma percepedo erronea
achar que a sustentabilidade

¢ um sacrificio. Ela pode ser

descjada pelo senso de virtude

que proporciona”

LANCE HOSEY, MEMBRO DO LEED

mais caro da era Obama: cerca de US$ 43 por tone-
lada métrica (mais de quatro vezes a estimativa da
ONU para compensacoes de carbono), multiplicados
por 110% até chegar ao “clima positivo”™.

Por falar nisso, o conglomerado de luxo Kering
prometeu eliminar os efeitos negativos de toda a sua
producio comprando compensacoes de carbono que
ajudam a suprir as operacoes nio sustentaveis, in-
cluindo construcoes com concreto e aco. Felizmente,
dadas as disparidades e duvidas sobre o calculo des-
sas compensacoes, estio surgindo alternativas mais
diretas como a madeira laminada cruzada - essen-
cialmente tdbuas coladas para criar painéis suficien-
temente robustos para a construc¢io de arranha-céus
- ¢ codigos de incéndio que se ajustem a nova tec-
nologia. “A madeira prende o carbono a medida que
cresce, 0 que ¢ otimo, um recurso renovavel”, afirma
Chris McVoy. socio sénior da Steven Holl Architects,
empresa americana focada em sustentabilidade, que
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costuma usar pocos geotérmicos para aquecer ¢ res-
friar edificios de maneira sustentavel como o Reach,
uma extensdo do Kennedy Center em Washington,
DC, concluida em 2019. Também projeta o proximo
prédio Kinder no Museum of Fine Arts, em Houston.
L4, uma fachada de tubos de vidro de 76 em de lar-
gura ¢ 91 em de parede de concreto criard uma ca-
vidade de resfriamento e afunilara o calor da cidade,
refletindo cerca de 65% dos raios solares no interior.
No piso superior, uma superficie opaca em forma de
balao filtrara o sol enquanto banha as galerias mais
altas com luz suficiente para que a iluminacio arti-
ficial ndo seja necessaria durante o dia (embora os
curadores solicitem holofotes para destacar os itens
em exposicio). “Muitas dessas coisas sdo antigas”, diz
McVoy. “Nos anos 40 e 50, projetamos o ar-condicio-
nado. Chegamos a essa trilha terrivel e agora estamos
tentando sair dela”

A preocupacdo com a sustentabilidade também
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cava seu caminho para moveis de alta qualidade. Os
projetos de Achille Salvagni evitam cola sintética,
laca e soldagem. A maioria de suas pecas ¢ feita em
Roma mas também em fabricas perto de seus clien-
tes. Se isso significa suavizar seu impacto no planeta,
Salvagni se alegra em pesquisar materiais locais para
solucdes sustentaveis.

Viagens longas sdo particularmente insustentaveis
no estilo de vida luxuoso. O turismo responde por uma
estimativa de 8% das emissoes globais de gases de efei-
to estufa. E a aviacdo so agrava o problema. No ano pas-
sado, o alvoroco com as viagens de jato particular do
principe Harry e Meghan Markle, foi suficiente para
fazer o agora ex- casal real mudar de postura ¢ passar
a voar comercialmente antes da pandemia. E provivel
que mais viajantes, pelo menos nesse perfil, possam
enfrentar esse tipo de protesto no futuro - assim como
o0s usudrios de peles que ja foram cobertos com tinta
vermelha por ativistas dos direitos dos animais. “Es-

tou em conflito com as viagens”, desabafa Briefel, da
Gensler, que espera ver mais viagens locais - a retiros
proximos € ndoe a outros continentes - assim como a
valorizacao da comida local. “Talvez seja uma ilusio.”

Pode ser. At¢ a empresa de cruzeiros francesa Po-
nant, ecologicamente consciente, fundada em 1988
por um grupo de marinheiros, percorreu o mundo
inteiro, do Artico as Ihas Salomio, s6 que de maneira
mais sustentdavel com suas embarcacoes de expedi-
¢do classificadas como “navios limpos”. Seu modelo
mais inovador serd lancado em 2021 (a depender
da pandemia), com sistemas de propulsao elétrica e
gds natural liquefeito para uma navegacio mais lon-
ga. Também descartara residuos em sacos de lixo de
papel e, quando necessdrio, empregard dinamicas de
posicionamento em vez de dncoras para manter seu
lugar no mar. “Ser sustentavel nio é um credo corpo-
rativo”, diz Navin Sawhney, diretor executivo da Po-
nant nas Américas. “E um modo de vida. Temos uma
relacdo simbiotica com o oceano.” Por isso, a Ponant
trabalha com as comunidades onde scus navios atra-
cam. “Quando vocé visita um lugar e aprecia o que ele
tem a oferecer, quer ter a certeza de que o ambiente
o transforma e nio o contrario”, completa Sawhney.

Na Africa, a Wilderness Safaris operou acampa-
mentos por 36 anos no Botsuana, Namibia, Zambia
¢ Zimbdbue. “Desde 1985, lancamos um esforco de
sustentabilidade para reduzir o desperdicio ¢ sua
producio de carbono”, detalha Neil Midlane, gerente
de sustentabilidade do grupo da empresa na Africa
do Sul. As células solares substituiram a maioria dos
motores a diesel por energia em scus campos. Dezoi-
to deles sdo 100% solares. O esgoto ¢ tratado acima
do solo em plantas que usam um sistema baseado em
bactérias para produzir agua limpa ¢ pouco lodo. Gla-
mour ndo ¢ a questio, embora a taxa de safaris seja
a principal no servico de luxo. “Todas as empresas
desse negocio deveriam fazer”, diz Midlane. A com-
panhia parou de usar filme plastico em favor da Buzz
Wraps (feita de cera de abelha) e oferece aos convi-
dados xicaras de amido de milho, acucar e plantas
para levar, além de garrafas de agua de vidro. E criou
campos que podem ser desmontados com o minimo
de intervencio ao meio ambiente, deixando os locais
capazes de voltar ao estado natural em trés meses.

Lance Hosey, membro do LEED e um dos gurus
da sustentabilidade da Gensler, estudou como as ex-
periéncias sensoriais promovem o bem-estar fisico e
emocional. Ele é o autor de “A Forma do Verde: Esté-
tica, Ecologia ¢ Design” (2012), que explora a relacio
entre arquitetura, ecologia ¢ beleza. Para ele, o con-
ceito sustentavel, em vez de causar sentimentos de
privagao, ¢ um luxo que deve ser visto como “mimos
sem culpa”™. “Ha uma percepcio erromea de que sus-
tentabilidade ¢é sacrificio”, diz Lance. “O estilo de vida
sustentdvel pode ser desejado simplesmente pelo
senso de virtude que proporciona. “Nao amamos algo
porque ¢ eficiente ou biodegradivel. Amamos porque
move nossas mentes ¢ coragoes.”
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DO CARRO DI LUXO

Inteligéncia artificial, design e algoritmos de
velocidade estdo prestes a transformar o automovel,
que a partir dat, so ficard mais estranho...

por JOSH CONDON
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ntes, um carro era um carro. Até

um dia em que nido ¢ mais. Ou scja,

a nocio da automobilidade de 100

anos atras — um design de caixas
‘ multiplas com quatro pneus, roda e

pedais, desejado por pessoas e ali-
mentado por explosoes ordenadas — foi alterada por
uma confusio: a tendéncia global da revolugio tecno-
logica e avaliacio ambiental junto a um ataque gene-
ralizado ao modelo de propriedade. Essa perturbaciao
extrema desencadeou uma rdpida evolucao de criatu-
ras automotivas estranhas que agora perambulam pe-
las estradas: SUVs Rolls-Royce e hipercarros croatas
silenciosos movidos a bateria; caminhdes cibernéti-
cos ¢ hatchbacks em forma de barbatana, e por ai vai.
£ como um dia olhar em volta e perceber que alguns
cies agora sio do tamanho de cavalos e gorjeiam, en-
quanto outros tém sonares proprios e opinioes defi-
nitivas sobre o Brexit. Pegue, por exemplo, o carro de
luxo. Ha pouco tempo, o termo significava algo bas-
tante especifico: grande, com um motor respeitavel,
bancos de couro e carpete, com amplo espaco para
levar uma familia. Agora, ele é tio sem forma ¢ ato-
mizado quanto o resto do universo de luxo, que inclui
ténis coleciondveis e ursinhos de pelicia japoneses
rigidos ¢ aterrorizantes. Os robos austeros da Tesla
$30 a escolha obrigatdria para a turma do Vale do Si-
licio, mesmo em tempos em que os utilitarios esporti-
vos de seis digitos proliferam como coelhos. Enquan-
to isso, uma geracao mais jovem aprecia veiculos com
emissoes zero, mas prefere que o automovel tenha o
bom senso de desaparecer completamente como um
correio de voz. E nisso tudo, ha sinais de que a indas-
tria automotiva finalmente se une em torno de uma
ideia do que serda um carro de luxo no futuro: em vez
de simplesmente representar uma versio mais cara
do dia a dia, se ramifica em algo completamente di-
ferente — ndo apenas de grau, mas também de tipo,
transformada por trés for¢as interconectadas: a inte-
ligéncia artificial, a ascensio da fabricacao de nichos
e a crescente raridade.

INTELIGENCIA ARTIFICIAL

Duas grandes revolucoes tecnologicas estio mol-
dando o carro do future: eletrificacio ¢ autonomia.
Os veiculos elétricos (VEs) acabardo vencendo nio
apenas por causa de um foco maior na sustentabili-
dade — ou pela Tesla té-los tornado sexy — mas sim
porque fornecem beneficios inegaveis para uma in-
dustria que se tornou esmagadoramente consolidada,
globalizada ¢ massivamente regulada: a adocdo em
larga escala de VEs ndo apenas alivia dores de cabeca
sobre o que estd sendo expelido pelo escapamento —
eles simplesmente niao tém vapores, e nem tubos de
escape, mas também se adequam melhor ao tipo de
arquitetura modular, hoje favorecida pelos maiores
fabricantes de automoveis do mundo, nas quais al-
gumas plataformas sustentam uma ampla variedade
de veiculos — a Volkswagen, por exemplo, possui 12
marcas em sete paises ¢ produz mais de 30 modelos
diferentes apenas na MQB — estratégia da empresa
para a construcio de design modular compartilhado
de seus veiculos de lavout transversal, com motor
¢ tracdo dianteiros em esportivos a minivans. Além
disso, a China, maior mercado automotivo do mundo,
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esta impulsionando a adocdo de VEs movidos a bate-
ria - mais de um milhao de carros elétricos ¢ hibridos
vendidos em 2018 - com a Europa, como o terceiro
maior mercado, tentando acompanhar o ritmo.
Independentemente dos Estados Unidos preten-
derem continuar seu caso amoroso retrogrado com
combustiveis fosseis, um mercado global cada vez
mais voltado para o clima garantird o futuro conec-
tado do automovel. Quanto a tecnologia de direcao
autonoma, ninguém sabe quando vai se render, afinal
nio se trata apenas da capacidade tecnologica, mas
sim de uma matriz complexa que envolve legislacio,
infraestrutura e responsabilidade. Enquanto isso,
todos, da Samsung a Uber, gastam quantias surpre-
endentes para garantir um lugar na primeira fila
sempre que o show comecar. “Sem duvida, em nosso
roteiro, temos que ter veiculos particulares habilita-
dos com nossa tecnologia”, diz Adam Frost, diretor
de programas automotivos ¢ parcerias da Waymo,
anteriormente Google Auto-Driving Car Project, ¢
agora a empresa-mac do Google, Alphabet. “Nossos
parceiros estio muito interessados nisso. Estamos
discutindo com eles: ‘Qual ¢ esse produto?” O dia em
que vocé podera assistir a Netflix e relaxar em seu
passeio autonomo de nivel 4 estard a anos, sendo dé-
cadas, de distincia” Por enguanto, empresas como
Waymo, Cruise e Argo Al fizeram parceria ou foram
compradas por montadoras para desenvolver frotas



de taxis equipados com L4 que operam dentro dos li-
mites de certas cidades-teste: a Waymo se instala em
minivans autonomas da Chrysler em partes de Pho-
enix, enquanto a Argo possui Fords com inteligéncia
artificial operando em Palo Alto, Detroit e Pittsburgh.
Esses veiculos contam com informacoes de hardware
de bordo como cameras, sensores, radar e um siste-
ma bascado em laser chamado Lidar, além de mapas
3D incrivelmente detalhados. “E um entendimento
profundo do ambiente fisico. Ele usa um sistema de
mapeamento de alta definicio que entende onde es-
tdo as colinas, os sinais de parada, os semaforos e as
marcacoes das faixas”, diz Frost.

De acordo com Alex Roy, jornalista do The Drive,
especializado em automacio, as dreas operacionais
“seofenced” da indastria Nottry ¢ as parcerias tecno-
logico-automotivas sugerem como a tecnologia pode-
ria ser implementada para autonomos de proprieda-
de pessoal. “A pilha de inteligéncia artificial precisa
ser ensinada em cada cidade”, diz Roy. “Vocé comeca
com uma, depois adiciona outras e, eventualmente,
elas podem ser conectadas. I como telefone celular”
Em algum momento, diz o jornalista, as empresas de
antivirus terdo que competir com clientes de veiculos
pessoais. Significa escolher um Ford em vez de um
Audibaseado em especificacoes e alcance de sua tec-
nologia autonoma. E como escolher um celular nio
apenas pelo tamanho da tela ou sistema operacional,

ACIMA

Os carros
podem néo
precisar mais
de um volante,
como imagina a
Rolls-Royce

mas pelas areas de servico ¢ qualidade da chamada.
0s recursos téenicos de um veiculo (autdonomo ou
nio) se tornario ainda mais distintos como o motor
ou o sistema estéreo, atualizaveis para quem deseja o
melhor e 0 mais recente. Considere que, por projeto,
¢ improvavel que auténomos ostentem o limite de ve-
locidade como um ser humano faria, ndo importando
quanta estrada aberta esteja a frente. Isso significa
que, no periodo em que as estradas serdo comparti-
lhadas por humanos ¢ maquinas, chegar a um lugar
mais rapido que o limite estabelecido vai muito além
do que acelerar. “Os carros de luxo foram atualizados
no sistema como ‘veiculos prioritarios que podem
viajar mais rapido ¢ ultrapassar carros niao prioritd-
rios™”, conta Roy. A corrida para desenvolver a direcio
autonoma abriu a porta da industria para o Big Data,
agora confortavelmente dentro da Amazon, Apple ou
Google. Mais de 80 milhdes de veiculos novos foram
vendidos no mundo apenas em 2018. Em breve, tere-
mos de descobrir no que prestar atencio dentro de
um carro, uma vez que a direcio foi riscada da lis-
ta. Adquirir um veiculo de luxo do futuro vai gerar a
compra de games que incluem a versio mais recen-
te do Fortnite, uma assinatura de video da Amazon
Prime ou um convénio de saide com monitoramento
biométrico em tempo real integrado. O Big Data estd
mudando as possibilidades em torno do carro de luxo
de formas mais tangiveis e algumas até incriveis.
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“Estamos realmente a beira de algumas
mudancas dramdticas’, diz Holst.
“Existe umavisao do futuro que

¢ muito parecida com a era de ouro da

construcdo de carros.
FELIX HOLST, FUNDADOR DA HACKROD
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Hackrod
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NICHO DE FABRICA

“Para criar um veiculo do momento, seja uma corrida
de um, cem ou cem mil, o investimento necessdrio
em ferramentas ¢ horas de trabalho ¢ astronomico”,
diz Felix Holst, diretor de produtos e socio-fundador
da Hackrod, startup que explora novas aplicagoes ra-
dicais de fabrica¢io no espago automotivo. “A medida
que a impressio 3D e a formacio de metal robdtico e
todos os tipos de outras téenicas avangadas e automa-
tizadas passam a ser online, tudo isso coloca o consu-
midor mais em contato com a fabricacdo em massa.”
Essa ¢ a ponta da producio automotiva. Até a fibrica
Fremont, altamente automatizada para a Tesla e uma
vasta instalacdo na California, onde robos vibrantes
pressionam a laser e levantam carrocerias de carros a
4,5 metros em um sistema ferrovidrio com a facilida-
de de colocar uma lata de sopa em uma prateleira, de-
pende de um processo de fabricacdo essencialmente
tradicional: designers desenham carros, engenheiros
modelam e refinam o design, ¢ pessoas ¢ maquinas
montam as pecas. Mas Mouse McCoy, co-fundador
da Holst e da Hackrod, vé que uma convergéncia de
tecnologias avancadas — inteligéncia artificial, rea-
lidade virtual, design algoritmico, impressao em 3D
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103EX Concept
prevé um futuro
em que cada
carro “é tédo
Unico quanto
sua impresséo
digital”

poderia achatar o processo da mesma maneira que
softwares musicais, como o GarageBand, viraram
um processo intensivo de transformar um album em
algo replicavel por um adolescente entediado em seu
quarto. Holst, ex-vice-presidente de design da Hot
Wheels, diz que o objetivo era imaginar “se trés garo-
tos poderiam iniciar uma empresa de automaveis”. O
resultado foi o roadster La Bandita, da Hackrod, cons-
truido com um chassi concebido ndo por engenhei-
ros, mas por um algoritmo de aprendizado de maqui-
na e criado por processos avancados de fabricacio. “I
um design generativo”, explica. “Basicamente, define
suas necessidades e parametros para o que vocé estd
tentando alcangar ¢ permite que o processamento
em nuvem ofereca uma estrutura otimizada que as
atenda” Esse tipo de software algoritmico ja pode
resolver problemas complexos de engenharia, como
uma troca de mecanismo. Mas quando computadores
poderosos se tornam amplamente disponiveis (até o
momento em gue escrevemos, ha apenas 11 exemplos
online em todo o mundo), esses calculos podem ser
computados em universos paralelos infinitos, apenas
por diversao. As implicagdes para a personalizacao
de veiculos sao impressionantes, especialmente num
futuro de carros elétricos simplificados. Um cliente
poderia comprar um “skate” modular de VE — uma
fila plana de baterias em equipamento de corrida
motorizado — e depois contratar um fabricante de
butique para gerar algoritmicamente um projeto de
carroceria com especificacoes exatas de desempenho
e seguranca, testado em realidade virtual e totalmen-
te sem restricoes de necessidades como um assento
de motorista ou um para-brisa visivel. “Construimos
a experiéncia automotiva em torno de um volante ¢
pedais para que todos os carros tenham uma seme-
Thanca com eles™, diz Frost. “Quando vocé pensa em
30 anos a frente, o motorista autonomo da Waymo ¢
um facilitador. Isso se torna uma folha em branco.”

E a criatividade ndo precisa parar no veiculo. O in-



terior ¢ o exterior podem ser cuidadosamente feitos a
mao, usando uma combinacio de téenicas de alta tec-
nologia ¢ da velha escola, como os modificadores de
restos contemporaneos de carros cldssicos. Isso pode
significar tudo, desde assentos impressos em 3D, pro-
jetados usando o mapeamento personalizado do cor-
po e estofados & mao, até uma asa traseira de fibra de
carro recriada nas dimensoes exatas ¢ digitalizadas
a laser do McLaren F1 GTR, vencedor de Le Mans
em 1995, “Estamos a beira de algumas mudangas dra-
maticas”, diz Holst. “Existe uma visio do futuro que
¢ parecida com a era de ouro da construgio de car-
ros.” Para tornar esses veiculos sob medida, imagine o
software de inteligéncia artificial ¢ o hardware de
sensores agrupados como um componente automaoti-
vo pronto para uso, da mesma maneira que vocé pode
comprar um motor Ford ou sensores de estaciona-
mento na Amazon? A Waymo ja vende sua tecnologia
de digitalizacio a clientes ndo automotivos, enquan-
to a Comma.Al, com sede em San Diego, oferece um
dispositivo de US$ 599 chamado Eon DevKit, que usa
uma camera e o software de codigo aberto para apri-
morar os sistemas de assisténcia ao motorista como
um piloto automdtico Tesla de pos-venda. So que es-
sas maquinas personalizadas ¢ bem equipadas nio se-
rao baratas; ao mesmo tempo que, citando uma enor-
me demanda por equipamentos de impressio 3D que
podem ser customizados pela Nike ou Adidas, Holst
sugere que esses carros “serdo rapidamente para todo
mundo”. Ai vem a questiio: e quando essas mdquinas
dos sonhos se tornarem disponiveis para as massas,
onde o carro de luxo vai estar?

RARIDADE

Ha um futuro - distante e dificilmente garantido, mas
possivel — em que seu carro comum sera nada mais
do que uma caixa elétrica zumbindo, alimentada por
carregamento indutivo pelas proprias estradas nas
quais ele habilmente se dirige. E ficil imaginar uma
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o futuro pés-
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para os dias
atuals

versao de luxo de um automovel assim: basta tornar a
caixa maior ¢ mais suntuosa, um transporte autonomo
do tamanho de um onibus de turné de uma banda de
rock, ricamente nomeado pelos grandes designers de
interiores da época, cheio de arte e detalhes que vio de
dormitorios e academia até armazenamento de vinho
com controle climdtico. Mas, nesse mesmo amanha
obscuro, ha outra versao do carro de luxo, considerada
uma incrivel coisa estranha de se ver: extravagante, se
parecera quase exatamente com o carro de hoje: uma
caixa e pneus totalmente tteis, com volante e pedais,
movidos pelos restos brutos de dinossauros liquefeitos.
0 automavel pode estar caminhando em direcio a um
futuro eletrificado, personalizavel e autonomo, mas a
tecnologia tende a ser eficiente ¢ democritica — duas
qualidades que o mercado de luxo nao suporta. Basta
considerar a historia da “crise de quartzo”, que quase
matou a induastria de relojoaria de luxo na década de
1970. Naquele tempo, toda essa indastria decidiu que
tinha visto o futuro, ¢ ele funcionava com baterias. Os
relogios movidos a quartzo eram mais precisos, confid-
veis e baratos de produzir do que movimentos mecani-
cos complexos. Todos, da Rolex a Patek Philippe, abra-
caram o admirdvel mundo novo: a Suiga destruiu suas
maquinas de relojoaria, os modos antigos foram des-
cartados, sem cerimonia, em montes de ferramentas
repentinamente obsoletas. SO que a febre diminuiu, E
os compradores de luxo, de repente, nio estavam mais
apaixonados pela simplicidade ¢ eficiéncia. Eles que-
riam os produtos complexos, ineficientes e trabalhosos
da indastria humana, como fizeram com sua arquite-
tura, vinhos ¢ roupas sob medida. Movida mais uma
vez por intrincados movimentos mecinicos, a indas-
tria de relojoaria de luxo acabou se transformando em
uma industria multibilionaria que nio mostra sinais de
desaceleracio. No automotivo, ha futuro no mercado
de massa para automaveis barulhentos, sem cérebro
e movidos a gasolina, especialmente quando o com-
bustivel fossil custar tanto quanto o ouro ¢ a legislacio
expulsar os carros movidos a humanos da estrada em
nome da seguranca. “O luxo da propriedade privada
estd prestes a se tornar muito mais raro, especialmente
nas cidades”, diz Alex Roy, com futuras estradas ocu-
padas por veiculos pagos “por minuto ou quilometro™,
Mas, para aqueles colecionadores que podem se dar ao
luxo de abrigar, alimentar ¢ manter uma curiosidade
exigente e extravagante, a recompensa sera um link di-
reto para uma das maiores realizacoes da humanidade:
um animal de carga extraordinariamente robusto e, as
vezes, deslumbrante, sobre cujas costas construimos o
mundo moderno. E preciso mais do que acesso a ga-
solina e uma raca moribunda de mecanica experiente.
Um automovel arcaico mantido vivo em um futuro
distante exigird espaco para se movimentar. O chama-
riao de absurdamente perigoso, o tipo de diversao an-
tiquada, ilegal e disponivel apenas para os muito ricos.
0 que quer dizer que, de acordo com Roy, “a melhor
maneira de garantir que vocé estara dirigindo em um
futuro autonomo ¢ ser dono da estrada.”
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CHRIS TONNESEN, MIKKEL H

Matt Orlando
usa o Jardim
dedicado do
Amass para criar
pratos como
repolho e misso
de levedura

de ameixa,
polvilhado com
sementes de
maca seca e
gréos (a esq.)

Sorvete feito de sobras de pdo? Café moido no missé? O
aclamado chef Matt Orlando encara a missdo de usar
absolutamente tudo que passa por sua cozinha

por JEREMY REPANICH

e \




refeicio no badalado Amass co-
meca de uma forma um pouco
inesperada. Antes, o restaurante

ficava em um trecho industrial
‘ nos arredores de Copenhague, na

Dinamarca. Precisamente, dentro
de um antigo prédio de estaleiro cercado por muros
de concreto expostos, cobertos de grafite elegante.
Agora, 0 espaco ¢ brutalista, suavizado por cadeiras
de couro e mesas de carvalho defumado. Ainda assim,

nio ¢ exatamente o quc vocé estd acostumado a ver

em uma casa de renome mundial. O maitre anuncia
o menu de degustaciao: comec¢a com um pao! Mas o
que vem ¢ uma tigela de “batatas fritas grandes e fo-
fas, com molho ao lado”™. Apesar da aparéncia, trata-
-s¢ sim de pao - s6 que servido de outra forma. Um
pdo caseiro do dia anterior que, ensopado, vira puré.
E entdo misturado com tapioca, achatado, seco e de-
pois frito até¢ ficar crocante. Delicioso. Mais do que
isso: uma alquimia reveladora. Explica-se: os restau-
rantes produzem residuos de alimentos todos os dias.
E. na maioria deles, as sobras sio jogadas no lixo ou,
na melhor das hipoteses, o pao de um dia antes se
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transforma em croutons, Pensando assim, o chef-pro-
prietario do Amass, Matt Orlando, abracou a missao:
fazer melhor, ¢ de forma sustentdvel. Além de reduzir
a pegada de carbono, também quis diminuir o uso de
dgua ¢ promover tantos outros beneficios. Comegou
ensinando sua equipe a enxergar os subprodutos ali-
mentares como um suprimento valioso de ingredien-
tes que podem despertar a criatividade. E da cozinha
de teste que abriu - ndo para criar pratos, mas para
inventar novVos processos sustentdveis — esta pronto
para espalhar sua mensagem de que alimentos eco-
logicamente corretos também podem ser muito agra-
daveis ao paladar.

Nascido e criado na California, Orlando passou por
algumas das melhores cozinhas do mundo: Per Se, Le
Bernardin ¢ Fat Duck, além de tornar-se o chef de
cozinha do Noma, restaurante com duas estrelas Mi-
chelin, localizado em Copenhague. Em 2013, resolveu
abrir o Amass, de comida europeia, na mesma cidade,
em um local que permaneceu praticamente abando-
nado desde o fechamento do estaleiro Burmeister &
Wain em 1996. Na época, queria servir uma comida
um pouco mais ousada e rica do que a culinaria nor-



TONNESEN

SHRIS

C

CORY SMITH

dica que dominava a cena. Propds-se entdo a criar
uma gastronomia de sustentabilidade e consciéncia
ccologica. “Inaugurei o Amass com uma mentalidade
que ndo deveria ser diferente de qualquer outro res-
taurante”, diz Orlando. Em seis meses, levou a casa
para uma breve pausa no inverno, tempo que usou
para se afastar da rotina didria e criar. Queria que seu
empreendimento representasse algo a mais do que
uma refeicdo de classe mundial: desejava um res-
taurante sustentavel. Quando as férias terminaram,
reuniu sua equipe e desafiou-os a mudar de atitude.
Como poderiam reduzir o desperdicio de alimentos,
a pegada de carbono ¢ 0 uso da dgua enquanto ainda
serviam alimentos de alto nivel? O excesso de borra
de café se tornou o inimigo inicial. Assim, aprende-
ram que mesmo preparando todos os griaos de café
comprados, ainda estariam usando menos de um por
cento dos nutrientes. “Os grios passam pelo cultivo,
transporte da Africa ou da América do Sul, torrefacio
¢ novamente transportado até o consumidor. Nisso,
99% sio jogados fora” Separaram entdo um canto da
cozinha onde cle ¢ seus chefs ficaram obcecados em
transformar esses graos em algo saboroso o suficien-

Orlando se
baseia em pratos
como pato
(canto superior
esquerdo) e
aspargo branco
(canto inferior
esquerdo), aléem
de ingredientes
menos comuns,
incluindo

cascas de fava
(no centro &
esquerda),
ganso selvagem
(canto superior
direito) e zander
roe (canto inferior
direito)

te para incorporar novos pratos. Parte do café gasto
virou bolachas e brownies e as sobras foram moidas
¢ fermentadas como misso. “Fizemos um de feijao
preto e café que me surpreendeu”, diz Orlando. “Os
graos de café foram nosso rito de passagem. Nos mos-
trou o potencial de examinar um produto que todos
consideram sem valor para descobrir todas as manei-
ras de processi-lo” Desde 2015, 0 Amass ¢ parceira
do Zero Foodprint, com sede em San Francisco, ¢ da
Universidade de Copenhague, que analisa o consumo
de carbono geral do restaurante. Os resultados deram
a Orlando e sua equipe um caminho a seguir. Ensi-
naram-lhes, por exemplo, que a pegada de carbono
do cordeiro ¢ significativamente maior do que a da
carne de porco ou mesmo da carne bovina, entio pa-
raram de servi-la. Em relacio aos peixes, passaram a
garantir que seu suprimento viesse através de méto-
dos de menor impacto que incluem a pesca com linha
e redes de emalhar em vez das redes industriais que
produzem até dez vezes mais emissoes de dioxido de
carbono pelo combustivel necessédrio para arrastar a
rede pelo oceano. Também reduziram o uso de dgua
coletando todas as garrafas parcialmente cheias nas
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mesas, fervendo-a para depois utilizar na irrigacio do
jardim ou na limpeza do chio no final da noite.

Ou seja, enquanto um restaurante sofisticado pro-
duz até 25 kg de dioxido de carbono por cliente, o
Amass conseguiu fazer sua média cair de 18 para 12 kg,
¢ ganhou respeito. “Eles fazem coisas pequenas mas
que dio resultados tangiveis. Recentemente, pararam
de usar plastico e todos os outros seguem o exem-
plo”, diz o chefe-executivo Andy Doubrava, do Rus-
tic Canyon, restaurante estrela Michelin de culindria
inspirada na fazenda em Santa Monica, na California.
“Ele ¢ o criador de tendéncias no que diz respeito a
sustentabilidade. E um dos primeiros que vi abracar o
‘sem desperdicio’, mas nao de uma maneira moderna.
E ¢ inspirador porque nio ¢ ficil fazer isso.” Os avan-
cos da equipe do Amass alimentaram a ambicio de
Orlando. Quando inaugurou sua cervejaria, Broaden
& Build, em janeiro do ano passado, por exemplo, ja
abriu espaco para a cozinha de teste, dando ao dire-
tor de pesquisa e desenvolvimento, Kim Wejendorp,
um local para desenvolver outros processos sustentd-
veis. Esse compromisso chamou a atencio da padaria
Jalm & B. Na esperanca de fazer mais com seu pio
velho, estabeleceu uma parceria com a subsidiaria da
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Carlsberg, a cervejaria Jacobsen, em 2018, que fabri-
cou uma cerveja com o pao nao vendido da padaria.
Assim, a Jalm & B passou a assar um pao de avelas
recicladas que a cervejaria usava em sua bebida de
inverno e manteve os olhos abertos para outros par-
ceiros em potencial. “Estamos entre a pequena pada-
ria local e um produtor industrial”, diz Martin Marko
Hansen, gerente de marketing da Jalm & B. “Para nos,
a sustentabilidade ¢ ter apenas alguns ingredientes
¢ nio todos esses aditivos. Podemos dizer que esse
também ¢ o objetivo da equipe do Amass”. Hansen
tem experiéncia como chef e, por isso, pediu a Or-
lando e Wejendorp para trabalharem juntos. Durante
um café, Matt perguntou: “Quanto pao vocé produz
todos os dias que ndo pode vender ¢ tem que jogar
fora?” Acontece que muitas vezes existem pies irre-
gulares que nao cabem nas sacolas da padaria ou nao
fermentam da maneira certa, o que o fez concordar
em deixar um pouco de pio velho na cozinha de teste
e ver o que o Amass faria com isso.

Orlando e Wejendorp fizeram uma sobremesa.
Aproveitando uma sugestdo da Broaden & Build, co-
briram o pao com dgua ¢ 0 aqueceram até o ponto em
que os amidos se decompuseram em acucar liguido.
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Acrescentaram alguns laticinios e o transformaram
em um sorvete que, se alguém nao dissesse o contra-
rio, pensaria que era aromatizado com mel, mesmo
ndo tendo adicio de acticar. Hansen ndo estava es-
perando sorvete, mas ficou agradavelmente surpre-
so. “Eu esperava um pio, mas o comprei e tem um
sabor maltado muito bom, com notas de sal e que se
pode provar os grios”, comenta. O sorvete também
empolgou a equipe da Jalm & B, ja que trata-se de um
produto sofisticado que facilmente se conectaria ao
consumidor em geral. “Testamos no Festival de Culi-
naria ¢ Gastronomia de 2019, em Copenhague e obti-
vemos uma otima resposta”, conta Hansen. Jalm & B
entrou em contato com Irma, o equivalente da Whole
Foods, em Copenhague, que disse: “Ainda ndo con-
cordamos em nada, mas desejam trabalhar conosco.
E contatamos um produtor de sorvete para ver como
isso poderia ser produzido em escala.” Para Orlando,
o sorvete mudou muito.

“Kim e eu nos entreolhamos e quase dissemos
simultaneamente: ‘Que tipo de impacto poderiamos
ter se trabalharmos com mais produtores indus-
". Eles podiam encontrar uma grande empresa
de alimentos, identificar um fluxo de residuos e fazer

‘a moderna.
/E ¢ inspirador porque ndo

Quase nada é
desperdigado

no Amass: o pao
se transforma

em sorvete (no
altodesq.), 0
knotweed japonés
acompanha lulas
grelhadas

(4 esq.), molho de
tomate seco (no
centro, adir.) e
molhos de sabor e
morangos verdes
em conserva
(adir.)

algo que pudessem transformar e vender. “Assim que
vocé comeca a conversar sobre financas com essas
empresas, de repente, seus ouvidos se animam. Mas
nio me importo se ¢ um abracador de drvores ou al-
gum produtor industrial em larga escala - desde que
trabalhe conosco e faca algo que tenha um impacto
positivo no meio ambiente. As vezes, vocé precisa se
engajar no materialismo das pessoas para avancar”,
avalia Matt Orlando. O que nos traz de volta aos grios
de café. Os testes mais recentes da cozinha do Amass
sdo feitos a pedido do governo dinamarqués ¢ outras
empresas de alimentos para extrair qualquer prote-
ina em potencial. “Estamos tentando dominar esses
biscoitos, em que substituimos a farinha por grios de
café moidos. A técnica estd 14, junto com o sabor, mas
a textura é horrivel. Temos duas das trés partes do
processo. Isso ¢ suficiente para nos manter em ativi-
dade.” Assim, os chefs continuam testando, provando
e criando alimentos a partir de subprodutos descar-
tados anteriormente. Se forem bem-sucedidos, eles
ndo apenas produzirdo boa culindria, mas levardo as
pessoas a adotar uma mentalidade mais sustentavel,
na qual, como Orlando diz: “Nao ¢ desperdicio de ali-
mentos, € desperdicio de comida™.
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Mudangas climdticas e fortunas emergentes conspiram
para criar vinhedos promissores em lugares totalmente
inesperados. De onde vird sua proxima garrafa de vinho?
Robb identifica as regides mais provdveis

por TED LOOS

mundo do vinho, com ou sem pan-

demia, sempre funcionou de acordo

com sua propria programacaio ja que

“a grandeza leva tempo”. Normal-

mente, precisa de muitas tempora-

das para que uma vinha amadureca

até o ponto em que as videiras produzam um vinho

com sério potencial de envelhecimento. Em geral, al-

gumas regioes curopeias passam anos e anos refinando

o perfil de sabor de suas garrafas, mas a combinacio da

tecnologia em rapida evolugio, economias emergentes

internacionais ¢ os efeitos progressivos da mudanca

climatica mexeu com a tradi¢io. Agora ha bons vinhos

Oeno Wine na india, Canadd e Inglaterra, além de alguns paises
Resort em Valle como Africa do Sul e Australia, com regioes que podem

de Guadalupe - . ;
! ndo ser capazes de continuar produzindo o excelen-
uma regido do 10 ser capazes de continuar produzindo o excele

México com te vinho a que estamos acostumados pelo calor, mas
muitas vinicolas podem reservar gratas surpresas nos proximos anos,
promissoras como descobriremos nas paginas a seguir.
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0 vinho da Georgia apresenta a mistura perfeita de
um passado histérico ¢ um futuro emocionante. “E
uma tradicdo antiga, com pelo menos 8.000 anos”, diz
0 empresario americano John Wurdeman. Mas nio ¢
a histaria que anda motivando os mais novos adeptos
da bebida. “Os bares modernos ja vinham servindo vi-
nhos feitos em panelas de barro contra o status quo
dos vinhos Bordeaux e Napa, que consideram chatos.”
[ verdade. Cada vez mais, eles surgem em lugares
como o Ten Bells, no Lower East Side, em Nova York,
ou no restaurante Mavdan, com uma estrela Miche-
lin, em Washington. Por isso, Wurdeman fundou o
Pheasant’s Tears, uma vinicola boutique que faz 15 ou
16 diferentes engarrafamentos a cada ano. E a vinha
da Georgia com o maior apelo nos EUA, mas nao esta
sO: as importacoes de vinho para todo o pais guase
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Uma garrafa

de Pheasant's
Tears e um tipo
de kvevri usada
para fermenté-lo
(no alto)

dobraram no ano passado. Wurdeman, porém, nio
abre mao da tradicao, fermentando todos os seus vi-
nhos em kvevri, panelas de barro enterradas no chao.
0s modelos antigos fazem parte da biografia do pais,
mas nio impedem as técnicas contemporaneas de
producio, mesmo com a demora em afastar a estag-
nacdo de 70 anos sob o dominio soviético, o que nio
favoreceu a industria do vinho. “Nio ¢ uma historia
facil”, afirma Wurdeman. Lisa Granik, mestre no as-
sunto e autora de um livro sobre o vinho da regido diz
que, lentamente, “a Georgia esta entrando no mundo
moderno”. O vinho Pheasant’s Tears Mtsvane Am-
ber 2018 ¢ um exemplo do estilo peculiar, intenso ¢
atraente que as pessoas estao descobrindo. “Veremos
mais variedades e melhor qualidade. Os melhores vi-
nhos da Georgia ainda estdo por vir”, garante Granik.



Valle de Guadalupe

(México)

Nos tltimos cinco anos, o conceito de vinho do México
passou de louco a muito atraente. A apenas 80 quilo-
metros ao sul da fronteira EUA-México, na Peninsu-
la Baja, fica o Valle de Guadalupe, onde cerca de 150
vinicolas - a maioria pequenas - surgiram para apro-
veitar as condicoes favordveis ao vinho. Hoje, a regido
produz 90% dos vinhos do pais, seguindo alguns costu-
mes, mas na posicao de experimentar e ver o que fun-
ciona. “Me lembra Paso Robles ha 15 anos”, diz Tomas
Bracamontes, empresario que se tornou um grande
importador de vinhos por meio de sua empresa, La
Competencia Imports. “Nao ha regras. Vocé pode fa-
zer 0 que quiser. Algumas pessoas estio fazendo Pinot
Noir ¢ outras Rhone”, diz. O investimento de Braca-
montes, porém, estd na uva branca Chenin Blanc ¢
“Tempranillo, que estd indo muito bem”, acrescenta,
referindo-se a grande exportacio de tinto da Espanha.
As vinicolas podem ser pequenas, mas conseguiram
o olhar dos poderosos da indastria. Lourdes Marti-
nez Ojeda tornou-se uma enologa conhecida pelo seu
trabalho na Bodegas Henri Lurton, empreendimento

-
BODEGAS
SRI LURTON

Bodegas Henri
Lurton e, abaixo,
o Llano Colorado

Vineyard, que
cultiva uvas para
aempresa

da renomada familia Lurton de Bordeaux (eles fazem
Chateau Brane-Cantenac e muitos outros), no Valle de
Guadalupe, “ter essa otima familia de Bordeaux real-
mente ajudou”, diz Jeff Harding, diretor de bebidas do
Waverly Inn, em Nova York. Ele, que visitou a regiao
no ano passado, virou fa colocando os vinhos de Gua-
dalupe em sua lista dos melhores e comparando o cli-
ma a algumas regioes da California: “Faz calor durante
o dia, mas como estd entre duas cadeias de montanhas,
esfria & noite. £ como a Napa”, (outros, porém, dizem
que o clima torrido esta mais proximo da drea de Prio-
rat, na Espanha), avalia Harding, que recomenda o sa-
bor “bigger, fruta madura. Sao acessiveis e otimos para
beber”, pontua, e acrescenta: “nao faz mal que combi-
nem muito com a comida mexicana. Sem duavida, vere-
mos mais desses vinhos nos proximos 20 anos.” Mas se¢
vocé quiser experimentar algo que nio encontrard em
nenhum outro lugar, experimente os vinhos de estilo
natural da La Casa Vieja, feitos a partir do original
algumas das videiras tém 120 anos: sdo divertidos, fas-
cinantes ¢ distintos




Yale de¢

Inglaterrva

“Fu nunca vi uma categoria pegar importadores tao
rapidamente quanto os espumantes ingleses”, diz Ti-
dwell. Nos tltimos 30 anos, surgiram em varias regi-
oes do sul da Inglaterra, onde as mudancas climati-
cas criaram condicoes perfeitas para a producio de
espumante. Para comecar, os viticultores modelaram
seus negocios como em Champagne - regido francesa
localizada cerca de 150 quilometros a leste de Paris -
plantando trés uvas do local: Chardonnay, Pinot Noir
e Pinot Meunier. “O estilo estd proximo do que era
Champagne ha 20 anos. Magro, fresco e concentrado
“, explica o sommelier. Fundado em 1952 e adquirido
em 1999 pelo ex-banqueiro de investimentos Tan Kel-
lett, o Hambledon Vineyard de Hampshire comecou
a vender vinho espumante em 2014. “Ele viu o poten-
cial nos solos calcdrios como em Champagne”, diz Ka-
trina Smith, gerente de Hambledon. De acordo com
ela, os espumantes da vinicola estio em um “estilo

Iy |
“ [t

A regido emergente no Canadd que mais impres-
siona os paladares globais ¢ o vale de Okanagan, na
Columbia Britanica, cuja parte sul fica do outro lado
da fronteira do estado de Washington. E serd mais in-
fluente nos proximos anos. £ uma drea longa e fina,
orientada em um eixo norte-sul: no norte, ¢ mais fria,
onde prosperam as uvas Pinot Noir e Riesling; no sul,
mais quente, ¢ lar das uvas vermelhas de Bordeaux

" e P ; Vinho Oculus,
como Merlot e Cabernet Sauvignon. “Existem muitos g ypeoe v
lugares ali, mas eu amei o Riesling de Martin’s Lane”™,  Family Estate
diz James Tidwell, mestre sommelier ¢ cofundador  (no alto)
da Texsom, influente conferéncia de estudiosos do vi-
nho. A principal for¢ca motriz da regido, porém ¢ An-
thony von Mandl, proprietario da Martin’s Lane, da
vinicola Mission Hill e outras trés propriedades que
ele chama de Teonic Wineries da Columbia Britanica.
“Todas sdo gerenciadas de forma independente. Da
mesma forma que a LVMH tem 75 marcas de moda”,
compara ele, que fez sua fortuna de US$ 2 bilhoes
como comerciante de vinhos e cerveja. “A fruta ¢é
pura. E muito facil fazer vinho nesse ambiente”. Uma
historia antiga de atividade vulcanica e algumas gla-
ciais também produziram uma grande variacio dos
ricos solos, e claro, a mudanca climética, que por to-
das as suas consequéncias catastroficas, tem um lado
positivo. “O calor do verio esta diferente ¢ a Svrah e
Cab estao amadurecendo de uma maneira que nunca
vimos antes.” Entre os melhores vinhos de Mission
Hill estd o Oculus 2012, uma mistura sedosa e recom-

pensadora do estilo Bordeaux. Outro do portfolio de Espﬁfrgﬁf: g:
Von Mandl, o CheckMate 2015 Little Pawn Chardon- Hambledon e,
nay, obteve 100 pontos do conceituado critico cana- 4 esquerda, as
dense John Schreiner. uvas na vinicola
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mais amplo e rico” do que os de vinicolas inglesas em
que todas as uvas sio provenientes de vinhedos nas
proximidades de propriedade de Hambledon, dando
a empresa mais controle sobre o produto. O endlogo-
-chefe de outra vinicola, a Nyetimber, adverte contra
uma visao simplista demais sobre 0 aquecimento. “E
realmente um caos climatico”, diz Cherie Spriggs.
“Em 2012, ndo colhemos uma unica uva. Foram as
condicoes mais frias desde que temos registro” Mas
¢ justamente o frio a maior razio pela qual as pessoas
gostam desses vinhos. “Vocé ndo quer muito acucar
nas uvas, resultado do clima quente. Ja que tudo se
converte em dlcool quando estd produzindo espu-
mante”, comenta Spriggs, o que ajuda a explicar os
elegantes vinhos da Nvetimber, que chegaram a ga-
nhar provas quando enfrentaram Champagne, o que
¢ profundamente gratificante para a Spriggs: “Essa ¢
a nossa referéncia”.

Jnoon e
trabalhadoras
da Fratelli
Vineyards
{acima)

A india tem uma tradicao antiga de vinho, mas hoje
em dia sua producio ¢ uma gota no balde, ja que ¢ o
pais da cerveja e de bebidas destiladas que existem ha
séculos. A producdo de vinho premium estd em sua
infincia, s0 que, gracas a alguns empresdrios ricos, as
coisas estio comecando a acontecer. Os magnatas far-
macéuticos Krishna Prasad ¢ Uma Chigurupati -~ um
casal que representa uma porcentagem significativa
do ibuprofeno do mundo - fundaram a Krsma Estates,
em Hampi Hills, uma drea interna quente e seca, que
Prasad admite “ndo ser um vinho da drea”. Mas, ao en-
contrar um fazendeiro que cultivava uvas para vinho
de 14, percebeu como eram boas as condicoes. Agora,
ele produz trés vinhos por ano: um deles é o Cabernet
Sauvignon, uma versao bastante classica da uva, com
frutos de cereja e elogiada em competicoes internacio-
nais. “Um bar de vinhos chamou minha aten¢io aos 17
anos”, diz Prasad, que mora em Hyderabad. Mais tar-
de, depois que o sucesso nos negacios deu a ele meios
para enfrentar novos desafios, decidiu fazer vinho.
“Vigjamos pela Europa ¢ Estados Unidos, pensamos
em nos aposentar na Toscana ou na Franga, mas de-
pois pensamos: ‘vamos fazer um bom vinho na india™,
conta. “E uma paixio e um hobby para mim, nio um
negocio”. O fundador da gravadora Sette da Fratelli
Vineyards, Kapil Sekhri - cuja familia estabeleceu o
grupo Tinna em um conglomerado industrial -, tam-
bém tem inspiracoes semelhantes a Toscana. Mas ele
adotou uma abordagem cooperativa: faz os vinhos de
Fratelli na India, com uvas da regido de Maharashtra,
nao muito longe de Mumbai, mas em parceria com os
enologos Piero Masi e a familia Secci. Vinhos elogiados
pelo respeitado critico britanico Jancis Robinson, e
que embora ainda nao tenham sido exportados para os
EUA - Sekhri diz que estd trabalhando nisso — também
conta com a parceria do endlogo e empresdrio francés
Charles Boisset para fazer trés vinhos indianos sob o
rotulo J'noon (0 melhor é o branco, uma mistura de
Chardonnay e Sauvignon Blanc), disponiveis nos Es-
tados Unidos. “Comecamos no topo”, afirma Sekhri. E
soa como outros produtores de vinho de todo o mundo
quando acrescenta que nio deseja produzir garrafas de
gosto comum: “Estamos deixando as vinhas falarem.
Apenas espere e veja.”
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VINHOS

VYinho com historia

Em 30 safras, Don Melchor traz a histdria do vinho chileno. Com primeira
garrafa em 1987, o tinto icone da Concha Y Toro, agora com vinicola propria,
mostra o caminho do pais andino em busca de qualidade e reconhecimento
Por SUZANA BARELLI



ntes da pandemia e do distanciamento
social, um recente jantar de gala, no

A alto do Farol Santander, marcou a

comemoracio no Brasil dos 30 anos do
Don Melchor, o tinto icone da vinicola chilena Con-
cha Y Toro (CYT). A vista privilegiada de Sdo Paulo,
observada do 25° andar do edificio que é uma refe-
réncia no centro da capital paulista, 0 menu criado
pela chef Bel Coelho e servico de vinho da somme-
liere Gabriela Monteleone, nio deixaram duvidas
da importancia da comemoracio. Em seu discurso,
Enrique Tirado, que desde 1997 é o er ) princi-
pal deste projeto, mostrou que € preciso brindar o
passado, mas também é necessario olhar para frente.
E o futuro passa pelo Don Melchor ganhando auto-

nomia e se transformando em uma vin
pendente da CYT.
Como presente de 3(
0 primeiro (e por engu
Don Melchor. “Agora somos uma vinicola e nio um
vinho icone dentro da Concha Y Toro. Vamos seguir
o modelo de um chateau francés, e a nova empresa
tem todo o foco no Don Melchor”, e Tirado ao
erguer um brinde a trigésima safra desta historia.
Na taca, a safra de 2017 é um convite para con-
a historia deste rotulo, que ajudou a posicionar o

Assim como o pais andino, o vinho é ainda
omo revela a sua cor rubi, com nitidos ref
x0s violaceos. Apesar de elaborar vinhos desde o

Todas as safras

de Don Melchor

durante o jantar

pelos 30 anos
dovi
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HISTORIA O
projeto Don
Melchor,

com foco na
variedade
Cabernet
Sauvignon,
nasceu nos
vinhedos de
Puerto Alto,
aos pés da
Cordilheira dos
Andes, onde fica
a vinicola

século XVI, com a chegada dos colonizadores espa-
nhois, a qualidade desta bebida chilena é recente,
fruto do trabalho incansdvel de viticultores e produ-
tores, principalmente a partir da década de 1980 e
com maior forca a partir dos anos 2000.

Seus aromas remetem, primeiro, as frutas ver-
melhas maduras, como groselhas e ameixas, e até um
toque de cassis. Sdo as notas tipicas de um cabernet
sauvignon no pais andino (outros exemplares chi-
lenos trazem também a goiaba e o pimentio, como
marcadores aromaticos, mas o Don Melchor tem
como atrativo essa pureza de suas frutas). Ainda na
taca, o vinho segue mostrando suas qualidades aro-
maticas, com uma agradavel nota de grafite, algo de
tostado, pela passagem em barricas de carvalho. No
paladar, é encorpado, com taninos firmes, revelando
sua poténcia, muita complexidade e persisténcia.

A longevidade é comprovada com as demais
tacas que acompanham o jantar. Além do vinho do
ano de 2017, Tirado apresentou os de 2013, de 2001
e o de 1995. Elaborado 25 anos atras, a safra mais
antiga do painel é um tinto ainda vivo, fresco, com as
notas de evolucio, o chamado bouquet, remetendo a
notas de frutas secas (tem agradavel aroma de figo),
especiarias e algo de tabaco.

Nesta época, Tirado ainda ndo era o enologo prin-
cipal deste projeto, mas jd acompanhava de perto as
vinhas de cabernet sauvignon . O Don Melchor nasceu
da visio de Eduardo Guilisasti Tagle, entdo presi-
dente da CYT. No ano de 1984, o empresario enviou
seu filho Rafael Guilisasti e o principal endlogo da
Concha y Toro na época, Goetz Von Gersdorff, para



conversar com Emile Peynault. Professor da Univer-
sidade de Bordeaux, Peynault é considerado o pai da
enologia moderna pelas inovagdes que trouxe aos
vinhos bordaleses no século passado. Na bagagem,
os dois levavam garrafas dos melhores cabernet sau-
vignon dos vinhedos da CYT no Chile, e uma per-
gunta: “serd que o Chile teria condi¢oes de elaborar
um cabernet sauvignon premium?”.

Peynault degustou as amostras e, pelo jeito,
achou que sim. Ele indicou um consultor para o pro-
jeto, o seu pupilo Jacques Boissenot (atualmente,
quem assessora a vinicola é seu filho Eric Boisse-
not). Nascia assim o projeto Don Melchor - 0 nome
foi escolhido para homenagear o fundador daCYT, o
empresario chileno Melchor Concha Y Toro (1833 a
1892). Desde o inicio, o foco foi a variedade cabernet
sauvignon, que com o passar das décadas foi se con-
solidando com a melhor cepa tinta no vale central
chileno. Os vinhedos escolhidos para o projeto estiio
cultivados na regido de Puente Alto, nos pés da Cor-
dilheira dos Andes, a cerca de 700 metros do nivel
do mar. Nio por acaso, na década de 1990, quando a
mesma CYT fez uma parceria com os donos do Cha-
teau Mouton Rothschild para o projeto Almaviva,
o0s 40 hectares de terreno escolhido pelos franceses
ficam bem ao lado dos vinhedos da Don Melchor.

Atualmente, a Vina Don Melchor conta com 127
hectares de vinhas. Eles sio divididos em 151 par-
celas, a partir de um mapeamento dos vinhedos,
com informacoes sobre o solo e do subsolo de cada
micro-parcela do espaco. E um estudo que come-
cou em 2002 e foi o primeiro trabalho de solo e ter-
roir realizado no Chile, em parceria com o Institut
National Agronomique Paris-Grignon.

A cabernet sauvigon predomina, ocupando 90%
da drea total, mas ha também 7,1% de cabernet franc,

QUALIDADE
Enrique Tirado,
enodlogo principal
do projeto:

“Don Melchor

é amelhor
expresséo

da cabernet
sauvignon”

1,9% de merlot e 1% de petit verdot. “O Don Melchor
é a melhor expressio da cabernet sauvignon”, resume
Enrique Tirado. As outras trés variedades tintas sio
utilizadas sempre em pequenas porcentagens, con-
forme as caracteristicas de cada ano. A safra de 1995
foi a primeira a ter outra variedade no blend, que nio
a cabernet sauvignon, no caso 3% de merlot. Em 1997,
o cabernet sauvignon teve a companhia de 7% de
cabernet franc. O vinho de 2017 é um blend de 98%
de cabernet sauvignon com 2% de cabernet franc.

Se nos anos 1990, a cabernet sauvignon era vinifi-
cada toda junta ao chegar a vinicola, hoje as uvas sio
vinificadas em tanques separados, conforme as suas
caracteristicas de solo, resultado do mapeamento, e de
degustacio. Com o término da fermentacdo, o vinho
amadurece em barricas de carvalho francés. A safra
de 2017 passou 15 meses nas caves da Conchay Toro,
entre 67% de barricas novas (mais potentes) e 33%
usadas. E um contraste com a primeira safra, quando
o vinho envelheceu por 8 meses, apenas em barricas
de carvalho francés de primeiro uso. A paisagem dos
vinhedos também vem mudando. Atualmente, ha
pequenos animais, como as joaninhas, e ervas culti-
vadas em corredores bioldgicos ao longo da vinha. E
um dos caminhos do Don Melchor em busca de uma
viticultura mais sustentdvel, tio em voga. Mostra
como esta historia pioneira ¢ um exemplo dos avancos
do pais andino na direcio de vinhos de qualidade.
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A CIDADE DOS
AROQUITETOS
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Bombardeada na Segunda Guerra
Mundial, Le Havre, na Normandia,
apagou as marcas da tragedia

com a arte e a reconstrugdo pela
arquitetura modernista de Auguste
Perret e de Oscar Niemeyer

por GISELE VITORIA, de Le Havre e Etretat

noite em Le Havre pulsa no café
The Architect. No segundo andar de
um predinho modernista dos anos
50, uma velha estante com edicoes
‘ antigas de obras de Balzac, Sartre ¢

Emile Zola esconde uma porta que
¢ a‘passagem secreta’ para um divertido ambiente na
penumbra ao som de jazz, com drinques, comidinhas
vegetarianas e uma varanda de frente para o mar da
Normandia. De 14, avista-se a noite as luzes do segun-
do maior porto da Franca, de onde sido exportados
dois bilhoes de garrafas de vinhos franceses por ano e
por onde chega boa parte do café brasileiro presente
na Europa. O porto de Le Havre, desde o século 17, tem
vinculos com o Brasil - anualmente a cidade promo-
ve uma regata, a Transat Jacques Vabre, até Salvador
(BA), que refaz a rota do café. The Architect, do austra-
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liano Damian Tiher, ¢ uma homenagem ao arquiteto
Auguste Perret, o personagem central que marca a
historia da reconstrucao dessa historica e hoje fes-
tejada cidade francesa.

Entdo sob dominio dos nazistas, Le Havre foi
bombardeada pelos aliados em setembro de 1944,
no final da Segunda Guerra Mundial. A regido sofreu
132 bombardeios entre 1940 e 1944, Mais de 70 anos
depois de ser completamente destruida e reconstru-
ida ao longo de 10 anos, a cidade tornou-se patri-
monio da Humanidade da Unesco, em 2005. Hoje,
respira arte ¢ arquitetura. Le Havre - onde Claude
Monet passava férias no século 19 pintando as falé-
sias da praia de Galet, no distrito de Etretat — nunca
esqueceu as marcas de sua tragédia e a posterior re-
construcio. Ainda hoje seus moradores mais velhos
Se perguntam se era mesmo necessario o bombar-
deio dos ingleses, uma vez que a rendicao dos ale-
maes era uma questio de tempo. Ha quem diga que
os ingleses tinham interesse estratégico em aniqui-
lar a regido que detinha o segundo maior porto fran-
cés. A 200 km de Paris, Le Havre era conhecida pela
charmosa arquitetura normanda, ¢ seus tijolinhos
avermelhados ¢ amarelados, quando foi arrasada
pelos bombardeios dos aliados. Etretat ainda man-
tém as caracteristicas arquitetonicas da época. Nas
praias, ainda estio 1d os bunkers alemaes e algumas
fotografias da ¢poca da Guerra.

A beleza de Le Havre é para iniciados. Nao ¢
obvia nem desperta paixdes a primeira vista. O en-
cantamento acontece a medida que se toma contato
com a historia. A concretude de Le Havre é literal.
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HISTORIA VIVA
Acima, o
arquiteto

Auguste Perret

(de gravata-
borboleta),
responsével
pela
reconstrugo
da cidade.
Adir., a vista
externa e
interna de
conjunto de
apartamentos
modernistas.
E Les Bans
des Docks,
complexo

de piscinas
publicas
projetadas
por Jean
Nouvel: ideal
modernista de
bem-estar

Todos os tons de cinza do concreto usado por Augus-
te Perret em sua reconstrucio no pos-guerra podem
ser percebidos nas paredes dos prédios modernistas,
milimetricamente planejados em toda a cidade. Per-
ret, um dos pais do modernismo, também projetou o
prédio da Faap, em Sdo Paulo, em 1944. A faculdade
paulistana ¢ sua tnica obra na América Latina.

A partir de junho de 1944, os aliados iniciaram
a tomada da Normandia para expulsar os invasores
alemies que haviam dominado a Fran¢a. O histori-
co desembarque aconteceu nas praias de Omaha e
Utah, a 150 km a leste de Le Havre, que foi bombar-
deada em setembro daquele ano. A destruicao atin-
giu 80% da cidade. Cerca de 5 mil pessoas morreram
e 45 mil ficaram desabrigadas.
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Quando a Guerra terminou em 1945, ¢ a reconstru-
¢ao da Europa foi patrocinada pelo Plano Marshall,
o projeto de Perret deu forma a uma nova Le Havre,
com 100 blocos de apartamentos, cada um com 100
unidades, totalizando 10 mil novas habitacoes. Nao
havia tempo para producio de tijolos no pos-guerra
¢ a solucdo rapida e economica foi o concreto.

Os apartamentos tem pilares expostos com 6,24
metros de distincia entre um ¢ outro, a medida ma-
gica que, segundo ele, garantia harmonia e propor-
c¢io pelos dogmas modernistas para criar ambientes
funcionais e confortaveis. I possivel agendar para
conhecer um apartamento modelo, tal como era na
¢época em que foram entregues. E. uma viagem aos
anos 50: geladeira, vitrola, maquina de escrever, mo-
veis. A cozinha americana, para que a mulher nio se
isolasse nos afazeres culindrios, indica um preambulo
na luta pela emancipacio feminina no pds-guerra.

A magnifica catedral de Sido José fez parte do
projeto. A construciio da igreja modernista, cuja tor-
re se destaca de todos os angulos, foi polémica na
época. Parte da populacio desabrigada se revoltou
pela inclusdo da grandiosa catedral no projeto em
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[]ESTRUIDA E
RECONSTRUIDA
As imagens

da destruigéo
de Le Havre
em 1944
impressionam.
A nova cidade
fol erguida
praticamente
do zero

vez dos recursos se converterem em mais habita-
coes. Alguns desabrigados chegaram a ser acolhidos
pelo paroco na época. Na visita a igreja, a historia
completa ¢ contada. Uma curiosidade: Perret era
ateu, mas se converteu e foi batizado anos depois da
catedral ser concluida.

I impossivel visitar Le Havre sem lembrar de Bra-
silia. Além dos tracos inteiramente planejados, hi uma
obra imensa de Oscar Niemeyer em uma praga cerca-
da de prédios de Perret. Nos anos 1970, ja na segunda
fase da reconstrucao — que durou 10 anos —, o arquiteto
brasileiro foi convidado a projetar Le Volcan, um com-
plexo que hoje reune a biblioteca central da cidade e
um anfiteatro. Vista de cima e na planta, as linhas do
monumento de Niemeyer formam o desenho de uma
pomba da paz. Na época, a obra nio agradou os ha-
vreses, que até hoje chamam de “pote de iogurte”. Mas
hoje Le Volcan encanta as novas geracoes e Niemeyer
¢ cultuado. Fotos do arquiteto em plena obra nos anos
1970 sdo protegidas como reliquias na biblioteca lota-
da de livros infantis para atrair as criancas ao espago.

A historia de Le Havre, marcada pelo dramatico
bombardeio e depois sua reconstrucio, a tornou uma




ARTE E PAZ

As linhas do
interior do Le
Volcan e da
catedral de Sao
José, cuja torre
espetacular é
vista de todos
os angulos

da cidade, a
qual pertence
também o
distrito de
Etretat (no

alto a dir.),
com suas
monumentals
falésias na
praia onde
ainda ha
vestigios de um
bunker alemao.
Ao lado, Les
Jardins de
Etretat

espécie de cidade dos arquitetos. O toque recente ¢
do premiado arquiteto francés Jean Nouvel, com Les
Bains des Docks, o complexo de piscinas piblicas.
Inaugurado em 2006, o centro aqudtico faz parte da
revitalizacio das docas ¢ do distrito de armazéns na
sua orla. Ha ainda o Museu André Malraux de Arte
Moderna (MuMa). E, em si, uma obra de arte. Depois
do museu D'Orsay, em Paris, tem a mais importante
colecdo de arte impressionista. L estdo obras de Mo-
net, Marisot, Renoir, Boudin e Cézanne.

Os arredores de Le Havre ultrapassam as belezas
arquitetonicas e as alusoes a Segunda Guerra, Em Etre-
tat, falésias esculpidas pela natureza sio verdadeiros
monumentos. A praia, pintada por Monet em 1885, nio
tem areia, mas pedras redondas e ¢ proibido leva-las
como souvenir. No alto, chegamos ao Les Jardins de
Etretat, onde estdo instaladas, entre arbustos e outras
obras, sete cabecas gigantescas em diversas expressoes,
esculpidas pelo espanhol Samuel Salcedo, que usou re-
sinade poliéster e po de aluminio. A cidade dos arquite-
tos apagou com arte e arquitetura as marcas da guerra,
mas sua memaoria sustenta a paz que a regido respira ¢
a vibragio que nela pulsa no coracio da Normandia.
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N empre fui avessa a cruzeiros. A ideia de
ficar confinada em navios gigantes com
um mar de gente e o conhecido conjunto

B da obra — filas para restaurantes, passeios
pasteurizados, bufé no restaurante e piscina lotada -
nunca me pareceu umaimagem ideal de férias. E hoje,
em plena pandemia, isto estd absolutamente fora da
realidade. SO a experiéncia de reescrever esta maté-
ria foi estranha. Imagine entrar em um navio nestes
novos tempos? Para me libertar daquela velha opi-
nido formada, enfrentei a resisténcia e embarquei em
fevereiro na onda mundial crescente dos cruzeiros de
luxo. Até entdo, do total de cabines comercializadas
no planeta, em torno de 25% eram de navios de alto
padriio. Para comegar, fiz um cruzeiro fluvial, onde
as embarcagdes sio menores. A experiéncia encan-
tadora que me encorajou a conhecer o Seven Seas
Splendor, em seu cruzeiro inaugural, de Roma a Bar-
celona, em trés noites. Na época, 40 rotas previstas
estavam sold out até junho 2020, praticamente todas
suspensas. A retomada é preparada para novembro,
mas protocolos sio estudados e ha duvidas se o turista
estard pronto. Resta-nos esperar e observar como esta
demanda voltara.

Por que fazer um cruzeiro de luxo, ainda mais
nos tempos de confinamento e com um grande
volume de pessoas? Impensavel. Mas, vamos voltar
no tempo antes da Covid19. O mercado crescia por
algumas razoes. Pelo senso pratico, pense que nio
é preciso mudar de hotéis e carregar malas durante
um tour perfeito por cidades ou paises em poucos
dias. Num sentido mais profundo, a resposta exige
um mergulho subjetivo. Naturalmente, remete ao

Saven Seas lirismo de atravessar o esplendor dos Sete Mares
Splendor: em instalagdes impecdaveis, com servico primoroso
capacidade e boa gastronomia. O Seven Seas Splendor oferece
de 750 héspedes essa experiéncia. Com capacidade de no maximo
em 375 suites 750 hospedes em 375 suites, com 550 membros da
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tripula¢do e uma estrutura gigantesca e sofisticada.
Sai de Civita Vechia, na Italia, parei em Livorno, de
onde fui a Luca, na Toscana, e terminei a viagem em
Barcelona.

Nio fosse a visio do mar, esqueceriamos que
estamos em um navio. E a sensacio de estar em
um hotel flutuante. E com arte por todos os lados.
A embarcacdo tem uma colecio com mais de 300
obras de arte com curadoria e pecas que somam US$
5 milhoes, além dos 500 lustres de cristal em diver-
sos espacos. Os mais de 40 roteiros do Splendor
incluem os mares Mediterraneo, Adriatico, Caribe e
o Mar do Norte, e 0s oceanos Atlintico e Pacifico.
Nio ha planos, contudo, para o navio aportar no Bra-
sil este ano.

CABINES, TODAS COM VARANDA

As suites elegantemente decoradas variam de 28,5 m2
a 412,76 m2, todas com varandas para curtir a brisa
do mar até onde a vista alcanca. As acomodacdes
tém closet (muitos walk in), camas confortiveis e
sofas. Os banheiros possuem acabamento em mar-
more italiano, banheiras e duchas. Em nada lem-
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Ambientes da
Regent Suite:
living com vista

e bar, deck

com banheira
aquecida e bar, e
banheiro luxuoso




bram as “capsulas a la tinel do tempo” que estamos
acostumados a ver onde o espago € limitado.

A SUITE MAIS EXCLUSIVA DO MUNDO

A Regent Suite é um palacete a bordo. Sdo 412 m2
decorados com extremo bom gosto, com vistas
panoramicas de 270° e uma varanda de 210 m2. Dali
se vé a ponte do capitio, na proa. Um piano de calda
ao lado de uma sala de TV (de alta definicio 4K),
e um amplo living chamam a atencfio na entrada.
O banheiro principal é praticamente um spa, com
sauna a vapor, tratamentos, duas espreguicadeiras
aquecidas de marmore e pedra, banheira e um chu-
veiro de varios jatos com vista para o mar.

A suite ainda possui um bar personalizado com
drinques preparados na sua frente. Os mimos nio
param por ai. A Regent Suite tem acesso exclusivo
a uma sala de jantar privada todas as noites no The
Study, onde pode-se receber com coquetéis e janta-
res. Um mordomo dedicado gerencia os detalhes.

A cama king size Vividus personalizada, de US$
200 mil, da Hiistens, tem estrutura de pinheiro,
molas de aco e camadas de linho, cabelo de rabo de

Aimperdivel
tarte tatin

do francés
Chartreuse,

um dos seis
restaurantes a
bordo. Ao lado,
Daniela Fllomeno

cavalo e rebatidas de algodao e 14. Sdo 300 horas de
trabalho e 18 meses para conclui-la. Desta cama,
avista-se um Picasso na parede. A suite acomoda
até seis pessoas. E 20 vezes maior que uma cabine
média. Custa R$ 350 mil por casal, por uma semana.

GASTRONOMIA

A experiéncia gastrondmica é um ponto alto. Sdo
seis restaurantes a bordo, entre eles o Pacific Rim,
pan-asiatico, com a imagem de um dragio mitico
na chegada. Ha ainda o Prime 7, uma churrascaria
impecavel. No Chartreuse, os pratos franceses clds-
sicos tém um toque moderno, a exemplo do suflé
de queijo emental levissimo. O Sette Mari, no La
Veranda, serve os hospedes com especialidades ita-
lianas e assentos sobre a agua, que se projetam sobre
0 oceano para uma conexio ainda maior com o mar.
O ambiente é cercado por vistas inspiradoras.

ENTRETENIMENTO A BORDO

H4 atracoes para todos os gostos. A comecar pelas
paradas em cada regidio/cidade onde o navio oferece
tours. S3o mais de 30 opcdes, sempre acompanhadas
de um guia que pertence a tripulacio e outro guia
local. Sempre em pequenos grupos. Vale explorar
cada passeio. A bordo, uma biblioteca maravilhosa
convida a leitura. Ha shows e musicais no teatro e,
claro, um cassino. O navio oferece aulas de culinaria
em uma cozinha profissional com 18 esta¢des e um
chef. A espacosa academia tem aparelhos de ultima
geracdo, e aulas como yoga e spinning. O spa é um
capitulo a parte. Além dos tratamentos, com custos
a parte, ha duchas tropicais (com diversas saidas de
dgua). A area da piscina tem duas jacuzzis.

SUSTENTABILIDADE

Cada vez mais as companhias de cruzeiro se voltam
para a sustentabilidade. Afinal, a atividade esta liga-
das as condi¢des dos oceanos. A Regent relata que
vem reduzindo o uso de papéis e plasticos. Fornece
garrafas reutiliziveis e pontos de abastecimento
pelo navio. Informa que foram implantados separa-
cdo de residuos, tratamento e reutilizacio de dguas
(os navios produzem 75% de sua dgua a bordo). A
otimizacdo de combustivel, com tecnologia em
beneficio da propulsio, estd entre as iniciativas,
junto com um sistema que se conecta a rede elétrica
terrestre (onde é possivel) para reduzir emissoes.
Que a retomada pds-Covidl9 acentue essa tendén-
cia para o bem e a redescoberta dos Sete Mares.
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'ma ilha em
.ape Town

Na cidade exemplo de sustentabilidade,
0 One & Only de Cape Town é um paraiso
bucolico cercado de conforto e boa
gastronomia, e ao lado do burburinho

Por Silviane Neno, de Cape Town

~ do apenas 25 minutos de carro entre o aero-

porto Internacional de Cape Town e o One &

Only. E quando voceé se aproxima da entrada
LN ja entende o primeiro ponto alto do hotel, ini-
gualavel: alocalizagio. Ele fica logo ao lado do Victoria
& Alfred Waterfront, uma drea cheia de bares, restauran-
tes e lojinhas, frequentada por meio mundo. Apesar de
vizinho ao burburinho, o lugar é como se fosse uma ilha
dentro de uma das cidades mais bonitas do mundo - ha
quem diga s6 perder para o Rio de Janeiro.

Cape Town, ou Cidade do Cabo, é também um exem-
plo de sustentabilidade, com solugdes de reciclagem de
residuos e eficiéncia de energia. L4, a falta d’agua é um
problema. Mas nio hd lixo nas ruas e embora nio se veja
brancos em funcdes como camareiras, garcons, moto-
ristas, o pais cultua Nelson Mandela como o herdéi que
libertou o pais do Apartheid.

0 One & Only de Cape Town ¢ o primeiro resort
urbano do grupo conhecido mundialmente por estar
em paraisos de frente para o mar. E a impressio é de se
estar mesmo numa ilha cercada pela urbe e de frente
para a Table Mountain, o principal cartio postal da
Africa do Sul. Os héspedes podem escolher até mesmo
entre o prédio principal e a pequena ilha (de mil metros
quadrados) onde ficam alguns bangalds, a piscina com
fundo infinito, o0 spa, e o charmoso restaurante Isola,
que serve delicias como tacos de frutos do mar, debru-
cado sobre a piscina. Ao redor dessa ilhota particular
passa um rio onde se pode fazer aulas de sup e até nadar

a dgua ¢ limpa apesar do movimento de pequenos
barcos pelo canal. Os quartos, com décor contempo-
raneo, sio bastante espa¢osos, assim como o banheiro
abastecido com amenities da marca Charlotte Rhys. O
sabonete liquido tem um aroma que da vontade de levar
para casa e usar o ano todo.

A gastronomia é outro destaque do hotel. No café
da manha do restaurante Ochre, servido até as 11h, ha
uma ilha (comestivel, atencio!) com opg¢des saudaveis e

veganas. No jantar espere pelo melhor da culindria sul-
africana moderna, com ingredientes frescos, como os
peixes recém-colhidos nas dguas dos oceanos desbrava-
dos pelo navegador Bartolomeu Dias. Dificil é escolher
entre 0s mais de 700 rotulos de vinhos da adega coman-
dada pelo sommelier Luvo Ntezo, o mais reputado da
Africa do Sul, terra de excelentes cepas.

Mas ¢ o internacional Nobu o foco das atencdes gas-
trondmicas no resort. O restaurante é o Ginico na Africa
do grupo do famoso chef Nobuyuki Matsuhisa, conhe-
cido por imprimir uma pegada contemporanea a culi-
ndria japonesa cldssica. Peca o menu especial do chef
e se prepare para um festival de sensacdes, do paladar
e dos olhos.

ABAIXO

Vista aérea de
Cape Town
AESQUERDA

A banheira tem
vista para a
Table Mountain,
principal cartao-
postal do pais
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NA TRILHA DAS 8
VINICOLAS

Ir a Cape Town sem uma esticada
4 regido das vinicolas seria um
pecado para os apreciadores dos
bons rotulos sul-africancs. Embora
nem seja preciso ser um enéfilo
para cair de amores por regides
como Franschhoek e Stellenbosch,
a 81 km da cidade. N&o deixe de
fazer o passeio de trem por dentro
das plantagdes e parar para uma
taga na Rickety Bridge Wine

Farm. Qutra parada é a vinicola
Holden Manz. E o préprio dono do
lugar quem recebe os visitantes

e oferece a degustagéo debaixo
dos guarda-séis no imenso tapete
verde em frente ao restaurante.

Uma boa e simpética opgéo

de hospedagem na regido é o

Le Franschhoek Hotel & Spa.
Proximo dali fica o elegante hotel
Mont Rochelle, de propriedade do
empresario inglés Richard Branson,
o todo-poderoso da Virgin discos

e da companhia aérea do mesmo
nome. A vila do Mont Rochelle, que
corresponde a suite presidencial,
tem 740 metros quadrados, cinco
suites, sala de jogos, piscina e uma
vista espetacular para os vinhedos.

Stellenbosch é outra cidadezinha
que lembra cenério de filme. Tudo,
claro, gira em torno do comércio
de vinhos. O Delaire Graff € uma
das opgoes mais classudas de
hospedagem, com suas villas
exclusivas, Superior Lodges, Spa
and winery building. Destaque para
o Indochine Restaurant. Vale a pena

jantar l&, mesmo que n&o esteja | — »
hospedado em suas instalagées. 1 1t 7 i P P T
L y e TN ) i S L
Outra opgéo é o Lanzerac Hotel. ; o .;i'%f‘; "R
| i

Além das visitas guiadas a adega e
degustagoes de vinhos produzidos
por eles, 0 spa tem uma varanda
debrugada para as vinicolas. O
hotel também oferece transfer para
o0 centro da cidade o dia todo.
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Embora o hotel e tudo o que ele oferece — inclusive
uma academia equipadissima com personal trainer —
seja um convite a nio sair dali, é irresistivel explorar
a cidade a pé. Siga as dicas do concierge e certamente
vocé vai parar na Buitenkant Street, a rua cheia de
lugares interessantes. Esbalde-se na Truth Cofee Roos-
ting, apontada duas vezes como a melhor cafeteria do
mundo. O café é moido na hora na frente do cliente. A
decoracio é um capitulo a parte, uma pegada meio vin-
tage, um tanto meio apocaliptica, como num filme da
franquia Mad Max. Detalhe: ali vocé encontra provavel-
mente as pessoas mais bonitas da cidade. Passeios para
destinos classicos como o Cabo da Boa Esperanca e a
Boulders Beach também sido oferecidos. Com um guia
particular, claro. Mas o melhor de tudo ¢é voltar para o
hotel depois de um dia intenso e encontrar uma cama
king size macia e arrumada de frente para um por do sol
por trds das cortinas que cobrem suavemente a monta-
nha mais famosa da Africa.

EM FUNGAO DA PANDEMIA, 0 ONE & ONLY CAPE TOWN AINDA NAO TEM
PREVISAQ DE REABERTURA

NA PAGINA
OPOSTA

0 ambiente do
restaurante
Nobu (acima)

e do bar Vista
(abaixo)

NESTA PAGINA
A piscinada
cobertura
(acima) e peixe
recém-pescado
do restaurante
Ochre

COISAS IMPERDIVEIS
NO ONE & ONLY
CAPE TOWN

@ 0 menu especial criado

pelos chefs Harold Hurtada
e Benjamin Lopez, no
restaurante Nobu

Fazer uma esfoliagéo
seguida de um banho na
pequena piscina do spa

Relaxar na piscina com a
borda infinita numa das
cabanas degustando um
vinho branco “local”

A experiéncia do ché
da tarde com delicias
acucaradas na One
Above penthouse

Queimar as calorias

na equipadissima
academia, com personal
trainer exclusivo

Fazer uma degustagéo de
vinhos com Luvo Ntezo, o
melhor da Africa do Sul

0 bufé saudavel no café da
manha do restaurante Ochre

Explorar o rio em volta
do hotel de standup

A vista da varanda dos
quartos de frente para
a Table Mountain

0 gesto de inclinar
levemente a cabega como
uma saudacéo repetido
pelo staff quando cruzam
com os hospedes
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HOTEIS
Para ser * -

COOL

Depois de quatro meses fechado
por causa da quarentena

nos Estados Unidos, o novo
Palihouse hotel, em Miami
beach, reabriu como uma op¢do
descolada para quem quer
conforto sem grandes luxos,

e ndo abre mdo de design e
sensacgdo de estar em casa

Por Silviane Neno, de Miami

dio art deco, de 1940, com cheirinho de

novo e os confortos basicos do mundo
moderno? O Palihouse Miami Beach abriu as por-
tas no ano passado, e é o sétimo empreendimento
(o primeiro da costa leste americana) de um grupo
de hotéis lifestyle em Los Angeles, a Palisociety, em
parceria com Scott Robins Companies, Inc., com
sede em Miami. O grupo Palisociety pertence a Avi
Brosh, um empresdrio conhecido pela elegincia,
tanto na maneira de vestir quanto nos negacios. Em
cada detalhe dos hotéis do grupo ha seu toque pes-
soal, especialmente no design. Desde a escolha do
piso, cada peca do mobilidrio e até o papel de parede
passam por ele.

O Palihouse Miami, instalado na regido conhe-
cida como Mid- Beach, tem 71 guartos e nenhum
é igual ao outro. Robb Report Brasil testou um dos
espacosos studios, equipado com cozinha e eletro-
domésticos com design retro. Alids, todo o hotel tem
a atmosfera de uma grande casa dos anos cinquenta,
mas com um certo perfume mediterrineo na deco-
racdo, um mix charmoso e bem orquestrado. Depois

palavra pode estar batida, mas o que
pode ser mais “cool” do que um pré-
A

do periodo de fechamento devido a pandemia, ele Oquigrg
reabriu cumprindo uma série de protocolos para areladoe
garantir a higiene e a seguranca dos hospedes. Os corfortavel
quartos sdo limpos e desinfetados de 24 a 72 horas
antes da entrada do check in. O sistema de pulve- A ESQUERDA
riza¢do € o mesmo usado por especialistas em con- A cozinha
trole de infeccio. O método garante dar cabo do compacta
virus da Covid 19 em um minuto. eretro é
Travesseiros e cobertores foram removidos para equipada com
evitar qualquer risco de contaminacio. o basico
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Nada que atrapalhe a sensac¢io de estar em casa,
até porque ji nos acostumamos a muitos cuidados.

E justamente o que torna o conceito do Palihouse
original é a opcdo de ser um hotel boutique voltado
para a sensacio do descontraido, do descolado.

Nio ha spa, nem academia, nem porteiro ou con-
cierge. Mas o staff vestido com camisetas no estilo
Navy e lencinhos no pescoco, e agora com mascaras,
trata os hospedes como velhos amigos. Sempre ha
um deles querendo saber como foi seu dia ou se vai
sair novamente de bicicleta. As bikes, vintage claro
- embora novinhas em folha - ficam a disposicio a
qualquer hora do dia e o hotel também disponibiliza
um pequeno “Moke”, um veiculo elétrico para traje-
tos até praias mais longe. A localizagfio é outro ponto
positivo do Palihouse. O prédio fica de frente para
um canal, mas a poucos metros da Collins e a duas
quadras da praia.

Outro detalhe inusitado, nio ha um saldao ou
restaurante para o café da manha. Ele pode ser ser-

ACIMA

Uma piscina a
duas quadras
da prala

ABAIXO
Detalhe do
banheiro (&
esquerda) e o

charmoso
lobby

ratinisan, naab
L TR S

vido até as 13 horas no balcio do bar ou em qualquer
mesinha do lobby. Na piscina, hd sempre agua fresca
com limio e laranja e drinks ou smoothies elabora-
dos pelo barman, o mesmo que lhe ajuda a encontrar
um endereco de uma farmacia proxima ao hotel.

O looby é o ponto alto do hotel. Os sofas Chers-
terfield de couro e a trilha sonora moderna, que
pode ser ouvida até nos banheiros, sio um convite
a ficar por ali relaxando ou puxando conversa com
alguém do lado fazendo a mesma coisa. O bar, logo ao
lado, serve comidinhas e drinks até as 2h da manha.
Espere por classicos americanos como bagel com
salmdo defumado e cream cheese e sucos a base de
gengibre. O perfil dos hospedes é jovem acima dos
30 anos, exatamente o publico alvo dos empreendi-
mentos do grupo Palisociety. “Queremos fazer algo
confortavel e chique, sem exageros. Nossos clientes
adoram a qualidade descontraida, a sensacdo de facili-
dade, elegincia e a excelente qualidade da experiéncia
pelo preco”, diz Avi Brosh.
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\a tradicao britanica
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Prestes a reabrir, The Dorchester, joia da hotelaria inglesa dos anos 1930, foi cendrio de uma época e
hoje seus restaurantes ddo o toque cosmopolita de Londres no tom de sua eloquéncia historica

por AMIR SLAMA, de Londres

cendrio britanico do Hotel Dorchester

- seu mobilidrio, a decoracio, o aten-

dimento - traduzem com eloguéncia

0 espirito inglés para receber e servir,
A ampla suite, com sala de estar e quarto separados,
com vista para o Hyde Park, reforca o sentimentoThe
Dorchester é classificado como um dos melhores
hotéis do mundo. Esta emblematica casa britinica
estd situada no coragdo de Mayfair, na Park Lane.
Fechado durante a pandemia da Covid19, o hotel se
prepara para reabrir as portas e retomar suas ativi-
dades dentro dos critérios de seguranca.

The Dorcherster foi construido em 1931 e por
mais de 85 anos personagens historicos passaram
por seus aposentos. O principe Philip, por exemplo,
fez ali sua festa de despedida de solteiro na véspera
de seu casamento com a rainha Elizabeth II. Consta
que a propria rainha Elizabeth, quando era princesa,
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TRADICIONAL
The
Promenade,
onde é servido
o cha das cinco
desde 1931

esteve no hotel no dia anterior ao antincio de seu noi-
vado, em 1947, no pos-guerra. O general Eisenhower
planejou a invasio da Normandia em uma de suas
suites. Estrelas do passado, como Elizabeth Tayvlor,
Richard Burton e Marlene Dietrich, até celebrida-
des atuais, como Tom Cruise, Meg Ryan e Nicole
Kidman, sdo hdspedes constantes. Um comentario
recorrente traduz o que é ficar hospedado nesta
joia da hotelaria inglesa: chamar o The Dorchester
de hotel é como chamar um champanhe de bebida
efervescente. Ou seja, vocé estd em um hotel de luxo,
grandioso, mas ao mesmo tempo no ambiente acon-
chegante de uma casa.

Com 250 suites e atendimento personalizado,
The Dorchester é o tinico hotel do Reino Unido que
tem um restaurante com trés estrelas Michelin. Ha
cinco restaurantes trés estrelas Michelin do Reino
Unido. O estrelado Alain Ducasse at The Dorches-




ter recebe até 82 pessoas, e a reserva demora meses.
Assim como o China Tang, que oferece alguns dos
melhores e mais auténticos pratos cantoneses fora
da China. Os restaurantes e bares estio localizados
no lobby, frequentado pela sociedade local. Ao final
do prestigiado lobby, portas se abrem para os saloes
de recepcio, todos do periodo art déco inglés dos
anos 1930. Dia e noite, um trafego de pessoas bus-
cava os restaurantes ou apenas curtia o bar, com seus
cocktails especiais, piano e voz. O cha da tarde, tra-
dicio desde 1931, é servido todos os dias da semana
pontualmente s 17h no The Promenade e na Spa-
tisserie. Com a reabertura, os restaurantes se prepa-
ram para abrir, com fluxo controlado de pessoas.

A presenca de Ducasse neste tradicional hotel
britinico, que em 1981 foi adquirido pelo sultio de
Brunei e hoje pertence & Dorchester Collection, é um
capitulo a parte. A cozinha contemporanea francesa
tem servico impecavel. E um ambiente moderno, leve
e elegantemente informal. A experiéncia gastrono-
mica é singular, como apreciar o peito de pato com
nozes e nabo. Assim como o suflé de pistache.

0 subsolo, ou basement, surpreende com o spaea
academia. O espaco para ginasticatem equipamentos de
ultima geracdo da Technogym. Um personal trainer
pode criar um treino especial quem deseja ter uma
experiéncia cosmopolita no coracio da tradicio.

CONFORTO
Suite com vista
para o Hyde
Park

GASTRONOMIA
0 restaurante
do chef Alain
Ducasse, Unico
trés estrelas
Michelin em um
hotel briténico

COISAS
IMPERDIVEIS NO
DORCHESTER

@ A vista impressionante da
suite para o Hyde Park

@ 0 atendimento dnico de até
trés funcionarios por quarto

A decoragdo art déco dos
saldes para recepgédo

0 piano e a voz no fim de
tarde no bar do lobby

0 estilo britanico na
decoragao da suite

moderna e completa

@ A sala de ginastica,

@ 0 café da manhé e o chéa das
cinco no The Promenade

0 restaurante Alain

Ducasse e seu imperdivel

suflé de pistache

@ Apreciar uma taga
de champanhe no
bar do China Tang

®

A surpresa de ser
abordado por um
mordomo sempre
a disposigéo
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Ascotdevolta avida

A uma hora de Londres, em uma

deslumbrante regido de campo, o hotel

Coworth Park comemora a reabertura apos
a pandemia e a chegada do verdo europeu

por AMIR SLAMA, de Ascot

scot, a menos de uma hora de Londres
e praticamente colada em Windsor, é
conhecida por ser sede, desde 1711, de
uma tradicional corrida de cavalos, o
‘ circuito de corridas de Ascot, frequen-
tado pela familia real e pela elite brita-
nica e europeia. Torneios de polo também séo frequen-
tes. O hotel Coworth Park estd localizado nas imediacées
de Ascot, e sua histdria pulsa no coragéo da cidade.
Fechado durante a pandemia, o Coworth Park, em
Ascot, reabriu em 4 julho, comecando finalmente a
sua temporada 2020 no clima de chegada do verdo
europeu. “Aquece o coracio sabermos que podemos
retornar fazendo o que amamos e fazendo nossos hos-
pedes sentirem-se em casa”, comemorou o gerente
geral Zoe Jenkins.
Passei dias hospedado no hotel, antes do surto mun-
dial do coronavirus. Caminhar pelos jardins que rodeiam
a Mansion House é uma experiéncia unica. As flores e o
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A esquerda, o
hotel é cercado
por jardins.
Adireita,

o0a pratos
estrelados do
Restaurant
Coworth

verde harmonizam com o cendrio, O Coworth Park é um
hotel e SPA de luxo com 70 quartos no parque de Ber-
kshire. Sdo trés restaurantes, incluindo o Spatisserie no
SPA, com refei¢oes mais descontraidas, o The Barn e um
restaurante com estrela Michelin, o Restaurant Coworth
Park, que serve um cardapio britinico moderno. Jantan-
do no restaurante Coworth encontrei uma modelo que
desfilou para minha marca de moda praia algumas vezes
em Nova York. E, de fato, um destino frequente doslon-
drinos em busca do clima no campo.

Datado de 1776, o Coworth Park era originalmente a
casa de um comerciante inglés das Indias Orientais. Nos
anos 1980, Galen Weston, proprietdrio da Selfridges e da
Fortnum & Mason, comprou a propriedade. Construiu
dreas extras para estabulos e um campo de polo. Em
2008, a Dorchester Collection adquiriu a propriedade
e reformou a mansfo para criar um hotel de luxo, com
a atmosfera de uma antiga casa de campo. O Coworth
Park foi inaugurado em 2010 como o oitavo estabeleci-
mento da Dorchester Collection.

A ideia da Dorchester Collection era a de criar o me-
lhor hotel de campo e SPA do Reino Unido, com design
e decoraciio impecaveis, inspirada nas propriedades ru-
rais privadas britinicas. No SPA, hd uma incrivel piscina
coberta.

O design é de incrivel conforto, buscando uma sim-
plicidade em um ambiente descontraido e informal que
incentiva a intimidade e a privacidade. Em todo o hotel,



o assoalho é de carvalho inglés, adornado com tapetes.
Os tecidos que revestem os moveis e as cortinas incluem
13, caxemira, angora e linho. Os pigmentos usados sio
sempre naturais e as cores escuras predominam para dar
ao hotel um carater que é inegavelmente inglés.

A reabertura foi preparada com toda seguranca.
“Cada hospede recebera um kit especial batizado de
‘Protect Me’ para usar durante a estadia, com tudo o
que precisa, incluindo dlcool gel para as mios e len-
¢os umedecidos”, diz Zoe Jenkins, gerente-geral. Um
pacote especial foi criado, o “Ultimate Staycation”,
inclui acomodacdes nos quartos e nas suites “Stable”,
café da manha para dois, early check-in e late check-
-out cortesia.

“Estamos trabalhando duro para garantir que a nova
experiéncia seja a mais perfeita possivel, encontran-
do novas maneiras de garantir que o héspede usufrua
da mesma experiéncia de antes”, diz Zoe. “Um servico
ainda mais personalizado incluira check-in e check-out
sem contato, e nossa equipe criara roteiros e horarios
sob medida para reservas nos restaurantes e atividades
ao ar livre, como passeios a cavalo.”

O hotel informa que tera opg¢oes de refeicoes ex-
ternas, aproveitando a0 maximo o veriio, nos terracos
ao ar livre e no deslumbrante campo de flores silves-
tres. “Teremos uma experiéncia de jantar exclusivo
dentro de uma ctpula situada em nosso Lime Grove”,
diz Zoe. Ascot esta de volta a vida.

Detalhes das
suftes e um cha
vespertino em
ambiente inglés
tradicional

COISAS
IMPERDIVEIS
NO COWORTH PARK

CD Andar pelos incriveis jardins
projetados que rodeiam a
propriedade.

@) Almogar no The Barn, e
experimentar o “Smoked Salmon”.

@) Usar a Banheira de bronze que faz
parte de todos os guartos.

@) Adormecer com a massagem
de uma hora e meio feita por
especialistas no SPA.

@) Mergulhar na piscina coberta e
aquecida.

@D 0 cardapio degustagao “Pumpkin
Ravioli" no estrelado Restaurant
Coworth.

CD Ouvir jazz no Piano Bar no Lobby
do Hotel apds o jantar.

@) Apreciar o caminho que vai de
Ascot até Windsor.

@D Sentar proximo & lareira tomando
uma taga de Porto.

@ Manter as cortinas do quarto
sempre abertas para poder
apreciar a vista unica.
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ESTILO

ATE AMAN

As coisas que uma pessoa despeja :
na mesa de cabece;ra ao fim do dia dlzem mUltO‘ ;
sobre ela. Alguma destas lhe e famlhar? S

FOTOS JEFFREY WESTBROOK

EDICAQO PAIGE REDDINGER

EDITOR SENIOR LUIS CAMPUZANO
PRODUCAO DE OBJETOS LINDEN ELSTRAN
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O EMPREENDEDOR EM SERIE

chan

Apple AirPods (3ppl




Be

Bateg, 7

O REI DAS FUSéES EM SENTIDO HORARIQ A PARTIR DE BAIXO: relégio Rolex GMT-Master Il (rolex.com); 6culos Brieni (brioni,
com); graxa para sapatos Berluti (berlut,.com); carteira de crocodilo Hermes (hermes,com); prendedor

E AOU'SlcéEs de gravata Tiffany & Co. em ouro 18 quilates (tiffany.com); abotoaduras de aco inoxidavel Chopard com
acabamento em ouro rosé (chopard.com); chave eletronica da Ferrari (ferrari.com); bandeja quadrada

de porcelana L'Objet (-objet.com)
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A ATRAQAO DE |B|ZA EM SENTIDO HORARIO A PARTIR DA ESQUERDA; relégio Audemars Piguet Royal Osk Frosted Gold

Double Balance Wheel (thewatchbox.com); fone Bang & Olufsen Beoplay H3 (bang-olufsen.com);
oculos Louis Vuitton (louisvuitton.com); carteira de crocodilo com corrente Tom Ford
(tomford.com); estojo para vape em ouro 18 quilates Miansal (miansal.com); corrente de ouro

18 quilates Jenny Dee (jennydesjewelry.com); anel de ouro 18 quilates Boucheron (boucheron.com);
bandeja de prata Pulforeat (puiforcat.com)
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O MAIOR PLAYER

120 rossrePorT

EM SENTIDO HORARIO A PARTIR DE CIMA: relogio Hublot Orlinski King Gold Alternative Pavé (hublot.
com); presilha de cobre para dinheiro the Row (matchesfashion.com); Celine porta-carttes delonae
couro (celine.com); colar de caveira de ouro branco 18 quilates com diamantes Luls Morais (luismorais.
com); bracelete de ouro Tiffany & Co. (tiffany.com); 6culos Loewe (loewe.com); chave eletrénica de
McLaren (mclaren.com); anel de ouro 18 quilates com diamantes e de ouro branco 18 quilates com
diamantes negros Maor (mcohendesigns.com); bandeja de cristal Asprey (asprey.com)



O QUASE ARISTOCRATA

EM SENTIDO HORARIO A PARTIR DE CIMA: relégio Patek Philippe World Time Watch em ouro branco
(patek.com); boina de |2 Kangol (kangol.com); carteira de couro Hermes (hermes.com); anel sinete

de ouro 18 quilates Rebus (rebussignetrings.co.uk); chave eletronica de Land Rover (landrover.

com); caneta-tintelro folheada a platina Montblane (montblanc.com); éculos feitos sob medida E. B.
Meyrowitz (ebmeyrowitz.co.uk); caderno e capa de couro Hermeés (hermes.com); bandeja de marmore
Tom Dixon (tomdixon.net)
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A ESQUERDA

Casaco Ralph Lauren
(ralphlauren.com);
camisa Z Zegna
(zegna.com.br); calga
Lardini (lardini.com);
botas John Lobb
(johnlobb.com)

A DIREITA

Casaco de nylon
branco, jaqueta

de camelo e camisa
Belstaff (belstaff.
com); calga Joseph
(joseph- fashion.com);
botas John Varvatos
(johnvarvatos.com)




ROBBRERORT




-
&
o
0
tu
o=
i1}
[}
L=
(e
o]
o
—




A ESQUERDA
Camisa Z Zegna
(zegna.com.br);
calca Ralph Lauren
(ralphlauren.com);
lenco Brunello
Cucinelli
(brunellocucinelli.com);
botas John Lobb
(johnlobb.com);
relogio Ulysse
Nardin Marine
Torpilleur Military
(ulysse-nardin.com)

A DIREITA

Blazer Massimo Alba
(massimoalba.com);
camisa Tod's
(tods.com)
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A ESQUERDA

Blazer, camisa,

calga e relogio

Cape Cod Hermés
(hermes.com);
gravata Hugo Boss
(hugobass.com);
oculos Giorgio
Armani (armani.com)

A DIREITA

Jaqueta e calga
Lardini (lardini.com);
camisa Hugo Boss
(hugoboss .com);
gravata Richard
James
(richard-james.com);
botas John
Varvatos
(johnvarvatos.com)










Blazer Brioni
(brioni.com); camisa,
calga e cinto

Brunello Cucinelli
(brunellocucinelli.com);
relogio Panerai
Luminor 8 Days Power
Reserve (panerai.com);
botas John Varvatos
(johnvarvatos.com)
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A ESQUERDA
Jaeger-LeCoultre
Reverso Tribute
Small Seconds

em ago inoxidavel
(jaeger-lecoultre.com)

A DIREITA

Vacheron Constantin
Overseas Perpetual
Calendar Ultra-Thin

em ouro rosé 18 quilates
(vacheron-constantin.com)

132 ROBBREPORT




SEMPRE
E TEMPO

Sabe aqueles relogios que de tdo exclusivos, classicos, ou porque
possuem diferenciais que os tornam Unicos, viram o assunto principal

nas rodas de conversa? E deles que vamos falar por aqui

Por Paige Reddinger Fotos Joshua Scott Styling Luis Campuzano
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Relogio F. P. Journe
Black Label Divine
em platina (fpjourne
.com); smoking
Brunello Cucinelli
(brunellocucinelli
.com); camisa

Louis Vuitton
(louisvuitton.com)




Audemars Piguet
Code 11.59
Self-Winding
Chronograph de
ouro rose 18 quilates
(audemarspiguet.com);
smoking Giorgio
Armani (armani.com);
camisa Tom Ford
(tomford.com);
abotoadura de ouro

18 quilates e prata de
lei Tiffany & Co.
(tiffany.com);

sapato de couro
Ermenegildo Zegna
Couture (zegna.us)

BREPORT
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Harry Winston

Midnight Date

Moon Phase
Automatic

Corneliani (corneliani
m); camisa Louis







Relogio Patek
Philippe
Self-Winding
Annual Calendar
Chronograph
5905R-001em
ouro 18 quilates
(patek.com);

blazer Tom Ford
(tomford.com)




Reldgio de bolso

em ouro 18 quilates
Bovet Virtuoso IX
(bovet.com); costume e
camisa Louis Vuitton
(louisvuitton.com)

ROBBREPORT




Jaeger-LeCoultre Reverso
Tribute Small Seconds

Atemporal e companheiro perfeito

para um traje social, este relogio com
inspiracéo Art Deco ¢ famoso por
suportar as partidas de polo dos oficiais
da marinha britanica. Ou seja, possui um
mostrador que se esconde discretamente
ao inverter a caixa reversivel, revelando
um fundo que protege totalmente a outra
face de possiveis golpes.

Vacheron Constantin Overseas
Perpetual Calendar Ultra-Thin
Este reldgio ficou literalmente mais
fino com um novo mostrador azul,
que se destaca na caixa de ouro rosa.
E uma atualizagdo simples, mas com
um importante impacto visual para
um modelo esportivo. A noite,

use-o com a pulseira de crocodilo

e, durante o dia, mantenha-o casual
com a pulseira de borracha.

F. P. Journe Black Label Divine
Parte da colegao ultraexclusiva
Black Label, o Divine esta disponivel
apenas para 0s proprietarios de
relogios F. P. Journe. Se voceé faz
parte desse clube, pode colocé-lo
na sua lista de desejos. Com design
exclusivo de discagem, traz calibre
1300.3 interno, com 120 horas (ou
cinco dias) de precisdo cronologica
para realmente se gabar.

Audemars Piguet Code 11.59
Self-Winding Chronograph
Novissimo Code 11.59 da Audemars
Piguet, este relogio faz parte de sua
primeira linha em 24 anos e vem
equipado com o calibre 4401~ um

dos trés novos calibres da colegao. E
daqueles relégios que certamente vao
virar assunto principal em uma conversa
com amigos. Aproveite para explicar o por
que comprou algo além do Royal Oak.

Patek Philippe Self-Winding Annual
Calendar Chronograph 5905R-001
Destaque da colegao 2019 da Patek
Philippe, traz o mostrador em chocolate
e a caixa em ouro rosa do 5905R-001,
mudangas bem-vindas ao tradicional
mostrador branco ou preto, mas que
mesmo assim, mantém o tom classico.
Projetado pelo relojoeiro nos anos 1990,
o calendério anual é obrigatorio para
qualquer colecionador da Patek Philippe.

140 rossreport

Harry Winston Midnight Date
Moon Phase Automatic

Quando se trata de relojoaria, as
ofertas da Harry Winston variam de
complicagOes extremas, como sua
colecdo Opus, a padroes consagrados
pelo tempo, como este modelo de ouro
rosa com uma fase da lua e data em
ponteiro. E o tipo de relégio que obtera
quilometragem da sala de reunides
para o0 salao de festas.

Bovet Virtuoso IX

Este relogio de bolso se transforma
em um modelo de pulso e vem com
um fuso horério duplo, um indicador
de reserva de energia de 10 dias e um
turbilhdo voador. Vire-o para obter
uma vista espetacular dos ponteiros
centralizados sobre uma gravura

de vidro brilhante. Um lindo item de
colecionador que dara muito pano pra
manga em conversas sobre relogios.

A. Lange & S6hne 1815

Annual Calendar

Os relogios de calendérios anuais
n&o representam os anos bissextos,
por isso devem ser ajustados no

final do més de fevereiro. No caso
deste modelo, parém, ndo requer um
instrumento separado para redefini-lo,
ja que vem equipado com um bot&o
retangular as duas horas, que avanca
simultaneamente o dia e a data.

Breguet Classique 5177

Existem poucas marcas que possuem a
categoria de relégios da moda como a
Breguet, ja que o relojoeiro é sindnimo
de gosto refinado e modelos classicos.
Também é conhecido por suas técnicas
especializadas de guilhoché, uma
forma de arte usada nos mostradores
de relogios do fundador Abraham-Louis
Breguet em 1786, vista também no
5177, discreto mas muito elegante.
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Reldgio Breguet
Classique 5177
em ouro branco
18 quilates

e abotoaduras
Classique Dial
(breguet.com);
costume e camisa
Louis Vuitton
(louisvuitton.com)
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tabilidade
QWE)T ive criam o primeiro safari
para viajantes interessados emSustentabilidade, voando no
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A Roar/Africa e ;_Emif'
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f6'de um jato privado
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PORSIEVIANE 1

O primeiro Roar Africa Emirates Executive Private um jato particular criado para viajantes que desejam
Jet Safari & uma experiéncia tnica de viagem, ir "além da primeira classe". O jato possui 10 suites
projetada para preservar e apoiar a natureza privativas, spa com chuveiro e lavabo, um lounge
africana e as comunidades da Africa. E a primeira que funciona como espaco para reuniées ou como
vez que a Emirates Executive faz uma parceria com um restaurante e uma tripulagéo de cabine para

um especialista em viagens para criar uma jornada servigo personalizado. Os viajantes também podem
épica, visando a sustentabilidade e a conservacéo assistir a documentarios reconhecidos sobre a Africa
ambiental e social. para ir entrando no clima do que vira pela frente.

O itinerério levara dez hospedes a quatro Consciente de que voar num jato executivo A319
destinos africanos iconicos - Ruanda, Quénia, cria uma pegada de carbono significativa, a Roar
Botsuana e Zimbabue - que oferecem as Africa garante que toda a viagem (voos e emissdes
melhores experiéncias de aventura e uma sériede  no solo) seja neutra em carbono com compensagées
encontros ao longo da viagem com educadores de alta qualidade.O saféri de 12 dias custa US$ 125
ambientais. Guias especializados e experientes e mil por pessoa e, adiado pela pandemia, comeca
lideres renomados em uma variedade de campos  a partir de 17 a 29 de agosto de 2021. A receita vai
guiardo os viajantes e apresentardo sua visdo e 100% para a Great Plains Foundation.
insights ao longo da jornada.

0 grupo vai voar a bordo do Emirates A319, travel.roarafrica.com/print/itinerary-html/9178

SAFARI DO BEM
Detalhes do
Emirates A319. 0
jato possui dez
suites privativas,
spa com chuveiro
e lavabo. O tour
inclui quatro
destinos da Africa




SONO TRANQUILO

As 52 poltronas da
Executiva no voo para
Miami tém 52 cm de
largura no assento.
Reclinada, vira uma
caminha boa

Conforto num piscar de olhos

NAS CABINES DA CLASSE EXECUTIVA DA AMERICAN
AIRLINES, O TEMPO DAS VIAGENS DE SAO PAULO PARA
MIAMI E NOVA YORK PASSA VOANDO

E questao de tempo. Logo logo os brasileiros voltarao a voar para os
Estados Unidos e a classe executiva da American Airlines também
voltara a ser uma opgéao para quem exige conforto e bom servigo.

O privilégio comega ja no aeroporto internacional em Sao

Paulo. Os passageiros sao encaminhados a Priority, isto &, um

local exclusivo para realizar o check-in, com maior agilidade na
passagem pela seguranga do aeroporto e prioridade na hora

do embarque. Detalhes que contam muito para quem viaja

bastante sem tempo para perder em filas interminaveis e cansativas.
No GRU os clientes também tém acesso aos Admirals Club. Durante

a pandemia o espaco foi fechado, mas deve retornar em breve. O
lounge & bastante espagoso e hé diferentes modelos de poltronas
para relaxar antes do voo. Alem de lanchinhos, pratos rapidos e varios
tipos de bebidas, é possivel tomar uma ducha e dar uma boa soneca
se estiver vindo de alguma conexdo. Também é possivel reservar as
salas de reunides. O lugar tem telefones, projetores, monitores de

tela plana, servigos de bufé e muito mais, basta solicitar. A bordo,

as poltronas tém reclinagao total, mas algumas especificidades
mudam de acordo com o modelo do avido que opera na rota. Nos voos
entre Sao Paulo e Miami, Nova York e Dallas s@o 52 poltronas disponiveis
na classe executiva com 52 cm de largura de assento. Parece pouco,
mas & o suficiente para um sono confortavel. Ja na primeira classe do
Boeing 777-300ER, que em tempos normais opera as rotas GRU para MIA,
JFK e DFW, s&o oito poltronas com reclinagao total e de 54,6 cm de
largura dos assentos. Alem de espagosas, as poltronas tém aquele
formato de “capsula”, que permite mais privacidade. Assim, vocé nem
percebe se 0 vizinho ao lado passou a noite dormindo ou lendo um
livro. O servigo é atencioso e discreto. O cardapio oferece opgdes
para 0s vegetarianos e veganos. Para beber, vinhos e uma variedade
de cervejas acompanham o menu assinado por chefs renomados.
Depois do jantar, e antes de se entregar a delicia de uma noite bem
dormida a bordo, vale escolher entre uma das opgdes do catalogo

de entretenimento, TV ao vivo, como CNN International, CNBC, BBC
World News e Sport 24. E num piscar de olhos, o comandante anuncia:
welcome to Miami. Ou, num bom portugués, como convem na cidade
mais brasileira dos Estados Unidos: bem-vindos a Miami.&&




AMAZONIA, A MAGIA DA FLORESTA

No centro do debate sobre aquecimento global e desmatamento, a Amazonia

se consolidou como o destino de experiéncias que dédo sentido a vida
Por Beatriz Pacheco
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A Amazdnia & uma experiéncia
transcendental. No top 10 do
ranking “O Melhor Para 20207,
da Lonely Planet, autoridade
global em viagens, a regido

se fortaleceu como destino. Com
anova ordem estabelecida pela
pandemia do novo coronavirus,
os brasileiros devem se voltar
ainda mais para os infinitos
universos reservados pela
floresta - que sempre esteve logo
ali. As discussoes sobre a
preservacdo da Amazonia e sua
importancia para nossa
existéncia neste mundo
despertarem a imaginacdo de

muitos viajantes sobre seus
mistérios. Afinal, o que

guarda a Amazonia?

Como a energia de Machu
Picchu ou a grandiosidade

da Muralha da China, a forca

e a imponéncia da floresta
tropical sdo implacdveis. Um
lugar para ser vivenciado. Sua
selva, entrecortada pelos rios e
arquipélagos fluviais, abre
espaco para savanas, caatingas e
campinaranas de vegetacio
baixa. De Alter do Chio a
Anavilhanas, a experiéncia ¢ de
descoberta de um mundo com
mais cores e sentidos que se

equilibram (fragilmente)
sobre a nossa existéncia
neste planeta. Uma viagem
para entender que a
Amazonia também é feita de
gente, e imergir na
majestade da vida que
invade a floresta junto com o
som de revoadas dos
passaros acordando.

Nas dicas a seguir, muitos
lugares ainda nao reabriram
por conta da pandemia, mas
vocé pode sonhar e planejar.
A Amazonia traz significado
para uma existéncia em que
o real surpreende a ficgio. B

ESCOLHAS FAVORITAS

0 QUE FAZER ONDE FICAR ONDE COMER ONDE BEBER
0 Arariba® (arariseh. A pousada mais charmosa Imperdivel éaCasado Ty Comedoria e Bar (@
com.br) tem uma curadoria daregifode Alterdo Chaoe  Saulo® (@casadosaulo)  tycomedoriagbar). No
incrivel de arte indigena a Via de Alter (@viladealter). emalter. Saulo foi centrinho de Alter. A
em Alter do Ché&o. Decorei S&o 6 bangalos. Café da eleito o melhor chef da chef Juana sabe como
minha festa de casamento manha na varanda. Se tiver regiao Norte do Brasil. O ninguém fazer uma
]_ETimA VELOSO - que aconteceu em Alter sorte, acorda ao som do restaurante tem uma praia comida regional com
SOCADAINDEX, Asenels € 2016-compecasde  macaco guariba. Dos barcos,  Particular para curtir, entre.  toque contemporaneo,
DE RELAGOES PUBLICAS |&. Tenho vérias obras em gosto do Arué (@santarem. caipirinhas de taperebé e acompanhada de drinks
casa também. tur) - minha segunda casal gim ténica de cupuagu. deliciosos!
Denol . .0 : ;
pois do banho nas Em Manaus, Villa Amazénia™ Menu degustacéo do Shin A Skina dos Sucos,
éguas momas do (villaamazonia.com/). Na Suzuran (@shinsuzuran),  com todas as frutas
rio Tupana, comer a floresta, em Anavihanas, com carpacciodevitdria  da Amazonia e um acai
caldeirada de tucunaré 0 Lodge Mirante do Gavido  regig, tempurd de urtiga e de primeira qualidade -
THIAGO CAVALLI com farinha da dona (@mirantedogaviao), que “amazonices”.E o jaraqui  também adoro a tapioca
DIRETOR INSTITUICIONAL Branca, e cair na rede ao oferece expedicéo pelas frito com farinha da Feira com queijo coalho e
DACASADO RIO anoitecer na Casa do Rio. 4guas do rio Negro. da Banana. tucuma de 4.
A Galeria Amazonica Uma experiéncia & o Tem um restaurante 0 bar do hotel Vila
(@galeriaamazonica), Anavilhanas Jungle Lodge muito legal em Manaus Amazénia, que fica no
na frente do Teatro (@anavilhanaslodge), que chamado Caxiri @ centro historico e &
Amazonas, tem a melhor oferece expedigdes para (@caxiri_amazonia), da lindo. Geralmente, 0s
curadoria de artesanato visitar as comunidades chef Débora Shormik. bares dos hotéis s&0
ROBERTAYAMIM  amazonico. Parte da renda ribeirinhas e outros passeios otimas opcoes.
TRAVEL CONSULTANT ¢ revertida para as tribos. pela Amazonia.
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LINHA DO TEMPO

Vocé ja se perguntou por que
o smoking tem esse nome?

Membros do
Rat Pack,

a partir da
esquerda:
Dean Martin,
~Sammy Davis
Jre Frank
Sinatra

Smoking: da fumacga ao luxo

A historia dessa peca segue a obviedade
de seu nome. Com a propagacio

do tabaco nas terras inglesas, o “Smoking
Jacket” foi desenvolvido em 1850

pela Gentleman’s Magazine justamente
para proteger os fumantes do cheiro
proveniente do tabaco em suas roupas.
Isto é, tratava-se de um novo traje perfeito
para se usar apos acender

um charuto depois das refeicoes sem
que o mau-cheiro ou as cinzas
impregnassem no tecido da peca.

O sucesso se espalhou entre a cavalaria
inglesa da época e tornou-se uma
exponencial tendéncia.

Em 1860, Edward VII conheceu o
smoking durante uma visita a Inglaterra e
se apaixonou a primeira vista. Fascinado, o
entdo principe de Gales pediu para que
Henry Poole, da alfaiataria inglesa
Henry Poole & Co, desenvolvesse um traje
de seda azul para que o principe o vestisse
niio s6 para o fumo, mas também —
especialmente — para um jantar com a
familia real britanica. Foi uma
transformacao crucial para que o traje se
tornasse uma peca confortavel e,
principalmente, formal.
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Em um encontro com o entio principe
de Gales, o aristocrata norte-americano
James Potter ficou maravilhado com a
indumentiria e decidiu aderir. Ao usa-lo no
baile de outono de 1886 no Tuxedo Park
Club, a peca se disseminou pelas noitadas
nova-iorquinas. Nao por acaso, “tuxedo” &
até hoje o nome popular entre os
estadunidenses para o smoking. Anos
depois, os filmes do famoso agente
britAnico James Bond - interpretado por
Sean Connery na época — comegaram a
florescer no cinema e, por consequéncia,
reviver a chama do famoso smoking. No
decorrer dos longas o espido utilizava 0s
mais sofisticados modelos da indumentaria,
tornando-se uma marca em toda a franquia
e, claro, na vida do espiao.

Pode-se dizer que nos anos 2000 a peca
teve seu retorno com forca. Grandes
marcas como Louis Vuitton e Tom Ford
reinventaram e sofisticaram o smoking que
nos conhecemos hoje, potencializando seu
retorno nas passarelas e nos armarios de
modo certeiro. A moda segue investindo
nesse vestudrio por ser um infalivel aliado
da elegincia e da formalidade atemporal.
(por BARBARA FAVA)

LINHA DO TEMPO

© 1850: Na Inglaterra, a
Gentleman's Magazine
desenvolve o "Smoking
Jacket” para os fumantes
da época.

© 1860: O principe de
Gales, Edward VII, abre
alas para um novo
modelo do smoking como
um traje formal e luxuoso
para além do fumo.

@ 1886: 0 smoking &
apresentado para
0s americanos pelo
millonario James Brown
Potter e sua esposa, Cora.

@ 1899: 0 traje recebe
diferentes formatos
para diversas ocasioes
distintas, como um traje
excepcionalmente para
Jantar.

@ 1930: Apos sofrer uma
decadéncia no periodo da
Primeira Grande Guerra,
0 smoking volta a se
popularizar.

@ 1950: 0s Integrantes do
Rat Pack (como Cary
Grant, Dean Martin e
Frank Sinatra) fazem
sucesso vestidos de
smoking.

@ 1960: A esséncia primaria
do smoking é revivida
por Hugh Hefner, dono
da revista Playboy na
época, Foram mais de 200
pegas diferentes, incluindo
pllamas e trajes para
fumar, todos sob medida.

© 1962: Filmes do espigo
James Bond comegaram
a florescer nas telas
do cinema e o smoking
tornou-se Uma marca
reglstrada do agente
britanico.

@ 2000: 0 retorno da pega
nas grandes passarelas
& impulsionado por
marcas como Louis
Vuitton e Tom Ford.
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