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O projeto "Planéta Agua em cena 4" consiste na -
apresentacdo de peca teatral e a distribuicdo de
livros  de literatura: infantil em escolas publicas e ,
institui(;(”)es 0S guais serdo inteiramente gratuitos

" e levara ‘para criancas, prioritariamente carentes,

o fomento do gusto pelad arte, .pela Ilterature e pela
interpretagao ' :
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A agua é um_ elemento essencial para a vida. No
entanto, é cada vez mais urgente fomentar atitudes
‘corretas em reldgdo ao seu Uso e preservagédo. .
Utilizando-se da linguagem teatral; pretende-se -
" fomentar nas criancas uma reflexao sobre’ o
'adequado consumo da agua e sua importancia
para a humanidade. O que passa, essenmalmente
pela preservacdo do meio amblen_te,.atltudes.
responsaveis e sustentabilidade. ~
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A pega de teatr’o que vem reformulada e com novos
elementos, comeca apresentando Pinguinho, um -
-animado e curioso pinguim que‘se depara um dia com
a falta de agua em sua casa. Preqcupado, Pinguim
" entao procura saber mais sobre a preservacao -do
nosso planeta e conta com'as histérias e conhemmento '
~de seu.avd, Vovo Pingéo, e muitos outros ‘amigos para .

aprender . sobre a importancia da agua para, -a
sobrewvenma de todos. A peca, cativante e mteratlva

' _vconv1da 08 part|C|pantes para elaborar- solugoes para a

, preserva(;ao de nosso bem mais preuoso a agua
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Ko} patrocmlo tem como objetivo, gerar . identificacdo e
reconheumento da-marca por meio da inigiativa patrocinada
em todo 0. projeto, ‘ampliando o relacionamento com publicos -
de intéresse, dlvulgando praodutds, serwgos e agregando mais -
valor a marca do patrocmador |
.. .. Exposigdo Institucional ' ~
- Divulgacao” da logo (|magem ‘simbolo ou marca) em pegas
. como: Folder, Programa,- Filipeta, Cartaz, Banner, Redes . .
. Sociais, Emailmarketing e/ou Flyer, conforme ficha tecnlca do
; prOJeto

Exposigao Social e - ' R :
Propiciar & estimular a participacdo dos que nao teriam acesso- .
a conhecimento e equipamento, relacionado ao acesso livre, '
como: Apresentagao graturta Oficina, Palestra e/ou Bate -papo

' com 0S artlstas conforme flcha técnica do prOJeto :
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. ACESSIBILIDADE & -

Acessibilidade fisica

Acessibilidade para deficientes visuais

Acessibilidade para deficientes auditivos:
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SERVICOS ADICIONAIS EXCLUSIVOS

PARA CLIENTES KOMEDI

Assessoria Juridica
Especializada em incentivos fiscais.

Equipe de Producao
Cultural exclusiva.
Coordenacéo completa.

Material Pos Evento
Com fotos dos eventos.

Logistica Total
Transporte, hospedagem, distribuicao e
todo processo de execucéo.




ATUAGAO NACIONAL
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Para ter uma ideia do nosso trabalho, no e
ano de 2019 o Grupo Komedi percorreu

-

mais de 100 municipios brasileiros em 10
estados com inumeros projetos de
incentivo a cultura, a educacdo e as artes.
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