
ANEXO VII

RELATÓRIO DE EXECUÇÃO DO OBJETO

(PRESTAÇÃO DE CONTAS)

 
1. DADOS DO PROJETO

Nome do projeto: 15MINUTOS FAMA DA ROSA SHOPPING
Nome do proponente: LIEGE CRISTINA FURTADO
Nº do contrato:   empenho n° 1283/2025 -  EDITAL 001/2024

Vigência do projeto:  30 SETEMBRO 2025
Valor repassado para o projeto: R$ 10.000,00
Data de entrega desse relatório:  06/10/2025
 
2. RESULTADOS DO PROJETO
2.1. Resumo:
(Descreva de forma resumida como foi a execução do projeto, destacando 
principais resultados e benefícios gerados e outras informações pertinentes.)

Realizamos as  04 apresentações conforme previsto em escolas públicas,  
onde levamos a reflexão sobre o efeito das mídias sociais na vida cotidiana  
dos jovens e adolescentes. Para tal utilizamos um texto que mostra como  
uma influenciadora digital tenta convence-los de falsos benefícios e então  
mostramos os riscos a que estes jovens estão expostos.
Os jovens foram muito receptivos e a mensagem do projeto foi passada com 
sucesso.

2.2. As ações planejadas para o projeto foram realizadas? 
(  ) Sim, todas as ações foram feitas conforme o planejado.
( X ) Sim, todas as ações foram feitas, mas com adaptações e/ou alterações.
(  ) Uma parte das ações planejadas não foi feita.
(  ) As ações não foram feitas conforme o planejado.
 



2.3. Ações desenvolvidas
(Descreva  as  ações  desenvolvidas,  com  informações  detalhando  ações, 
datas, locais, horários, etc.  Fale também sobre a eventuais alterações nas 
atividades previstas no projeto, bem como os possíveis impactos nas metas 
acordadas.)
Foram realizadas 02 apresentações em sequência no COLEGIO CUNHA  
PEREIRA na data de 19 /09/2015 a partir das 19h30. Atendemos média de  
150 alunos de 04 turmas do período noturno.

Foram  realizadas  02  apresentações  em  sequência  no  COLEGIO  
VALDIVINO PAROLIN ACORDES na data de 20/09/2025 a partir das 10h.  
Atendemos média de 180 alunos nas 02 apresentações.  Na mesma data  
foram realizadas várias  apresentações  culturais  no  colégio,  onde fomos  
convidados a participar com nosso projeto.
A PALESTRA de contrapartida sobre a influência das mídias sociais na  
vida de adolescentes, ministrada pelo professor Luiz Eduardo Cordeiro, foi  
realizada na data de 23/09/2025 em sala de aula para turma de 70 alunos.
Precisamos diminuir para 02 o número das escolas atendidas, visto que  
houve um imprevisto, pois, as escolas estavam exigindo uma liberação feita  
pelo  núcleo  de  educação,  o  que  tornou  tudo  muito  burocrático,  
inviabilizando o pedido. As escolas escolhidas não fizeram esta exigência. 
Também se fez necessário a substituição da atriz por outro ator,  pois a  
mesma  foi  diagnosticada  com  câncer,  e  em  decorrência  dos  efeitos  
colaterais do tratamento,  não estava em condições de realiza-las nestas  
datas.
 
3. PRODUTOS GERADOS
3.1. A execução do projeto gerou algum produto?
(Exemplos: vídeos, produção musical, produção gráfica etc.)
( x ) Sim
(  ) Não
3.1.1. Quais produtos culturais foram gerados? 
(Você pode marcar mais de uma opção. Informe também as quantidades.)
(  ) Publicação
(  ) Livro
(  ) Catálogo
(  ) Live (transmissão on-line)



( x ) Vídeo
(  ) Documentário
(  ) Filme
(  ) Relatório de pesquisa
(  ) Produção musical
(  ) Jogo
(  ) Artesanato
(  ) Obras
( X ) Espetáculo
(  ) Show musical
(  ) Site
(  ) Música
( X)Outros: palestra de contrapartida
   
3.2. Quais foram os resultados gerados pelo projeto?
(Detalhe os resultados gerados por cada atividade prevista no Projeto.)
Foram realizadas 04 apresentações da peça 15 MINUTOS DE FAMA DA  
ROSA SHOPPING em 02 escolas públicas. 
Atingimos o público alvo de alunos jovens e adolescentes.
Na Palestra realizada como CONTRAPARTIDA abordamos a influência das  
mídias e como afetam o cotidiano das pessoas e quais ações podemos ter  
para uma convivência mais harmônica com estas formas de comunicação e  
convivência.

3.2.1  Pensando  nos  resultados  finais  gerados  pelo  projeto,  você 
considera que ele … 
(Você pode marcar mais de uma opção).
(  ) Desenvolveu processos de criação, de investigação ou de pesquisa.
(  ) Desenvolveu estudos, pesquisas e análises sobre o contexto de atuação.
( x ) Colaborou para manter as atividades culturais do coletivo.
(  ) Fortaleceu a identidade cultural do coletivo.
( x  )  Promoveu  as  práticas  culturais  do  coletivo  no  espaço  em  que  foi 
desenvolvido.



(  )  Promoveu a formação em linguagens,  técnicas  e  práticas  artísticas  e 
culturais.
(  x)  Ofereceu programações  artísticas  e  culturais  para  a  comunidade do 
entorno.
(  )  Atuou  na  preservação,  na  proteção  e  na  salvaguarda  de  bens  e 
manifestações culturais.
 
4. PÚBLICO ALCANÇADO
Informe a quantidade de pessoas beneficiadas pelo projeto, demonstre os 
mecanismos utilizados para mensuração, a exemplo de listas de presenças. 
Em  caso  de  baixa  frequência  ou  oscilação  relevante  informe  as 
justificativas.
  Foram beneficiados  com as  apresentações  e  palestra  mais  de  300  
alunos,
5. EQUIPE DO PROJETO
5.1 Quantas pessoas fizeram parte da equipe do projeto?
Digite um número exato (exemplo: 23).
  04 pessoas
5.2 Houve mudanças na equipe ao longo da execução do projeto? 
(  x) Sim        (  ) Não
Informe se entraram ou saíram pessoas na equipe durante a execução do 
projeto.
 Nas  apresentações  a atriz  Liege Furtado foi  substituída pelo  ator  Luiz 
Eduardo Cordeiro.
5.3 Informe os profissionais e suas funções na execução do projeto:

Nome do profissional/empresa Função no projeto CPF/CNPJ

Hilario Lopes Pereira Neto ator 478.179.339-87

Liege Cristina Furtado atriz 583.867.779-15

Luiz Eduardo Cordeiro ator 318.144.929-68

Libras Moreira – Elaine Interprete Libras 060.376.889-07

 



6. LOCAIS DE REALIZAÇÃO
 
6.1 De que modo o público acessou a ação ou o produto cultural do 
projeto?
(   x)1. Presencial.
(  ) 2. Virtual.
(  ) 3. Híbrido (presencial e virtual).
 
Caso você tenha marcado os itens 2 ou 3 (virtual e híbrido):
 
6.2 Quais plataformas virtuais foram usadas? 
Você pode marcar mais de uma opção.
(  )Youtube
(  )Instagram
(  )Facebook
(  )TikTok
(  )Google Meet, Zoom etc.
(  )Outros: _____________________________________________
 
6.3 Informe aqui os links dessas plataformas: 
 
Caso você tenha marcado os itens 1 e 3 (Presencial e Híbrido):
 
6.4  De  que  forma aconteceram as  ações  e  atividades  presenciais  do 
projeto?
(  )1. Fixas, sempre no mesmo local.
( x )2. Itinerantes, em diferentes locais.
(  )3. Principalmente em um local base, mas com ações também em outros 
locais.



 
No item 6.4 caso você tenha marcado o item 1 (Fixas):
 
6.5 Em que locais o projeto aconteceu? 
 COLÉGIO CUNHA PEREIRA E 
COLÉGIO VALDIVINO PAROLIN ACORDES
6.7 Em que área do município o projeto foi realizado? 
Você pode marcar mais de uma opção.
(  )Zona urbana central.
( X )Zona urbana periférica.
(  )Zona rural.
(  )Área de vulnerabilidade social.
(  )Unidades habitacionais.
(  )Outros: ___________________________________________________
 
6.8 Onde o projeto foi realizado? 
Você pode marcar mais de uma opção.
(  )Equipamento cultural público municipal.
(  )Equipamento cultural público estadual.
(  )Espaço cultural independente.
( X )Escola.
(  )Praça.
(  )Rua.
(  )Parque.
(  )Outros
 
 
7. DIVULGAÇÃO DO PROJETO
(Informe como o projeto foi divulgado. Ex.: Divulgado no Instagram)
 NAS REDES SOCIAIS INSTAGRAN E FACEBOOK



Segue link:
https://www.instagram.com/reel/DPeKxZYDf3X/?
igsh=MWg3YWp6MXlveHc1OA==

8. CONTRAPARTIDA
(Descreva como a contrapartida foi executada, quando foi executada e onde 
foi executada.)
 A Contrapartida realizada foi uma palestra realizada pelo professor Luiz  
Eduardo  Cordeiro,  no  Colégio  Valdivino  Parolin  Acordes,  na  data  de  
23/09/2025.
9. TÓPICOS ADICIONAIS
(Inclua aqui informações relevantes que não foram abordadas nos tópicos 
anteriores, se houver.)
 
10. ANEXOS 
(Junte documentos que comprovem que você executou o projeto, tais como 
listas de presença, relatório fotográfico, vídeos, depoimentos, entre outros.)
Ver Anexos com apresentação fotográfica.
11. Execução Financeira
(Inclua informações referentes a execução financeira do projeto conforme 
modelo abaixo)

Profissional/Material/ 
Serviço

Função/Finalidade Valor pago

HILARIO LOPES 
PEREIRA NETO

Direitos autorais
Ator

Diretor
Assistente
Sonoplastia
Locação 

equipamento som e 
microfones.

          figurino

        R$ 500,00   
R$ 1.000,00
R$ 1.000,00

        R$ 260,00
        R$ 570,00

R$ 1.132,11

         R$ 550,00



LIEGE CRISTINA 
FURTADO

CENÓGRAFA

ATRIZ
CORRDENADORA 

DO PROJETO

R$ 1.450,00

         R$ 1.000,00

       R$ 1.200,00

LUIZ EDUARDO 
CORDEIRO

ATOR substituto
Valor adicional

Com deslocamento

R$   650,00

LIBRAS MOREIRA – 
ELAINE

Interprete Libras R$ 320,00

MERCADO LIVRE E 
SHOPPE

Banners, tripés e 
armação para 

cenário
R$ 367,89

Total R$ 10.000,00

Nome LIEGE CRISTINA FURTADO
Assinatura do Proponente



ANEXO VII 

RELATÓRIO DE EXECUÇÃO DO OBJETO 

(PRESTAÇÃO DE CONTAS) 

  
1.​ DADOS DO PROJETO 

 
Nome do projeto: Cinema com Pipoca na Praça 
Nome do proponente: Ewerton Andrade de Oliveira 
Nº do contrato: Processo Administrativo 30969/2024 
Vigência do projeto: 02 de janeiro a 30 de junho de 2025 
Valor repassado para o projeto: R$10.000,00 
Data de entrega desse relatório: 09/10/2025 
  
2. RESULTADOS DO PROJETO 

2.1. Resumo: 

A execução do projeto “Cinema com Pipoca na Praça” foi marcada por grande 
participação da comunidade e um impacto social e cultural significativo. 
Realizado na Praça Brasil, em Fazenda Rio Grande, o evento promoveu 
sessões de cinema ao ar livre com acesso gratuito, proporcionando momentos 
de lazer e integração para pessoas de todas as idades e realidades sociais. 

A primeira edição ocorreu no dia 15 de março de 2025, com a exibição do 
filme "Meu Malvado Favorito 4" como atração principal. Na abertura, foi 
exibido o curta-metragem "Circo Orion", do diretor Leandro Daniel, da 
Colombo Filmes. A edição de contrapartida aconteceu no dia 16 de março de 
2025, com o filme "Divertida Mente 2" como destaque e, na abertura, o 
curta "3 Cortes", do diretor Allan Marques, do Lab Simbiose. 

Durante os dois dias de evento, foram distribuídas pipocas gratuitas para o 
público, contribuindo para uma experiência ainda mais acolhedora e divertida, 
especialmente para as crianças e famílias presentes. 

Um dos grandes diferenciais do projeto foi o foco em acessibilidade, com a 
presença de uma tradutora de Libras durante as sessões, garantindo a inclusão 
de pessoas com deficiência auditiva. Além disso, todos os filmes exibidos 
tiveram os direitos de veiculação devidamente pagos, assegurando 
conformidade legal e uma programação cultural de qualidade. 



Outro ponto importante foi o engajamento dos comerciantes locais da Feira 
Brasil, incluindo os responsáveis pelos food trucks e barracas de 
artesanato, que se envolveram ativamente na divulgação do evento e 
expressaram grande satisfação com a iniciativa. Essa parceria fortaleceu ainda 
mais o caráter comunitário do projeto e contribuiu para movimentar a 
economia local. 

Entre os principais resultados, destacam-se o fortalecimento do senso de 
pertencimento da comunidade, a ocupação positiva dos espaços públicos e o 
estímulo à convivência entre diferentes grupos sociais. A resposta do público 
foi extremamente positiva, tanto presencialmente quanto nas redes sociais, 
com grande engajamento e diversos pedidos para novas edições do evento. 
Isso demonstra o sucesso da iniciativa e reforça a importância de sua 
continuidade e expansão. 

 
2.2. As ações planejadas para o projeto foram realizadas?  
(  ) Sim, todas as ações foram feitas conforme o planejado. 
( X ) Sim, todas as ações foram feitas, mas com adaptações e/ou alterações. 
(  ) Uma parte das ações planejadas não foi feita. 
(  ) As ações não foram feitas conforme o planejado. 
  
2.3. Ações desenvolvidas 

O projeto “Cinema com Pipoca na Praça” foi executado conforme o 
planejamento inicial e obteve resultados expressivos, com todas as metas 
plenamente alcançadas e, em diversos aspectos, superadas. As ações foram 
desenvolvidas com organização, envolvimento comunitário e foco em 
acessibilidade e inclusão. 

Ações Realizadas: 

1.​ Sessão de Cinema Principal:​
 

○​ Data: 15 de março de 2025​
 

○​ Horário: Início às 19h30​
 

○​ Local: Praça Brasil – Fazenda Rio Grande​
 

○​ Filme exibido: Meu Malvado Favorito 4​
 



○​ Curta de abertura: Circo Orion, do diretor Leandro Daniel 
(Colombo Filmes)​
 

○​ Público estimado: Cerca de 300 pessoas​
 

○​ Pipocas distribuídas: Aproximadamente 400 porções​
 

○​ Acessibilidade: Sessão contou com tradução simultânea em 
Libras​
 

2.​ Sessão de Contrapartida:​
 

○​ Data: 16 de março de 2025​
 

○​ Horário: Início às 19h30​
 

○​ Local: Praça Brasil – Fazenda Rio Grande (mesmo local da 
sessão principal, conforme alinhado com a Secretaria de Cultura)​
 

○​ Filme exibido: Divertida Mente 2​
 

○​ Curta de abertura: 3 Cortes, do diretor Allan Marques (Lab 
Simbiose)​
 

○​ Público estimado: Cerca de 280 pessoas​
 

○​ Pipocas distribuídas: Aproximadamente 380 porções​
 

○​ Acessibilidade: Sessão também contou com tradução simultânea 
em Libras​
 

Engajamento Comunitário e Apoios: 

●​ Os comerciantes da Feira Brasil, incluindo food trucks e barracas de 
artesanato, participaram ativamente da divulgação do evento e 
relataram satisfação com o aumento do público e da movimentação 
local.​
 

●​ O evento teve ampla aceitação da população, com forte presença de 
famílias, crianças e idosos, o que reforça seu caráter inclusivo e 
intergeracional.​
 



●​ As pipocas gratuitas foram um grande atrativo e ajudaram a criar um 
ambiente acolhedor e típico de uma sessão de cinema tradicional.​
 

Alterações e Impactos: 

●​ Local da sessão de contrapartida: Inicialmente previsto para ocorrer 
em uma escola ou outro espaço, a sessão de contrapartida foi realizada 
na mesma Praça Brasil, por decisão conjunta com a Secretaria de 
Cultura, visando manter a boa infraestrutura do local e facilitar a 
logística. Essa mudança não comprometeu nenhuma meta e, ao 
contrário, possibilitou maior presença de público.​
 

●​ Público e pipocas: As metas iniciais previam a participação de 100 
pessoas por sessão e a distribuição de 200 porções de pipoca no total. 
Esses números foram significativamente superados, com público total 
aproximado de 580 pessoas e distribuição de cerca de 780 porções de 
pipoca nos dois dias.​
 

Conclusão: 

Todas as metas do projeto foram plenamente cumpridas e superadas. As 
ações desenvolvidas reforçaram o compromisso com o acesso à cultura, à 
inclusão e à valorização dos espaços públicos como locais de convivência e 
lazer. A grande receptividade do público e o engajamento dos comerciantes 
locais confirmam o sucesso da iniciativa e sua relevância para futuras edições. 

  
3. PRODUTOS GERADOS 
3.1. A execução do projeto gerou algum produto? 
(Exemplos: vídeos, produção musical, produção gráfica etc.) 
(  ) Sim 
( X ) Não 
3.1.1. Quais produtos culturais foram gerados?  
(Você pode marcar mais de uma opção. Informe também as quantidades.) 
(  ) Publicação 
(  ) Livro 
(  ) Catálogo 
(  ) Live (transmissão on-line) 
(  ) Vídeo 



(  ) Documentário 
(  ) Filme 
(  ) Relatório de pesquisa 
(  ) Produção musical 
(  ) Jogo 
(  ) Artesanato 
(  ) Obras 
(  ) Espetáculo 
(  ) Show musical 
(  ) Site 
(  ) Música 
(  ) Outros: ____________________________________________ 
    
3.2. Quais foram os resultados gerados pelo projeto? 
(Detalhe os resultados gerados por cada atividade prevista no Projeto.) 

O projeto “Cinema com Pipoca na Praça” gerou resultados extremamente 
positivos, tanto do ponto de vista quantitativo quanto qualitativo. A seguir, 
detalhamos os principais resultados gerados a partir de cada atividade 
prevista: 

1. Realização da Sessão de Cinema Principal 

●​ Atividade: Exibição do filme Meu Malvado Favorito 4, com abertura 
do curta Circo Orion​
 

●​ Data e Local: 15/03/2025 – Praça Brasil​
 

●​ Resultados:​
 

○​ Público estimado de 300 pessoas (meta: 100)​
 

○​ Excelente recepção do público, com famílias inteiras 
participando do evento​
 

○​ Ambiente seguro, acolhedor e festivo, promovendo o convívio 
social​
 



○​ Destaque para a acessibilidade, com tradução em Libras 
durante toda a sessão​
 

○​ Engajamento espontâneo nas redes sociais e aumento do 
alcance das páginas oficiais do projeto e da Secretaria de Cultura​
 

2. Realização da Sessão de Contrapartida 

●​ Atividade: Exibição do filme Divertida Mente 2, com abertura do curta 
3 Cortes​
 

●​ Data e Local: 16/03/2025 – Praça Brasil​
 

●​ Resultados:​
 

○​ Público estimado de 280 pessoas (meta: 100)​
 

○​ Fortalecimento do acesso à cultura em espaço público​
 

○​ Inclusão novamente garantida com intérprete de Libras 
presente durante todo o evento​
 

○​ Maior visibilidade para produções locais e cineastas 
independentes através dos curtas exibidos​
 

3. Distribuição de Pipocas Gratuitas 

●​ Atividade: Oferecimento de pipoca a todos os participantes​
 

●​ Resultados:​
 

○​ Aproximadamente 780 porções de pipoca distribuídas no total 
(meta: 200)​
 

○​ A pipoca foi um elemento simbólico que reforçou a atmosfera de 
cinema e agradou especialmente as crianças​
 

○​ Contribuiu para tornar o evento mais acolhedor, gratuito e 
acessível a todos​
 

4. Acessibilidade com Tradução em Libras 



●​ Atividade: Disponibilização de intérprete de Libras nas duas sessões​
 

●​ Resultados:​
 

○​ Inclusão efetiva de pessoas com deficiência auditiva​
 

○​ Valorização da diversidade e da acessibilidade em eventos 
culturais​
 

○​ Feedback positivo do público e fortalecimento da imagem do 
projeto como uma iniciativa inclusiva​
 

5. Envolvimento Comunitário e Comercial 

●​ Atividade adicional não prevista originalmente no projeto: 
Engajamento dos comerciantes da Feira Brasil (food trucks e barracas 
de artesanato)​
 

●​ Resultados:​
 

○​ Fortalecimento do vínculo entre o projeto e os empreendedores 
locais​
 

○​ Apoio na divulgação do evento, ampliando o alcance e adesão 
do público​
 

○​ Estímulo à economia criativa e à valorização dos produtos e 
talentos locais​
 

 

Impactos Gerais: 

●​ Superação de todas as metas estabelecidas no projeto​
 

●​ Reforço do uso positivo de espaços públicos como locais de 
convivência e cultura​
 

●​ Estímulo à democratização do acesso ao cinema​
 

●​ Fortalecimento da identidade cultural local​
 



●​ Demonstração clara da demanda por eventos culturais gratuitos e 
acessíveis, com pedidos da comunidade para novas edições 

●​ Na abertura de ambas as sessões, foi realizada uma breve mensagem de 
conscientização sobre a prevenção ao uso de drogas, reforçando o 
compromisso do projeto com a promoção de valores positivos e o 
bem-estar da comunidade. 

 
 
3.2.1 Pensando nos resultados finais gerados pelo projeto, você 
considera que ele …  
(Você pode marcar mais de uma opção). 
(  ) Desenvolveu processos de criação, de investigação ou de pesquisa. 
(  ) Desenvolveu estudos, pesquisas e análises sobre o contexto de atuação. 
( X ) Colaborou para manter as atividades culturais do coletivo. 
(  ) Fortaleceu a identidade cultural do coletivo. 
( X) Promoveu as práticas culturais do coletivo no espaço em que foi 
desenvolvido. 
(  ) Promoveu a formação em linguagens, técnicas e práticas artísticas e 
culturais. 
(  X ) Ofereceu programações artísticas e culturais para a comunidade do 
entorno. 
(  ) Atuou na preservação, na proteção e na salvaguarda de bens e 
manifestações culturais. 
  
4. PÚBLICO ALCANÇADO 

O projeto “Cinema com Pipoca na Praça” alcançou um público estimado de 
aproximadamente 580 pessoas ao longo das duas sessões realizadas nos dias 
15 e 16 de março de 2025, na Praça Brasil, em Fazenda Rio Grande. Este 
número representa uma superação significativa da meta inicialmente 
prevista, que era de 100 pessoas por sessão (200 no total). 

Mecanismos de Mensuração: 

A estimativa de público foi realizada com base em: 

●​ Contagem manual pela equipe de apoio, realizada nos acessos ao 
local e durante a distribuição de pipocas;​
 



●​ Distribuição de aproximadamente 780 porções de pipoca, utilizadas 
como referência direta para estimativa de participantes;​
 

●​ Registros fotográficos e audiovisuais feitos durante os eventos;​
 

●​ Interações e alcance nas redes sociais, especialmente nas páginas da 
Secretaria Municipal de Cultura, da Prefeitura de Fazenda Rio 
Grande e de parceiros locais, onde os posts relacionados ao evento 
tiveram alta repercussão — com muitos comentários, curtidas e 
compartilhamentos que refletiram o interesse e a participação da 
comunidade. 

Engajamento comunitário: 

O evento contou ainda com a mobilização espontânea dos comerciantes 
locais da Feira Brasil, incluindo artesãos e proprietários de food trucks, que 
participaram ativamente da divulgação e relataram aumento na circulação de 
pessoas, contribuindo para um ambiente festivo e acolhedor. 

Justificativa sobre frequência: 

Não houve registros de baixa frequência ou oscilação negativa. Ambas as 
sessões superaram as expectativas, com grande adesão da população. A 
combinação de filmes famosos e populares, formato ao ar livre, 
acessibilidade em Libras, pipoca gratuita, além de uma mensagem de 
conscientização contra as drogas na abertura das sessões, foram fatores 
fundamentais para o excelente alcance e resultado do projeto. 

  
5. EQUIPE DO PROJETO 
5.1 Quantas pessoas fizeram parte da equipe do projeto? 
4 equipe e 2 voluntarios. 
  
5.2 Houve mudanças na equipe ao longo da execução do projeto?  
(  ) Sim        ( X ) Não 
Informe se entraram ou saíram pessoas na equipe durante a execução do 
projeto. 
  
 
 
 



5.3 Informe os profissionais  e suas funções na execução do projeto: 

Nome do profissional/empresa Função no 
projeto CPF/CNPJ 

Ewerton Andrade de Oliveira 
‘Rapper Paladino’ 

Coordenação do 
projeto 

CNPJ 
48.939.083/0001-05 

Ewerton Andrade de Oliveira 
‘Rapper Paladino’ Apresentador CNPJ 

48.939.083/0001-05 

Andreia Gabriely de Lima 
‘Dona Andreia’ 

Assessora de 
midias 

CNPJ 
53.486.067/0001-44 

 

Andreia Gabriely de Lima 
‘Dona Andreia’ Fotógrafa 

CNPJ 
53.486.067/0001-44 

 

Moreira Libras Traduções 
Interprede de 

Libras e 
Substituto 

CNPJ 
 49.513.786/0001-30 

Sonia Andrade Barboza de 
Oliveira ‘GS Som e Luz’ 

Locação de 
sistema de som 

profissional 

CNPJ 
18.860.677/0001-65 

 

Luciano Gomes Barbosa 
Locação de 
cadeiras e 

equipamentos 

CNPJ: 
30.636.359/0001-10 

 
Facebook Serviços Online Do 

Brasil LTDA. 
Impulsionament

o 
CNPJ 

13.347.016/0001-17 
  

6. LOCAIS DE REALIZAÇÃO 

Todas as atividades do projeto “Cinema com Pipoca na Praça” foram 
realizadas na Praça Brasil, localizada na Rua Macedônia, 157-363 – Bairro 
Nações, Fazenda Rio Grande – PR, CEP 83823-010. 

O local foi escolhido por sua estrutura adequada, fácil acesso e relevância 
como ponto de encontro da comunidade. As sessões ocorreram nas seguintes 
datas: 

●​ 15 de março de 2025 – (sessão principal)​
 

●​ 16 de março de 2025 – (sessão de contrapartida)​
 

A decisão de realizar ambas as sessões no mesmo local foi feita em comum 
acordo com a Secretaria Municipal de Cultura, visando facilitar a logística e 
garantir maior participação do público. 

 
6.1 De que modo o público acessou a ação ou o produto cultural do 
projeto? 



( X )1. Presencial. 
(  ) 2. Virtual. 
(  ) 3. Híbrido (presencial e virtual). 
  
Caso você tenha marcado os itens 2 ou 3 (virtual e híbrido): 
  
6.2 Quais plataformas virtuais foram usadas?  
Você pode marcar mais de uma opção. 
(  )Youtube 
(  )Instagram 
(  )Facebook 
(  )TikTok 
(  )Google Meet, Zoom etc. 
(  )Outros: _____________________________________________ 
  
6.3 Informe aqui os links dessas plataformas:  
  
Caso você tenha marcado os itens 1 e 3 (Presencial e Híbrido): 
  
6.4 De que forma aconteceram as ações e atividades presenciais do 
projeto? 
( X )1. Fixas, sempre no mesmo local. 
(  )2. Itinerantes, em diferentes locais. 
(  )3. Principalmente em um local base, mas com ações também em outros 
locais. 
  
No item 6.4 caso você tenha marcado o item 1 (Fixas): 
  
6.5 Em que locais o projeto aconteceu?  

O projeto “Cinema com Pipoca na Praça” foram realizadas na Praça Brasil, 
localizada na Rua Macedônia, 157-363 – Bairro Nações, Fazenda Rio 
Grande – PR, CEP 83823-010. 

  



6.7 Em que área do município o projeto foi realizado?  
Você pode marcar mais de uma opção. 
( X )Zona urbana central. 
(  )Zona urbana periférica. 
(  )Zona rural. 
(  )Área de vulnerabilidade social. 
(  )Unidades habitacionais. 
(  )Outros: ___________________________________________________ 
  
6.8 Onde o projeto foi realizado?  
Você pode marcar mais de uma opção. 
(  )Equipamento cultural público municipal. 
(  )Equipamento cultural público estadual. 
(  )Espaço cultural independente. 
(  )Escola. 
( X )Praça. 
(  )Rua. 
(  )Parque. 
(  )Outros 
   
7. DIVULGAÇÃO DO PROJETO 

A divulgação do projeto “Cinema com Pipoca na Praça” foi realizada por 
meio de uma ampla estratégia de comunicação, que combinou mídias digitais, 
impressas e parcerias locais. As ações previstas no projeto foram colocadas 
em prática e ampliadas, gerando excelente alcance e participação do público. 

Canais e Ações Utilizadas: 

●​ Redes Sociais (Instagram e Facebook):​
 O evento foi amplamente divulgado nas redes sociais, especialmente 
nas páginas da Secretaria Municipal de Cultura, da Prefeitura de 
Fazenda Rio Grande, do Coletivo Hip Hop Eterno e de apoiadores 
locais. As postagens contaram com ótimo engajamento, incluindo 
curtidas, comentários e compartilhamentos.​
 

●​ Matéria no portal TV Fazenda:​
 O projeto ganhou destaque em uma matéria publicada no portal TV 



Fazenda, que apresentou os objetivos, a programação e a importância 
do evento para a cidade. A reportagem contribuiu significativamente 
para a visibilidade institucional do projeto.​
 

●​ Apoio do Coletivo Hip Hop Eterno:​
 Liderado pelo rapper Paladino, o coletivo foi fundamental na 
divulgação em redes sociais e grupos de WhatsApp, mobilizando o 
público jovem e artistas locais.​
 

●​ Materiais Impressos (cartazes e folhetos):​
 Foram distribuídos cartazes e panfletos em locais estratégicos, como 
Praça Brasil, escolas, centros comunitários e comércios da cidade, 
chamando a atenção do público geral.​
 

●​ Grupos de WhatsApp e Comunidades Online:​
 A equipe e os apoiadores do projeto promoveram o evento em diversos 
grupos de WhatsApp e fóruns locais, contribuindo para uma 
divulgação direta e informal, muito eficaz.​
 

●​ Feira Brasil – Engajamento dos comerciantes locais:​
 Os artesãos e proprietários de food trucks da Feira Brasil divulgaram 
o evento entre seus clientes e redes sociais, ampliando o alcance da 
comunicação e incentivando a participação da comunidade.​
 

●​ Página Oficial da Prefeitura:​
 A Prefeitura de Fazenda Rio Grande, por meio de sua página 
institucional, também realizou a divulgação oficial do evento, 
reforçando sua credibilidade e impacto social.​
 

●​ Mensagem educativa contra as drogas:​
 Na abertura das duas sessões, foi feita uma mensagem de prevenção 
ao uso de drogas, fortalecendo o caráter educativo e social da 
iniciativa.​
  

8. CONTRAPARTIDA 

A contrapartida do projeto foi realizada no dia 16 de março de 2025, na 
Praça Brasil (Rua Macedônia, 157-363 – Nações, Fazenda Rio Grande – PR). 
Foi exibido o filme "Divertida Mente 2", com a abertura do curta "3 
Cortes", do diretor Allan Marques (Lab Simbiose). Assim como na sessão 
principal, houve tradução em Libras e distribuição gratuita de pipoca, 
garantindo acessibilidade e inclusão. 

 



 

9. TÓPICOS ADICIONAIS 

Algumas contribuições importantes, não detalhadas nos tópicos anteriores, 
merecem ser registradas, especialmente em relação ao apoio de empresas e 
parceiros locais que colaboraram diretamente para o fortalecimento e 
aprimoramento da execução do projeto. 

Diversas empresas enviaram insumos extras, como milho de pipoca e óleo, 
somando-se ao que já havia sido previsto na proposta, o que possibilitou a 
distribuição gratuita ao público nos dois dias de exibição, inclusive antes e 
após as sessões. Essa ação foi essencial para garantir acolhimento e conforto 
aos participantes. 

A Loja Lollypops também contribuiu com brindes e balões personalizados 
com personagens de filmes, enriquecendo o ambiente e tornando a 
experiência ainda mais atrativa, especialmente para o público infantil. 

Além disso, contamos com o apoio da Empresa Cresci e Perdi, do 
Supermercado Suprimais e do Hot Dog do Lalo, que auxiliaram com 
divulgação, apoio logístico e transporte de voluntários. 

Todos esses parceiros foram articulados diretamente pelo proponente, que 
buscou ampliar os impactos do projeto, promovendo melhorias em sua 
execução e garantindo uma entrega mais acolhedora, acessível e envolvente 
para o público. 

  
10. ANEXOS  

Criação da Logomarca do Projeto 

A logomarca do projeto “Cinema com Pipoca na Praça” foi desenvolvida 
com o objetivo de representar visualmente a essência do projeto, valorizando 
sua temática cultural, acessível e de qualidade. 

Ela foi composta com os seguintes elementos: 

●​ Tipografia personalizada:​
 A palavra “Cinema” foi destacada com letras comerciais, negritadas 
e de grande impacto visual, remetendo ao estilo de letreiros 
tradicionais de cinema. Já a expressão “com Pipoca na Praça” foi 
escrita de forma mais fluida e amigável, mas com boa legibilidade, 
reforçando a ideia de um evento comunitário e acolhedor.​
 



●​ Ícones visuais:​
 Foram incluídos ícones de uma câmera de cinema e um balde de 
pipoca, que reforçam imediatamente a temática do projeto e conectam 
o público à proposta de exibição cinematográfica ao ar livre com 
distribuição gratuita de pipoca.​
 

●​ Estrelas de qualidade:​
 A presença de 5 estrelas na logomarca representa o compromisso com 
a alta qualidade do evento, desde a curadoria dos filmes até a 
organização e estrutura oferecida ao público.​
 

●​ Cores utilizadas:​
 A logomarca foi desenvolvida nas cores vermelho e laranja, 
transmitindo energia, dinamismo e calor humano. O fundo azul foi 
escolhido para proporcionar contraste e destacar a marca, garantindo 
visibilidade em materiais impressos e digitais. 

​

 

Essa construção visual foi pensada para atrair diversos públicos, transmitir 
profissionalismo e, ao mesmo tempo, manter uma identidade acessível e 
popular — alinhada aos objetivos do projeto.Foi desenvolvida uma arte de 
divulgação com visual clean e explicativo, destacando a temática do projeto 
e atraindo o público específico para cada dia. A arte incluiu os personagens 
dos dois filmes principais exibidos — valorizando os títulos famosos 
escolhidos — e também deu destaque ao local do evento, a Praça Brasil, 
por ser um ponto central da cidade, de fácil acesso para todos os moradores, o 
que incentivou ainda mais a participação da comunidade. 

 



 

Foi feito um vídeo criativo para divulgar o projeto 

 



Confira o vídeo no Instagram 

https://www.instagram.com/reel/DGl_lVfys0V/?igsh=MWM1dHB3Y3d4dHRob
A%3D%3D 

Confira o vídeo no Facebook 

https://www.facebook.com/share/v/1Sghj93h2s/?mibextid=wwXIfr 

 

Fotos do Projeto realizado na Praça Brasil – 15 de Março de 2025 

Abaixo, seguem registros fotográficos da sessão principal do projeto 
“Cinema com Pipoca na Praça”, realizada no dia 15 de março de 2025, na 
Praça Brasil (Rua Macedônia, 157-363 – Bairro Nações, Fazenda Rio Grande 
– PR). 

https://www.instagram.com/reel/DGl_lVfys0V/?igsh=MWM1dHB3Y3d4dHRobA%3D%3D
https://www.instagram.com/reel/DGl_lVfys0V/?igsh=MWM1dHB3Y3d4dHRobA%3D%3D
https://www.facebook.com/share/v/1Sghj93h2s/?mibextid=wwXIfr






 





 
 
Essas e outras fotos podem ser visualizadas nas redes sociais do Coletivo 
Hip Hop Eterno, especialmente na página oficial no Facebook e Instagram. 

Facebook fotos. 
https://www.facebook.com/share/v/1Ff8U2ccTy/?mibextid=wwXIfr 

Facebook video 
https://www.facebook.com/watch/?v=651679897442772 
Instagram Fotos 
https://www.instagram.com/p/DHUbIBTSBfv/?igsh=dWkzam9sZjY4YWZ
m 
Instagram video 
https://www.instagram.com/reel/DHW59D9y6rr/?igsh=MXRsMXhneDhnZ
216cw== 

 
Libras 

https://www.facebook.com/share/v/1Ff8U2ccTy/?mibextid=wwXIfr
https://www.facebook.com/watch/?v=651679897442772
https://www.instagram.com/p/DHUbIBTSBfv/?igsh=dWkzam9sZjY4YWZm
https://www.instagram.com/p/DHUbIBTSBfv/?igsh=dWkzam9sZjY4YWZm
https://www.instagram.com/reel/DHW59D9y6rr/?igsh=MXRsMXhneDhnZ216cw==
https://www.instagram.com/reel/DHW59D9y6rr/?igsh=MXRsMXhneDhnZ216cw==


 
 

Material de divulgação do Projeto. 
(Fotos e alguns registros) 

Cartazes/Folhetos 





 
 

Credenciais 



 

 
 

Portal inflável e telão inflável personalizados. 
 



 
Embora o portal inflável não fizesse parte do escopo original do projeto, o 
proponente decidiu utilizá-lo como recurso adicional de marketing. No 
entanto, o equipamento acabou sendo danificado por ter sido conectado a 
uma rede elétrica de 220v. Como alternativa, o banner que compunha o 
portal foi reaproveitado e fixado na parte inferior da tela de projeção, 
garantindo ainda assim uma divulgação visual complementar do evento. 
 
Impulsionamento 
 
Abaixo, seguem três capturas de tela que demonstram as métricas de 
desempenho do impulsionamento realizado nas redes sociais, evidenciando 
o alcance e o engajamento obtidos com a divulgação do projeto. 
 

 

 



 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

Fotos do Projeto realizado na Praça Brasil – 16 de Março de 2025 

Abaixo, seguem registros fotográficos da sessão de contrapartida do projeto 
“Cinema com Pipoca na Praça”, realizada no dia 16 de março de 2025, na 
Praça Brasil (Rua Macedônia, 157-363 – Bairro Nações, Fazenda Rio Grande 
– PR). 

 















 

 
Instagram (Fotos) 
https://www.instagram.com/reel/DHQ-8HzR0Do/?igsh=MXV5NDBnZj
Vpc2tmOQ== 
 
Instagram (video) 
https://www.instagram.com/p/DHQ6tXvx8bH/?igsh=MXYyeWppMGx
sbjA5YQ== 
 

https://www.instagram.com/reel/DHQ-8HzR0Do/?igsh=MXV5NDBnZjVpc2tmOQ==
https://www.instagram.com/reel/DHQ-8HzR0Do/?igsh=MXV5NDBnZjVpc2tmOQ==
https://www.instagram.com/p/DHQ6tXvx8bH/?igsh=MXYyeWppMGxsbjA5YQ==
https://www.instagram.com/p/DHQ6tXvx8bH/?igsh=MXYyeWppMGxsbjA5YQ==


Facebook (Fotos) 
https://www.facebook.com/share/v/1BKLfsQjjW/?mibextid=wwXIfr 
 
Facebook (Link do vídeo da contrapartida) 
https://www.facebook.com/HipHopEternoOficial/videos/-cinema-com-p
ipoca-na-pra%C3%A7a-a-edi%C3%A7%C3%A3o-de-contrapartida-
1603-foi-um-grande-sucesso/1413693900004689/?mibextid=wwXIfr&rd
id=rqWdQFydhLzalGr3 
 
Incluo abaixo todos os termos de uso de imagem devidamente assinados por 
todos os participantes 

https://www.facebook.com/share/v/1BKLfsQjjW/?mibextid=wwXIfr
https://www.facebook.com/HipHopEternoOficial/videos/-cinema-com-pipoca-na-pra%C3%A7a-a-edi%C3%A7%C3%A3o-de-contrapartida-1603-foi-um-grande-sucesso/1413693900004689/?mibextid=wwXIfr&rdid=rqWdQFydhLzalGr3
https://www.facebook.com/HipHopEternoOficial/videos/-cinema-com-pipoca-na-pra%C3%A7a-a-edi%C3%A7%C3%A3o-de-contrapartida-1603-foi-um-grande-sucesso/1413693900004689/?mibextid=wwXIfr&rdid=rqWdQFydhLzalGr3
https://www.facebook.com/HipHopEternoOficial/videos/-cinema-com-pipoca-na-pra%C3%A7a-a-edi%C3%A7%C3%A3o-de-contrapartida-1603-foi-um-grande-sucesso/1413693900004689/?mibextid=wwXIfr&rdid=rqWdQFydhLzalGr3
https://www.facebook.com/HipHopEternoOficial/videos/-cinema-com-pipoca-na-pra%C3%A7a-a-edi%C3%A7%C3%A3o-de-contrapartida-1603-foi-um-grande-sucesso/1413693900004689/?mibextid=wwXIfr&rdid=rqWdQFydhLzalGr3


 









 
 
 
 
 



 
 
Ofício solicitando o apoio da Guarda Municipal no entorno da Praça 
Brasil. 



 
 
 
Ofício de solicitação para liberação do uso da Praça Brasil. 
 



 
 
Parecer favorável com processo deferido referente ao apoio da Guarda 
Municipal na parte externa da Praça Brasil. 
 



 
Parecer favorável com processo deferido referente ao uso da Praça 
Brasil. 





 
Liberação para exibição dos filmes Meu Malvado Favorito 4 e Divertida 
mente 2. 



 
 

 
 
 



Liberação para exibição dos filmes  
 

 
 





 
 
 
 
 



11. Execução Financeira 
(Inclua informações referentes a execução financeira do projeto conforme 
modelo abaixo) 
 

Profissional/Material/ 
Serviço 

Função/Finalidade Valor pago 

Ewerton Andrade de 
Oliveira 

‘Rapper Paladino’ 

Coordenação do 
projeto 

R$ 2.300,00 

Ewerton Andrade de 
Oliveira 

‘Rapper Paladino’ 

Apresentador R$ 500,00 

Andreia  
 Gabriely de Lima 
‘Dona Andreia’ 

CNPJ 
53.486.067/0001-44 

Assessora de midias R$1.000,00 

Andreia  
 Gabriely de Lima 
‘Dona Andreia’ 

CNPJ 
53.486.067/0001-44 

Fotógrafa R$ 400,00 

Moreira Libras 
Traduções  CNPJ 

49.513.786/0001-30 

Interprede de 
Libras/Substituto 

R$ 280,00 

Sonia Andrade Barboza 
de 

Oliveira 
‘GS Som e Luz’ 

CNPJ 
18.860.677/0001-65 

Locação de sistema de 
som profissional 

R$ 3.000,00 

Luciano Gomes 
Barbosa 

Locação de cadeiras e 
equipamentos 

R$ 400,00 

Cristoffer Luiz Amaral 
Correa 

‘’FORTGRAF’’ 

grafica -Folhetos 
Couche 90g 
sem verniz 

R$ 210,00 



10/15cm 
 e Cartaz 
Couche 

150g sem 
verniz 

31/44cm 

Alan Felipe Cardoso 
Alves 

Equipe de Apoio R$ 350,00 

AUTO POSTO KFS 
LTDA 
CNPJ 

17.791.574/0001-28 

Combustível R$ 100,00 

AUTO POSTO 
MUFFATO LTDA 

CNPJ 
13.616.378/0008-32 

Combustível R$ 191,23 

AUTO POSTO 
MUFFATO LTDA 

CNPJ 
13.616.378/0008-32 

Combustível R$ 98,54 

AUTO POSTO 
MUFFATO LTDA 

CNPJ 
13.616.378/0008-32 

Combustível R$ 29,43 

Sonia Andrade Barboza 
de 

Oliveira 
‘GS Som e Luz’ 

CNPJ 
18.860.677/0001-65 

 R$ 1.000,00 

Facebook Serviços 
Online Do Brasil LTDA. 

CNPJ 
13.347.016/0001-17 

Impulsionamento R$ 100,00 

Imposto/Taxas 
 

Banco do Brasil - 
Agência 4314-1 Conta  

52345-3 

Tarifa de TED – 
18/02/2025 – R$ 12,70 

 
Tarifa de TED – 

24/02/2025 – R$ 28,10 

R$ 40,80 

 Total R$ 10.000,00 



Taxa de licenciamento 
dos direitos de exibição 

dos filmes. 

Investimento 
voluntário do 

proponente, com 
recursos próprios, para 
aprimorar a qualidade 

e os resultados do 
projeto. 

R$ 2.700,00 

 Abaixo, seguem as Notas Fiscais correspondentes, conforme mencionado na 
tabela acima. 





 
 
 





 





 



 



 



 



 
 



 



 



 
 



 
Conforme demonstrado neste recibo e no extrato bancário, foi realizado o 
pagamento referente ao impulsionamento no Facebook. Ao acessar os 
comprovantes, verifiquei que a plataforma gerou duas notas fiscais, 
totalizando o valor de R$ 99,97. Não identifiquei o motivo da emissão 
separada, mas ambas estão incluídas abaixo para fins de transparência e 
comprovação. 
 



Termo de Abertura da Conta do Projeto 

Declaro, para os devidos fins, que foi aberta uma conta bancária específica e 
exclusiva para a execução financeira do projeto “Cinema com Pipoca na 
Praça”, conforme as exigências previstas no edital e no plano de trabalho 
aprovado. 

 









 
 
Extrato Completo da Conta do Projeto 

Segue, abaixo, o extrato bancário completo da conta vinculada ao projeto, 
contendo todos os lançamentos financeiros realizados durante a execução. 





 

Termo de Encerramento da Conta do Projeto 

Declaro, para os devidos fins, que a conta bancária vinculada ao projeto 
“Cinema com Pipoca na Praça”, utilizada exclusivamente para 
movimentações financeiras relativas à execução do referido projeto,   



encontra-se devidamente encerrada.







 

O valor referente à nota fiscal da liberação dos direitos autorais dos filmes 
exibidos, Meu Malvado Favorito 4 e Divertida mente 2, não está registrado na 
movimentação bancária vinculada ao projeto, uma vez que essa despesa foi 
custeada diretamente com recursos pessoais do proponente. 



A aquisição dos direitos de exibição foi realizada por fora do orçamento 
oficial aprovado, por iniciativa voluntária do proponente, com o objetivo de 
valorizar o conteúdo cultural apresentado e atrair maior participação do 
público, considerando a relevância e o apelo dos títulos escolhidos. Essa ação 
contribuiu significativamente para o sucesso do projeto, garantindo a 
legalidade da exibição e elevando a qualidade geral do evento. 

Ressalta-se que essa iniciativa não comprometeu os recursos públicos 
destinados ao projeto, sendo um acréscimo feito de forma espontânea, como 
contrapartida indireta e demonstração de compromisso com os objetivos 
culturais da ação. 



 

Comprovantes de Pagamento 

Todos os valores listados nesta prestação de contas referem-se a pagamentos 
individuais realizados diretamente aos prestadores de serviço, 
fornecedores ou colaboradores envolvidos no projeto. 

Cada transação foi efetuada via conta bancária vinculada ao proponente e 
pode ser integralmente confirmada por meio do extrato bancário, que se 
encontra disponível para análise 





 

 

Com base nas informações verdadeiras fornecidas, encerro assinando 
abaixo o Relatório de Execução de objeto e financeira. 

Fazenda Rio Grande, 09 de Outubro de 2025. 

 

 

 

__________________________ 
Ewerton Andrade de Oliveira CPF 046 979 039-35   

Agente Cultural - Proponente 
 

 



 

ANEXO VII 

RELATÓRIO DE EXECUÇÃO DO OBJETO 

(PRESTAÇÃO DE CONTAS) 

  
1.​ DADOS DO PROJETO 

 
Nome do projeto: VEM Em Sala 
Nome do proponente: Gabrielly Nichele Schimidt​  
Nº do contrato: Termo de Execução Cultural nº 003/2024 
Vigência do projeto: De 29/11/2024 (assinatura do termo de execução) a 
outubro de 2025 (entrega do relatório). 
Valor repassado para o projeto: R$ 10.000,00 
Data de entrega desse relatório: 10/10/2025 
  
2. RESULTADOS DO PROJETO 
2.1. Resumo: 
​  

O projeto VEM Em Sala – Vídeo, Escrita e Música em Sala concebeu e 
realizou um curso presencial de 20 horas sobre processos criativos e 
técnicos nas áreas de composição musical, audiovisual e escrita. O curso foi 
ofertado no Colégio Susi Cristine da Silva Silva de Fazenda Rio Grande. O 
projeto foi executado integralmente, com adaptações pontuais descritas ao 
longo do relatório. 

Durante as aulas, os estudantes puderam aprender o funcionamento de 
aparelhos digitais e analógicos e desenvolver processos criativos com a 
gravação de vídeo e som. Por meio de jogos de escrita, experimentações e 
questionamentos artísticos e filosóficos, o grupo produziu materiais 
audiovisuais com caráter livre, experimental e criativo, explorando diferentes 
formas de expressão e colaboração. 

15% do orçamento foi destinado à criação de conteúdo acessível. 
Foram produzidos 10 vídeos documentais curtos, publicados no Instagram e 
no YouTube, com audiodescrição, legendas descritivas, Libras e legendas, 
entregando conteúdo criativo e experimental também a pessoas com 
deficiência. 

Como parte do processo formativo, a proponente estudou e aplicou 
técnicas de acessibilidade para a produção dos vídeos, ampliando sua 
capacitação na área e aprofundando o domínio sobre as ferramentas de 
criação audiovisual. A contrapartida foi realizada na APAE, com a montagem 



de uma instalação audiovisual interativa desenvolvida pela proponente em 
continuidade à sua pesquisa artística acadêmica e pessoal.  

Os estudantes receberam gravadores digitais portáteis financiados pelo 
projeto e certificados de participação. O projeto desdobra a possibilidade de 
atuarem profissionalmente em outros projetos culturais da proponente. 

A apresentação final da oficina foi a publicação da série documental 
com os 10 vídeos produzidos, que sintetizam o processo e os conteúdos 
explorados ao longo do curso. 

O projeto reforçou o comprometimento de Fazenda Rio Grande com o 
fazer artístico experimental, incentivando novas linguagens, o uso de 
tecnologia na criação artística e abordagens construtivistas.  

 
 
 
 

2.2. As ações planejadas para o projeto foram realizadas?  
(  ) Sim, todas as ações foram feitas conforme o planejado. 
(x) Sim, todas as ações foram feitas, mas com adaptações e/ou alterações. 
(  ) Uma parte das ações planejadas não foi feita. 
(  ) As ações não foram feitas conforme o planejado. 
  
2.3. Ações desenvolvidas 
 

Oficinas presenciais (2h cada, total de 10 encontros): 
 
21/03/2025 – Colégio Susi: Apresentação do projeto. Leitura rítmica e 
estratégias para leitura e memorização de partituras. Primeiros registros da 
oficina e elaboração de vídeo para Instagram.  
25/03/2025 – Parque Verde: Aula prática sobre o funcionamento da instalação 
Imagens, Palavras e Sons de Capocu. Explicação sobre tipos e 
especificações de cabos, microfones e linguagens de programação utilizadas 
na criação artística (Processing e SuperCollider). Apresentação do processo 
criativo e dos materiais da instalação. 
02/04/2025 – Colégio Susi: Exercício com fotografia digital e analógica. 
Publicação de fotos no perfil do projeto e criação de legendas que 
representassem a arte de cada estudante. Debate sobre o fazer artístico e a 
postura profissional em processos criativos coletivos. Dinâmica de escrita 
baseada no jogo surrealista Cadavre Exquis, que serviu como ponto de 
partida para um roteiro coletivo. 
04/04/2025 – Colégio Susi: Debate sobre a tecnologia como forma de 
revolução. Elaboração de currículos artísticos. Dinâmica de grupo em que os 



estudantes identificaram habilidades uns nos outros, reconhecendo 
potencialidades individuais. 
09/04/2025 - APAE: Contrapartida: Montagem da instalação Imagens, 
Palavras e Sons de Capocu. (Manhã e tarde). 
09/04/2025 – Colégio Susi: Estudo sobre diferenças entre equipamentos de 
áudio e imagem analógicos e digitais. Todos os estudantes tiveram a 
oportunidade de registrar a oficina utilizando os equipamentos. Foram 
introduzidas perguntas filosóficas que orientaram a série documental, entre 
elas: “O que você não tolera?” e “o que vejo no espelho?”. 
11/04/2025 – Colégio Susi: Montagem da instalação Imagens, Palavras e 
Sons de Capocu (projeto @inverdefrg). Explicação prática sobre cabos, 
microfones, interfaces, som e projeção. Estudantes de outras turmas também 
participaram da atividade. 
15/04/2025 – Colégio Susi: Criação de uma trilha sonora executada em tempo 
real. Foram utilizados teclado, escaleta, caxixi e kalimba. Explicação sobre o 
uso de plugins em DAWs com microfone. Um texto elaborado por um 
participante foi interpretado por dois colegas enquanto a trilha era composta 
ao vivo, explorando técnicas de gravação e edição simultâneas com 
equipamentos analógicos e digitais. 
22/05/2025 – Colégio Susi: Formação de duplas para criação de pequenas 
cenas, com revezamento dos papéis técnicos e de direção, promovendo 
colaboração e experimentação prática. Os estudantes deram seu feedback 
sobre as atividades da oficina. 
23/05/2025 – Colégio Susi: Leitura e debate de trechos do livro Ensinando a 
transgredir: A educação como prática da liberdade, de bell hooks. Criação 
coletiva de vídeo baseada no conceito do jogo Cadavre Exquis. Os estudantes 
deram seu feedback sobre a oficina de maneira informal.  
25/05/2025 – Colégio Susi: Gravação do vídeo “O Artefato”, com participação 
integral dos estudantes nas funções de atuação, câmera, trilha sonora e 
direção. 
01/06/2025 – Parque Verde: Encontro de encerramento da oficina, com 
entrega dos certificados de participação e dos gravadores digitais para cada 
estudante. Pais e responsáveis participaram da confraternização. A 
apresentação final se deu na publicação da série documental composta por 10 
vídeos curtos.  
  
3. PRODUTOS GERADOS 
3.1. A execução do projeto gerou algum produto? 
(x) Sim 
(  ) Não 
3.1.1. Quais produtos culturais foram gerados?  
(x) 10 vídeos documentais 
(x) Documentário 



3.2. Quais foram os resultados gerados pelo projeto? 
 

-Realização de uma oficina com 10 encontros presenciais de 2 horas 
(totalizando 20 horas) no Colégio Susi Cristine da Silva Silva. 
-Aprendizado prático sobre gravação e edição de som e imagem, com o uso 
de equipamentos digitais e analógicos. 
-15% do orçamento destinado à criação de conteúdo acessível. 
-Produção de 10 vídeos curtos com audiodescrição, Libras e legendas, 
publicados no Instagram e no YouTube, produzidos a partir de dinâmicas 
livres, jogos de escrita e questionamentos filosóficos. 
-Capacitação da proponente na aplicação de técnicas de acessibilidade, 
fortalecendo futuras produções inclusivas. 
-Envio dos vídeos acessíveis a associações e institutos que acolhem pessoas 
com deficiência, bem como à sociedade civil perfis que tratam de inclusão e 
acessibilidade, ampliando o alcance do material. 
-Os vídeos obtiveram amplo alcance nas redes sociais, promovendo a 
visibilidade do projeto e a valorização dos participantes. 
-Realização de uma instalação artística interativa na APAE, em dois turnos 
(manhã e tarde). 
-Entrega de gravadores digitais portáteis a todos os estudantes participantes, 
incentivando a continuidade de suas práticas artísticas e autorais. 
-Elaboração de currículos artísticos-profissionais individuais, fortalecendo o 
início de trajetórias profissionais na cultura. 
-Os participantes da oficina, agora capacitados nas áreas de criação sonora, 
escrita e audiovisual, poderão ser incluídos em futuros projetos da 
proponente, ampliando o impacto formativo e colaborativo do VEM Em Sala. 
-Promoção e fortalecimento do fazer artístico experimental e inclusivo em 
Fazenda Rio Grande. 
-Promoção do acesso à tecnologia aplicada à arte, estimulando autonomia 
criativa em jovens de zona de vulnerabilidade social. 
-Consolidação de um modelo de oficina livre e acessível, que alia criação, 
formação e pesquisa artística. 
  
3.2.1 Pensando nos resultados finais gerados pelo projeto, você 
considera que ele …  
 
(x) Desenvolveu processos de criação, de investigação ou de pesquisa. 
(x) Desenvolveu estudos, pesquisas e análises sobre o contexto de atuação. 
(x) Colaborou para manter as atividades culturais do coletivo. 
(x) Fortaleceu a identidade cultural do coletivo. 



(x) Promoveu as práticas culturais do coletivo no espaço em que foi 
desenvolvido. 
(x) Promoveu a formação em linguagens, técnicas e práticas artísticas e 
culturais. 
(x) Ofereceu programações artísticas e culturais para a comunidade do 
entorno. 
(  ) Atuou na preservação, na proteção e na salvaguarda de bens e 
manifestações culturais. 
  
4. PÚBLICO ALCANÇADO 

 
O post que divulgou a oficina teve mais de 9 mil visualizações, 

ultrapassando a estimativa prevista. Em outubro, meses após o término da 
oficina, as estatísticas mostram que o perfil teve mais de 2.300 visitas. 

O projeto beneficiou diretamente 11 estudantes oficialmente inscritos 
do Colégio Susi Cristine da Silva Silva, que participaram das 10 oficinas 
presenciais. Além desse grupo, outros estudantes não inscritos oficialmente 
também participaram de algumas aulas, principalmente durante as atividades 
abertas e práticas com equipamentos, ampliando o alcance e o envolvimento 
da comunidade escolar. 

A presença foi registrada por meio de fotos e vídeos realizados durante 
as aulas. A frequência manteve-se estável ao longo do curso, com pequenas 
variações pontuais de presença. 

A contrapartida foi realizada na APAE e contou com aproximadamente 
60 participantes, além da equipe pedagógica e de uma turma do curso de 
Magistério em Educação Especial.  

Para ampliar o alcance e garantir que mais pessoas tivessem acesso 
ao conteúdo acessível, os vídeos documentais acessíveis produzidos no 
projeto foram disponibilizados online e enviados diretamente para 
associações e institutos que acolhem pessoas com deficiência, bem como à 
sociedade civil e a perfis que tratam de inclusão e acessibilidade, ampliando 
o alcance do material, servindo como material permanente de referência 
pedagógica e artística acessível. São aproximadamente cem perfis 
relacionados que estão sendo seguidos pelo projeto. 

Os 10 vídeos documentais foram publicados no Instagram, com Libras 
e legendas e e no YouTube, com audiodescrição, ampliando 
significativamente o alcance do projeto: 

O canal do projeto no YouTube já extrapolou a meta de views estimada, 
e já passa de 13 mil visualizações.  
​ No Instagram, no primeiro dia de lançamento dos vídeos, o total de 
visualizações já passava de 2.500 mil. 
​

 Estatísticas_VEM

https://drive.google.com/drive/folders/1GOGlPI9GQl1s-xO-TeCcM4qO012FNBwa?usp=sharing


 
 
5. EQUIPE DO PROJETO 
5.1 Quantas pessoas fizeram parte da equipe do projeto? 
3. 
  
5.2 Houve mudanças na equipe ao longo da execução do projeto?  
(  ) Sim        (x) Não 
Informe se entraram ou saíram pessoas na equipe durante a execução do 
projeto. 
  
5.3 Informe os profissionais  e suas funções na execução do projeto: 

 

Gabrielly Nichele Schimidt 

 

Coordenadora geral, 

oficineira, editora de vídeo e 

responsável pela gravação 

da audiodescrição, roteirista 

de audiodescrição e 

transcritora. 

CPF 041.446.179-71 

 

Amanda Melnik Coordenadora pedagógica.  

Roteirista de audiodescrição 

e transcritora. 

 

CPF 101.252.789-18 

Elaine Moreira 

 

Intérprete de Libras. 

 

CNPJ 49.513.786/0001-30 

 
A única alteração aqui foi que eu, Gabrielly, fiz o roteiro e gravação da 
audiodescrição. 
 
6. LOCAIS DE REALIZAÇÃO 
  
6.1 De que modo o público acessou a ação ou o produto cultural do 
projeto? 
( )1. Presencial. 
(  ) 2. Virtual. 
(x) 3. Híbrido (presencial e virtual). 



  
Caso você tenha marcado os itens 2 ou 3 (virtual e híbrido): 
  
6.2 Quais plataformas virtuais foram usadas?  
Você pode marcar mais de uma opção. 
(x)Youtube 
(x)Instagram 
 
6.3 Informe aqui os links dessas plataformas:  
 https://www.instagram.com/vememsala/ 
https://www.youtube.com/@VEMemsala 
 
Caso você tenha marcado os itens 1 e 3 (Presencial e Híbrido): 
  
6.4 De que forma aconteceram as ações e atividades presenciais do 
projeto? 
( )1. Fixas, sempre no mesmo local. 
(  )2. Itinerantes, em diferentes locais. 
(x)3. Principalmente em um local base, mas com ações também em outros 
locais. 
  
No item 6.4 caso você tenha marcado o item 1 (Fixas): 
  
6.5 Em que locais o projeto aconteceu?  
Colégio Estadual Susi Cristine da Silva Silva. ​
Parque Verde. 
APAE. 
 
6.7 Em que área do município o projeto foi realizado?  
(x)Zona urbana periférica. 
(x)Área de vulnerabilidade social. 
  
6.8 Onde o projeto foi realizado?  
(x)Escola. 
(x)Parque. 
 

https://www.instagram.com/vememsala/
https://www.youtube.com/@VEMemsala


  
7. DIVULGAÇÃO DO PROJETO 
 

A divulgação do projeto foi realizada principalmente pelo Instagram, por 
meio do perfil oficial @vememsala. 

Um post inicial anunciou a abertura das inscrições para a oficina, e a 
proponente também divulgou pessoalmente o projeto em todas as turmas do 
período noturno do Colégio Susi Cristine da Silva Silva, convidando os 
estudantes a participarem.  

Durante a execução, foram publicados posts após cada aula, 
apresentando os estudantes, o andamento das atividades e os bastidores 
das oficinas. 

A identidade visual do projeto foi desenvolvida especialmente para o 
perfil e mantida em todas as postagens. 

Ao final, os 10 vídeos documentais acessíveis foram divulgados e 
impulsionados no Instagram e também no YouTube, com audiodescrição, 
Libras e legendas, ampliando o alcance e promovendo a visibilidade do 
projeto nas redes sociais. Os vídeos foram enviados a associações e 
institutos que acolhem pessoas com deficiência, bem como à sociedade civil 
e a perfis que tratam de inclusão e acessibilidade. Esses perfis estão sendo 
seguidos pelo projeto.  
  
8. CONTRAPARTIDA 
 

A contrapartida do projeto foi executada em 09 de abril de 2025, na 
APAE de Fazenda Rio Grande. A contrapartida consistiu na montagem e 
apresentação de uma instalação audiovisual interativa, desenvolvida pela 
proponente como parte de sua pesquisa artística. O público pôde interagir 
livremente com o mecanismo da instalação. Deu-se preferência à ação que 
levou às pessoas com deficiência uma linguagem artística restrita a museus e 
espaços acadêmicos ao invés da exibição de vídeos. 

Inicialmente, estava previsto que a contrapartida seria realizada na 
APAE e também no CMAEE, com a estimativa de alcançar 150 pessoas. 
Entretanto, devido às características do atendimento das instituições optou-se 
por concentrar a ação na APAE. Para compensar a não realização no 
CMAEE, a atividade foi ampliada e realizada em dois turnos na APAE (manhã 
e tarde), alcançando aproximadamente 60 participantes, além da equipe 
pedagógica. Todos os alunos autorizados pela equipe pedagógica para a 
apresentação foram contemplados durante os dois turnos. Essa decisão foi 
acordada com a direção e priorizou a efetiva participação do público. 

 Uma turma do curso de Magistério em Educação Especial também 
participou de um debate sobre pesquisa artística e sobre como a arte pode ser 
incluída no ensino especial.  



Além da ação presencial, os 10 vídeos documentais acessíveis 
produzidos no projeto foram disponibilizados online e enviados a associações 
e institutos que acolhem pessoas com deficiência, bem como à sociedade civil 
e a perfis que tratam de inclusão e acessibilidade. Assim, conseguimos 
atender à meta de público na contrapartida, atingindo de maneira certeira 
pessoas que podem usufruir e repassar o conteúdo. Essa adaptação garantiu 
amplo alcance e acessibilidade efetiva, mantendo o compromisso do projeto 
com a democratização da arte e da cultura. 

Nos próximos projetos, essas técnicas — que partem da acessibilidade 
como processo criativo — permitirão a produção de conteúdos cada vez mais 
acessíveis, fortalecendo o compromisso do trabalho com a inclusão de 
pessoas com deficiência. 
 

09/04/2025 — APAE: 

Duas turmas (18 + 9) no período da manhã e duas turmas (11 + 20) no período 

da tarde = 58 participantes. 

 2025-04-09-APAE

 
9. TÓPICOS ADICIONAIS 
Aqui estão os diplomas dos cursos formativos em acessibilidade: 

 Cursos-Acessibilidade

 
10. ANEXOS 
Nesta pasta estão todos os registros (foto, vídeo e áudio) feitos na oficina.  

 Arquivos

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

https://drive.google.com/drive/folders/1AOtO7jckavC9wP0DlIagDj5UTsJN7Mg6?usp=drive_link
https://drive.google.com/file/d/1-6dDNoDlLbTkDQAZ-wWQdk5AoJBzFYLd/view?usp=drive_link
https://drive.google.com/drive/folders/1-CxUj67xzEMEoAyrlznIjp5AY2_AAgrt?usp=sharing


11. Execução Financeira 
 

Nesta pasta estão as notas fiscais e extratos bancários: 

  NOTAS

Descrição 1º Orçamento Observações 
Data da 

compra 
Valor Total (R$)  

Filme 35mm para 

câmera 
  17/02/2025 R$ 62,97 

Mini DVD-r   18/02/2025 R$ 57,38 
Impulsionamento de 

publicação no Instagram 
R$ 161,00  02/04/2025 R$ 161,00 

Arte educadora R$ 4.050,00  07/04/2025 R$ 4.050,00 

Cartão SD   08/04/2025 
R$ 90,71  

(devolução em 
20/05) 

10 Gravadores Portáteis  R$ 1,74 a mais 15/04/2025 
R$ 433,26 

 R$ 435 (devolução 
em 08/05) 

Papel moeda - 

Certificados 
25,00  

A resma. 

R$ 7,10 mais 

caro 
15/04/2025 R$ 32,10 

1 Gravador Portátil   28/04/2025 
R$72+14(frete)=R$ 
86,00 (devolução 

em 16/05) 
Revelação filme   05/05/2025 R$ 42,00 

11 Gravadores Portáteis   08/05/2025 R$ 696,09 

Consultoria pedagógica R$ 1.633,00 R$ 1,233,00 — 
realocado 09/05/2025 R$ 400 

Impressão Certificados 
21,00 

0,70 x 15 x 2 
-frente e verso. 

R$ 5 mais caro 12/05/2025 R$ 26,00 

Pôsteres 

R$ 110,00  

5 pôsteres. Com 

frete. 

R$ 110,00 — 
realocado 

  

Projetor R$ 200,00 R$ 200,00 — 
realocado   

Edição de vídeo R$ 2.300,00  07/10/2025 R$ 3.378,06 
ACESSIBILIDADE    (15%) = 1.500,00 

Roteiro e gravação da 

audiodescrição e 

legendagem 

  06/10/2025 R$ 1.250,00 

Intérprete de Libras   07/10/2025 R$ 250,00 

   TOTAL 

R$ 10.00,00 + 

 R$ 405,60 

(rendimentos) 

https://drive.google.com/drive/folders/1oRCD3TYVLRjW0C_-fyrWObXSXJLwrxII?usp=sharing


A consultoria pedagógica teve valor realocado em razão da redução de 
horas de acompanhamento. Os pôsteres não foram adquiridos, pois a 
divulgação ocorreu de forma digital e informal. O projetor também não foi 
comprado, pois o equipamento foi adquirido pela proponente por meio de 
outro projeto aprovado no mesmo edital, executado simultaneamente.  

Esses valores foram utilizados para comprar os gravadores portáteis 
para os estudantes, filme, revelação, mídia analógica e certificados. O valor 
destinado à edição de vídeo foi ampliado, em razão do aumento do tempo 
técnico necessário para finalização das versões com Libras e AD. 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Gabrielly Nichele Schimidt 
 



 

 

ANEXO VII 

RELATÓRIO DE EXECUÇÃO DO OBJETO 

(PRESTAÇÃO DE CONTAS) 

  
1.​ DADOS DO PROJETO 

 
Nome do projeto: In. Verde 
Nome do proponente: Gabrielly Nichele Schimidt 
Nº do contrato: Termo de Execução Cultural nº 004/2024 
Vigência do projeto: De fevereiro a agosto de 2025. 
Valor repassado para o projeto: R$ 15.000,00 
Data de entrega deste relatório: 27/09/2025 
 

2. RESULTADOS DO PROJETO 
2.1. Resumo 
 

O projeto In.Verde viabilizou a criação e montagem da instalação 
audiovisual interativa Imagens, Palavras e Sons de Capocu, realizada no 
Parque Verde, em Fazenda Rio Grande, no mês de março de 2025. Foram 6 
dias de exibição pública gratuita. O projeto proporcionou acesso a uma 
linguagem artística contemporânea no espaço público e desenvolveu vídeos 
com linguagem simples e conteúdo acessível para as pessoas com 
deficiência. 

A instalação projetou imagens e documentos históricos na ponte 
centenária do parque. Dentre os documentos há um fragmento preservado 
de um poema antigo e um filme revelado a partir de uma antiga película 
16mm. Este é, possivelmente, o registro audiovisual mais antigo de Fazenda 
Rio Grande, resgatado com os recursos do projeto. 

A instalação faz parte da pesquisa artística que desenvolvi na 
Especialização em Música Eletroacústica da UNESPAR. Este trabalho está 
descrito no Trabalho de Conclusão de Curso (TCC) da pós-graduação. A 
obra será apresentada em setembro de 2025, no II Encontro de Música 
Eletroacústica da UNESPAR. 

Como contrapartida, a instalação foi levada a quatro escolas estaduais 
e à APAE, atingindo centenas de pessoas. Além disso, foram produzidos e 
publicados dois vídeos documentais com versões acessíveis com Libras e 
audiodescrição, disponibilizados gratuitamente no YouTube e Instagram. 



 

Considerando os resultados apresentados, o projeto conseguiu 
alcançar um público diversificado, estimular o interesse por tecnologia, por 
novas linguagens artísticas e contribuir para a formação cultural da 
comunidade. 
  

2.2. As ações planejadas para o projeto foram realizadas?  
(  ) Sim, todas as ações foram feitas conforme o planejado. 
(x) Sim, todas as ações foram feitas, mas com adaptações e/ou alterações. 
(  ) Uma parte das ações planejadas não foi feita. 
(  ) As ações não foram feitas conforme o planejado. 
  
2.3. Ações desenvolvidas 
 
MONTAGEM DA INSTALAÇÃO 
 
Data: 25 a 31 de março de 2025 (com exceção do dia 29 devido à chuva) – 6 
dias de instalação. 
Local: Ponte do Parque Verde - Centro Esportivo Ayrton Senna da Silva. 
Horário: das 19h às 22h. 
 

25 de março (Portal TV Fazenda): 
https://www.instagram.com/reel/DHpAqm8J8Xi/?igsh=aHB1bWZkMGNxZzZv 

26 de março 

https://www.instagram.com/s/aGlnaGxpZ2h0OjE4MDM3MTk2OTA5MjUyMTkw?story_media_i
d=3597148932984857726_72533831820&igsh=OGtkdXRsZmVlNXM2, 

27 de março (revelação da película):  

https://www.instagram.com/s/aGlnaGxpZ2h0OjE4MDM3MTk2OTA5MjUyMTkw?story_media_i
d=3597148932984857726_72533831820&igsh=OGtkdXRsZmVlNXM2 

28 de março: 

https://www.instagram.com/p/DH6yEkWvwS6/?utm_source=ig_web_copy_link 

29 de março (instalação adiada): 
https://www.instagram.com/s/aGlnaGxpZ2h0OjE4MDM3MTk2OTA5MjUyMTkw?story_media_i
d=3597148932984857726_72533831820&igsh=OGtkdXRsZmVlNXM2 

30 de março: 

https://www.instagram.com/s/aGlnaGxpZ2h0OjE4MDM3MTk2OTA5MjUyMTkw?story_media_i
d=3597148932984857726_72533831820&igsh=OGtkdXRsZmVlNXM2 

31 de março: 

https://www.instagram.com/s/aGlnaGxpZ2h0OjE4MDM3MTk2OTA5MjUyMTkw?story_media_i
d=3597148932984857726_72533831820&igsh=OGtkdXRsZmVlNXM2 

 
 

https://www.instagram.com/reel/DHpAqm8J8Xi/?igsh=aHB1bWZkMGNxZzZv
https://www.instagram.com/s/aGlnaGxpZ2h0OjE4MDM3MTk2OTA5MjUyMTkw?story_media_id=3597148932984857726_72533831820&igsh=OGtkdXRsZmVlNXM2
https://www.instagram.com/s/aGlnaGxpZ2h0OjE4MDM3MTk2OTA5MjUyMTkw?story_media_id=3597148932984857726_72533831820&igsh=OGtkdXRsZmVlNXM2
https://www.instagram.com/s/aGlnaGxpZ2h0OjE4MDM3MTk2OTA5MjUyMTkw?story_media_id=3597148932984857726_72533831820&igsh=OGtkdXRsZmVlNXM2
https://www.instagram.com/s/aGlnaGxpZ2h0OjE4MDM3MTk2OTA5MjUyMTkw?story_media_id=3597148932984857726_72533831820&igsh=OGtkdXRsZmVlNXM2
https://www.instagram.com/p/DH6yEkWvwS6/?utm_source=ig_web_copy_link
https://www.instagram.com/s/aGlnaGxpZ2h0OjE4MDM3MTk2OTA5MjUyMTkw?story_media_id=3597148932984857726_72533831820&igsh=OGtkdXRsZmVlNXM2
https://www.instagram.com/s/aGlnaGxpZ2h0OjE4MDM3MTk2OTA5MjUyMTkw?story_media_id=3597148932984857726_72533831820&igsh=OGtkdXRsZmVlNXM2
https://www.instagram.com/s/aGlnaGxpZ2h0OjE4MDM3MTk2OTA5MjUyMTkw?story_media_id=3597148932984857726_72533831820&igsh=OGtkdXRsZmVlNXM2
https://www.instagram.com/s/aGlnaGxpZ2h0OjE4MDM3MTk2OTA5MjUyMTkw?story_media_id=3597148932984857726_72533831820&igsh=OGtkdXRsZmVlNXM2
https://www.instagram.com/s/aGlnaGxpZ2h0OjE4MDM3MTk2OTA5MjUyMTkw?story_media_id=3597148932984857726_72533831820&igsh=OGtkdXRsZmVlNXM2
https://www.instagram.com/s/aGlnaGxpZ2h0OjE4MDM3MTk2OTA5MjUyMTkw?story_media_id=3597148932984857726_72533831820&igsh=OGtkdXRsZmVlNXM2


 

 
Modificação 
 

O projeto previa que a instalação fosse realizada em janeiro, durante o 
aniversário da cidade, mas devido ao atraso no repasse dos recursos, a data 
foi modificada para março de 2025. 
 

 
 

PRODUÇÃO AUDIOVISUAL 
 

Foram gravados e editados dois vídeos documentais sobre a instalação 
Imagens, Palavras e Sons de Capocu, contendo tanto o material histórico, 
artístico e sonoro selecionado quanto o processo de criação e montagem da 
instalação. As versões com audiodescrição estão disponíveis no YouTube, 
plataforma mais acessível para pessoas com deficiência visual. Também 
contam com legendas. Os vídeos também estão disponíveis no perfil do 
Instagram do projeto: 

 
https://www.youtube.com/@inverdefrg 
https://www.instagram.com/inverdefrg/ 

 
Os vídeos produzidos: 

1)​ Material da instalação "Imagens, Palavras e Sons de Capocu" - 
In.Verde 

2)​ Criação e montagem da instalação "Imagens, Palavras e Sons de 
Capocu" - In.Verde 

3)​ Revelação da película de 16mm, incorporada à instalação, contribuindo 
para o resgate e preservação da memória da cidade. 

 
PRODUÇÃO ACADÊMICA 
 

O projeto está descrito no Trabalho de Conclusão de Curso (TCC) da 
Especialização em Música Eletroacústica da UNESPAR, que será concluída 
em novembro de 2025.   

A instalação será apresentada publicamente no II Encontro de Música 
Eletroacústica da UNESPAR. 
https://ppgmus.unespar.edu.br/ii-encontro-da-musica-eletroacustica-da-unesp
ar 

 
 

https://www.youtube.com/@inverdefrg
https://www.instagram.com/inverdefrg/
https://ppgmus.unespar.edu.br/ii-encontro-da-musica-eletroacustica-da-unespar
https://ppgmus.unespar.edu.br/ii-encontro-da-musica-eletroacustica-da-unespar


 

 
Modificação: 

No projeto inicial estava previsto que seria produzido um vídeo 
documental específico sobre a contrapartida. No entanto, optou-se por 
concentrar a produção audiovisual nos dois vídeos focados no conteúdo e 
processo da instalação, garantindo sua documentação e acessibilidade. 
 

 
 

MEDIDAS DE ACESSIBILIDADE 
 
10% do orçamento total foi destinado para a produção de recursos de 

acessibilidade nos vídeos, um aumento em relação aos 7% inicialmente 
previstos no orçamento. Os recursos contemplaram interpretação em Libras, 
legendas e a elaboração e gravação da audiodescrição para ambos os 
vídeos produzidos. 

A acessibilidade foi um elemento presente desde a criação dos roteiros, 
orientando as escolhas de linguagem e narrativa. 
 
Modificação: 

Os pôsteres em Braille não foram confeccionados. Os recursos foram 
direcionados para a produção de materiais audiovisuais acessíveis, que 
poderiam alcançar um público muito mais amplo, incluindo pessoas cegas e 
com outras deficiências no ambiente virtual. 

 
 
3. PRODUTOS GERADOS 
 
3.1. A execução do projeto gerou algum produto? 
(x) Sim 
(  ) Não 
 
3.1.1. Quais produtos culturais foram gerados?  
(x) Vídeo 
(x) Relatório de pesquisa 
(x) Outros: Instalação audiovisual interativa. 
    
 
 



 

3.2. Quais foram os resultados gerados pelo projeto? 
 

1)​ Realização inédita de uma instalação audiovisual interativa em 
Fazenda Rio Grande.  

2)​ Formação de público no espaço público. Popularização de uma forma 
de arte menos conhecida por estar vinculada e quase restrita a 
museus, galerias  e espaços acadêmicos, tornando-a acessível para 
pessoas de diferentes perfis socioeconômicos e faixas etárias. 

3)​ Estabelecimento de uma relação simbólica e afetiva entre a obra e o 
espaço urbano, valorizando o Parque Verde como espaço de memória, 
arte e convivência. 

4)​ Uso da interatividade como recurso artístico e como ferramenta de 
inclusão, permitindo que o público não apenas contemplasse, mas 
participasse da construção da obra.  

5)​ Resgate e exibição inédita da película 16mm, provavelmente o registro 
audiovisual mais antigo de Fazenda Rio Grande, contribuindo para a 
preservação e difusão da memória da cidade. 

6)​ Produção e disponibilização de dois vídeos documentais acessíveis em 
Libras, audiodescrição e legendas descritivas, promovendo a 
democratização do acesso à cultura também no ambiente virtual. 

7)​ Realização da “Mostra de Som e Vídeo” em quatro escolas estaduais e 
na APAE, atingindo estudantes, professores e educadores e 
oferecendo contato com novos processos e linguagens artísticas. 

8)​ Contribuição para a pesquisa acadêmica: o projeto resultou na escrita 
do Trabalho de Conclusão de Curso (TCC) da Especialização em 
Música Eletroacústica da UNESPAR.  A instalação será apresentada 
publicamente na universidade em setembro de 2025. 

9)​ Continuidade: o projeto se desdobra como base para a pesquisa de 
mestrado já aprovada, aprofundando a articulação entre arte, memória 
e espaço público na cidade. 

10)​Potencial de legado: o projeto abre espaço para que outros artistas e 
agentes culturais também possam desenvolver e apresentar novas 
formas de arte contemporânea em Fazenda Rio Grande, fortalecendo a 
cena cultural local e inspirando novas iniciativas. 
 
Por fim, este projeto reafirma que a arte é antes de tudo processo: um 

modo de investigar, criar e compartilhar experiências, independentemente de 
seu valor mercadológico ou visibilidade midiática. 
 
3.2.1 Pensando nos resultados finais gerados pelo projeto, você 
considera que ele …  
(x) Desenvolveu processos de criação, de investigação ou de pesquisa. 
(x) Desenvolveu estudos, pesquisas e análises sobre o contexto de atuação. 
(x) Colaborou para manter as atividades culturais do coletivo. 
(x) Fortaleceu a identidade cultural do coletivo. 



 

(x) Promoveu as práticas culturais do coletivo no espaço em que foi 
desenvolvido. 
(x) Promoveu a formação em linguagens, técnicas e práticas artísticas e 
culturais. 
(x) Ofereceu programações artísticas e culturais para a comunidade do 
entorno. 
(x) Atuou na preservação, na proteção e na salvaguarda de bens e 
manifestações culturais. 
  
 
4. PÚBLICO ALCANÇADO 
 
Público na instalação: 
 

A estimativa de público foi realizada com base em observação direta e 
registro em vídeo, considerando as variações esperadas de fluxo entre dias 
úteis e final de semana. 

O domingo (30/03) concentrou o maior público. No dia 29/03 a 
instalação não foi montada por causa da chuva. 

A instalação funcionou das 19h às 22h (3 horas), com fluxo mais 
intenso entre 19h e 21h e redução no período final. 

Na observação direta, registramos aproximadamente 100 passagens 
em 20 minutos, o que, extrapolado, representaria aproximadamente 300 
passagens/hora — mas é importante observar que parte dessas passagens 
corresponde a pessoas que circulavam repetidamente pelo parque. 

Considerando essas variáveis, a estimativa total é de 600 a 2.000 
passagens de pessoas ao longo dos seis dias de instalação. 
Link para o vídeo analisado: https://youtu.be/yAqkUCxWheQ​
 
 
Público na contrapartida: 

 

A estimativa foi realizada com base nas fotos registradas e observação 

direta durante as atividades, considerando o fluxo real de pessoas que tiveram 

contato com a instalação. 

 

09/04/2025 — APAE: 

Duas turmas (18 + 9) no período da manhã e duas turmas (11 + 20) no período 

da tarde = 58 participantes. 

https://youtu.be/yAqkUCxWheQ


 

11/04/2025 — Colégio Estadual Susi Cristine Silva Silva: 

12 estudantes da turma VEM Em Sala que auxiliaram na montagem da 

instalação. Durante o intervalo noturno, a instalação esteve disponível no pátio 

com circulação de estudantes, mas sem registro preciso. Estimamos que no 

mínimo 60 estudantes interagiram com a instalação. 

16/04/2025 — Colégio Estadual Professor Anderson Rangel: 

3 apresentações para 5 turmas: 

1ª apresentação: 24 estudantes; 

2ª apresentação: 51 estudantes; 

3ª apresentação: 51 estudantes; 

Total: 126 participantes. 

12/05/2025 — Colégio Estadual Fazenda: 

15 participantes (Ensino Adulto). 

16/05/2025 — Colégio Estadual Abílio Lourenço dos Santos: 

Duas turmas (50) no período da manhã e duas turmas (50) no período da noite 

= 100 participantes. 

Durante o intervalo noturno, a instalação esteve disponível no pátio com 

circulação parcial de estudantes, sem registro preciso. Estimamos que muitos 

alunos viram a instalação no intervalo. No mínimo 60 alunos ouviram uma 

explicação sobre o funcionamento e material da instalação. 
 

Total estimado na contrapartida: mais de 400 pessoas. 

 
5. EQUIPE DO PROJETO 
5.1 Quantas pessoas fizeram parte da equipe do projeto? 
3. 
 
5.2 Houve mudanças na equipe ao longo da execução do projeto?  
(x) Sim        (  ) Não 
 

●​ Amanda Melnik (audiodescrição): saiu da equipe porque eu mesma 
elaborei o roteiro dos vídeos já considerando a audiodescrição e 
realizei a gravação, por ter os equipamentos e familiaridade com o 
material, o que tornou o processo mais prático. 

●​ Ewerton Andrade de Oliveira (locação de sistema de áudio): a locação 
de um sistema completo de som mostrou-se desnecessária, e optei por 



 

economizar com a compra dos materiais necessários para a 
sonorização da instalação. 

●​ Lucas dos Santos (ator): deixou de integrar o projeto porque a ideia 
inicial de incluir gravações com ator foi alterada; o vídeo seguiu outro 
conceito. 

●​ Além dessas alterações, integrou a equipe Deivid Gabriel Vieira, que 
atuou no apoio técnico, auxiliando nos testes prévios da instalação e na 
montagem e operação dos equipamentos durante os 6 dias de exibição 
da instalação no Parque Verde. 

 
5.3 Informe os profissionais  e suas funções na execução do projeto: 

 

Nome do 
profissional/empresa 

 

Função  

 

CPF/CNPJ 
 

Gabrielly Nichele Schimidt 

 

Coordenadora geral, 

compositora, narradora de  

audiodescrição. 

CPF 041.446.179-71 

 

Deivid Gabriel Vieira Assistência na montagem 

da instalação  

CNPJ 

60.181.845/0001-52 

Elaine Moreira 

 

Intérprete de Libras. 

 

CNPJ 

49.513.786/0001-30 

Ewerton Andrade de 

Oliveira 

 

Locação de sistema 

sonoro. 

 

CNPJ 

48.939.083/0001-05 

Lucas Alexandre 

Fernandes dos Santos 

 

Ator.  CPF 091.629.049-22  

Amanda Melnik 

 

Roteirista de 

audiodescrição, 

transcritora e transcritora 

descritiva. 

 

CPF 101.252.789-18 

 



 

6. LOCAIS DE REALIZAÇÃO 
  
6.1 De que modo o público acessou a ação ou o produto cultural do 
projeto? 
(  )1. Presencial. 
(  ) 2. Virtual. 
(x) 3. Híbrido (presencial e virtual). 
  
Caso você tenha marcado os itens 2 ou 3 (virtual e híbrido): 
6.2 Quais plataformas virtuais foram usadas?  
Você pode marcar mais de uma opção. 
(x)Youtube 
(x)Instagram 
  
6.3 Informe aqui os links dessas plataformas:  
https://www.youtube.com/@inverdefrg 
https://www.instagram.com/inverdefrg/ 
 
Caso você tenha marcado os itens 1 e 3 (Presencial e Híbrido): 
6.4 De que forma aconteceram as ações e atividades presenciais do 
projeto? 
( )1. Fixas, sempre no mesmo local. 
(  )2. Itinerantes, em diferentes locais. 
(x)3. Principalmente em um local base, mas com ações também em outros 
locais. 
  
No item 6.4 caso você tenha marcado o item 1 (Fixas): 
  
6.5 Em que locais o projeto aconteceu?  
Centro Esportivo Ayrton Senna da Silva – Parque Verde.  
Colégios Estaduais e APAE. 
 
6.7 Em que área do município o projeto foi realizado?  
Você pode marcar mais de uma opção. 
(x)Zona urbana central. 
(x)Zona urbana periférica. 

https://www.youtube.com/@inverdefrg
https://www.instagram.com/inverdefrg/


 

(x)Área de vulnerabilidade social. 
  
6.8 Onde o projeto foi realizado?  
(x)Escola. 
(x)Parque. 
 
7. DIVULGAÇÃO DO PROJETO 
 

No parque, um cartaz foi afixado com informações da instalação. 
O projeto utilizou como principal canal digital o perfil @inverdefrg no 

Instagram, criado para divulgar a instalação, os vídeos e as ações de 
contrapartida. 

 Estatísticas-Instagram-In.Verde

Nos últimos 90 dias analisados, mesmo após meses desde a 
montagem da instalação, o perfil alcançou 3.471 contas e gerou 7.275 
visualizações. O vídeo que mostrava a revelação da película 16mm original 
atingiu 14.100 visualizações, demonstrando grande interesse do público 
durante a realização da instalação e alcançou muito mais pessoas do que o 
previsto. 

Outros conteúdos relevantes também tiveram bom desempenho, como 
o vídeo da reportagem feita pelo Portal TV Fazenda, com 7.746 
visualizações. 

A Secretaria de Cultura colaborou com a divulgação oficial e algumas 
publicações foram impulsionadas estrategicamente para ampliar o alcance 
junto ao público local e regional, garantindo maior visibilidade para a 
instalação. 

Os vídeos documentais completos foram publicados recentemente no 
canal YouTube (@inverdefrg). O vídeo sobre o processo de criação e 
montagem da instalação, na versão de Libras, ultrapassou a meta de 3 mil 
visualizações.  

 Estatísticas-Vídeo_YouTube

Os materiais permanecem disponíveis online e foram enviados 
diretamente para dezenas de professores e educadores garantindo sua 
função pedagógica e acessível a longo prazo. 

Cabe destacar que o projeto In.Verde não buscou priorizar estratégias 
de divulgação baseadas em estética de marketing ou produção de conteúdo 
focado em gerar engajamento massivo, mesmo reconhecendo que esse tipo 
de abordagem poderia ter aumentado o alcance imediato. A comunicação e 
divulgação foram conduzidas de forma simples e artesanal, coerente com o 
caráter autoral e experimental do projeto, considerando que todas as etapas 
foram realizadas individualmente e sem apoio profissional especializado em 
redes sociais. 

https://drive.google.com/file/d/1vBQCOTcZVmG0UAbwLFlnWv9dqUOgIQe3/view?usp=drive_link
https://drive.google.com/file/d/1iYrheNDVNw0hJwBIQG7A7wRPtHsASqUx/view?usp=drive_link


 

O projeto reafirma sua natureza como prática de pesquisa artística: um 
espaço de experimentação e aprendizado em que a arte é processo e 
experiência — mais interessada em criar encontros e reflexão do que em 
métricas digitais imediatas. 

Deixa-se como legado um acervo de conteúdos digitais públicos e 
acessíveis, que continuarão disponíveis e poderão ampliar seu alcance ao 
longo do tempo, consolidando a instalação como referência para novas 
linguagens artísticas e iniciativas futuras em Fazenda Rio Grande. 
  
8. CONTRAPARTIDA 

A Mostra de Som e Vídeo consistiu na exibição da instalação e 
realização de palestras em quatro escolas estaduais e na APAE de Fazenda 
Rio Grande. Levamos equipamentos de filmagem e gravação analógica para 
apresentar e explicar seu funcionamento. 

Durante as palestras, os estudantes conheceram o funcionamento da 
instalação, os materiais históricos e artísticos utilizados, a história do município 
e conceitos sobre linguagem de programação voltada à montagem de 
instalações interativas e novas linguagens artísticas, além de possibilidades de 
criação no campo da arte e tecnologia. 

Um dos destaques foi a apresentação da câmera original que registrou a 
película 16mm revelada e exibida na instalação, permitindo que os estudantes 
pudessem entender o funcionamento do equipamento e conhecer tecnologias 
analógicas usadas na produção audiovisual histórica. 

Modificações: 

A atividade foi realizada em quatro escolas (e não cinco), porque em 
uma delas a mostra ocorreu nos períodos da manhã e da tarde, mantendo a 
meta de público. ​
​ Na APAE, as atividades também foram realizadas nos períodos da 
manhã e da tarde, compensando a não realização no CMAEE.  

Observação sobre a APAE: 

A estimativa inicial era atender mais pessoas na APAE, mas, por 
características do atendimento da instituição e contando com a orientação 
pedagógica da diretora responsável, conseguimos alcançar todos os 
estudantes adequados para a mostra nos turnos da manhã e da tarde, 
incluindo uma turma de Magistério em Educação Especial. 

Para complementar o alcance e garantir que mais pessoas possam ter 
acesso ao conteúdo com acessibilidade, os vídeos documentais acessíveis 
produzidos no projeto foram disponibilizados online e enviados diretamente 
para os professores das instituições participantes, funcionando como material 
permanente de referência pedagógica acessível. 

 



 

Datas e locais da contrapartida: 

●​ 09/04/2025 — APAE de Fazenda Rio Grande​
 Manhã: 9h30-12h (sala).​
 Tarde: 13h30-17h (sala). 

​2025-04-09-APAE
 

●​ 11/04/2025 — Colégio Estadual Susi Cristine Silva Silva​
 Noite: intervalo (pátio). 

 2025-04-11-Susi

●​ 16/04/2025 — Colégio Estadual Professor Anderson Rangel​
 Tarde: 14h-17h (sala de aula). 

 2025-04-16-Rangel

●​ 12/05/2025 — Colégio Estadual Fazenda Rio Grande​
 Noite: sala de aula. 

 2025-05-12-Fazenda

●​ 16/05/2025 — Colégio Estadual Abílio Lourenço dos Santos​
 Tarde: 14h-17h (sala de aula).​
 Noite: intervalo (pátio). 

 2025-05-16-Abilio

 
9. TÓPICOS ADICIONAIS 

A instalação será exibida no II Encontro da Música Eletroacústica da 
UNESPAR. Dia 29 e 30 de setembro de 2025. 

   
https://www.instagram.com/p/DMBiCONRpNz_mLwiv-eXoP3tzYlTlfF6h

xNHNM0/ 
 
 

https://drive.google.com/drive/folders/1pjcP_xQUR63z9omToQyOzqjcT3_66ncK?usp=drive_link
https://drive.google.com/drive/folders/1dt873s_1OAbE0b9eFseKASN0i4VzZigj?usp=drive_link
https://drive.google.com/drive/folders/1oSadL32k4oedSVM0ui2wKf3ysJ9Ac0Jd?usp=drive_link
https://drive.google.com/drive/folders/1V8N-83VCfD63fHBg8nbJu8U3SYc-BFeV?usp=drive_link
https://drive.google.com/drive/folders/1UX64av902hWLBoSmkKMTUhfxrVhb1G2-?usp=drive_link
https://www.instagram.com/p/DMBiCONRpNz_mLwiv-eXoP3tzYlTlfF6hxNHNM0/
https://www.instagram.com/p/DMBiCONRpNz_mLwiv-eXoP3tzYlTlfF6hxNHNM0/


 

10. ANEXOS  
Os anexos estão presentes nos links ao longo do relatório. 

 
11. Execução Financeira 
​ As notas de bens e serviços estão nessa pasta:  

​  Notas_In. Verde
 

CATEGORIA PRODUTO/SERVIÇO VALOR PREVISTO 
(R$) 

VALOR PAGO (R$) DIFERENÇA (R$) CLASSIFICAÇÃO OBSERVAÇÃO 

COORDENAÇÃO 
GERAL 

 3.000 3.926,68 926,68  

REALOCAÇÃO 

 

REFORÇO DA CARGA 
ADMINISTRATIVA E 

PRODUÇÃO AUDIOVISUAL 

PESQUISA E 
COMPOSIÇÃO 

 4.000 4.000 - - EXECUTADO CONFORME 
PREVISTO 

SISTEMA SONORO LOCAÇÃO 5.100 3.641,04 1.458,96 ​
ECONOMIA 

LOCAÇÃO NÃO REALIZADA, 
ESTRATÉGIA SUBSTITUÍDA 

 Microfone AKG P170  649,18  SUBSTITUIÇÃO DA 
LOCAÇÃO 

EQUIPAMENTO ADQUIRIDO 

 Kit Caixa Acústica 

LL Audio - Donner 

Saga 8 

 

1.108,65 

 SUBSTITUIÇÃO DA 
LOCAÇÃO 

EQUIPAMENTO ADQUIRIDO 

 Mesa/Interface​

Soundvoice MC4bt 

 
267,47 

 SUBSTITUIÇÃO DA 
LOCAÇÃO 

EQUIPAMENTO ADQUIRIDO 

 Direct Box Waldman​

Di-1ps 

 
115,74 

 SUBSTITUIÇÃO DA 
LOCAÇÃO 

EQUIPAMENTO ADQUIRIDO 

 Deivid Gabriel 

Apoio montagem 

instalação 

 

 1.500,00  

 SUBSTITUIÇÃO DA 
LOCAÇÃO 

APOIO TÉCNICO 
CONTRATADO 

SUBSTITUINDO SERVIÇO 
PREVISTO 

PROJETOR Bettdow AC1051 840 898,40 58,40 AJUSTE INTERNO DIFERENÇA ABSORVIDA 
NO SALDO GERAL 

PEÇAS, CABOS, 

OBJETOS, 

SENSORES E 

EMERGÊNCIAS 

 

289 

 216,92 

72,08 ECONOMIA ECONOMIA PARCIAL NA 
AQUISIÇÃO DE CABOS E 

MATERIAIS 

 Suporte projetor   86,65    

 Cabo HDMI 20m  62,89    

 Cabo Força 10m  49,90    

 Fretes das compras  17,48     

 Cabo P10 30m 
 R$ 137,68 

(DEVOLUÇÃO 

   

REVELAÇÃO E 

DIGITALIZAÇÃO 
Filme 16mm 

 
901 

 REALOCAÇÃO​  INSUMO ARTÍSTICO 
ESSENCIAL NÃO PREVISTO 

NO ORÇAMENTO INICIAL 
INSTAGRAM  161 161 - - EXECUTADO CONFORME 

PREVISTO 
BANNER  110 92 18 ECONOMIA ECONOMIA PARCIAL 

ACESSIBILIDADE       

 Pôsteres em braille 
230 

0 
230 ECONOMIA ITEM NÃO EXECUTADO, 

RECURSOS MANTIDO NA 
ACESSIBILIDADE 

 

Roteiro, gravação da 

audiodescrição  e 

legendagem.  

320 

1250 

930 AJUSTE INTERNO COMPLEXIDADE MAIOR E 
GRAVAÇÃO COMPLETA DAS 

VERSÕES ACESSÍVEIS 

 Intérprete de Libras 250 250   EXECUTADO CONFORME 
PREVISTO  

ATOR  400 0 400 ECONOMIA ITEM NÃO EXECUTADO, 
ECONOMIA INTEGRAL 

ARDUINO  50 0 50 ECONOMIA ITEM NÃO EXECUTADO, 
ECONOMIA INTEGRAL 

 

https://drive.google.com/drive/folders/1uJ4zUoCFWUrYPEQg9KdtH_U5oKWFLHu_?usp=drive_link


 

Durante a execução financeira do projeto In.Verde foram feitas 
adaptações para garantir a realização integral e otimizar os recursos, 
respeitando o limite de 20% de realocação permitido pelo edital. 

A principal economia ocorreu na rubrica "Sistema Sonoro", substituindo 
a locação prevista (R$ 5.100,00) pela aquisição de equipamentos próprios e 
contratação de apoio técnico, com gasto total de R$ 3.641,04. 

Outras economias ocorreram em materiais (R$ 72,08), impressão de 
banner (R$ 18,00), pôsteres em Braille (R$ 230,00), ator (R$ 400,00) e 
Arduino (R$ 50,00). 

Foram realizadas duas realocações, totalizando R$ 1.827,68 (12,2% do 
orçamento total), destinadas a: 

-​ Reforço da Coordenação Geral (R$ 926,68), devido à ampliação das 
atividades administrativas e audiovisuais; 

-​ Digitalização e revelação do filme 16mm (R$ 901,00), insumo artístico 
essencial que integrou a instalação. 
O valor da audiodescrição e legendagem foi ajustado de R$ 320,00 

para R$ 1.250,00, devido à maior complexidade exigida para a gravação 
completa dos vídeos em versões acessíveis. 

Quanto ao serviço de intérprete de Libras, o valor pago de R$ 250,00 
corresponde à tradução de dois vídeos curtos (~15 minutos cada).  

 
 
 

 
 
 

Gabrielly Nichele Schimidt 



 

ANEXO VII 

RELATÓRIO DE EXECUÇÃO DO OBJETO 

(PRESTAÇÃO DE CONTAS) 

  

1. DADOS DO PROJETO 
 

Nome do projeto: Aventura no Acampamento – Teatro para Bebês 

Nome do proponente: Aline Resende Ferreira  

Nº do contrato: Termo de execução cultural Nº 05/2024 processo 

administrativo no 30969/2024. 

Vigência do projeto: 8 meses 

Valor repassado para o projeto: R$ 15.000,00 

Data de entrega desse relatório: 29/07/2025 

  

2. RESULTADOS DO PROJETO 

2.1. Resumo: 

(Descreva de forma resumida como foi a execução do projeto, destacando 

principais resultados e benefícios gerados e outras informações pertinentes.) 

O projeto Aventura no Acampamento – Teatro para Bebês cumpriu os 

objetivos que se propôs desde o início, tendo sido apresentado em 6 CMEIS 

de Fazenda Rio Grande – com um total de 12 apresentações – e com mais 

uma apresentação de contrapartida no Teatro Municipal de Fazenda Rio 

Grande para a comunidade. 

Ao executar o projeto, tivemos a felicidade de contar com o depoimento dos 

educadores e de pais que acompanharam a apresentação de contrapartida, e 

reconheceram a importância de um projeto como esse para o 

desenvolvimento da primeira infância. O encantamento das crianças 

também foi perceptível, com a participação ativa e relação direta com os 

elementos do espetáculo. 

Ao todo, o projeto alcançou mais de 600 crianças com idades entre 0 e 5 

anos nos CMEIS apresentados, sem contar professores e funcionários que 

também estiveram presentes ao longo das apresentações. Já a apresentação 

de contrapartida, no Teatro Municipal, atingiu mais de 60 pessoas, entre 

crianças e familiares. Consideramos que toda a execução do projeto foi um 

sucesso. 



 

  

2.2. As ações planejadas para o projeto foram realizadas?  

(  ) Sim, todas as ações foram feitas conforme o planejado. 

( x ) Sim, todas as ações foram feitas, mas com adaptações e/ou alterações. 

(  ) Uma parte das ações planejadas não foi feita. 

(  ) As ações não foram feitas conforme o planejado. 

  

2.3. Ações desenvolvidas 

(Descreva as ações desenvolvidas, com informações detalhando ações, 

datas, locais, horários, etc. Fale também sobre a eventuais alterações nas 

atividades previstas no projeto, bem como os possíveis impactos nas metas 

acordadas.) 

Ao longo do projeto, todas as ações iniciais propostas foram desenvolvidas 

em sua totalidade, com superação de metas. 

Os ensaios e elaboração de cenários e figurinos se deram entre os meses de 

março e abril, onde a atriz e diretora também ficaram responsáveis pela 

montagem e confecção de cenografia e figurinos.  

As apresentações aconteceram nas seguintes datas e locais: 

 CMEI Iguaçu – 06 de maio – Apresentações 1 e 2: às 9:30h e às 10h 

110 alunos 

 CMEI Santa Terezinha – 6 de maio – Apresentações 1 e 2: Às 14h e 

Às 15h – 88 aluno 

 CMEI Estados – 7 de maio - Apresentações 1 e 2: às 9:30h e às 10h – 

110 alunos 

 CMEI Professora Márcia Claudino – 7 de maio - Apresentações 1 e 

2: Às 14h e Às 15h – 110 alunos 

 CMEI Gralha Azul – 9 de maio – Apresentações 1 e 2: Às 9:30h e Às 

10h – 110 crianças 

 CMEI Professora Eronildes Camargo - Apresentações 1 e 2: Às 14h e 

Às 15h – 110 crianças 

 Teatro Municipal de Fazenda Rio Grande – 24 de maio - 

Apresentação às 15h – 30 pessoas 

 

Inicialmente o projeto havia previsto impactar por volta de 220 bebês nos 

CMEIS, número superado em quase 200%, com 638 crianças atingidas ao 

longo das apresentações nas instituições de ensino público.  



O objetivo de haver interação entre as crianças e o cenário e elementos do 

espetáculo, promovendo a experiência 100% sensorial, também foi atingida, 

com as crianças participando ativamente de todas as apresentações. 

Os depoimentos de professores e crianças, foram muito positivos, com os 

educadores reconhecendo a importância do projeto para a primeira infância. 

Sobre alterações no projeto, houveram pequenas alterações no cronograma 

de execução. O início dos ensaios, por exemplo, precisou ser postergado para 

o final de fevereiro, e não no começo, já que a disponibilização dos recursos 

financeiros do projeto sofreram atraso. A finalização geral do projeto (pós-

produção) também sofreu um leve atraso, de junho para julho, já que o vídeo 

integral do espetáculo, disponibilizado como uma contrapartida extra do 

projeto, ficou pronto apenas no mês de julho. 

Para além desses, pontos, o projeto não sofreu nenhuma outra grande 

alteração.  

  

3. PRODUTOS GERADOS 

3.1. A execução do projeto gerou algum produto? 

(Exemplos: vídeos, produção musical, produção gráfica etc.) 

(x) Sim 

(  ) Não 

3.1.1. Quais produtos culturais foram gerados?  

(Você pode marcar mais de uma opção. Informe também as quantidades.) 

(  ) Publicação 

(  ) Livro 

(  ) Catálogo 

(  ) Live (transmissão on-line) 

( x ) Vídeo 

(  ) Documentário 

(  ) Filme 

(  ) Relatório de pesquisa 

(  ) Produção musical 

(  ) Jogo 

(  ) Artesanato 

(  ) Obras 

( x ) Espetáculo 



(  ) Show musical 

(  ) Site 

(  ) Música 

(  ) Outros: ____________________________________________ 

    

3.2. Quais foram os resultados gerados pelo projeto? 

(Detalhe os resultados gerados por cada atividade prevista no Projeto.) 

 Mais de 638 crianças impactadas pelas apresentações do projeto; 

 6 CMEIS atendidos, com 2 apresentações em cada um deles, 

totalizando 12 apresentações; 

 Apresentação de Contrapartida com sucesso de público, com média 

de 30 pessoas presentes, entre familiares e crianças; 

 Reconhecimento por parte de professores e pais da importância do 

projeto para a primeira infância; 

 Crianças interagindo totalmente com os elementos das apresentações, 

entre cenário, bonecos, atriz e músicas apresentadas, cumprindo o 

objetivo sensorial do espetáculo; 

 Geração de produto extra do espetáculo na pós-produção, com a 

disponibilização do vídeo na íntegra da peça no Youtube. 

  

3.2.1 Pensando nos resultados finais gerados pelo projeto, você 

considera que ele …  

(Você pode marcar mais de uma opção). 

(  ) Desenvolveu processos de criação, de investigação ou de pesquisa. 

(  ) Desenvolveu estudos, pesquisas e análises sobre o contexto de atuação. 

(  ) Colaborou para manter as atividades culturais do coletivo. 

(  ) Fortaleceu a identidade cultural do coletivo. 

( x) Promoveu as práticas culturais do coletivo no espaço em que foi 

desenvolvido. 

(  ) Promoveu a formação em linguagens, técnicas e práticas artísticas e 

culturais. 

( x ) Ofereceu programações artísticas e culturais para a comunidade do 

entorno. 

(  ) Atuou na preservação, na proteção e na salvaguarda de bens e 

manifestações culturais. 

  

4. PÚBLICO ALCANÇADO 



Informe a quantidade de pessoas beneficiadas pelo projeto, demonstre os 

mecanismos utilizados para mensuração, a exemplo de listas de presenças. 

Em caso de baixa frequência ou oscilação relevante informe as 

justificativas. 

 

Ao todo foram atingidas 638 crianças nos CMEIS onde o espetáculo foi 

apresentado, e por volta de 30 pessoas na apresentação de Contrapartida, no 

Teatro Municipal de Fazenda Rio Grande. 

O mecanismo utilizado para aferição de números nos CMEIS foi a 

informação disponibilizada pela diretoria da Educação Infantil da Secretaria 

de Educação de Fazenda Rio Grande, que listou os números de alunos nos 

CMEIS onde as apresentações aconteceriam. Na apresentação de 

Contrapartida, foi feita uma contagem presencial, mas também pode ser 

aferida pela reserva de ingressos feita previamente, antes da apresentação. 

  

5. EQUIPE DO PROJETO 

5.1 Quantas pessoas fizeram parte da equipe do projeto? 

3 pessoas fizeram parte da equipe. 

  

5.2 Houve mudanças na equipe ao longo da execução do projeto?  

(  ) Sim        ( x ) Não 

Informe se entraram ou saíram pessoas na equipe durante a execução do 

projeto. 

  

5.3 Informe os profissionais  e suas funções na execução do projeto: 

Nome do 

profissional/empresa 

Função no 

projeto 
CPF/CNPJ 

Aline Resende 

Ferreira 
Atriz/Cenógrafa 

45.513.252/0001-
52 

Evelin Amado 

Dalavechia 
Diretora/Cenógrafa 

60.234.688/0001-
04 

Gabrielly Nichele 

Schimidt/AQUARIUS 

PRODUÇÃO 

MUSICAL LTDA 

Musicista 
57.237.177/0001-
23 



  

6. LOCAIS DE REALIZAÇÃO 

  

6.1 De que modo o público acessou a ação ou o produto cultural do 

projeto? 

( )1. Presencial. 

(  ) 2. Virtual. 

( x ) 3. Híbrido (presencial e virtual). 

  

Caso você tenha marcado os itens 2 ou 3 (virtual e híbrido): 

  

6.2 Quais plataformas virtuais foram usadas?  

Você pode marcar mais de uma opção. 

( x )Youtube 

(  )Instagram 

(  )Facebook 

(  )TikTok 

(  )Google Meet, Zoom etc. 

(  )Outros: _____________________________________________ 

  

6.3 Informe aqui os links dessas plataformas:  

 https://www.youtube.com/watch?v=WDmAeX78Oa0  

Caso você tenha marcado os itens 1 e 3 (Presencial e Híbrido): 

  

6.4 De que forma aconteceram as ações e atividades presenciais do 

projeto? 

(  )1. Fixas, sempre no mesmo local. 

( x )2. Itinerantes, em diferentes locais. 

(  )3. Principalmente em um local base, mas com ações também em outros 

locais. 

  

No item 6.4 caso você tenha marcado o item 1 (Fixas): 

  

https://www.youtube.com/watch?v=WDmAeX78Oa0


6.5 Em que locais o projeto aconteceu?  

 CMEI Iguaçu – 06 de maio – Apresentações 1 e 2: às 9:30h e às 10h 

110 alunos 

 CMEI Santa Terezinha – 6 de maio – Apresentações 1 e 2: Às 14h e 

Às 15h – 88 aluno 

 CMEI Estados – 7 de maio - Apresentações 1 e 2: às 9:30h e às 10h – 

110 alunos 

 CMEI Professora Márcia Claudino – 7 de maio - Apresentações 1 e 

2: Às 14h e Às 15h – 110 alunos 

 CMEI Gralha Azul – 9 de maio – Apresentações 1 e 2: Às 9:30h e Às 

10h – 110 crianças 

 CMEI Professora Eronildes Camargo - Apresentações 1 e 2: Às 14h e 

Às 15h – 110 crianças 

 Teatro Municipal de Fazenda Rio Grande – 24 de maio - 

Apresentação às 15h – 30 pessoas 

  

6.7 Em que área do município o projeto foi realizado?  

Você pode marcar mais de uma opção. 

( x )Zona urbana central. 

( x )Zona urbana periférica. 

(  )Zona rural. 

(  )Área de vulnerabilidade social. 

(  )Unidades habitacionais. 

(  )Outros: ___________________________________________________ 

  

6.8 Onde o projeto foi realizado?  

Você pode marcar mais de uma opção. 

( x )Equipamento cultural público municipal. 

(  )Equipamento cultural público estadual. 

(  )Espaço cultural independente. 

( x )Escola. 

(  )Praça. 

(  )Rua. 

(  )Parque. 

(  )Outros 

  



  

7. DIVULGAÇÃO DO PROJETO 

(Informe como o projeto foi divulgado. Ex.: Divulgado no Instagram) 

O projeto foi divulgado diretamente para a diretoria da Educação Infantil da 

Secretaria de Educação de Fazenda Rio Grande, responsável por fazer a 

ponte entre a equipe do projeto e os CMEIS que receberam as 

apresentações. 

Já a divulgação da apresentação da contrapartida do projeto, foi realizada 

através do Instagram e também de convite direto/verbal realizado ao final 

das apresentações nos CMEIS.  

  

8. CONTRAPARTIDA 

(Descreva como a contrapartida foi executada, quando foi executada e onde 

foi executada.) 

A contrapartida do projeto foi uma apresentação aberta ao público realizada 

no Teatro Municipal de Fazenda Rio Grande no dia 24 de maio. Na ocasião, 

compareceram crianças de 0 até 8 anos acompanhadas de familiares e 

responsáveis. 

Além dessa, o projeto também disponibiliza uma contrapartida extra, que é 

a disponibilização de vídeo do espetáculo integral no Youtube, para acesso 

do público geral. 

  

9. TÓPICOS ADICIONAIS 

(Inclua aqui informações relevantes que não foram abordadas nos tópicos 

anteriores, se houver.) 

  

10. ANEXOS  

(Junte documentos que comprovem que você executou o projeto, tais como 

listas de presença, relatório fotográfico, vídeos, depoimentos, entre outros.) 

 

11. Execução Financeira 

(Inclua informações referentes a execução financeira do projeto conforme 

modelo abaixo) 

 

Profissional/Material/ 

Serviço 

Função/Finalidade Valor pago 



Aline Resende 

Ferreira 

Atriz/Cenógrafa R$ 4.400,01 

Evelin Amado 

Dalavechia 

Diretora/Cenógrafa R$ 4.462,17 

AQUARIUS 

PRODUÇÃO 

MUSICAL LTDA 

Musicista R$ 3.000,00 

Tripé de Iluminação Suporte de iluminação 

para montagem de 

cenário do espetáculo 

R$ 159,90 

Trave para tripé de 

iluminação 

Suporte de iluminação 

para montagem de 

cenário do espetáculo 

R$ 80,90 

Refletores Par Led Iluminação para o 

cenário do espetáculo 

R$ 759,98 

Refletor Cob Iluminação para o 

cenário do espetáculo 

R$ 480,00 

Refil Líquido para 

máquina de bolhas 

Parte do cenário do 

espetáculo 

R$ 63,85 

Chocalho Pau-De-

Chuva 

Elemento do cenário 

do espetáculo 

R$ 78,90 

Fantoches  Fantoches usando 

durante o espetáculo 

R$ 418,85 

Rolos de Barbante Usado na confecção 

de cenário 

R$ 17,90 

Tule Montagem de cenário 

e figurinos 

R$ 23,70 

Máquina de Bolhas Elemento do cenário 

do espetáculo 

R$ 159,16 

Extensão elétrica 

multivias 

Cabo de ligação entre 

refletores do cenário 

do espetáculo 

R$ 145,90 



Filtro de tomadas Régua de energia  R$ 49,99 

Extensão 10m Extensão para ligação 

de energia da 

aparelhagem de som  

R$ 30,00 

Kit de Tatames Tatames para o 

cenário 

R$ 119,98 

Mesa de iluminação Mesa para a criação da 

iluminação do cenário 

R$ 179,99 

Escova de dente 

gigante 

Elemento do cenário R$ 68,40 

Cordões de luzes Montagem de Cenário R$ 31,85 

Cabos XLR Cabos para ligação de 

sonoplastia 

R$ 56,39 

Cabo de aço de 

segurança 

Montagem de Cenário R$ 11,90 

Tecidos Montagem de cenário 

e figurinos 

R$ 197,79 

Cola instantânea Montagem de cenário 

e figurinos 

R$ 8,99 

Leques Montagem de Cenário R$ 35,98 

Arame Montagem de Cenário R$ 15,90 

Canos PVC Montagem de Cenário R$ 54,46 

Tê PVC Montagem de Cenário R$ 7,60 

Veda Rosca Montagem de Cenário R$ 2,56 

Bambolês Montagem de Cenário R$ 19,96 

Combustível Deslocamento do 

grupo 

R$ 170,00 

Uber Deslocamento do 

grupo 

R$ 46,78 



   

 

  

 

 

Aline Resende Ferreira 

Assinatura do Proponente 

 



 

ANEXO VII 

RELATÓRIO DE EXECUÇÃO DO OBJETO 

(PRESTAÇÃO DE CONTAS) 

  
1.​ DADOS DO PROJETO 

 
Nome do projeto: Na Escola é Show 
Nome do proponente: João Paulo Fiamoncini Barabach 
Nº do contrato: 006/2024 
Vigência do projeto: De 26/11/2024  a 26/09/2025 
Valor repassado para o projeto: R$ 20.000,00 (vinte mil reais) 
Data de entrega deste relatório: 20/08/2025 
  
2. RESULTADOS DO PROJETO 
2.1. Resumo: 
(Descreva de forma resumida como foi a execução do projeto, destacando 
principais resultados e benefícios gerados e outras informações pertinentes.) 

 
O projeto Na Escola é Show foi executado com sucesso em escolas públicas 
estaduais de Fazenda Rio Grande, com a realização de eventos que 
incluíram show da Banda Reativa, seguido por apresentações dos próprios 
alunos e interações diretas com os músicos. A proposta teve como objetivo 
aproximar os jovens da música, estimular a expressão artística e valorizar os 
talentos presentes no ambiente escolar. 
As ações ocorreram nos colégios Anitta Canet, Bayard, Cunha Pereira, 
Valdivino e Líria, alcançando um público significativo e gerando impacto 
positivo tanto nos estudantes quanto na comunidade escolar. Muitos alunos 
participaram ativamente das apresentações, demonstrando interesse em 
desenvolver suas habilidades musicais e em formar novos grupos artísticos. 
Entre os principais resultados e benefícios gerados, destacam-se o incentivo 
à criatividade, o fortalecimento do protagonismo juvenil e o reconhecimento 
da escola como espaço de cultura e acolhimento. Além disso, o projeto se 
adaptou às necessidades de cada instituição, com organização e horários 
previamente alinhados com as direções. 



2.2. As ações planejadas para o projeto foram realizadas?  
(  ) Sim, todas as ações foram feitas conforme o planejado. 
(x) Sim, todas as ações foram feitas, mas com adaptações e/ou alterações. 
(  ) Uma parte das ações planejadas não foi feita. 
(  ) As ações não foram feitas conforme o planejado. 
  
2.3. Ações desenvolvidas 
(Descreva as ações desenvolvidas, com informações detalhando ações, datas, 
locais, horários, etc. Fale também sobre a eventuais alterações nas atividades 
previstas no projeto, bem como os possíveis impactos nas metas acordadas.) 

As ações do projeto Na Escola é Show foram executadas com foco na 
promoção da cultura musical entre os estudantes da rede pública estadual de 
Fazenda Rio Grande. O projeto foi estruturado para contemplar apresentações 
da Banda Reativa seguidas por performances dos próprios alunos e um 
momento de interação entre os jovens e os músicos da banda. As atividades 
ocorreram sempre às sextas-feiras, iniciando a partir do terceiro horário letivo 
e se estendendo até, no máximo, 22h, respeitando os limites de som para não 
gerar incômodo à vizinhança. 

As datas e locais das apresentações foram: 

●​ Colégio Estadual Anita Canet – 25/04/2025​
 

●​ Colégio Estadual Dr. Bayard Osna – 16/05/2025​
 

●​ Colégio Estadual Desembargador Cunha Pereira – 23/05/2025​
 

●​ Escola Valdivino Parolin Acordes – 06/06/2025​
 

●​ CE Liria Micheleto Nichele – 08/08/2025​
 

Inicialmente, o projeto previa que as etapas seriam realizadas separadamente, 
conforme o cronograma descrito no planejamento: divulgação e comunicação 
(10/03 a 28/03), inscrições (10/03 a 28/03), apresentações (31/03 a 06/06) e 
doações (09/06 a 13/06). No entanto, desde o início da execução, optou-se por 
realizar todas essas etapas de forma conjunta, colégio por colégio. Essa 
mudança atendeu às particularidades de cada escola e permitiu maior fluidez 
na organização local. Essa adaptação de formato foi necessária devido às 
especificidades operacionais e pedagógicas de cada instituição. Por conta 
disso, o cronograma de apresentações foi levemente espaçado, e o período de 
shows se estendeu até o dia 08/08/2025, ultrapassando o prazo inicialmente 



previsto. Ainda assim, todas as atividades propostas foram integralmente 
executadas conforme os objetivos e metas do projeto. As doações dos 
alimentos arrecadados foram realizadas no dia 19/08/2025, completando a 
etapa de contrapartida social. Apesar dos ajustes no calendário, os impactos 
foram positivos: a realização por etapas conjuntas em cada colégio facilitou a 
logística, promoveu maior integração entre os envolvidos e manteve o 
envolvimento das escolas do início ao fim do projeto. O formato final adotado 
mostrou-se eficaz, permitindo o cumprimento das metas culturais e sociais 
com qualidade e responsabilidade. 

O projeto Na Escola é Show foi concebido com a finalidade de fortalecer a 
continuidade e o desenvolvimento cultural de Fazenda Rio Grande, com foco 
especial nos jovens das escolas públicas estaduais do município. A proposta 
buscou estimular o interesse musical, dar visibilidade aos talentos juvenis e 
promover um ambiente escolar mais aberto à expressão artística e à cultura. 
Entre seus principais objetivos, destacam-se o incentivo à aproximação dos 
jovens com a música como linguagem expressiva e instrumento de 
transformação, a oferta de um espaço físico e simbólico para que os 
estudantes realizassem performances artísticas, e a ampliação do acesso a 
experiências culturais de qualidade dentro do próprio ambiente escolar. 

 
  
3. PRODUTOS GERADOS 
3.1. A execução do projeto gerou algum produto? 
(Exemplos: vídeos, produção musical, produção gráfica etc.) 
( x ) Sim 
(  ) Não 
3.1.1. Quais produtos culturais foram gerados?  
(Você pode marcar mais de uma opção. Informe também as quantidades.) 
(  ) Publicação 
(  ) Livro 
(  ) Catálogo 
(  ) Live (transmissão on-line) 
(  ) Vídeo 
(  ) Documentário 
(  ) Filme 
(  ) Relatório de pesquisa 



(  ) Produção musical 
(  ) Jogo 
(  ) Artesanato 
(  ) Obras 
(  ) Espetáculo 
( x ) Show musical 
(  ) Site 
(  ) Música 
(  ) Outros: ____________________________________________ 
    
3.2. Quais foram os resultados gerados pelo projeto? 
(Detalhe os resultados gerados por cada atividade prevista no Projeto.) 

As atividades do projeto Na Escola é Show foram desenvolvidas com o 
objetivo de fortalecer a cultura musical entre os estudantes da rede pública 
estadual de Fazenda Rio Grande. A primeira ação consistiu na comunicação e 
articulação com as escolas participantes. Essa etapa foi essencial para garantir 
o engajamento das equipes pedagógicas e possibilitar o alinhamento logístico 
necessário para a realização dos eventos, respeitando a dinâmica de 
funcionamento de cada instituição. 

Em seguida, foi realizado o processo de inscrição dos alunos interessados em 
se apresentar. A inscrição se deu de forma acessível, permitindo que os alunos 
manifestassem interesse espontaneamente, o que favoreceu a participação 
ativa e incentivou a expressão artística dentro do ambiente escolar. 

As apresentações ocorreram conforme planejado, com a realização de shows 
da Banda Reativa, seguidos por performances dos alunos e um momento de 
interação entre músicos e estudantes. A recepção foi extremamente positiva 
por parte das escolas e do público, gerando grande envolvimento por parte dos 
alunos e professores. Houve um alto nível de interação entre a banda e os 
alunos, que participaram com entusiasmo das apresentações e do bate-papo 
final. Muitos colégios demonstraram interesse em repetir a experiência, 
convidando a banda para novas apresentações e considerando a realização de 
eventos semelhantes com enfoque musical em outras oportunidades. 

Desde o início da execução do projeto, todas as etapas foram realizadas de 
forma conjunta, colégio por colégio, o que se mostrou uma escolha eficiente 
diante das particularidades de cada instituição. Essa mudança na dinâmica 
contribuiu para uma logística mais prática, embora tenha estendido o 
cronograma previsto. Ainda assim, todas as ações foram realizadas conforme 



os objetivos e metas acordados, com impacto direto em cerca de 2.500 
estudantes da rede pública estadual. O projeto cumpriu com êxito sua proposta 
de promover acesso à cultura, estimular o interesse pela música e abrir espaço 
para que os jovens expressassem seus talentos dentro da escola. 

  
 
3.2.1 Pensando nos resultados finais gerados pelo projeto, você 
considera que ele …  
(Você pode marcar mais de uma opção). 
( x ) Desenvolveu processos de criação, de investigação ou de pesquisa. 
(  ) Desenvolveu estudos, pesquisas e análises sobre o contexto de atuação. 
( x ) Colaborou para manter as atividades culturais do coletivo. 
( x ) Fortaleceu a identidade cultural do coletivo. 
( x ) Promoveu as práticas culturais do coletivo no espaço em que foi 
desenvolvido. 
(  ) Promoveu a formação em linguagens, técnicas e práticas artísticas e 
culturais. 
( x ) Ofereceu programações artísticas e culturais para a comunidade do 
entorno. 
(  ) Atuou na preservação, na proteção e na salvaguarda de bens e 
manifestações culturais. 
  
4. PÚBLICO ALCANÇADO 
Informe a quantidade de pessoas beneficiadas pelo projeto, demonstre os 
mecanismos utilizados para mensuração, a exemplo de listas de presenças. Em 
caso de baixa frequência ou oscilação relevante informe as justificativas. 

  

O projeto Na Escola é Show beneficiou aproximadamente 2.500 estudantes da 
rede pública estadual de Fazenda Rio Grande, público-alvo das ações culturais 
desenvolvidas ao longo da execução. A estimativa foi realizada com base na 
média de público presente por escola, conforme informações fornecidas pelas 
próprias direções e coordenações pedagógicas, bem como pela observação 
direta da equipe organizadora durante os eventos. 

Os eventos foram realizados no período noturno, dentro do ambiente escolar e 
em horários letivos regulares, o que favoreceu a participação dos alunos 
regularmente matriculados. Como os eventos ocorreram em espaços abertos 
das escolas (quadras, pátios e auditórios), não foi necessário realizar controle 



por meio de listas de presença formais. No entanto, as escolas participantes 
forneceram previamente números estimados de estudantes por turno, que 
serviram de referência para a organização e posterior apuração de público 
beneficiado. 

Não foram registradas situações de baixa frequência que comprometessem os 
objetivos do projeto. A participação foi considerada satisfatória em todos os 
colégios, variando conforme a estrutura física disponível e a capacidade de 
acomodação de alunos em cada instituição. Em alguns casos, mesmo sem a 
presença da totalidade dos estudantes da escola, o público presente 
representava um número expressivo e engajado, garantindo a efetividade da 
proposta. 

De modo geral, a receptividade das escolas e o interesse espontâneo dos 
alunos contribuíram diretamente para o alcance das metas do projeto, 
confirmando o impacto positivo da iniciativa no ambiente escolar e no 
desenvolvimento cultural dos jovens. 

 
5. EQUIPE DO PROJETO 
5.1 Quantas pessoas fizeram parte da equipe do projeto? 
Digite um número exato (exemplo: 23). 
5 pessoas. 
  
5.2 Houve mudanças na equipe ao longo da execução do projeto?  
(  ) Sim        ( x ) Não 
Informe se entraram ou saíram pessoas na equipe durante a execução do 
projeto. 
  
5.3 Informe os profissionais  e suas funções na execução do projeto:  

Nome do 
profissional/empresa Função no projeto CPF/CNPJ 

João Paulo Fiamoncini 
Barabach 

Vocalista, 
Instrumentista, Agente 
Cultural e Organizador 
do projeto 

114.070.069-32 

Ezequiel Ribeiro Linz Baixista/auxiliar geral 042.278.499-00 

Marcel Noda Bastos Guitarrista/auxiliar 
geral 073.755.889-02 



Gustavo Silvério Alves Baterista/auxiliar geral 064.474.569-09 

Natanael de Jesus de Assis Guitarrista/auxiliar 
geral 063.560.859-67 

 

 

6. LOCAIS DE REALIZAÇÃO 
  
6.1 De que modo o público acessou a ação ou o produto cultural do 
projeto?  
( x )1. Presencial. 
(  ) 2. Virtual. 
(  ) 3. Híbrido (presencial e virtual). 
  
Caso você tenha marcado os itens 2 ou 3 (virtual e híbrido): 
  
6.2 Quais plataformas virtuais foram usadas?  
Você pode marcar mais de uma opção. 
(  )Youtube 
(  )Instagram 
(  )Facebook 
(  )TikTok 
(  )Google Meet, Zoom etc. 
(  )Outros: _____________________________________________ 
  
6.3 Informe aqui os links dessas plataformas:  
  
Caso você tenha marcado os itens 1 e 3 (Presencial e Híbrido): 
  
6.4 De que forma aconteceram as ações e atividades presenciais do 
projeto? 
(  )1. Fixas, sempre no mesmo local. 
( x )2. Itinerantes, em diferentes locais. 



(  )3. Principalmente em um local base, mas com ações também em outros 
locais. 
  
No item 6.4 caso você tenha marcado o item 1 (Fixas): 
  
6.5 Em que locais o projeto aconteceu?  
Colégio Estadual Anita Canet – Av. Islândia, 1056 - Nações, Fazenda Rio 
Grande - PR, 83823-319 
​
Colégio Estadual Dr. Bayard Osna – R. Rio Santana, 459 - Iguaçu, Fazenda 
Rio Grande - PR, 83833-283​
 
Colégio Estadual Desembargador Cunha Pereira – Rua São Natalino, 2291 - 
Santa Terezinha, Fazenda Rio Grande - PR, 83829-089​
 
Escola Valdivino Parolin Acordes – R. Curitiba, 654 - Estados, Fazenda Rio 
Grande - PR, 83830-566​
 
CE Liria Micheleto Nichele – Av. Estados Unidos, 1818 - Nações, Fazenda 
Rio Grande - PR, 83823-196 
  
6.7 Em que área do município o projeto foi realizado?  
Você pode marcar mais de uma opção. 
( x )Zona urbana central. 
( x )Zona urbana periférica. 
(  )Zona rural. 
(  )Área de vulnerabilidade social. 
(  )Unidades habitacionais. 
(  )Outros: ___________________________________________________ 
  
6.8 Onde o projeto foi realizado?  
Você pode marcar mais de uma opção. 
(  )Equipamento cultural público municipal. 
(  )Equipamento cultural público estadual. 
(  )Espaço cultural independente. 



( x )Escola. 
(  )Praça. 
(  )Rua. 
(  )Parque. 
(  )Outros  
  
7. DIVULGAÇÃO DO PROJETO 
(Informe como o projeto foi divulgado. Ex.: Divulgado no Instagram) 

A divulgação foi realizada de forma interna em cada escola participante, 
priorizando canais diretos de comunicação com os alunos. Em geral, a 
coordenação e a direção das instituições se encarregaram de informar os 
estudantes sobre os eventos, repassando os avisos por meio de comunicados 
em sala de aula, durante os períodos letivos. 
 
8. CONTRAPARTIDA 
(Descreva como a contrapartida foi executada, quando foi executada e onde foi 
executada.) 

A contrapartida do projeto Na Escola é Show consistiu na arrecadação de 
alimentos não perecíveis durante os eventos realizados nas escolas 
participantes. Os itens doados pelo público presente foram recolhidos e 
armazenados pela equipe do projeto até a data de entrega. Os alimentos 
arrecadados foram destinados a Capela São Francisco de Assis situada na 
rua La Paz, 111 - Nações, a comunidade visa beneficiar pessoas/famílias em 
situação de vulnerabilidade no município de Fazenda Rio Grande. A ação 
social foi concluída no dia 19/08/2025, reforçando o compromisso do 
projeto não apenas com a cultura, mas também com a responsabilidade 
social e o apoio à comunidade local. 
  
9. TÓPICOS ADICIONAIS 
(Inclua aqui informações relevantes que não foram abordadas nos tópicos 
anteriores, se houver.) 

O equipamento em sua maioria foi disponibilizado pelo proponente assim 
como consta no projeto: (2 (duas) caixas de som ativas; 4 (quatro) 
microfones, sendo dois deles sem fio; 2 (duas) guitarras elétricas; 1 (um) 
teclado sintetizador; 1 (um) baixo elétrico; e 1 (uma) bateria. Grande parte 
desse equipamento foi cedido pela banda Reativa, não havendo a 
necessidade de aluguel. 



Alguns alunos preferiram trazer seus próprios instrumentos como viola 
caipira, guitarras elétricas extras,  violões, etc.  
Devido ao tamanho do espaço oferecido pelas escolas, não houve a 
necessidade de instalação de retornos de palco via fones de ouvido. Desta 
forma, os equipamentos comprados foram utilizados em configurações 
diferentes para a montagem do equipamento sonoro. Ex: saída da mesa 
diretamente para as caixas, montagem de microfones com fio, playbacks no 
laptop, etc.  
Os gastos com traslados e ajuda de custo aos músicos apresentaram um 
aumento considerável, o que se fez necessário para garantir a presença e o 
conforto da equipe, assim como a melhor performance e entrega de trabalho 
nos shows. Esses custos foram integralmente cobertos pela verba destinada 
ao cachê, a qual teve que ser ajustada dentro do previsto do edital. 
  
10. ANEXOS  
(Junte documentos que comprovem que você executou o projeto, tais como listas 
de presença, relatório fotográfico, vídeos, depoimentos, entre outros.) 

 
Show 1 - Anita Canet - 25/04/2025 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
Mais sobre o show no colégio Anita pode ser visto em: 
https://drive.google.com/drive/folders/1nCRuRjXY3g6UQCBffW1QqsnET
Tbm9xR0?usp=drive_link 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

https://drive.google.com/drive/folders/1nCRuRjXY3g6UQCBffW1QqsnETTbm9xR0?usp=drive_link
https://drive.google.com/drive/folders/1nCRuRjXY3g6UQCBffW1QqsnETTbm9xR0?usp=drive_link


Show 2 - Bayard - 16/05/2025 
 

 
 
 

 
 



 
 
 
 
 



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
Mais sobre o show no colégio Bayard pode ser visto em: 
https://drive.google.com/drive/folders/1oRDMvkkz5Bgc5VcHHHdT_TduB
2lFO3f1?usp=drive_link 
 
 
 
 
 
 
 
 

https://drive.google.com/drive/folders/1oRDMvkkz5Bgc5VcHHHdT_TduB2lFO3f1?usp=drive_link
https://drive.google.com/drive/folders/1oRDMvkkz5Bgc5VcHHHdT_TduB2lFO3f1?usp=drive_link


Show  3 - Cunha Pereira - 23/05/2025 

 

 
 
 
 
 
 
 



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 





 
 
 
Mais sobre o show no colégio Cunha Pereira pode ser visto em: 
https://drive.google.com/drive/folders/1mO1JtmqPGXZypxBy1EBufQ6Lw
_hJdkA4?usp=drive_link  
 
 
 

https://drive.google.com/drive/folders/1mO1JtmqPGXZypxBy1EBufQ6Lw_hJdkA4?usp=drive_link
https://drive.google.com/drive/folders/1mO1JtmqPGXZypxBy1EBufQ6Lw_hJdkA4?usp=drive_link


Show 4 - Valdivino - 06/06/2025 
 



 
Mais sobre o show no colégio Valdivino pode ser visto em: 
https://drive.google.com/drive/folders/1ZZtdncbcec5o02_kG0g6E-xRJMva
zri-?usp=drive_link  
 
 
 

https://drive.google.com/drive/folders/1ZZtdncbcec5o02_kG0g6E-xRJMvazri-?usp=drive_link
https://drive.google.com/drive/folders/1ZZtdncbcec5o02_kG0g6E-xRJMvazri-?usp=drive_link


Show 5 - Líria - 08/08/2025 
 



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 





 
 
Mais sobre o show no colégio Líria pode ser visto em: 
https://drive.google.com/drive/folders/1dJ17OT7PoKWsLUGLsGNL71xa-
WCYjS-C?usp=drive_link  
 
 
 
 
 

https://drive.google.com/drive/folders/1dJ17OT7PoKWsLUGLsGNL71xa-WCYjS-C?usp=drive_link
https://drive.google.com/drive/folders/1dJ17OT7PoKWsLUGLsGNL71xa-WCYjS-C?usp=drive_link


Contrapartida 
A contrapartida foi uma ação social. Arrecadação de alimentos nas escolas e 
posteriormente a doação destes para a Capela São Francisco de Assis. 
 

 
 
Mais sobre a contrapartida pode ser visto em: 
https://drive.google.com/drive/folders/1qxPTZqRqpIjY4Xb-N7j0pWjJ1qpE
guO2?usp=drive_link  

 

https://drive.google.com/drive/folders/1qxPTZqRqpIjY4Xb-N7j0pWjJ1qpEguO2?usp=drive_link
https://drive.google.com/drive/folders/1qxPTZqRqpIjY4Xb-N7j0pWjJ1qpEguO2?usp=drive_link


11. Execução Financeira 
(Inclua informações referentes a execução financeira do projeto conforme 
modelo abaixo) 
 

Profissional/Material/ 
Serviço 

Função/Finalidade Valor pago 

Mesa de som Digital 
Soundcraft Ui24R 88V/265 

Mesa de som necessária para 
suportar a quantidade de 
canais das apresentações, 
assim como a logística de 
palco. Como o controle é 
feito via tablet, o técnico tem 
mais liberdade para fazer 
alterações a qualquer 
momento 

R$ 6.398,00 

Tablet Tablet para regular mesa de 
som digital e para fazer 
ajustes a distância 

R$ 347,99 

Teclado Sintetizador Xps10 
Roland + Capa + Estante + 
Pedal Cor Black 110v/220v 

Teclado sintetizador 
escolhido devido a variedade 
de timbres e possibilidades 
sonoras para a apresentação 
dos alunos. 

R$ 3.969,00 

Cachê da banda Cachê da banda Reativa. 
Todos os shows. O número 
de gastos é referente a 
traslados e ajudas de custo 
para ensaio. 

R$ 6.526,16 

Cabo Adaptador P2 Fêmea 
Xlr Femea Chicote 

Cabo Adaptador para ligar os 
fones de retorno de palco. R$ 124,95 

Fone de ouvido Fone de ouvido para usar 
como retorno no palco.   R$ 948,95 

Microfone Shure Sem Fio 
Duplo Glxd4 Beta 58A 
profissional mic 

Microfones sem fio para 
melhor mobilidade no palco R$ 1.005,00 

Cabo Microfone Santo 
Ângelo Balanceado Xlr 10 
Metros (sa2x) 

Cabos XLR para uso geral. R$ 649,95 

Taxas e impostos Verba destinada a taxas e 
impostos e que foi utilizada 

para taxas bancárias de 
manutenção da conta 

corrente no Banco do Brasil 

R$ 30,00 

 



  
 
 
 
 

________________________________________________ 
João Paulo Fiamoncini Barabach 

Assinatura do Proponente 
 



 

ANEXO VII 

RELATÓRIO DE EXECUÇÃO DO OBJETO 

(PRESTAÇÃO DE CONTAS) 

  
1.​ DADOS DO PROJETO 

 
Nome do projeto: Vivendo a Retomada 
Nome do proponente: Andreia Gabriely de Lima ‘Dona Andreia’ 
Nº do contrato: 07/2024 
Vigência do projeto:  02/01/2025 a 30/06/2025 
Valor repassado para o projeto: R$20.000,00 
Data de entrega desse relatório: Dia 09 de Outubro de 2025 
  

2. RESULTADOS DO PROJETO 

2.1. Resumo: 

O projeto "Vivendo a Retomada" foi executado com êxito entre os meses de 
janeiro e outubro de 2025, seguindo o cronograma proposto e alcançando todos 
os seus objetivos culturais, sociais e de comunicação. O documentário de média 
metragem, com duração aproximada de 20 minutos, reuniu histórias reais de 
superação profunda, transmitidas com sensibilidade e autenticidade, 
promovendo reflexão e inspiração para o público. 

As entrevistas retrataram personagens com trajetórias marcantes: uma mulher 
ex-dependente química, cuja história mostra força e transformação; um 
ex-detento que esteve preso durante um dos períodos mais tensos da 
segurança pública brasileira, entre 2003 e 2004, quando o crime organizado 
declarou guerra contra o Estado e a sociedade, com ataques e rebeliões em 
diversos estados; e uma pessoa que enfrentou um grave diagnóstico de 
câncer, superando todas as etapas do tratamento com coragem e fé. Essas 
histórias foram conduzidas com uma abordagem humanizada, respeitosa e 
impactante. 

A produção também valorizou os espaços urbanos e naturais da cidade de 
Fazenda Rio Grande (PR). Foram utilizadas locações variadas que representam 
a identidade local, incluindo o Parque Verde do Eco Monumento, áreas 
verdes, regiões centrais da cidade (inclusive à noite), o Jockey, e o Teatro 



Municipal. Esses elementos fortaleceram o vínculo do filme com a comunidade 
e contribuíram para um retrato visual autêntico da cidade. 

No aspecto da acessibilidade, o documentário contou com tradução em Libras 
(Língua Brasileira de Sinais), garantindo inclusão comunicacional para pessoas 
surdas. Também foram adotadas práticas de acessibilidade atitudinal, com 
orientações e cuidados para evitar posturas capacitistas durante toda a produção. 

A contrapartida social foi realizada com uma exibição especial do 
documentário no Colégio Estadual Valdivino Parolin Acordes, localizado no 
bairro Estados, em Fazenda Rio Grande. A atividade contou com a presença de 
aproximadamente 70 pessoas e foi marcada por um ambiente de acolhimento e 
reflexão. Além de proporcionar acesso gratuito à cultura, a exibição abriu espaço 
para o diálogo sobre temas como superação, reinserção social, saúde mental e 
resiliência, fortalecendo os vínculos comunitários e promovendo a inclusão social 
por meio da arte. 

A divulgação do documentário foi ampla, com forte presença digital por meio de 
impulsionamento nas redes sociais (YouTube, Facebook e Instagram), apoio 
de influenciadores locais e distribuição de materiais gráficos (cartazes e 
panfletos) em locais estratégicos da cidade. O alcance online foi expressivo, com 
milhares de visualizações e interações, superando as expectativas iniciais. 

Em síntese, "Vivendo a Retomada" consolidou-se como uma obra audiovisual 
de relevância social e cultural, valorizando histórias reais, promovendo inclusão, 
destacando a identidade local e deixando um legado positivo na comunidade de 
Fazenda Rio Grande. 

  
2.2. As ações planejadas para o projeto foram realizadas?  
(  ) Sim, todas as ações foram feitas conforme o planejado. 
( X ) Sim, todas as ações foram feitas, mas com adaptações e/ou alterações. 
(  ) Uma parte das ações planejadas não foi feita. 
(  ) As ações não foram feitas conforme o planejado. 
  
2.3. Ações desenvolvidas: 

Durante a execução do projeto "Vivendo a Retomada", todas as ações foram 
conduzidas conforme os objetivos propostos, com ajustes pontuais que 
ampliaram o alcance e a qualidade do resultado final. O projeto foi desenvolvido 
com êxito entre o final de fevereiro e outubro de 2025, passando pelas etapas de 
pré-produção, produção, pós-produção, divulgação e contrapartida social. 

 



1. Pré-Produção 

Período: Final de fevereiro de 2025​
 Ações desenvolvidas: 

●​ Definição e ajustes do roteiro, com base nas histórias reais selecionadas.​
 

●​ Seleção dos entrevistados e agendamento das gravações.​
 

●​ Visitas técnicas a locais de captação de imagem (Parque Verde do Eco 
Monumento, centro da cidade, Jockey e Teatro Municipal).​
 

●​ Planejamento visual e logístico de equipamentos, cenários e figurinos.​
 

●​ Ensaios e preparação técnica com a equipe, incluindo a intérprete de 
Libras.​
 

2. Produção (Gravação e Captação de Imagens) 

Período: Março a junho de 2025​
 Locais e horários principais: 

●​ Parque Verde do Eco Monumento – imagens diurnas em áreas verdes e 
naturais.​
 

●​ Região central da cidade – gravações feitas inclusive à noite, com 
destaque para a iluminação urbana.​
 

●​ Jockey e outras áreas da cidade – utilizados como cenários de transição 
entre blocos de entrevista.​
 

●​ Teatro Municipal de Fazenda Rio Grande – locação para gravações 
internas.​
 

●​ Captação com drone – sobrevoos em pontos turísticos e naturais da 
cidade.​
 

Entrevistas principais: 

●​ Mulher ex-dependente química, atualmente em processo de reinserção 
social.​
 

●​ Ex-detento que esteve encarcerado durante o período crítico de 2003 e 
2004, marcado por rebeliões e ataques organizados no sistema prisional.​
 



●​ Sobrevivente de câncer, que compartilha sua jornada de superação e 
resiliência.​
 

●​ Pessoa que venceu a depressão, relatando sua luta contra a chamada 
"doença do século".​
 

Todas as entrevistas foram gravadas em estúdio, com o uso de chroma key (fundo 
verde), o que permitiu uma composição visual aprimorada na edição. Essa 
técnica também possibilitou a inserção clara e acessível de uma intérprete de 
Libras, garantindo conformidade com as normas de acessibilidade 
comunicacional. 

 

3. Pós-Produção 

Período: Junho a agosto de 2025​
 Ações realizadas: 

●​ Edição profissional do documentário com tratamento de imagem e som.​
 

●​ Composição visual das entrevistas gravadas em chroma key.​
 

●​ Inclusão de trilha sonora original e emocionante, incluindo a música 
"Retomada", do rapper Paladino.​
 

●​ Inserção de tradução em Libras, também gravada com chroma key.​
 

●​ Finalização técnica e renderização para distribuição.​
 

4. Divulgação e Distribuição 

Período: Agosto a outubro de 2025​
 Ações realizadas: 

●​ Campanha digital nas redes sociais (Instagram, Facebook e YouTube), 
com impulsionamento pago.​
 

●​ Lançamento do documentário online, com repercussão positiva e centenas 
de interações.​
 

●​ Distribuição de 5.000 panfletos e 100 cartazes em pontos estratégicos da 
cidade.​
 



●​ Parcerias com influenciadores locais e envolvimento do Rapper Paladino 
para amplificar o alcance da campanha.​
 

5. Contrapartida Social 

​
 Data: 03 de outubro de 2025​
 Horário: 21h​
 Local: Colégio Estadual Valdivino Parolin Acordes – R. Curitiba, 654 - Estados, 
Fazenda Rio Grande - PR, 83830-566 

Descrição:​
 Foi realizada uma exibição especial do documentário como contrapartida social 
no Colégio Estadual Valdivino Parolin Acordes. A sessão ocorreu às 21h, em 
uma sala ampla do colégio, e reuniu aproximadamente 70 pessoas, entre crianças, 
adolescentes, adultos e idosos, moradores da região. 

A exibição contou com estrutura de imagem e som profissional, garantindo 
excelente qualidade técnica para o público presente. A ação foi realizada em 
parceria com a Associação Paranaense de Arte e Cultura, fortalecendo o 
impacto social e cultural do evento. 

Além da exibição, foi promovido um breve bate-papo com os organizadores, 
abordando os temas presentes no documentário. A atividade teve apoio da equipe 
organizadora para o registro fotográfico, gravação em vídeo e controle de 
presença informal. 

A ação contribuiu para ampliar o acesso gratuito e democrático ao conteúdo 
audiovisual, fortalecendo a presença cultural do projeto na cidade e cumprindo 
integralmente a proposta de contrapartida social. 

 

Alterações e Adaptações 

Embora o início oficial do projeto estivesse previsto para janeiro, a etapa de 
pré-produção começou no final de fevereiro, sem comprometer nenhuma das 
metas estabelecidas. A extensão do prazo total até outubro possibilitou uma 
execução mais cuidadosa, com melhorias nas etapas de edição e divulgação. 
Todas as metas foram cumpridas com qualidade e responsabilidade. 

 

 

 

  



3. PRODUTOS GERADOS 
3.1. A execução do projeto gerou algum produto? 
(Exemplos: vídeos, produção musical, produção gráfica etc.) 
( X ) Sim 
(  ) Não 
3.1.1. Quais produtos culturais foram gerados?  
(Você pode marcar mais de uma opção. Informe também as quantidades.) 
(  ) Publicação 
(  ) Livro 
(  ) Catálogo 
(  ) Live (transmissão on-line) 
( X ) Vídeo 
( X ) Documentário 
(  ) Filme 
(  ) Relatório de pesquisa 
(  ) Produção musical 
(  ) Jogo 
(  ) Artesanato 
(  ) Obras 
(  ) Espetáculo 
(  ) Show musical 
(  ) Site 
(  ) Música 
(  ) Outros: ____________________________________________ 
    
3.2. Quais foram os resultados gerados pelo projeto? 

O projeto "Vivendo a Retomada" gerou resultados significativos em todas as 
suas etapas, cumprindo integralmente os objetivos propostos e entregando à 
sociedade um conteúdo audiovisual de alto impacto social, cultural e emocional. 
A seguir, detalhamos os resultados obtidos por atividade: 

 
 
 



1. Produção do Documentário (20 minutos de duração) 

●​ Resultado:​
 Foi produzido um documentário com 20 minutos de duração, com alta 
qualidade de imagem e som, edição profissional, trilha sonora original e 
entrevistas impactantes. O conteúdo final apresenta histórias reais de 
superação: uma mulher ex-dependente química, um ex-detento que viveu 
o sistema prisional nos anos de maior tensão (2003-2004), e um 
sobrevivente do câncer.​
 

●​ Destaque técnico:​
 As entrevistas foram gravadas com o uso de chroma key (fundo verde), 
permitindo montagem visual de alto padrão e inclusão adequada de 
intérprete de Libras, garantindo acessibilidade comunicacional conforme 
previsto.​
 

2. Valorização da Cidade de Fazenda Rio Grande 

●​ Resultado:​
 A cidade foi amplamente valorizada com inserções visuais em locais 
como o Parque Verde do Eco Monumento, o Jockey, o Teatro 
Municipal, além de áreas centrais e urbanas, inclusive com registros 
noturnos. Essas imagens ilustraram pausas entre os depoimentos, 
conectando o conteúdo à identidade visual e cultural local.​
 

3. Inclusão e Acessibilidade 

●​ Resultado:​
 O projeto promoveu acessibilidade comunicacional por meio da tradução 
completa em Libras, realizada por profissional qualificado e inserida no 
vídeo por meio de gravação com chroma key, respeitando o espaço de tela, 
contrastes e visibilidade.​
 

●​ Resultado complementar:​
 Também foram aplicadas práticas de acessibilidade atitudinal na relação 
com os entrevistados, equipe e público, garantindo um ambiente acolhedor 
e respeitoso.​
 

4. Divulgação e Alcance Online 

●​ Resultado:​
 A campanha de divulgação nas redes sociais (Instagram, Facebook e 
YouTube) e por meio de impulsionamento resultou em excelente 
engajamento com o público-alvo.​
 



●​ Foram distribuídos 5.000 panfletos e 100 cartazes em pontos estratégicos 
da cidade.​
 

●​ A repercussão do vídeo gerou visibilidade tanto local quanto digital, 
ampliando o acesso à mensagem de superação e empatia que o 
documentário transmite.​
 

5. Contrapartida Social 

●​ Resultado:​
 Realização de uma sessão pública gratuita do documentário em 03 de 
outubro de 2025, 21h no Colégio Estadual Valdivino Parolin Acordes – 
R. Curitiba, 654 - Estados, Fazenda Rio Grande.​
 

●​ Impacto:​
 Diversas famílias da comunidade participaram da exibição, em um 
ambiente de troca, acolhimento e reflexão. A ação promoveu o acesso 
democrático ao conteúdo cultural e cumpriu integralmente o compromisso 
de contrapartida com a Secretaria Municipal de Cultura.​
 

6. Geração de Impacto Social 

●​ Resultado:​
 O documentário despertou debates sobre resiliência, superação pessoal, 
reintegração social, saúde mental e física, e segundas chances.​
 

●​ Impacto:​
 Contribuiu para a formação de consciência coletiva, valorizando as 
histórias de vida dos entrevistados e inspirando o público a refletir sobre 
os próprios desafios. 

  
3.2.1 Pensando nos resultados finais gerados pelo projeto, você considera 
que ele …  
(Você pode marcar mais de uma opção). 
(  ) Desenvolveu processos de criação, de investigação ou de pesquisa. 
(  ) Desenvolveu estudos, pesquisas e análises sobre o contexto de atuação. 
( X ) Colaborou para manter as atividades culturais do coletivo. 
( X ) Fortaleceu a identidade cultural do coletivo. 
(  ) Promoveu as práticas culturais do coletivo no espaço em que foi 
desenvolvido. 



(  ) Promoveu a formação em linguagens, técnicas e práticas artísticas e 
culturais. 
( X ) Ofereceu programações artísticas e culturais para a comunidade do 
entorno. 
(  ) Atuou na preservação, na proteção e na salvaguarda de bens e 
manifestações culturais. 
  

4. PÚBLICO ALCANÇADO 

O projeto “Vivendo a Retomada” impactou um número expressivo de pessoas, 
tanto presencialmente – por meio da exibição pública como contrapartida social – 
quanto digitalmente, através da ampla divulgação nas plataformas online. 

 

1. Exibição Pública (Contrapartida Social) 

Data: 03 de outubro de 2025​
Horário: 21h​
Local: Colégio Estadual Valdivino Parolin Acordes – R. Curitiba, 654 - Bairro 
Estados, Fazenda Rio Grande/PR – CEP 83830-566 

A exibição foi realizada como parte da contrapartida social do projeto, em uma 
atividade promovida no Colégio Estadual Valdivino Parolin Acordes, envolvendo 
a comunidade local. O evento foi aberto ao público e contou com a presença de 
pessoas de diferentes faixas etárias. 

●​ Estimativa de público presente: Aproximadamente 70 pessoas.​
 

●​ Mecanismo de medição: Lista de presença informal, com apoio da 
equipe organizadora, além de registros fotográficos e em vídeo. A 
participação foi espontânea e bastante positiva.​
 

2. Público Alcançado Digitalmente 

Plataformas utilizadas: YouTube, Facebook e Instagram​
 Período de análise: Outubro de 2025 a início de novembro de 2025 

●​ YouTube:​
 

○​ Mais de 343 mil visualizações nos primeiros dias após o 
lançamento​
 

○​ Mais de 610 mil impressões​
 



●​ Facebook/Instagram:​
 

○​ As campanhas impulsionadas atingiram cerca de 2.057 contas 
únicas, gerando curtidas, comentários, compartilhamentos e outras 
reações positivas​
 

●​ Mecanismos de medição:​
 

○​ Ferramentas de análise nativas das plataformas (YouTube Studio, 
Meta Business Suite)​
 

○​ Monitoramento manual pela equipe de divulgação​
 

3. Justificativa sobre Oscilação de Público 

Não foram identificadas oscilações preocupantes ou registros de baixa adesão. A 
exibição pública contou com uma boa participação da comunidade, considerando 
o formato dentro de uma escola e dia de semana e o horário da apresentação. 

No ambiente digital, o alcance foi compatível com o investimento realizado em 
mídia impulsionada. Por se tratar de um documentário com temática reflexiva e 
duração de 20 minutos, a audiência foi mais segmentada e qualificada, o que é 
avaliado como um resultado positivo pela equipe do projeto. 

 

Estimativa Total de Público Alcançado 

●​ Presencial (contrapartida social): Aproximadamente 70 pessoas​
 

●​ Digital (visualizações e interações): Aproximadamente 343.000 pessoas​
 

Total estimado: 345.127 mil visualizações/impressões, considerando pessoas 
impactadas direta e indiretamente. 

 
5. EQUIPE DO PROJETO 
5.1 Quantas pessoas fizeram parte da equipe do projeto? 
5. 
  
5.2 Houve mudanças na equipe ao longo da execução do projeto?  
(  ) Sim        ( X ) Não 



Informe se entraram ou saíram pessoas na equipe durante a execução do 
projeto. 
  
5.3 Informe os profissionais  e suas funções na execução do projeto: 

Nome do 
profissional/empresa Função no projeto CPF/CNPJ 

 Andreia  
 Gabriely de Lima 
‘Dona Andreia’ 

Produtor Executivo CNPJ 
53.486.067/0001-44  

 Andreia  
 Gabriely de Lima 
‘Dona Andreia’ 

Roteirista  
CNPJ 

53.486.067/0001-44  
 Sonia Andrade Barboza 

de Oliveira 
‘GS Som e Luz’ 

Serviço de Gravação 
câmera 

CNPJ 
18.860.677/0001-65 ​

 

 Sonia Andrade Barboza 
de Oliveira 

‘GS Som e Luz’ 

Serviço de Locação 
drone 

 

CNPJ 
18.860.677/0001-65 ​

 

Ewerton Andrade de 
Oliveira 

‘Rapper Paladino’ 

Serviço de Edição CNPJ 
48.939.083/0001-05 

Ewerton Andrade de 
Oliveira 

‘Rapper Paladino’ 

Serviço de assistencia 
sonora. 

CNPJ 
48.939.083/0001-05 

Moreira Libras Traduções 
 Intérprete de Libras  CNPJ 49.513.786/0001-30 

Moreira Libras Traduções 
 Substituto  CNPJ 49.513.786/0001-30 

Cristoffer Luiz Amaral 
Correa 

“FORTGRAF” 
Grafica 

CNPJ 
53.847.749/0001-35 

 
Google Brasil Internet 

LTDA Impulsionamento CNPJ 06.990.590/0001-23 

Facebook Serviços Online 
Do Brasil LTDA. Impulsionamento CNPJ 13.347.016/0001-17 

  

6. LOCAIS DE REALIZAÇÃO 
  
6.1 De que modo o público acessou a ação ou o produto cultural do 
projeto? 



(  )1. Presencial. 
( X ) 2. Virtual. 
(  ) 3. Híbrido (presencial e virtual). 
  
Caso você tenha marcado os itens 2 ou 3 (virtual e híbrido): 
  
6.2 Quais plataformas virtuais foram usadas?  
Você pode marcar mais de uma opção. 
( X )Youtube 
(  )Instagram 
(  )Facebook 
(  )TikTok 
(  )Google Meet, Zoom etc. 
(  )Outros: _____________________________________________ 
  
6.3 Informe aqui os links dessas plataformas:  
 
 Caso você tenha marcado os itens 1 e 3 (Presencial e Híbrido): 
  
6.4 De que forma aconteceram as ações e atividades presenciais do 
projeto? 
(  )1. Fixas, sempre no mesmo local. 
(  )2. Itinerantes, em diferentes locais. 
(  )3. Principalmente em um local base, mas com ações também em outros 
locais. 
  
No item 6.4 caso você tenha marcado o item 1 (Fixas): 
  
6.5 Em que locais o projeto aconteceu?  
Site Youtube 
  
6.7 Em que área do município o projeto foi realizado?  
Você pode marcar mais de uma opção. 
( X )Zona urbana central. 



(  X  )Zona urbana periférica. 
(  )Zona rural. 
(  )Área de vulnerabilidade social. 
(  )Unidades habitacionais. 
(  )Outros: ___________________________________________________ 
  
6.8 Onde o projeto foi realizado?  
Você pode marcar mais de uma opção. 
( X )Equipamento cultural público municipal. 
( X )Equipamento cultural público estadual. 
( X )Espaço cultural independente. 
( X )Escola. 
( X )Praça. 
( X )Rua. 
( X )Parque. 
(  )Outros 
 

●​ Parque Verde do Eco Monumento – gravações diurnas realizadas em 
áreas verdes e naturais.​
 

●​ Região central da cidade – filmagens feitas inclusive à noite, 
destacando a iluminação urbana.​
 

●​ Jockey e outras áreas da cidade – utilizados como cenários de 
transição entre blocos de entrevista.​
 

●​ Teatro Municipal de Fazenda Rio Grande – locação para gravações 
externas.​
 

●​ Colégio Estadual Valdivino Parolin Acordes – local da exibição 
pública da contrapartida social.​
 

●​ Estúdio chroma key na sede da APAC (Associação Paranaense de 
Arte e Cultura) – utilizado para gravação das entrevistas com fundo 
verde, permitindo melhor composição visual e acessibilidade. 

 
  



 7. DIVULGAÇÃO DO PROJETO 

A campanha de divulgação do projeto foi realizada nas redes sociais, incluindo 
Instagram, Facebook e YouTube, com uso de impulsionamento pago, o que 
resultou em excelente engajamento com o público-alvo. 

Além disso, foram distribuídos 5.000 panfletos e 100 cartazes em pontos 
estratégicos da cidade, ampliando o alcance da divulgação e incentivando a 
participação da comunidade local. 

  

8. CONTRAPARTIDA 

A contrapartida foi executada por meio de uma exibição especial do 
documentário realizada no dia 03 de outubro de 2025, às 21h, no Colégio 
Estadual Valdivino Parolin Acordes, localizado na Rua Curitiba, 654, Bairro 
Estados, Fazenda Rio Grande - PR. 

A sessão aconteceu em uma sala ampla do colégio, contando com 
aproximadamente 70 participantes da comunidade local. A exibição foi realizada 
com estrutura profissional de imagem e som, em parceria com a Associação 
Paranaense de Arte e Cultura (APAC), garantindo acessibilidade com a inclusão 
de intérprete de Libras no vídeo. 

  
9. TÓPICOS ADICIONAIS 

Cessão de Uso para Divulgação Cultural 

Como forma de incentivar e fortalecer o trabalho cultural desenvolvido pelo 
artista Rapper Paladino, comunicamos que a produção audiovisual resultante do 
projeto "Vivendo a Retomada" foi gentilmente cedida para publicação em seu 
canal oficial, com fins não comerciais e estritamente culturais. 

A iniciativa visa ampliar o alcance do conteúdo produzido, valorizando os temas 
abordados e promovendo o acesso gratuito ao material por meio de plataformas 
digitais. Destacamos que o artista também será responsável pela assessoria e 
impulsionamento da divulgação nas redes sociais, contribuindo com a 
estratégia de comunicação e visibilidade do projeto junto ao público. 

Ressaltamos que essa cessão não envolve repasse financeiro e está em 
conformidade com os objetivos de democratização do acesso à cultura e 
fortalecimento de agentes culturais locais. 

 

 



10. ANEXOS  
 
A logomarca do projeto foi desenvolvida com o objetivo de representar 
visualmente a proposta artística e conceitual do videoclipe Retomada. Ela traz 
uma personalização única, construída a partir de fotos dos entrevistados e de 
um letreiro diferenciado, manuscrito — Vivendo-a —, que reforça a ideia de 
autenticidade e novidade do conteúdo. 
 
As cores predominantes são uma cruz na cor vinho e letras brancas, 
transmitindo equilíbrio entre força e pureza. A palavra “Retomada” foi escrita 
em letras góticas, conferindo imponência e solidez à identidade visual, 
enquanto o termo “Vivendo-a”, em fonte ticana, acrescenta leveza e 
humanidade, reforçando o caráter artístico e reflexivo da proposta. 
 
Além disso, a divulgação apresenta um aspecto escurecido, pensado para 
ressaltar e reforçar a seriedade do conteúdo, em sintonia com o tom reflexivo e 
a profundidade temática que o projeto pretende transmitir. 
 
Todo o material do projeto foi produzido respeitando e mantendo a coerência 
com essa identidade visual, fortalecendo a unidade estética e conceitual da 
obra. 

 
 



 
Exemplo capa do vídeo do yotube. 

Incluo abaixo todos os termos de uso de imagem devidamente assinados por 
todos os participantes. 
 









 
 
 



 
 



Ofício de pós evento de contrapartida. 

 

 



Registros fotográficos do projeto sendo realizado na sede provisória da APAC, 
incluindo imagens das gravações com drone que foi feito em diferentes pontos da 
cidade de Fazenda Rio Grande. 

 

 









 



 

Link da publicação no Facebook sobre os bastidores das gravações do projeto: 

https://www.facebook.com/share/p/176zyihaTt/?mibextid=wwXIfr 

Link da publicação no Facebook sobre os bastidores das gravações do projeto: 

https://www.instagram.com/p/DOUTtEsAU9d/?igsh=ejl4enVzMzk2OXEz 

 

Fotos da Contrapartida  

 

https://www.facebook.com/share/p/176zyihaTt/?mibextid=wwXIfr
https://www.instagram.com/p/DOUTtEsAU9d/?igsh=ejl4enVzMzk2OXEz


 















 

 

Links de Divulgação – Contrapartida Social 

Instagram​
 Postagem com fotos da contrapartida:​



 
https://www.instagram.com/p/DPX72TtjTdB/?igsh=MTBwNHBmeHY1NmRkO
Q== 

Postagem com vídeos da contrapartida (Reel):​
 
https://www.instagram.com/reel/DPX1HKMDfrR/?igsh=MWF6OThzd2F2ZDJk
aQ== 

 

Facebook​
 Postagem com fotos da contrapartida:​
 https://www.facebook.com/share/p/1BAN8s1vM6/?mibextid=wwXIfr 

Postagem com vídeos da contrapartida:​
 https://www.facebook.com/share/r/1Cx4scKiBA/?mibextid=wwXIfr 

 

 Teaser de Divulgação 

Foi produzido um vídeo teaser com o objetivo de divulgar o projeto, convidando 
o público a assistir ao documentário completo no canal. O teaser foi elaborado de 
acordo com a identidade visual do projeto, garantindo consistência e 
reconhecimento. Além disso, o vídeo pode ser reutilizado em status e stories nas 
redes sociais, ampliando o alcance da divulgação. 

 

 

Você pode conferir as postagens com o teaser nos seguintes links: 

●​ Instagram: 
https://www.instagram.com/reel/DPb2GpRkbGF/?igsh=MXJsamVqZ
HQxMWVrcg==​
 

https://www.instagram.com/p/DPX72TtjTdB/?igsh=MTBwNHBmeHY1NmRkOQ==
https://www.instagram.com/p/DPX72TtjTdB/?igsh=MTBwNHBmeHY1NmRkOQ==
https://www.instagram.com/p/DPX72TtjTdB/?igsh=MTBwNHBmeHY1NmRkOQ==
https://www.instagram.com/reel/DPX1HKMDfrR/?igsh=MWF6OThzd2F2ZDJkaQ==
https://www.instagram.com/reel/DPX1HKMDfrR/?igsh=MWF6OThzd2F2ZDJkaQ==
https://www.instagram.com/reel/DPX1HKMDfrR/?igsh=MWF6OThzd2F2ZDJkaQ==
https://www.facebook.com/share/p/1BAN8s1vM6/?mibextid=wwXIfr
https://www.facebook.com/share/r/1Cx4scKiBA/?mibextid=wwXIfr
https://www.instagram.com/reel/DPb2GpRkbGF/?igsh=MXJsamVqZHQxMWVrcg==
https://www.instagram.com/reel/DPb2GpRkbGF/?igsh=MXJsamVqZHQxMWVrcg==
https://www.instagram.com/reel/DPb2GpRkbGF/?igsh=MXJsamVqZHQxMWVrcg==


●​ Facebook: 
https://www.facebook.com/share/r/1D9hDv8Vg9/?mibextid=wwXIfr 

 
Material de divulgação do Projeto. 
(Fotos e alguns registros) 
Cartazes/Folhetos 

https://www.facebook.com/share/r/1D9hDv8Vg9/?mibextid=wwXIfr
https://www.facebook.com/share/r/1D9hDv8Vg9/?mibextid=wwXIfr


 
 





 



 

 

Resultados Impulsionamento Facebook 
 

Abaixo, seguem três capturas de tela que demonstram as métricas de 
desempenho do impulsionamento realizado nas redes sociais, evidenciando o 
alcance e o engajamento obtidos com a divulgação do projeto. 
 

 



 

 

 

 

 

Resultados Impulsionamento Youtube 

 

 

 



 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 
11. Execução Financeira 
 

Profissional/Material/ 
Serviço 

Função/Finalidade Valor pago 

 Andreia  
 Gabriely de Lima 
‘Dona Andreia’ 

CNPJ 
53.486.067/0001-44 

Produtor Executivo 

 
 

R$ 2.000,00 

Moreira Libras 
Traduções  

CNPJ 
49.513.786/0001-30 

 

Intérprete de 
Libras/Substituto 

 
R$ 900,00  

 Andreia  
 Gabriely de Lima 
‘Dona Andreia’ 

CNPJ 
53.486.067/0001-44 

Roteiro 

 
 

R$3.000,00 

Ewerton Andrade de 
Oliveira ‘Rapper 

Paladino’  
CNPJ 

48.939.083/0001-05 
 

 

Edição  
R$3.600,00 

Ewerton Andrade de 
Oliveira ‘Rapper 

Paladino’ 
 CNPJ 

48.939.083/0001-05 

Assistente de Som 

 
R$1.000,00 

Cristoffer Luiz Amaral 
Correa 

“FORTGRAF”  
CNPJ 

53.847.749/0001-35 

Grafica 
 

 
  

R$1.455,30 



Cartaz Couche 150g sem 
verniz 31/44cm -100 

unidades 

Panfleto Couchê 90g 
15x21cm 4x0 - 5000 

unidades  
 Sonia Andrade Barboza 

de Oliveira 
‘GS Som e Luz’ 

CNPJ 
18.860.677/0001-65 

Serviço de Gravação 
câmera 

 

​
R$3.000,00 

 Sonia Andrade Barboza 
de Oliveira 

‘GS Som e Luz’ 
CNPJ 

18.860.677/0001-65 

Serviço de Gravação de 
drone 

 

​
R$2.000,00 

Google Brasil Internet 
LTDA 
CNPJ 

06.990.590/0001-23 

Impulsionamento R$ 2.000,00 

Facebook Serviços 
Online Do Brasil 

LTDA. 
CNPJ 

13.347.016/0001-17 

Impulsionamento R$ 160,63 

AUTO POSTO 
MUFFATO LTDA 

CNPJ 
13.616.378/0008-32 

Combustível R$ 211,34 

AUTO POSTO 
MUFFATO LTDA 

CNPJ 
13.616.378/0008-32 

Combustível R$170,00  

AUTO POSTO 
MUFFATO LTDA 

CNPJ 
13.616.378/0008-32 

Combustível 238,71 

AUTO POSTO KFS 
LTDA 
CNPJ 

17.791.574/0001-28 

Combustível R$ 238,62 

Impostos e taxas 
 

Tarifa de TED – 
17/02/2025 – R$ 12,70 

 



Banco do Brasil - 
Agência 4314-1 Conta 

52347-x 

 
Tarifa de TED – 

17/02/2025 – R$ 12,70 

 

 

R$ 25,40 

 Total R$ 20.000,00 

Observações sobre Execução Orçamentária e Ajustes Realizados 

Durante a execução do projeto, a maior parte dos valores previstos no orçamento 
foi mantida conforme a planilha aprovada. A seguir, destacamos as pequenas 
adequações realizadas, todas dentro do limite de até 20% de remanejamento 
permitido pelo Edital 01/2024 do Fundo Municipal de Cultura de Fazenda 
Rio Grande. 

●​ Gráfica​
 O valor previsto para a gráfica foi mantido integralmente. A única 
diferença foi na forma de pagamento, feita em parcela única, com 
emissão de nota fiscal no valor total, conforme comprovante anexo.​
 

●​ Impostos e Taxas Bancárias​
 Foi previsto o valor de R$ 149,10, porém apenas duas tarifas de TED 
foram utilizadas (R$ 12,70 cada), totalizando R$ 25,40, o que gerou uma 
economia de R$ 123,70.​
 

●​ Combustível​
 Previsto inicialmente em R$ 500,00, o gasto com combustível totalizou 
R$ 858,67, devido a deslocamentos adicionais para gravações e atividades 
presenciais. Essa diferença corresponde a R$ 358,67, ou seja, um aumento 
de 71,73% nesse item.​
 

●​ Serviço de Tradução em Libras​
 Orçado em R$ 1.095,60, o valor pago foi de R$ 900,00, após negociação 
com a prestadora, gerando uma economia de R$ 195,60 (redução de 
17,85%).​
 

●​ Impulsionamento no Facebook​
 Previsto em R$ 200,00, o valor investido foi de R$ 160,63, representando 
uma economia de R$ 39,37 (redução de 19,68%) 

 



Resumo Geral das Alterações​
 As adequações realizadas totalizaram uma variação de R$ 717,34 em relação ao 
orçamento aprovado de R$ 20.000,00, o que representa apenas 3,59% do valor 
total do projeto. Portanto, todas as alterações ficaram amplamente dentro do 
limite de 20% previsto pelo edital, sendo devidamente justificadas, 
documentadas e executadas de forma responsável. 

. 
 
 

Abaixo, seguem as Notas Fiscais correspondentes, conforme mencionado na 
tabela anterior. 



 





 



 



 
 
 
 
 



 



 



 

A notas fiscais do Google e Facebook referente aos impulsionamentos somente é 
emitida no quinto dia útil do mês seguinte à realização da campanha. Como o 
impulsionamento do Facebook foi este mes e do Youtube foi encerrado no dia 08 
de outubro, a emissão da nota fiscal está prevista para o dia 05 de novembro de 
2025. 



Caso haja necessidade, esse documento poderá ser enviado posteriormente. No 
entanto, este relatório já apresenta documentos comprobatórios do uso do 
recurso, como: 

●​ Extrato bancário, demonstrando o envio do valor à conta do Google;​
 

●​ Capturas de tela da conta de anúncios (Google Ads), com valores 
detalhados; (confome páginas 41 e 42 desta prestação de contas)​
 

●​ Relatórios de desempenho e mensuração de resultados, com os valores 
investidos claramente informados.​
 

Esses registros garantem a transparência e respaldam o uso adequado dos 
recursos, mesmo antes da emissão da nota fiscal oficial. 

Abaixo, segue o print e o link da plataforma do Facebook que destacam duas 
informações importantes: 

1.​ A emissão da nota fiscal ocorre no mês seguinte à realização das 
campanhas;​
 

2.​ A diferença entre os valores investidos e os valores constantes na nota 
fiscal é explicada diretamente pela própria plataforma, considerando 
fatores como tributos, ajustes de cobrança e prazos de fechamento. 

 

 

 

 



https://pt-br.facebook.com/business/help/670014399736449?id=1600227313427
07 

 

 
 

https://pt-br.facebook.com/business/help/670014399736449?id=160022731342707
https://pt-br.facebook.com/business/help/670014399736449?id=160022731342707


 



 



 
 
 
 
 



 
 
 
 
 
 
 
 

 



Termo de Abertura da Conta do Projeto 

Declaro, para os devidos fins, que foi aberta uma conta bancária específica e 
exclusiva para a execução financeira do projeto “Vivendo a Retomada”, 
conforme as exigências previstas no edital e no plano de trabalho aprovado.







 

  
 
Extrato Completo da Conta do Projeto 



Segue, abaixo, o extrato bancário completo da conta vinculada ao projeto, 
contendo todos os lançamentos financeiros realizados durante a execução.  

Fevereiro 

 
Março 



 
 
Abril 

 
Maio 

 
Junho 



 
Julho 
 

 
Agosto 

 
Setembro 



 
Outubro 

 

Termo de Encerramento da Conta do Projeto 

Declaro, para os devidos fins, que a conta bancária vinculada ao projeto 
“Vivendo a Retomada”, utilizada exclusivamente para movimentações 
financeiras relativas à execução do referido projeto, encontra-se devidamente 
encerrada. 









 

 

 

 



Comprovantes de Pagamento 

Todos os valores listados nesta prestação de contas referem-se a pagamentos 
individuais realizados diretamente aos prestadores de serviço, fornecedores 
ou colaboradores envolvidos no projeto. 

Cada transação foi efetuada via conta bancária vinculada ao proponente e pode 
ser integralmente confirmada por meio do extrato bancário, que se encontra 
disponível para análise 

















 

 

Com base nas informações verdadeiras fornecidas, encerro assinando abaixo 
o Relatório de Execução de objeto e financeira. 

Fazenda Rio Grande, 09 de Outubro de 2025. 

 

 

__________________________ 
Andreia Gabriely de Lima CPF 097.260.999-78   

Agente Cultural - Proponente 



 

ANEXO VII 

RELATÓRIO DE EXECUÇÃO DO OBJETO 

(PRESTAÇÃO DE CONTAS) 

  
1.​ DADOS DO PROJETO 

 
Nome do projeto: Faz Música 
Nome do proponente: Thiago Pelinski 
Nº do contrato: nº 008/2024 
Vigência do projeto: De 26/11/2024 a 26/09/2025 
Valor repassado para o projeto: R$ 50.000,00 (cinquenta mil) 
Data de entrega deste relatório: 27/08/2025 
  
2. RESULTADOS DO PROJETO 
2.1. Resumo: 
(Descreva de forma resumida como foi a execução do projeto, destacando 
principais resultados e benefícios gerados e outras informações 
pertinentes.) 
 
O projeto FazMúsica ofereceu oito cursos gratuitos de música para 
moradores de Fazenda Rio Grande, no período de 14/03/2025 a 15/08/2025. 
As aulas foram realizadas semanalmente em turmas organizadas pela Entre 
Tons Escola de Música, parceira do projeto, e conduzidas pelos professores 
Thiago Pelinski e João Paulo Fiamoncini Barabach. Foram ofertadas 120 
vagas, com distribuição de apostilas específicas por curso e entrega de 
certificados ao final. Os cursos contemplaram formação básica e técnica 
para crianças, adolescentes e adultos, abrangendo instrumentos como piano, 
acordeon e bateria, além de disciplinas teóricas como produção musical, 
harmonia e percepção musical. A adesão da comunidade foi expressiva, 
com alta demanda e participação efetiva nas aulas. Devido à limitação de 
vagas, parte das inscrições não pôde ser homologada. Como contrapartida, 
no dia da entrega dos certificados, foram doados materiais didáticos aos 
alunos e realizado um Pocket Show aberto ao público, com arrecadação 
voluntária de alimentos destinados à comunidade da Vila Sidon. O projeto 



viabilizou o acesso gratuito à educação musical no município, promovendo 
inclusão cultural e qualificação artística.  
 
2.2. As ações planejadas para o projeto foram realizadas?  
(  ) Sim, todas as ações foram feitas conforme o planejado. 
(X) Sim, todas as ações foram feitas, mas com adaptações e/ou alterações. 
(  ) Uma parte das ações planejadas não foi feita. 
(  ) As ações não foram feitas conforme o planejado. 
  
2.3. Ações desenvolvidas 
(Descreva as ações desenvolvidas, com informações detalhando ações, 
datas, locais, horários, etc. Fale também sobre a eventuais alterações nas 
atividades previstas no projeto, bem como os possíveis impactos nas metas 
acordadas.) 

As ações do projeto FazMúsica foram executadas entre os dias 14/03/2025 e 
15/08/2025, conforme previsto, nas dependências do Teatro Municipal de 
Fazenda Rio Grande. As aulas ocorreram semanalmente, com duração de 1 
hora e 30 minutos por encontro, totalizando uma carga horária de 24 horas por 
curso, conforme planejado. Os cursos foram divididos em turmas conforme a 
faixa etária dos inscritos e disponibilidade de horários de ambos espaço e 
professores. As aulas foram distribuídas entre os turnos da manhã e tarde, 
todas as sextas-feiras. 

Os cursos foram oferecidos nos seguintes horários, períodos e vagas:  

●​ Bateria Kids, 8h30, matutino, 10 vagas, Prof. Thiago Pelinski; 
●​ Bateria 1, 15h00, vespertino, 10 vagas, Prof. Thiago Pelinski; 
●​ Piano Kids, 10h00, matutino, 10 vagas, Prof. Thiago Pelinski; 
●​ Piano 1, 13h30, vespertino, 10 vagas, Prof. Thiago Pelinski; 
●​ Acordeon 1,  8h30 e 15h00, matutino e vespertino, 20 vagas, Prof. João 

Paulo Fiamoncini Barabach (2 turmas de 10 vagas cada); 
●​ Harmonia 1, 13h30, vespertino, 20 vagas, Prof. João Paulo Fiamoncini 

Barabach; 
●​ Percepção e Estruturação Musical 1, 16h30, vespertino, 20 vagas, Prof. 

João Paulo Fiamoncini Barabach; 
●​ Editoração e Tecnologia Musical, 10h00, matutino, 20 vagas, Prof. João 

Paulo Fiamoncini Barabach; 



Todos os cursos foram acompanhados por apostilas didáticas específicas, 
entregues gratuitamente aos participantes, além do suporte técnico e 
pedagógico necessário. As aulas foram ministradas pelos professores Thiago 
Pelinski e João Paulo Fiamoncini Barabach, com apoio da equipe técnica da 
Entre Tons. 

Durante a execução, a principal alteração foi o ajuste no período de início das 
atividades, que foi postergado para meados de março (14/03) por questões 
logísticas relacionadas à organização das turmas e adequação de 
disponibilidade de agenda dos espaços físicos. Essa alteração não 
comprometeu a carga horária dos cursos, pois houve readequação no 
calendário interno, mantendo o cronograma de conclusão até 15/08/2025 
(conforme Anexo 1 - Calendário). As metas de entrega de certificados e 
apostilas foram concluídas conforme demanda de alunos que iniciaram e 
concluíram o curso. 

Como parte da contrapartida, no dia 15/08/2025, foi realizado um Pocket 
Show no Teatro Municipal de Fazenda Rio Grande, com apresentações dos 
professores e convidados, além da arrecadação voluntária de alimentos não 
perecíveis destinados à comunidade da Vila Sidon. Também foram doados aos 
alunos itens didáticos utilizados durante as aulas, como pads de estudo, 
baquetas e escaletas. 

Embora as metas previstas tenham sido cumpridas, houve impactos pontuais 
na retenção dos alunos devido à necessidade de remarcação de aulas. As 
atividades foram realizadas no Teatro Municipal de Fazenda Rio Grande, 
porém, por se tratar de um espaço público com múltiplas finalidades, houve 
ocasiões em que o local precisou ser utilizado para outros eventos. Isso exigiu 
o reagendamento de algumas aulas, o que acabou afetando a frequência de 
parte dos participantes e, consequentemente, a permanência de alguns alunos 
até o final do curso. Apesar disso, a carga horária foi mantida e os conteúdos 
programados foram integralmente ministrados. 

  
3. PRODUTOS GERADOS 
3.1. A execução do projeto gerou algum produto? 
(Exemplos: vídeos, produção musical, produção gráfica etc.) 
(X) Sim 
(  ) Não 
3.1.1. Quais produtos culturais foram gerados?  
(Você pode marcar mais de uma opção. Informe também as quantidades.) 
(  ) Publicação 



(  ) Livro 
(  ) Catálogo 
(  ) Live (transmissão on-line) 
(  ) Vídeo 
(  ) Documentário 
(  ) Filme 
(  ) Relatório de pesquisa 
(  ) Produção musical 
(  ) Jogo 
(  ) Artesanato 
(  ) Obras 
(  ) Espetáculo 
(x) Show musical 
(  ) Site 
(  ) Música 
(  ) Outros: ____________________________________________ 
    
3.2. Quais foram os resultados gerados pelo projeto? 
(Detalhe os resultados gerados por cada atividade prevista no Projeto.) 

O projeto FazMúsica gerou resultados significativos em todas as atividades 
previstas. Os cursos práticos de instrumento (Bateria Kids, Bateria 1, Piano 
Kids, Piano 1 e Acordeon 1) possibilitaram que crianças, adolescentes e 
adultos tivessem seu primeiro contato estruturado com a prática musical, 
desenvolvendo habilidades técnicas, leitura de partituras e execução básica 
dos instrumentos. Esses cursos também incentivaram a continuidade do estudo 
musical entre os participantes, reforçada pela entrega gratuita de apostilas e 
pela doação de materiais utilizados durante as aulas, como pads de estudo, 
baquetas e escaletas. 

Os cursos teóricos e técnicos (Harmonia 1, Percepção e Estruturação Musical 
1 e Editoração e Tecnologia Musical) ofereceram aprofundamento para alunos 
com conhecimento prévio, promovendo o domínio de conceitos como 
construção de acordes, progressões harmônicas, leitura avançada de partituras 
e uso de softwares para editoração musical. Esses conteúdos ampliaram a 
qualificação técnica dos participantes, promovendo maior autonomia para 
composição, arranjo e produção musical. 



Foram entregues apostilas específicas, garantindo material de apoio durante 
todo o processo formativo. Os alunos que concluíram os cursos com 
participação adequada receberam certificados, validando oficialmente os 
conhecimentos adquiridos. Ao final do projeto, no dia 15/08/2025, foi 
realizado um Pocket Show no Teatro Municipal de Fazenda Rio Grande como 
parte da contrapartida cultural. O evento contou com apresentações dos 
professores e convidados, sendo aberto ao público e acompanhado por uma 
campanha de arrecadação voluntária de alimentos não perecíveis destinados à 
comunidade da Vila Sidon. Essas ações ampliaram o impacto do projeto para 
além dos alunos diretamente atendidos, fortalecendo os vínculos culturais e 
sociais no município. 

 
  
3.2.1 Pensando nos resultados finais gerados pelo projeto, você 
considera que ele …  
(Você pode marcar mais de uma opção). 
( x ) Desenvolveu processos de criação, de investigação ou de pesquisa. 
( x ) Desenvolveu estudos, pesquisas e análises sobre o contexto de atuação. 
( x ) Colaborou para manter as atividades culturais do coletivo. 
( x ) Fortaleceu a identidade cultural do coletivo. 
( x ) Promoveu as práticas culturais do coletivo no espaço em que foi 
desenvolvido. 
( x ) Promoveu a formação em linguagens, técnicas e práticas artísticas e 
culturais. 
(  ) Ofereceu programações artísticas e culturais para a comunidade do 
entorno. 
(  ) Atuou na preservação, na proteção e na salvaguarda de bens e 
manifestações culturais. 
  
4. PÚBLICO ALCANÇADO 
Informe a quantidade de pessoas beneficiadas pelo projeto, demonstre os 
mecanismos utilizados para mensuração, a exemplo de listas de presenças. 
Em caso de baixa frequência ou oscilação relevante informe as 
justificativas. 
As inscrições ocorreram por meio de dois formatos: formulário online e 
ficha manual preenchida presencialmente. A segunda modalidade foi 
utilizada para atender participantes com limitações de acesso à internet ou 



dificuldades em manusear recursos digitais, garantindo inclusão e equidade 
no processo de seleção 
O projeto teve 175 inscrições no total. Foram registradas 44 inscrições nos 
cursos voltados ao público infantil (Bateria Kids e Piano Kids), 112 nos 
cursos de instrumento (Piano, Bateria e Acordeon) e 19 nos cursos técnicos 
(Harmonia, Percepção e Estruturação Musical e Editoração e Tecnologia 
Musical). Com um total de 120 vagas disponibilizadas, o número de 
inscrições por vaga - NIV (número de inscrições dividido pelo número de 
vagas oferecidas) foi de aproximadamente 1,45, evidenciando uma procura 
superior à capacidade de atendimento do projeto (conforme Anexo 2 - 
Gráfico das Inscrições). No entanto, apenas uma parcela dessas inscrições 
foram homologadas, devido à quantidade de vagas por curso.  
Houve muita demanda nos cursos de instrumento e instrumento KIDS, nos 
quais o número de inscrições foi superior ao de vagas oferecidas. Os cursos 
técnicos, por sua vez, obtiveram resultados contrários com pouca adesão da 
comunidade.  
Podemos entender a relação entre número de inscrições, número de vagas 
oferecidas conforme o seguimento e NIV da seguinte forma:  

●​ Curso instrumento Kids; 20 vagas oferecidas, 44 inscrições, NIV: 2,2; 
●​ Curso instrumento; 40 vagas oferecidas, 112 inscrições, NIV: 2,8; 
●​ Curso técnico, 60 vagas, 19 inscrições, NIV: 0,32; 

 
Durante o curso houveram alterações no número de alunos cursando a 
disciplina (conforme Anexo 3 - Lista de Presenças). Houveram naturais 
desistências e mudanças no decorrer das atividades, uma parcela se deve à 
necessidade de remarcação de aulas em virtude da disponibilidade do espaço 
de realização das aulas. 
 
 
5. EQUIPE DO PROJETO 
5.1 Quantas pessoas fizeram parte da equipe do projeto? 
Digite um número exato (exemplo: 23). 
2. 
  
5.2 Houve mudanças na equipe ao longo da execução do projeto?  
(  ) Sim        ( x ) Não 
Informe se entraram ou saíram pessoas na equipe durante a execução do 
projeto. 



 
  
5.3 Informe os profissionais  e suas funções na execução do projeto: 
 

Nome do profissional/empresa Função no 
projeto CPF/CNPJ 

Thiago Pelinski 

Proponente/Ag
ente Cultural, 
Organizador do 
projeto e 
professor de 
música 

117.856.709-56 

João Paulo Fiamoncini Barabach 

Professor de 
música e 
Co-organizador 
do projeto 

114.070.069-32 

  

6. LOCAIS DE REALIZAÇÃO 
  
6.1 De que modo o público acessou a ação ou o produto cultural do 
projeto? 
( X )1. Presencial. 
(  ) 2. Virtual. 
(  ) 3. Híbrido (presencial e virtual). 
  
Caso você tenha marcado os itens 2 ou 3 (virtual e híbrido): 
  
6.2 Quais plataformas virtuais foram usadas?  
Você pode marcar mais de uma opção. 
(  )Youtube 
(  )Instagram 
(  )Facebook 
(  )TikTok 
(  )Google Meet, Zoom etc. 



(  )Outros: _____________________________________________ 
  
6.3 Informe aqui os links dessas plataformas:  
  
Caso você tenha marcado os itens 1 e 3 (Presencial e Híbrido): 
  
6.4 De que forma aconteceram as ações e atividades presenciais do 
projeto? 
( X )1. Fixas, sempre no mesmo local. 
(  )2. Itinerantes, em diferentes locais. 
(  )3. Principalmente em um local base, mas com ações também em outros 
locais. 
  
No item 6.4 caso você tenha marcado o item 1 (Fixas): 
  
6.5 Em que locais o projeto aconteceu?  
  
6.7 Em que área do município o projeto foi realizado?  
Você pode marcar mais de uma opção. 
( X )Zona urbana central. 
(  )Zona urbana periférica. 
(  )Zona rural. 
(  )Área de vulnerabilidade social. 
(  )Unidades habitacionais. 
(  )Outros: ___________________________________________________ 
  
6.8 Onde o projeto foi realizado?  
Você pode marcar mais de uma opção. 
( X )Equipamento cultural público municipal. 
(  )Equipamento cultural público estadual. 
(  )Espaço cultural independente. 
(  )Escola. 
(  )Praça. 



(  )Rua. 
(  )Parque. 
(  )Outros 
  
  
 
7. DIVULGAÇÃO DO PROJETO 
(Informe como o projeto foi divulgado. Ex.: Divulgado no Instagram) 
Divulgado por meio de redes sociais do projeto e da secretaria de cultura, 
assim como em aulas internas da Entre Tons Escola de Música e outros 
setores da Prefeitura Municipal de Fazenda Rio Grande, como a Melhor 
Idade. 
A divulgação do projeto também foi impulsionada nas Redes Sociais 
obtendo um resultado de 1.465 cliques para o link da página de inscrição. 
(conforme Anexo 4 - Impulsionamento nas redes sociais). 
  
8. CONTRAPARTIDA 
(Descreva como a contrapartida foi executada, quando foi executada e onde 
foi executada.) 
A contrapartida do projeto FazMúsica foi executada no dia 15/08/2025, no 
Teatro Municipal de Fazenda Rio Grande, como encerramento oficial das 
atividades. O evento consistiu na realização de um Pocket Show aberto ao 
público, com apresentações dos professores, e na entrega dos certificados 
aos alunos concluintes dos cursos. Durante a ocasião, foi promovida uma 
campanha de arrecadação voluntária de alimentos não perecíveis. Além 
disso, foram doados aos alunos materiais didáticos utilizados durante as 
aulas, como pads de estudo, baquetas e escaletas. A ação atendeu 
plenamente ao previsto no projeto, cumprindo o objetivo de ampliar o 
impacto social e cultural para além dos participantes diretos. 
Os alimentos arrecadados foram destinados à Capela Sagrado Coração 
situada na Vila Sidon em Fazenda Rio Grande. A instituição doará os 
alimentos à comunidade local. 
 
 
 
 
  



9. TÓPICOS ADICIONAIS 
(Inclua aqui informações relevantes que não foram abordadas nos tópicos 
anteriores, se houver.) 

Houve a necessidade de comprar um pedestal para piano a mais, uma vez 
que foi prevista a compra de dois pianos e apenas um pedestal. Os 
instrumentos foram usados ao mesmo tempo em sala de aula. 
Para a melhor performance dos músicos e a qualidade de execução, houve a 
necessidade de locação de equipamento de som, tais como caixas de som, 
pedestais, microfones, mesa de som, cabos em geral, etc. Esta necessidade 
tem como base o item 10.6 do edital.  
  
10. ANEXOS  
(Junte documentos que comprovem que você executou o projeto, tais como listas 
de presença, relatório fotográfico, vídeos, depoimentos, entre outros.) 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 
Anexo 1 - Calendário  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



Anexo 2 - Gráfico das inscrições  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



Anexo 3 - Lista de Presença 
 
 









 
 
 
 
 



Anexo 4 - Impulsionamento das Redes Sociais 







 
 
 
 
 



Anexo 5 - Entrega de Apostilas 
 

 
 

 
 
 
 
 
 
 



 
 
 

 



 
 
 
 

 
 



 
 
Aulas em geral 

 
 
 



 

 
 
 
 
 



 

 
 
 
 











 
 
 
 
 
 



Pocket Show 

 





 
 
 



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



Entrega de certificados 
 
 

 
 
 











 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



Doação dos instrumentos 
 

 
 
 















 
 
 
 
 

 



Doação de alimentos 

 



 
 
 
Mais fotos, vídeos e comprovações podem ser encontradas nos seguintes 
links: 
 
Doação de alimentos: 
https://drive.google.com/drive/folders/1TWb5uroREoFqwRvF8AGsyM
wUGjow2L2R?usp=sharing 
 
Entrega de apostilas:  
https://drive.google.com/drive/folders/1Uee3kQKRVYIoyfbuQ_GYWAe
jo5mdO2de?usp=drive_link 
 
Fotos dos alunos:  
https://drive.google.com/drive/folders/1BG3bR3WRgGVc8gt3Lz4Nu4J0
SeDujyZG?usp=drive_link 
 
 

https://drive.google.com/drive/folders/1TWb5uroREoFqwRvF8AGsyMwUGjow2L2R?usp=sharing
https://drive.google.com/drive/folders/1TWb5uroREoFqwRvF8AGsyMwUGjow2L2R?usp=sharing
https://drive.google.com/drive/folders/1Uee3kQKRVYIoyfbuQ_GYWAejo5mdO2de?usp=drive_link
https://drive.google.com/drive/folders/1Uee3kQKRVYIoyfbuQ_GYWAejo5mdO2de?usp=drive_link
https://drive.google.com/drive/folders/1BG3bR3WRgGVc8gt3Lz4Nu4J0SeDujyZG?usp=drive_link
https://drive.google.com/drive/folders/1BG3bR3WRgGVc8gt3Lz4Nu4J0SeDujyZG?usp=drive_link


 
Pocket show e entrega de certificados: 
Manhã: 
https://drive.google.com/drive/folders/1gPwRnquG0bK_14feoCgpHXO4
yUtlDNjl?usp=drive_link  
 
Tarde:  
https://drive.google.com/drive/folders/1RiyEPrN42rX0dub5YXx35Rp_3
I_dgtQE?usp=drive_link 
 
Perfil do Instagram do projeto:  
https://www.instagram.com/projetofazmusica/  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

https://drive.google.com/drive/folders/1gPwRnquG0bK_14feoCgpHXO4yUtlDNjl?usp=drive_link
https://drive.google.com/drive/folders/1gPwRnquG0bK_14feoCgpHXO4yUtlDNjl?usp=drive_link
https://drive.google.com/drive/folders/1RiyEPrN42rX0dub5YXx35Rp_3I_dgtQE?usp=drive_link
https://drive.google.com/drive/folders/1RiyEPrN42rX0dub5YXx35Rp_3I_dgtQE?usp=drive_link
https://www.instagram.com/projetofazmusica/


11. Execução Financeira 
(Inclua informações referentes a execução financeira do projeto conforme 
modelo abaixo) 
 

Profissional/Material/ 
Serviço 

Função/Finalidade Valor pago 

Certificados Confecção e impressão dos 
certificados dos alunos. 

R$ 433,80 

Acordeon quarta de voz Instrumento para ser usado 
pelo professor e alunos 
durante as aulas. Opta-se por 
esse modelo devido a 
versatilidade que este 
proporciona. 
 

R$ 19.970,00 

Escaleta Escaletas para o estudo da 
mão direita no acordeon. 
Foram doadas aos alunos no 
final do curso.  

R$ 2.656,08 

Pedestal piano Pedestal para sustentar o 
piano digital durante as aulas. 
Deve ser em X duplo para 
suportar o peso do 
instrumento  

R$ 454,48 

Piano digital 88 teclas com 
alto falante embutido 

Piano digital para uso do 
professor e prática dos alunos 
durante as aulas.  

R$ 6.499,80 

Pad Estudo Bateria Praticável 
+ Par Baquetas 

Pad de estudos para as aulas 
de bateria. Conta com o kit 
de pad mais um par de 
baquetas 

R$ 1.087,02 

Bateria Corpo da bateria para as 
aulas de instrumento, isto é, 
sem acessórios adicionais 
como baquetas e pratos. Para 
uso do professor e alunos nas 
aulas. 

R$ 3.650,00 

Prato de Condução para 
bateria 20 polegadas 

Prato de condução da bateria 
para ser utilizado nas aulas.  R$ 1.219,70 

Prato Crash para bateria Prato de bateria crash 18 
polegadas para uso nas aulas. R$ 767,90 

Chimbal Prato do tipo chimbal para 
ser utilizado durante as aulas 
de bateria. Par. 

R$ 760,00 

Prato splash 12 polegadas Prato 12 polegadas para ser 
utilizado durante as aulas do 
instrumento 

R$ 299,00 



Prato de ataque 16 Polegadas Prato de ataque 16 polegadas 
para uso nas aulas de bateria R$ 502,44 

Apostila Apostilas para serem dadas 
aos estudantes para estudo R$9.382,70 

Anúncio Anúncios online via redes 
sociais, entre outros. R$ 300,00 

Taxas e impostos Orçamento reserva para taxas 
e impostos R$ 185,14 

Locação Locação de equipamento de 
som para a apresentação 
musical de contrapartida 
(Pocket Show) 

R$ 1.831,94 

 
  
 
 
 

 
__________________________________ 

Thiago Pelinski 
Assinatura do Proponente 
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