llustrissimo Senhor Presidente da Comissdo Permanente de Licitacdo da
Concorréncia Publica n® 004/2022 da Prefeitura do Municipio de Fazenda Rio

Grande no Paranéa.

Edital de Concorréncia Publica 004/2022
Processo Administrativo 108/2022

TRADE COMUNICAGAO E MARKETING EIRELI, sociedade empreséaria inscrita no
CNPJ/MF sob o n°® 81.078.289/0001-63, com sede na Rua dos Funcionarios, 26,
Cabral, Curitiba, PR, vem, respeitosamente, a presenca de Vossa Senhoria,
apresentar suas CONTRARRAZOES AO RECURSO interposto pela proponente SKOPOS
COMUNICAGAO E MARKETING LTDA pelas razdes de fato e de direito adiante aduzidas.

Do RECURSO/IMPUGNACAO INTERPOSTA

Apbs a realizacao da sessado de divulgacdo das notas das propostas técnicas,
a proponente SkopPos COMUNICACAO, apresentou impugnacdo ao julgamento da

subcomissao.

Conforme restard& demonstrado, a medida interposta pela SkopPos

COMUNICACAO, ndo apresenta elementos faticos ou juridicos para o seu provimento.

1. Que o avaliador Adalto Cassins fez justificativas semelhantes e sem
critérios nos itens | e Il do Raciocinio Basico e justificativa inadequada

no subitem Il

Percebe se mero inconformismo da recorrente em relagcdo as notas recebidas,

vejamos:



A falta de acdes da prefeitura, estdo ligadas diretamente tanto no item | como
no item Il do Raciocinio Basico. As caracteristicas da administracdo e das suas
atividades bem como a natureza, a extensdo e a qualidade das relagbes da
prefeitura com os seus publicos séo traduzidas pelas a¢fes da prefeitura em relagédo
a sua populacéo. Querer separar uma situacao da outra ndo tem légica, um subitem
€ o complemento do outro, se faltam dados das acdes da prefeitura, o raciocinio
bésico desenvolvido pela licitante esta incorreto, seria merecedor de nota zero e ndo

desta pontuagao excessiva.

2. Que na Estratégia de Comunicacdo, houve uma “escusa” na justificativa

do avaliador no item IV.

Ao mencionar “escusas” a recorrente deve estar se referindo a
desculpa em relagao as justificativas, ao citar que em seu plano de midia
faltou o meio TV.

Para justificar este recurso, alega que a utilizagdgo do meio TV
consumiria toda a verba disponivel em detrimento dos demais meios. O
que ndo é verdade. SO neste quesito a recorrente Skopos COMUNICACAO
demonstra toda a sua fragilidade no planejamento de comunicagao, visto
que é inegavel que a televisdo tem a maior repercussao na populagao.
Tanto que no plano de midia da Trade esta incluido a emissora de TV
Rede Globo RPC Curitiba, além dos demais veiculos, ou seja, nao
prejudicou os demais meios como alega a recorrente. Faltou mais

conhecimento técnico para a Skoros COMUNICACAO.

3. Que no item V da Estratégia de Comunicacédo foi retirado 50% da nota

com argumentacéo irrazoavel.

Irrazoével e sem nogdo de matematica basica foi a argumentacdo da SKoOPOS
COMUNICACAO, pois a nota maxima no quesito era 1,67 pontos, 50% da nota seria

0,83 pontos, o julgador concedeu 1,17 pontos. Portanto sem raz&o a recorrente.



Em relacdo a justificativa de satisfatoria, demonstra que o julgador achou
aceitavel, mas ndo boa, ndo teve uma argumentacdo perfeita. Novamente sem

razao a recorrente.

4. Que no item VI da Estratégia de Comunicacdao, foi desconexo.

Alega a recorrente que a avaliagdo ndo condiz ao que o tdpico se propde
avaliar, alegando que a falta de exemplos das acbGes da prefeitura, ndo sao
condizentes com o critério de julgamento.

Aqui vemos um grande exemplo de ma fé da recorrente, basta ver o que

prevé o critério de avaliacao:

vi. Capacidade de articular os conhecimentos sobre a Prefeitura do Municipio

de Fazenda Rio Grande, o desafio de Comunicacdo a ser enfrentado, os

publicos, os objetivos de comunicacéo e a verba disponivel.

O julgador assim descreveu sua justificativa:

“Os objetivos de comunicacéo ficaram prejudicados em funcgéo da falta de

exemplos das acdes da prefeitura”.

Evidente que se a licitante ndo pesquisou e apresentou as acbes da
administragao, ela n&o articulou os conhecimentos da Prefeitura, portanto ficou

prejudicada a sua Estratégia de Comunicacao.

5. Que a avaliacdo da Ideia Criativa se mostra subjetiva, repetida e

incoerente.

Uma simples leitura das justificativas, mostram que se coadunam
perfeitamente com os critérios de julgamento, ndo sendo repetitivas, tanto que a
recorrente sequer consegue demonstrar de forma pratica qual seriam as
incoeréncias, sendo mais uma vez um mero inconformismo com suas notas do que

uma argumentacao légica.



6. Que na Estratégia de Midia e ndo Midia ndo existe justificativa plausivel.

Novamente, mais uma vez um mero inconformismo com sua nota, sem
fundamento fatico com a realidade. As justificativas estao perfeitamente adequadas
ao critério de julgamento.

No item V da Estratégia de Midia, o julgador foi coerente com a avaliacdo da
Estratégia de Midia utilizar um grande volume de verba em jornal em detrimento ao
uso de TV. E desconhecer por parte da Skopos COMUNICAGAO a realidade dos meios
de comunicacdo, onde o meio impresso esta diminuindo a sua penetracdo e o meio
TV permanece forte, validado inclusive pelo Midia Dados e apresentado com forte
defesa de dados na nossa proposta. Isto deveria ser de conhecimento de qualquer

agéncia minimamente capacitada.

7. Da existéncia de um padrdo de notas, pré-disposicdo em prejudicar a

SKOPOS.

Alega que os julgadores teriam pré-disposicao para conceder notas menores
pra Skopos COMUNICACAO. Alegacédo perigosa e infundada, basta ver as justificativas
das notas e o péssimo nivel do trabalho apresentado pela recorrente, para verificar o

quanto foram até generosos com suas notas.

8. Requerimento Final

Diante do exposto, requer-se seja desprovido o recurso interposto pela
SKOPOS COMUNICACAO E MARKETING.
Pede deferimento.
Curitiba, 6 de outubro de 2022.
ADALBERTOQO &cieonzasiommm
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