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1. PREAMBULO DO EDITAL

1.1 A Prefeitura do Municipio de Braganca Paulista - SP, torna publico aos interessados que
realizara TOMADA DE PRECO, do tipo TECNICA E PRECO, para a “CONTRATACAO DE AGENCIA
DE PROPAGANDA PARA PRESTACAO DE SERVICOS DE PUBLICIDADE”.

1.2 MODALIDADE DE LICITACAO: TOMADA DE PREGO N.2 009/2019
1.3 TIPO: TECNICA E PRECO

1.4 ORGAO REQUISITANTE: GABINETE DO PREFEITO

1.5 REGIME DE EXECUGAOQ: INDIRETA

1.6 NORMAS LEGAIS QUE REGERAO O PROCEDIMENTO LICITATORIO DE SERVICOS DE PUBLICIDADE
ALEM DAS DISPOSICOES DESTE EDITAL:

a) Lei Federal n212.232, de 20 de abril de 2010 (Normas Gerais para licitacdo e contratacdo
pela Administracdo Publica de servicos de publicidade por intermédio de agéncias de

propaganda e da outras providéncias);

b) Lei Federal n28.666, de 21 de junho de 1993 (Regulamenta o art. 37, inciso XXI, da
Constituicdo Federal, institui normas para licitagdes e contratos da Administragdo Publica e

da outras providéncias), de forma complementar;

c) Lei Federal n24.680, de 18 de junho de 1965 (Dispde sobre a prestacdo de servigos
publicitarios, o exercicio da profissdo de publicitario e de agenciador de propaganda), de
forma complementar; Assim como os Decretos Regulamentadores desta Lei, n257.690/66 e

n24.563/02.

1.7 O valor estimado para a presente contratacdo, considerando o periodo de 12 (doze) meses,
representa o montante de RS 1.300.000,00 (um milhdo e trezentos mil reais), sendo que tal
estimativa constitui-se em mera previsao dimensionada, ndo estando a Prefeitura obrigada a
realizd-la em sua totalidade, e ndo cabendo a licitante vencedora o direito de pleitear qualquer

tipo de reparacdo ou compensacado pelo ndo uso do total da verba.

2. RETIRADA DO EDITAL E RETIRADA DO INVOLUCRO N° 01 — “PLANO DE COMUNICAGAO -
APOCRIFO”



2.1 O Edital relativo a |licitacdo encontra-se disponivel gratuitamente no sitio

www.braganca.sp.gov.br.

2.2 Caso a(s) licitante(s) ndo tenha(m) acesso a Internet, serd disponibilizado o Edital e seus
anexos em midia fornecida pelo interessado, sem custos, a partir da seguinte data:

24/MAI0/2019.

LOCAL: Divisdao de Licitagdes, Compras e Almoxarifado do Municipio de Braganca Paulista.
PERIODO: Segunda a Sexta-feira, das 9h as 16h. ENDERECO: Avenida Antdnio Pires Pimentel, 2.015

— Centro, Braganca Paulista - SP (Pago Municipal).

2.3 O invdlucro n2. 01 — “Plano de Comunicac¢do — Apdcrifo” padronizado e sem nenhum tipo de
identificacdo, fornecido pelo 6rgdo responsdvel pela licitacdo (conforme disposto no Art. 99,
§19, da Lei n212.232/10) devera ser retirado na Divisdo de Licitagcbes, Compras e Almoxarifado
do Municipio de Braganca Paulista, no local e periodo supracitados, a partir da seguinte data:

27/MAIO/2019.

2.4 Ao retirar o invélucro n? 01 “Apdcrifo” a licitante interessada devera preencher um formulario
de identificacdo e comprovacgao de retirada do envelope (ANEXO | — RECIBO DE RETIRADA DO
INVOLUCRO Ne. 01 “PLANO DE COMUNICAGAO — APOCRIFO”).

3. RECEBIMENTO E ABERTURA DAS PROPOSTAS E DOCUMENTOS

3.1 Os invélucros com as Propostas Técnica e de Precos, a saber: INVOLUCRO N201 — “PLANO DE
COMUNICACAO - APOCRIFO”; INVOLUCRO N202 - “PLANO DE COMUNICACAO -
IDENTIFICADO”; INVOLUCRO N203 — “CAPACIDADE DE ATENDIMENTO, REPERTORIO E RELATO
DE SOLUCOES DE PROBLEMAS DE COMUNICAGCAO; e INVOLUCRO N204 — “PROPOSTA DE
PRECOS”, serdo recebidos como segue: DATA: até o dia 25/JUNHO/2019; HORARIO: as 09h30;
LOCAL: Divisdo de Licitacdes, Compras e Almoxarifado do Municipio de Braganca Paulista.
ENDERECO: Avenida Antonio Pires Pimentel, 2.015 — Centro, Braganca Paulista - SP (Paco

Municipal).

3.2 A abertura dos invélucros e demais procedimentos licitatérios obedecerdo ao disposto nesta

Edital e na legislacdo especifica e complementar aplicaveis.
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3.3 Os envelopes com os Documentos de Habilitagdo serdo recebidos e abertos em dia, local e

horario a serem designados pela Comissdo Permanente de Licitacao.

3.3.1 A entrega dos envelopes com os Documentos de Habilitacdo obedecera ao disposto no Art.
69, inciso |, da Lei n212.232/10, a saber: “os documentos de habilitacdo serdo apresentados
apenas pelos licitantes classificados no julgamento final das propostas, nos termos do

inciso Xl do art. 11 desta Lei”
3.4 Os horarios mencionados neste Edital referem-se ao hordrio do local onde ocorre a licitacado.
4. OBIETO

4.1 O objeto da presente Tomada de Preco é a contratacdo de agéncia de propaganda para a
prestacao de servicos de publicidade, compreendendo o conjunto de atividades realizadas
integradamente que tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a conceituacdo, a
concep¢ao, a criagdo, a execugdo interna, a intermedia¢do e a supervisao da execugado externa
e a distribuicdo de publicidade aos veiculos e demais meios de divulgacdo, com o objetivo de
promover a venda de bens ou servicos de qualquer natureza, difundir ideias ou informar o

publico em geral.

4.1.1 Também integram o objeto desta Tomada de Preco, como atividades complementares, os

servicos especializados pertinentes:

a) Ao planejamento e a execucdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliacdo e de

geracao de conhecimento relativos a execu¢do do contrato;
b) A producdo e a execucdo técnica das pecas e ou material criados pela agéncia contratada;

c) A criagdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacdo publicitaria, em
consonancia com novas tecnologias, visando a expansao dos efeitos das mensagens e das

acOes publicitarias.

4.1.1.1 As pesquisas e outros instrumentos de avaliacdo previstos na alinea ‘a’ do subitem 4.1.1

terdo afinalidade de:



a) Gerar conhecimento sobre o mercado ou o ambiente de atuagdo do Municipio de Braganca
Paulista, o publico-alvo e os veiculos de comunicacdo e de divulgacdo nos quais serdo

difundidas as campanhas ou pecgas;

b) Aferir o desenvolvimento estratégico, a criacdo e a divulgacdo de mensagens;

c) Possibilitar a mensuracdo dos resultados das campanhas ou pecas, vedada a inclusdo de

matéria estranha ou sem pertinéncia temdtica com a acao publicitaria.

4.1.2 Os servicos previstos no subitem 4.1.1 ndo abrangem as atividades de promocdo, de
patrocinio e de assessoria de comunicagao, imprensa e relagdes publicas e a realizacdo de

eventos festivos de qualquer natureza.

4.1.2.1 Nao se incluem no conceito de patrocinio mencionado no subitem precedente os projetos
de veiculacdo em midia ou em plataformas que funcionem como veiculo de comunicacao
e divulgacdo, com entrega em espacos publicitdrios, ai incluidos as instalagGes,
dispositivos e engenhos que funcionem como veiculo de comunicacgdo e divulgacdo, ou o
patrocinio da transmissdo de eventos esportivos, culturais ou de entretenimento

comercializados por veiculo de comunicacao.

4.2 Os servicos de publicidade, tendo em vista a promocdo da cidadania, dos atos programas,
obras, servicos e campanhas dos érgaos publicos deverdo ter cardter educativo, informativo ou
de orientacdo social, perseguindo sempre a meta de eficiéncia e racionalidade na otimizacdo e

aplicagdo dos recursos.

4.3 Para a prestacdo dos servicos serd contratada 1 (uma) agéncia de propaganda, doravante

denominada agéncia, licitante, proponente ou contratada.

4.3.1 Os servicos objeto da presente licitacdo serdo contratados com agéncia de propaganda
cujas atividades sejam disciplinadas pela Lei n? 4.680/1965 e que tenha obtido certificado

de qualificacdo técnica de funcionamento, nos termos da Lei n2 12.232/2010.

4.3.1.1 O certificado de qualificacdo técnica de funcionamento podera ser obtido perante o
Conselho Executivo das Normas-Padrao - CENP, ou por entidade equivalente, legalmente
reconhecida como fiscalizadora e certificadora das condicbes técnicas de agéncias de

propaganda.



4.3.2 A agéncia atuard por ordem da Prefeitura do Municipio de Braganca Paulista, em
conformidade com o art. 32 da Lei n? 4.680/1965, na contrata¢do de fornecedores de bens
e servicos especializados, para a execug¢do das atividades complementares de que trata o
subitem 4.1.1, e de veiculos e demais meios de divulgacdo, para a transmissdo de

mensagens publicitarias.

4.3.3 A agéncia ndo poderd subcontratar outra agéncia de propaganda para a execucdo de

servigos previstos no item 4.1.

4.3.4 A agéncia atuara de acordo com a solicitagdo da Prefeitura do Municipio de Braganca

Paulista.
5. ESCLARECIMENTOS SOBRE O EDITAL

5.1 Os esclarecimentos relativos a esta licitacdo e seus procedimentos poderdo ser solicitados a

Comissdao Permanente de Licitagdes por escrito e mediante a protocolizagao, conforme segue:

Pessoalmente: Protocolo Geral da Prefeitura do Municipio de Braganca Paulista - SP.
ENDERECO: Avenida Antonio Pires Pimentel, 2.015 — Centro, Braganca Paulista - SP (Pago
Municipal) HORARIO: Das 9h as 16h (segunda-feira a sexta-feira).

Por e-mail: Envio dos esclarecimentos por e-mail: divisaolicita@gmail.com com

copia para dlca@braganca.sp.gov.br.

5.1.1 Recebido o esclarecimento via e-mail, o presidente da Comissdo mandara gerar o nimero
de protocolo no departamento competente e no prazo de 1 (um) dia util informara ao

solicitante via e-mail.

5.1.2 O prazo maximo para protocolizacdo dos esclarecimentos serd até 2 (dois) dias uteis antes

da entrega dos envelopes.

5.2 Somente deverdao ser consideradas as informagdes prestadas por escrito pela Comissdo

Permanente de LicitagOes.

5.3 A licitante ndo deve utilizar, em eventual pedido de esclarecimento, termos que possam
propiciar, quando do julgamento da via ndo identificada do Plano de Comunica¢do Publicitaria

(Invélucro n201), a identificacdo da sua Proposta perante a Subcomissao Técnica.
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5.4 Os pedidos de esclarecimento n3ao constituirdo, necessariamente, motivos para que se alterem
a data e o hordrio de recebimento das Propostas Técnica e de Precos previstos no subitem 3.1

deste Edital.
6. IMPUGNACAO DO EDITAL

6.1 Decaird do direito de impugnar os termos deste Edital, perante a Comissdo Permanente de

Licitagao:

| - o cidaddo que ndo se manifestar até 5 (cinco) dias Uteis antes da data de recebimento

das Propostas Técnicas e de Precos;

Il - a licitante que ndo se manifestar até 2 (dois) dias Uteis antes da data de recebimento

das Propostas Técnicas e de Precos.

6.1.1 Considera-se licitante para efeito do inciso I, do subitem precedente, a empresa que tenha

retirado o presente Edital na forma prevista no Aviso de Licitagao ou neste Edital.

6.2 O pedido de impugnacao deverd ser protocolizado fisicamente no Protocolo Geral da Prefeitura
do Municipio de Braganga Paulista — SP, situado na Avenida Antonio Pires Pimentel, 2.015 —
Centro, Braganca Paulista - SP (Paco Municipal), das 9h as 16h de segunda-feira a sexta-feira,

aos cuidados da Comissao Permanente de Licitagao.

6.3 Os pedidos de impugnacdo serao julgados e respondidos em até 3 (trés) dias uteis, sem

prejuizo da faculdade prevista no art. 113, § 12, da Lei n? 8.666/1993.
7. DOS RECURSOS ORCAMENTARIOS

7.1 As despesas decorrentes da presente TOMADA DE PRECO estd estimada em RS 1.300.000,00
(um milhdo e trezentos mil reais) e onerardo os recursos da dotacdo orcamentaria n2

01.01.24.131.0003.2.179.3.3.90.39.01 — ficha 51 — fonte de recurso 01 (tesouro).

7.2 A Prefeitura do Municipio de Bragancga Paulista se reserva o direito de, a seu juizo, utilizar ou

nao a totalidade dos recursos previstos.

8. DA VALIDADE DA PROPOSTA



8.1 O prazo de validade da proposta ndo poderd ser inferior a 60 (sessenta) dias, contados da data

da entrega dos envelopes.

9. DAS CONDICOES DE PARTICIPACAO

9.1 Poderao participar desta licitacdo as empresas do ramo de atividade pertinente ao objeto

licitado, que atendam aos requisitos de habilitacdo previstos neste Edital e os documentos nele

exigidos, que estejam operando nos termos da Lei Federal n2. 4.680/65 e Decreto Federal n2.

57.690/66 e que tenham obtido certificado de qualificacdo técnica de funcionamento perante

o Conselho Executivo das Normas-Padrdao — CENP, nos termos do art. 42, §12 da Lei

12.232/2010.

9.2 Nao sera permitida a participagao:

a)

b)

f)

g)

h)

De empresas que estejam cumprindo penalidade de suspensdo tempordria para licitar e
impedimento de contratar com a Prefeitura Municipal de Braganca Paulista nos termos do

inciso Ill do artigo 87 da Lei Federal 8.666/93 e suas alteragGes posteriores;

Cuja faléncia tenha sido decretada ou que estiver em concurso de credores, em processo
de recuperagdo extrajudicial ou judicial, ou em processo de liquidagao, dissolugao, cisao,

fusdo ou incorporacdo; Excecdo feita se cumpridas as condi¢des exigidas no subitem 17.2.4,

n_n

alinea "a”, inciso |.

Que tenha sido considerada como inidonea, por 6rgdo, entidade ou sociedade integrante

da Administracdo Publica, direta e indireta, Federal, Estadual ou Municipal;

Estrangeira que ndo funcione no Pais;

Que estiver reunida em consoércio;

Cujos socios, controladores, dirigentes, administradores, gerentes ou empregados

pertengcam aos quadros da Prefeitura do Municipio de Braganga Paulista;

De empresas impedidas de licitar e contratar nos termos do art. 72 da Lei n210.520/02;

De empresas impedidas de licitar e contratar nos termos do art. 10 da Lei n29605/98.

9.3 Nenhuma licitante podera participar desta licitagdo com mais de uma Proposta.
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9.4 A participagdo na presente Toma da de Pregco implica, tacitamente, para a licitante: a
confirmagdo de que recebeu da Comissao Permanente de Licitagdo o invélucro padronizado
previsto no subitem 2.3 deste Edital e as informagdes necessdrias ao cumprimento desta
licitacdo; a aceitacdo plena e irrevogavel de todos os termos, clausulas e condi¢cdes constantes
deste Edital e de seus anexos; a observancia dos preceitos legais e regulamentares em vigor e a
responsabilidade pela fidelidade e legitimidade das informagbes e dos documentos

apresentados em qualquer fase do processo.

9.5 A licitante assume todos os custos de elaboragdo e apresentagdao das Propostas e Documentos
de Habilitacdo exigidos nesta licitacdo, ressalvado que a Prefeitura do Municipio de Braganca
Paulista ndo sera, em nenhum caso, responsdvel por esses custos, independentemente da

conducdo ou do resultado do processo licitatoério.

10. DO CREDENCIAMENTO DE REPRESENTANTES

10.1 Para participar deste certame, o representante da licitante apresentard a Comissdao
Permanente de Licitacdo o documento que o credencia, juntamente com seu documento de
identidade de fé publica, no ato programado para a entrega dos invélucros com as Propostas

Técnica e de Precos.

10.1.1 Quando a representacao for exercida na forma de seus atos de constituicdo, por sdcio ou
dirigente, o documento de credenciamento consistird, respectivamente, em copia do ato
gue estabelece a prova de representacdo da empresa, em que conste o nome do sdcio e os
poderes para representd-la, ou copia da ata da assembleia de eleicdo do dirigente, em
ambos os casos autenticada em cartério ou apresentada junto com o documento original,

para permitir que a Comissdao Permanente de Licitacdo ateste sua autenticidade.

10.1.2 Caso o preposto da licitante ndo seja seu representante estatutario ou legal, o
credenciamento sera feito por intermédio de procuragao, mediante instrumento publico ou
particular, no minimo com os poderes constantes do modelo que constitui o Anexo Il.
Nesse caso, o preposto também entregara a Comissdo Permanente de Licitacdo cdpia,
acompanhado do original, do ato que estabelece a prova de representacdo da empresa, em
gue constem os nomes dos sécios ou dirigentes com poderes para a constituicio de

mandatarios.
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10.2 Os documentos mencionados no subitem 10.1 deverdo ser apresentados fora dos

involucros que contém as Propostas e compordo os autos do processo licitatério.

10.3 A auséncia do documento habil de representacdo ndo impedird o representante de
participar da licitagdo, mas ele ficara impedido de praticar qualquer ato durante o

procedimento licitatdrio.

10.4 A documentagdo apresentada na primeira sessao de recepgao e abertura das Propostas
Técnica e de Precos credencia o representante a participar das demais sessdes. Na hipétese de
sua substituicdo no decorrer do processo licitatério, devera ser apresentado novo

credenciamento.

10.5 Caso a licitante ndo deseje fazer-se representar nas sessdes de recepgao e abertura, devera
encaminhar as Propostas Técnica e de Precos por meio de portador. Nesse caso, o portador
deverd efetuar a entrega dos invélucros diretamente a Comissdo Permanente de Licitacdo, na

data, hora e local indicados no subitem 3.1 deste Edital.
11. APRESENTACAO DAS PROPOSTAS TECNICA E DE PRECO

11.1 A PROPOSTA TECNICA, composta de Plano de Comunicagdo Publicitiria e de documentos
relativos a Capacidade de Atendimento, Repertério e Relatos de Solu¢des de Problemas de
Comunicagdo, serd apresentada a Comissdao Permanente de Licitagdes em trés invélucros,

sendo:

a) Invélucro n201: fornecido pela Prefeitura do Municipio de Bragancga Paulista, padronizado e
ndo identificado, sera apresentado contendo o “Plano de Comunicacdo Publicitdria —
Apdcrifo”, sem lacre e sem rubrica, sem nenhuma identificagdo do proponente, inclusive
marca, sinal, etiqueta ou outro elemento, ndo podendo estar danificado ou deformado

pelas pecas nele contidos de modo a possibilitar que se identifique a licitante.

i. SO serd aceito o Plano de Comunicagdo Publicitdria — Apdcrifo que estiver
acondicionado no invélucro padronizado fornecido, obrigatoriamente, pela

Prefeitura do Municipio de Braganca Paulista.

ii. O invélucro padronizado deverd ser retirado pela interessada conforme

disposto no item 2 desta Edital.
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iii. O invélucro padronizado sé serd entregue a agéncia que o solicite

formalmente.

b) Invélucro n202: conterd o “Plano de Comunicagao Publicitaria - Via Identificada”, fechado e

rubricado no fecho, com a seguinte identificacdo:

Invélucro n202
Proposta Técnica: Plano de Comunicacdo Publicitaria - Via ldentificada
Nome empresarial e CNPJ da licitante

Tomada de Preco n2 009/2019

i. O Invélucro n202 devera ser providenciado pela licitante e podera ser
constituido de embalagem adequada as caracteristicas de seu conteudo,

desde que invioldvel, quanto as informagdes de que trata, até sua abertura.

c) Invélucro n203: conterd os documentos relativos a Capacidade de Atendimento, o
Repertdrio e os Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicacdo, fechado e rubricado no

fecho, com a seguinte identificagao:

Invélucro n203

Proposta Técnica: Capacidade de Atendimento, Repertdrio e Relatos de Solu¢des de Problemas
de Comunicagao

Nome empresarial e CNPJ da licitante

Tomada de Preco n2 009/2019

i. O Invélucro n203 devera ser providenciado pela licitante e podera ser
constituido de embalagem adequada as caracteristicas de seu conteudo,

desde que invioldvel, quanto as informagdes de que trata, até sua abertura.

ii. O Invélucro n203 nao podera ter informacdo, marca, sinal, etiqueta, palavra
ou outro elemento que conste do Plano de Comunicacdo Publicitaria —
Apdcrifo (Via Nao Identificada) e possibilite a identificacdo da autoria deste
antes da abertura do Invélucro n202.
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11.2 A Proposta de Preco levard em consideragdo os valores da Tabela Referencial de Custos
Internos, editada pelo Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de S3o Paulo, bem
como os percentuais estabelecidos pelas Normas-Padrdao da Atividade Publicitaria, como
honordrios sobre custos externos. A Proposta de Preco deverd ser entregue a Comissao
Permanente de Licitacdo acondicionada no Invélucro n204, fechado e rubricado no fecho, com

a seguinte identificacdo:

Invélucro n204
Proposta de Pregos
Nome empresarial e CNPJ da licitante

Tomada de Preco n2 009/2019

11.2.1 O Invélucro n204 serd ser providenciado pela licitante e poderd ser constituido de
embalagem adequada as caracteristicas de seu conteldo, desde que inviolavel, quanto as

informacgdes de que trata, até sua abertura.

12. ESTRUTURA E CONTEUDO DA PROPOSTA TECNICA

12.1 Alicitante devera apresentar sua Proposta Técnica estruturada de acordo com os quesitos e

subquesitos a seguir:

Quesitos Subquesitos

Plano de Comunicac¢do Publicitaria

Raciocinio Basico

Estratégia de Comunicagdo Publicitaria

Ideia Criativa

Estratégia de Midia e Ndao Midia

Capacidade de Atendimento

Repertorio

Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagao

12.2 A Proposta Técnica sera redigida em lingua portuguesa, salvo quanto as expressdes técnicas

de uso corrente, com cIareza, sem emendas ou rasuras.

PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA — APOCRIFO (VIA NAO IDENTIFICADA)
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12.3

O Plano de Comunicagdo Publicitdria — Apdcrifo (Via Nado Identificada) devera ser

apresentado da seguinte forma:

123.1

a)

b)

em caderno Unico e com espiral preto colocado a esquerda;

capa e contracapa em papel A4 branco, com 75 gr/m2 a 90 gr/m2, ambas em branco;

contetdo impresso em papel A4, branco, com 75 gr/m2 a 90 gr/m2, orientagdo retrato;

espacamento de 3 cm na margem esquerda e 2 cm na direita, a partir da borda;

titulos, entretitulos, pardgrafos e linhas subsequentes sem recuos;

espagcamento ‘simples’ entre as linhas e, opcionalmente, duplo apds titulos e entretitulos e

entre paragrafos;

alinhamento justificado do texto;

texto e numeracdo de pdginas em fonte ‘Arial’, estilo normal, ‘cor preto automatico’,

tamanho ‘12 pontos’;

numeracdo em todas as paginas, pelo editor de textos, a partir da primeira pagina interna,

em algarismos arabicos;

sem identificacdo da licitante;

ndo poderd, em nenhum de seus quesitos (Raciocinio Basico e Estratégia de Comunicacao
Publicitaria, Ideia Criativa, Estratégia de Midia e Nao Midia) haver informac¢do, marca, sinal,
etiqueta, palavra ou outro elemento que, efetivamente e por si sé, de forma inequivoca,

possibilite a identificacdo de sua autoria antes da abertura do Invélucro n203.

Os subquesitos Raciocinio Basico e Estratégia de Comunicag¢do Publicitaria poderao ter

grafico e ou tabela, observadas as seguintes regras:

os graficos ou tabelas poderdo ser editados em cores;

os dados e informac6es dos quadros e/ou tabelas devem ser editados na fonte ‘Arial’, estilo

normal, ‘cor preto automatico’, tamanho ‘10 pontos’;
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c)

d)

12.3.2

as paginas em que estiverem inseridos graficos e/ou tabelas poderdo ser apresentadas em

papel A3 dobrado e poderdo ser impressas na orientacdo paisagem;

0 numero mdaximo de paginas para os textos do Raciocinio Basico e da Estratégia de
Comunicagdo sera de até 4 (quatro) pdginas, cada, ressalvado que ndao serdo computadas
nesse limite as paginas utilizadas eventualmente apenas para separar os textos desses

subquesitos;

Os graficos, tabelas e planilhas integrantes do subquesito Estratégia de Midia e Nao Midia
poderdo ter fontes e tamanhos de fonte habitualmente utilizados nesses documentos e ser
editados com a utilizacdo de tons de cinza ou outras cores, podendo ser apresentados em

papel A3 dobrado e ter qualquer tipo de formatagdo de margem.

12.3.2.1 As paginas em que estiverem inseridos os graficos, tabelas e planilhas desse

12.3.3

subquesito poderao ser impressas na orientagao paisagem.

Os exemplos de pecas e/ou material integrantes do subquesito Ideia Criativa serdo

apresentados separadamente do caderno de que trata o item 12.3.

12.3.3.1 Esses exemplos devem adequar-se as dimensbes do Invélucro n201, cabendo a

12.3.4

12.3.5

12.3.6

12.3.7

licitante atentar para o disposto na alinea ‘a’ do item 11.1 deste Edital.

O Plano de Comunica¢do Publicitdria — Apdcrifo (Via Ndo Identificada) ndo podera ter
informacdo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que possibilite a

identificacdo de sua autoria antes da abertura do Invélucro n202.

Os textos da Estratégia de Midia e Nao Midia ndo tém limitagdo quanto ao numero de
paginas, mas cabe as licitantes atentar especialmente para o disposto na alinea ‘a’ do item

11.1 deste Edital.

Para fins desta Tomada de Preco, consideram-se como Ndo Midia os meios que ndo
implicam a compra de espa¢o e ou tempo em veiculos de comunicacdao e de divulgacao

para a transmissao de mensagem publicitaria.

Podem ser utilizadas paginas isoladas com a finalidade de indicar o Plano de Comunicac¢do
Publicitaria — Apécrifo (Via Nao Identificada) e seus subquesitos: Raciocinio Basico,

Estratégia de Comunicac¢do Publicitaria, Ideia Criativa e Estratégia de Midia e Nao Midia.
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12.3.7.1 Essas paginas devem seguir as especificagdes do item 12.3, no que couber.

12.4

O Plano de Comunicacdo Publicitdaria — Apdcrifo (Via Nao Identificada), composto dos

subquesitos Raciocinio Basico, Estratégia de Comunicacdo Publicitaria, ldeia Criativa e

Estratégia de Midia e Nao Midia, devera ser elaborado com base no Briefing (ANEXO Il -

BRIEFING), observadas as seguintes disposicoes:

12.4.1

12.4.2

b)

12.4.3

b)

Raciocinio Bdasico: apresentacdo pela licitante de diagndstico das necessidades de

comunicacdo publicitaria do Municipio de Braganca Paulista para enfrentar os desafios ou
os problemas, gerais e ou especificos, de comunicag¢do, sua compreensao sobre o objeto da
licitacdo e, principalmente, sobre os desafios ou os problemas, gerais e ou especificos, de
comunicagdo a serem enfrentados; Sendo desenvolvido por meio de texto, grafico e/ou

tabelas.

Estratégia de Comunicacdo Publicitaria: apresentacdo pela licitante das linhas gerais da

proposta para responder ao desafio de comunicacdo a ser enfrentado e alcancar os
objetivos, geral e especifico, de comunicagdo previstos no ANEXO Il - BRIEFING,

compreendendo:

explicitacao e defesa do partido tematico e do conceito que, de acordo com seu Raciocinio

Basico, devem fundamentar a proposta de solu¢do publicitaria.

explicitacdo e defesa dos principais pontos da Estratégia de Comunicacdo Publicitaria
sugerida, especialmente o que dizer, a quem dizer, como dizer, quando dizer e que meios de

divulgacao, instrumentos ou ferramentas utilizar.

Ideia Criativa: apresentacdo pela licitante de campanha publicitdria, observadas as

seguintes disposicdes:

apresentar relacdo de todas as pecas e/ou material que julgar necessarios para a execuc¢ao
da sua proposta de estratégia de comunicacdo publicitaria, como previsto no subitem

12.4.2, com comentarios sobre cada peca e/ou material.

da relacdo prevista na alinea anterior, escolher e apresentar como exemplos as pecas e ou

material que julgar mais indicados para corporificar objetivamente sua proposta de solucao
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do(s) desafio(s) ou problema(s), geral e ou especifico, de comunicagdo, conforme

explicitado na estratégia de comunicacdo publicitaria.

12.43.1 Os comentdarios mencionados na alinea ‘a’ do subitem 12.4.3 estdo circunscritos a
especificacdo de cada peca e ou material e a explicitacdo das fungdes taticas que se pode

esperar de cada peca e ou material.

12.4.3.2 Se a campanha proposta pela licitante previr nimero de pecas e ou material
superior ao que pode ser apresentado ‘fisicamente’, conforme estabelecido na alinea ‘b’
do subitem 12.4.3 e na alinea ‘@’ do subitem 12.4.3.3, a relagdo prevista na alinea ‘a’ do
subitem 12.4.3 deverd ser elaborada em dois blocos: um para as pecas e ou material

apresentados como exemplos e outro para o restante.

12.4.3.3 Os exemplos de pecas e/ou material de que trata a alinea ‘b’ do subitem 12.4.3:

a) estdo limitados a 8 (oito), independentemente do meio de divulgagao, do tipo ou caracteristica

da peca e ou material;

b) podem ser apresentados sob a forma de:

b.1 roteiro, leiaute ou storyboard impressos, para qualquer meio;

b.2 protétipo ou ‘monstro’, para pecas destinadas a radio e internet;

b.3 storyboard animado ou animatic, para TV e cinema.

c) sb serdo aceitos finalizados em caso de ndo midia.

12.4.3.3.1 Os storyboards animados ou animatics e os protétipos ou ‘monstros’ poderdo ser
apresentados em CD, CD-Rom, DVD-Rom, executdveis em computadores pessoais,
ressalvado que ndo serdo avaliados sob os critérios geralmente utilizados para pecas

finalizadas, mas apenas como referéncia da ideia a ser produzida.

12.4.3.3.2 Os protétipos ou ‘monstros’ de pecas para a internet poderdo ser produzidos em

quaisquer dos formatos universais, a exemplo de pdf, jpg, html, mpeg, swf e mov.

12.4.3.3.3 As pegas graficas poderdo ser impressas em tamanho real ou reduzido, desde que nao

haja prejuizo para sua leitura, sem limitacdo de cores, com ou sem suporte e ou passe-
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partout, observado o disposto no subitem 12.3.3.1 Pecas que ndo se ajustem as

dimensdes do Invélucro n201 podem ser dobradas.

12.4.3.3.4 Cada pec¢a e ou material devera trazer indicacdo sucinta (exemplos: cartaz, filme TV,

spot radio, anuncio revista, ‘monstro’ internet) destinada a facilitar sua comparacao,
pelos integrantes da Subcomissdo Técnica, com a relacdo comentada prevista na alinea

‘a’ do subitem 12.4.3.

12.4.3.4 Para fins de cOmputo das pecas que podem ser apresentadas ‘fisicamente’, até o

d)

f)

g)

limite de que trata a alinea ‘a’ do subitem 12.4.3.3, devem ser observadas as seguintes

regras:

as redugdes e variagdes de formato serdao consideradas como novas pegas;

cada peca apresentada como parte de um kit sera computada no referido limite;

peca sequencial, para qualquer meio (a exemplo de andncio para revista e jornal e de painéis
sequenciais de midia exterior — outdoor, envelopamento de veiculos, adesivagem de fingers,
anuncio para tabletes e dispositivos similares — entre outros), sera considerada uma peca se o

conjunto transmitir mensagem Unica;

um hotsite e todas as suas paginas serdo considerados uma peca;

um filme e o hotsite em que se encontra hospedado serdo considerados duas pecas;

um banner e o hotsite para o qual ele esteja direcionado serdo considerados duas pecas;

um hotsite cuja pagina de abertura e ou demais paginas internas sejam formadas por
animacbes ou imagens captadas, formando um conjunto integrado ao hotsite, serd

considerado uma pega.

12.4.4 Estratégia de Midia e Nao Midia — constituida de:

a)

apresentacdao em que a licitante explicitara e justificard a estratégia e as taticas recomendadas,
em consonancia com a estratégia de comunicacao publicitaria por ela sugerida e em func¢do da
verba referencial indicada no ANEXO Il - BRIEFING, sob a forma de textos, tabelas, graficos e

planilhas;
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b) simulagdo de plano de distribuicdo em que a licitante indicara todas as pecas e ou material
destinados a veiculacdo, exposicdo ou distribuicdo, sob a forma de textos, tabelas, graficos e

planilhas;

c) essa simulacdo devera conter todas as pecas e materiais que forem referidas como necessarias

para a execucao da proposta de Estratégia de Comunicacdo Publicitaria.
12.44.1 Dessa simulagdo devera constar resumo geral com informagdes sobre, pelo menos:
a) o periodo de distribuicdo das pecas e ou material;
b) as quantidades de inser¢des das pegas em veiculos de comunicagao e de divulgacao;

c) os valores (absolutos e percentuais) dos investimentos alocados em veiculos de comunicacdo e

de divulgacao, separadamente por meios;

d) os valores (absolutos e percentuais) alocados na producdo e ou na execucdo técnica de cada

peca destinada a veiculos de comunicagao e de divulgacao;
e) as quantidades a serem produzidas de cada peca e ou material de ndo midia;

f) os valores (absolutos e percentuais) alocados na producdao de cada peca e ou material de ndo

midia;

g) os valores (absolutos e percentuais) alocados na distribuicdo de cada peca e ou material de ndo

midia.

12.4.4.2 Nessas simulacGes os precos das insercdes em veiculos de comunicacdo devem ser
os de tabela cheia, vigentes na data de publicagdo do Aviso de Licitagdao, devendo ser
desconsiderado o desconto de agéncia (remuneracdo de midia) concedido pelos veiculos
de comunicacdo, devendo também ser desconsiderados os custos internos e os

honordrios sobre servicos de fornecedores externos.
PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA - VIA IDENTIFICADA

12.5 O Plano de Comunica¢do Publicitdria — Via Identificada — deve ser apresentado sem os
exemplos de pecas e/ou materiais da Ideia Criativa e devera ser uma copia fiel da via ndo

identificada, com as seguintes especificidades:
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I. ter aidentificacdo da licitante;

Il. serdatado;

[ll. estar assinado na ultima pagina e rubricado nas demais, por quem detenha poderes de

representacdo da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

CAPACIDADE DE ATENDIMENTO

12.6 A licitante devera apresentar os documentos e informac¢des que constituem a Capacidade
de Atendimento em caderno especifico, com ou sem o uso de cores, em papel A4, em fonte
‘arial’, tamanho ‘12 pontos’, em folhas numeradas sequencialmente, a partir da primeira pagina
interna, rubricadas e assinadas na ultima por quem detenha poderes de representacdo da

licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

12.6.1 Qualquer pagina com os documentos e informagdes previstos no item 12.6 poderd ser

editada em papel A3 dobrado.

12.6.2 Os documentos e informac¢des e o caderno especifico mencionados no item 12.6 nao
poderdo ter informacdo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que conste do
Plano de Comunicag¢do Publicitdria — Via Nao Identificada e possibilite a identificacdo da

autoria deste antes da abertura do Invélucro n202.

12.6.3 Nao hd limitagcdo de numero de pdginas para apresentacao da Capacidade de Atendimento.

12.7 A Capacidade de Atendimento serd constituida de textos, tabelas, graficos, diagramas, fotos

e outros recursos, por meios dos quais a licitante apresentara:

a) relacdo nominal dos seus principais clientes a época da licitagdo, com a especificacdo do inicio

de atendimento de cada um deles;

b) a quantificacdo e a qualificacdo, sob a forma de curriculo resumido (nome, formacdo e
experiéncia), dos profissionais que poderao ser colocados a disposi¢ao da execuc¢do do contrato,
discriminando-se as areas de estudo e planejamento, criagdo, produc¢do de radio, TV, cinema,

internet, producao grafica, midia e atendimento;

c) as instalagOes, a infraestrutura e os recursos materiais que estardo a disposi¢cdo para a execugao

do contrato;
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d) a sistemdtica de atendimento, discriminando os prazos a serem praticados, em condi¢des
normais de trabalho, na criacdo de peca avulsa ou de campanha e na elaboracdo de plano de

midia;

e) a discriminacao das informacgdes de marketing e comunicagao, das pesquisas de audiéncia e da
auditoria de circulacdo e controle de midia que colocard regularmente a disposicdo da

Prefeitura do Municipio de Braganca Paulista, sem 6nus adicionais, na vigéncia do contrato.

REPERTORIO

12.8 A licitante devera apresentar os documentos, informagbes, pecas e material que
constituem o Repertdrio em caderno especifico, com ou sem o uso de cores, em papel A4, em
fonte ‘arial’, tamanho '12 pontos’, em folhas numeradas sequencialmente, a partir da primeira
pagina interna, rubricadas e assinadas na ultima por quem detenha poderes de representacao

da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

12.8.1 Qualquer pagina com os documentos e informagdes previstos no item 12.8 poderd ser

editada em papel A3 dobrado.

12.8.2 Os documentos e informacdes e o caderno especifico mencionados no subitem precedente
ndo poderdo ter informacdo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que conste
do Plano de Comunicacdo Publicitdria — Via Ndo Identificada e possibilite a identificacdo da

autoria deste antes da abertura do Invélucro n202.

12.8.3 Nao hd limitagcdo de niumero de pdginas para apresentacao do Repertdrio.

12.9 O Repertdrio serd constituido de pecas e ou material concebidos e veiculados, expostos ou

distribuidos pela licitante.

12.9.1 A licitante deverd apresentar 8 (oito) pecas ou material, independentemente do seu tipo ou

caracteristica e da forma de sua veiculagdo, exposi¢do ou distribuicdo.

12.9.1.1 As pecas e ou material devem ter sido veiculados, expostos ou distribuidos no

maximo nos ultimos 5 (cinco) anos.
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12.9.1.2 As pecas eletronicas deverao ser fornecidas em DVD ou CD, executdveis no sistema
operacional Windows, podendo integrar o caderno especifico previsto no item 12.8 ou ser

apresentadas soltas.

12.9.1.3 As pecas graficas poderdo integrar o caderno especifico previsto no item 12.8, em
papel A4 ou A3 dobrado, ou ser apresentadas soltas. Em todos os casos, deverd ser
preservada a capacidade de leitura das pecas e deverdo ser indicadas suas dimensdes

originais.

12.9.1.4 Se a licitante apresentar pecas em quantidade inferior a estabelecida no subitem
12.9.1, sua pontuacdo maxima, neste quesito, serd proporcional ao nimero de pecas
apresentadas. A proporcionalidade serda obtida mediante a aplicacdo da regra de trés

simples em relacdo a pontuacdo mdaxima prevista no Edital.

12.9.2 Para cada peca e ou material, devera ser apresentada ficha técnica com a indica¢do sucinta
do problema que se propds a resolver e a identificacdo da licitante e de seu cliente, titulo,
data de producdo, periodo de veiculagdo, exposicdo e ou distribuicdo e, no caso de

veiculagdo, mencgdo de pelo menos um veiculo que divulgou cada peca.

12.9.3 As pecas e/ou material ndo podem referir-se a trabalhos solicitados e ou aprovados pelo

Municipio de Bragancga Paulista.
RELATOS DE SOLUCOES DE PROBLEMAS DE COMUNICACAO

12.10 A licitante devera apresentar os documentos e informagdes que constituem os Relatos de
Solugdes de Problemas de Comunicacdo em caderno especifico, com ou sem o uso de cores,
em papel A4, em fonte ‘arial’, tamanho '12 pontos’, em folhas numeradas sequencialmente, a
partir da primeira pdgina interna, rubricadas e assinadas na ultima por quem detenha poderes

de representagao da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

12.10.1 Qualquer pagina com os documentos e informacgdes previstos no item 12.10 podera
ser editada em papel A3 dobrado. Nesse caso, para fins do limite previsto no item 12.11, o

papel A3 serd computado como duas pdginas de papel A4.

12.10.2 Os documentos e informacdes e o caderno especifico mencionados no subitem

12.10 n3do poderao ter informagdo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que
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conste do Plano de Comunica¢do Publicitdria — Via Nao Identificada e possibilite a

identificacdo da autoria deste antes da abertura do Invélucro n202.

12.11 A licitante devera apresentar 2 (dois) Relatos de Solu¢Ges de Problemas de Comunicagao,
cada um com o maximo de 2 (duas) paginas, em que serdo descritas solugdes bem-sucedidas
de problemas de comunicacdo planejadas e propostas por ela e implementadas por seus

clientes.

12.11.1 Os relatos ndo podem referir-se a a¢Bes publicitarias solicitadas e/ou aprovadas pela

Prefeitura do Municipio de Braganca Paulista.
12.11.2 Os relatos deverdo estar formalmente referendados pelo cliente.

12.11.2.1 A formaliza¢do do referendo devera ser feita na ultima pagina do Relato, na qual
constarao o do nome empresarial do cliente, o nome e o cargo ou fungao do signatdrio.

As duas paginas do Relato deverao estar assinadas pelo autor do referendo.

12.11.3 E permitida a inclusdo de até 3 (trés) pecas e/ou material, independentemente do

meio de divulgacao, do tipo ou caracteristica da peca, para cada Relato. Se incluidas:

I. as pecas eletronicas deverdo ser fornecidas em DVD ou CD, executdveis no sistema
operacional Windows, podendo integrar o caderno especifico previsto no item 12.10 ou ser

apresentadas soltas;

Il. as pecas graficas poderdo integrar o caderno especifico previsto no item 12.10, em papel
A4 ou A3 dobrado, ou ser apresentadas soltas. Em todos os casos, deverao ser indicadas

suas dimensdes originais;

lll.  para cada pega e ou material, devera ser apresentada ficha técnica com a indicagao sucinta

do problema que se propuseram a resolver.

12.11.4 Se a licitante apresentar apenas 1 (um) Relato, sua pontuagdo maxima, neste

guesito, serd equivalente a metade da pontuagdao maxima prevista no Edital.

12.11.5 As propostas de que trata o item 12.11 devem ter sido implementadas no maximo

nos ultimos 5 (cinco) anos.

13. JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS
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13.1 As propostas técnicas serdo analisadas e pontuadas por uma Subcomissdo Técnica,
constituida na forma que estabelece a Lei Federal n212.232/2010 em seu artigo 10, prevista
adiante neste Edital, examinando inicialmente as propostas quanto ao atendimento das

condigOes estabelecidas pelo Edital e seus anexos.

13.2 Serdo levados em conta pela Subcomissdo Técnica, como critério de julgamento, os

seguintes atributos da Proposta, em cada quesito e subsquesito:

13.2.1 Plano de Comunicagao Publicitaria

13.2.1.1 Raciocinio Basico — a acuidade de compreensao:

a) das funcbes e do papel da Prefeitura do Municipio de Braganca Paulista nos contextos

social, politico e econémico;

b) da natureza, da extensdo e da qualidade das relacdes da Prefeitura do Municipio de

Braganca Paulista com seus publicos;

c) das caracteristicas da Prefeitura do Municipio de Braganca Paulista e das suas atividades

gue sejam significativas para a comunicagao publicitdria;

d) sobre a natureza e a extensao do objeto da licitacao;

e) do(s) desafio(s) ou do(s) problema(s), geral e ou especifico, de comunicacdo a ser(em)

enfrentado(s) pela Prefeitura do Municipio de Braganca Paulista;

f) das necessidades de comunicacdo da Prefeitura do Municipio de Braganca Paulista para

enfrentar esse(s) desafio(s) ou problema(s).

13.2.1.2 Estratégia de Comunicagdo Publicitaria

a) a adequacdo do partido tematico e do conceito propostos a natureza e a qualificacdo da
Prefeitura do Municipio de Braganca Paulista e a seu(s) desafio(s) ou problema(s), geral e

ou especifico, de comunicacao;

b) a consisténcia légica e a pertinéncia da argumentacdo apresentada em defesa do partido

tematico e do conceito propostos;
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c) a riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto para a comunicacdo da

Prefeitura do Municipio de Bragancga Paulista com seus publicos;

d) a adequacdo e a exequibilidade da estratégia de comunicagdo publicitdria proposta para a
solucdo do(s) desafio(s) ou do(s) problema(s), geral e ou especifico, de comunica¢dao do

Prefeitura do Municipio de Braganca Paulista;

e) a consisténcia ldgica e a pertinéncia da argumentagao apresentada em defesa da estratégia

de comunicacdo publicitaria proposta;

13.2.1.3 Ideia Criativa

a) sua adequacdo ao(s) desafio(s) ou problema(s), geral e ou especifico, de comunicacdo da

Prefeitura do Municipio de Braganca Paulista;

b) sua adequacdo a estratégia de comunicacdo publicitdria sugerida pela licitante;

c) suaadequacdo ao universo cultural dos segmentos de publico-alvo;

d) a multiplicidade de interpretacdes favoraveis que comporta;

e) aoriginalidade da combinag¢do dos elementos que a constituem;

f) asimplicidade da forma sob a qual se apresenta;

g) sua pertinéncia as atividades da Prefeitura do Municipio de Braganca Paulista e a sua

insercao nos contextos social, politico e econémico;

h) os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme demonstrado nos exemplos de

pecas e ou material apresentados;

i) aexequibilidade das pecas e ou do material;

j) a compatibilidade da linguagem utilizada nas pecas e ou no material aos meios e aos

publicos propostos.

13.2.1.4 Estratégia de Midia e Nao Midia
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a) o conhecimento dos hdbitos de consumo de comunica¢cdo dos segmentos de publico

prioritarios;

b) a capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos

c) a consisténcia do plano simulado de distribuicdo das pecas e ou do material em relagdo as

duas alineas anteriores;

d) a pertinéncia, a oportunidade e a economicidade demonstradas no uso dos recursos de

comunicacdo proprios da Prefeitura do Municipio de Braganca Paulista;

e) a economicidade da aplicacdo da verba de midia, evidenciada no plano simulado de

f)

distribuicdo das pecas e ou do material;

a otimizacdo da midia segmentada, alternativa e de massa.

13.2.2 Capacidade de Atendimento

a) o porte e a tradigdo dos clientes atuais da licitante e o conceito dos mesmos no mercado;

b) a experiéncia dos profissionais da licitante em atividades publicitarias

c) a adequacdo das qualificacdes e das quantificacbes desses profissionais a estratégia de

comunicacdo publicitaria da Prefeitura do Municipio de Braganca Paulista;

d) a adequacdo das instala¢des, da infraestrutura e dos recursos materiais que estardo a

disposicdao da execugao do contrato

e) a operacionalidade do relacionamento entre a Prefeitura do Municipio de Braganca Paulista

f)

e a licitante, esquematizado na proposta;

a relevancia e a utilidade das informacdes de marketing e comunicacdo, das pesquisas de
audiéncia e da auditoria de circulacdo e controle de midia que a licitante colocard
regularmente a disposicdao da Prefeitura do Municipio de Braganca Paulista, sem 6nus

adicional, durante a vigéncia do contrato.

13.2.3 Repertodrio

a) aideia criativa e sua pertinéncia ao problema que a licitante se prop6s a resolver;
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b) a qualidade da execugdo e do acabamento da peca e ou material;

c) aclareza da exposicdo das informacdes prestadas;

13.2.4 Relatos de Solug¢ées de Problemas de Comunica¢ao

a) aevidéncia de planejamento publicitario;

b) a consisténcia das rela¢des de causa e efeito entre problema e solugdo;

c) arelevancia dos resultados apresentados;

d) aconcatenacdo logica da exposicao.

13.3 A pontuacdo da Proposta Técnica esta limitada a 90 (noventa) pontos e serd apurada

segundo a metodologia a seguir.

13.3.1 Aos quesitos ou subquesitos serdo atribuidos, no maximo, os seguintes pontos:

Quesito/Subquesitos Pontos

Plano de Comunicag¢do Publicitaria 81

Raciocinio Basico 18
Estratégia de Comunicac¢do Publicitaria 15
Ideia Criativa 30
Estratégia de Midia e Nao Midia 18

Capacidade de Atendimento
Repertério
Relatos de SolucGes de Problemas de Comunicacao

wiwlw

Pontuagdao maxima total 90

13.3.1.1 Na atribuicdo da pontuacdo serd considerada:

I.  Pontuagado 3, quando atendido integralmente o item;

II. Pontuagdo 1,5, quando atendido parcialmente o item;

lll.  Pontuagdo 0, quando ndo atendeu ao solicitado no item.

13.3.2 A pontuacdo aos quesitos e subquesitos sera composta das seguintes planilhas:

QUESITO - PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA
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SUBQUESITO 1 - Raciocinio Basico: apresentacdo pela licitante de diagndstico das
necessidades de comunicagdo publicitdria do Municipio de Braganca Paulista para
enfrentar os desafios ou os problemas, gerais e ou especificos, de comunicacdo, sua
compreensdao sobre o objeto da licitacdo e, principalmente, sobre os desafios ou os
problemas, gerais e ou especificos, de comunicacdo a serem enfrentados; Sendo

desenvolvido por meio de texto, grafico e/ou tabelas.

SUBTOTAL 1 (MAXIMO DE 18 PONTOS)

ASPECTOS AVALIADOS

DESCRIGAO 3,0 1,5 0

Das caracteristicas da Prefeitura do Municipio de Braganca
Paulista e das suas atividades que sejam significativas para a

comunicagdo publicitaria.

DESCRICAO 3,0 1,5 0

Da natureza, da extensdo e da qualidade das rela¢cdes da

Prefeitura do Municipio de Braganca Paulista com seus publicos.

DESCRICAO 30 | 1,5 0

Das func¢des e do papel da Prefeitura do Municipio de Braganca

Paulista nos contextos social, politico e econémico.

DESCRICAO 3,0 1,5 0

Sobre a natureza e a extensao do objeto da licitagao.

DESCRICAO 3,0 1,5 0

Dos desafios ou dos problemas, gerais e ou especificos, de

comunicacdo a serem enfrentados pela Prefeitura do Municipio
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de Braganca Paulista.

DESCRICAO 3,0 1,5 0

Das necessidades de comunica¢do da Prefeitura do Municipio de

Braganca Paulista para enfrentar esses desafios ou problemas.

QUESITO - PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA
SUBQUESITO 2 - Estratégia de Comunicagdo Publicitaria: apresentacdo pela licitante das
linhas gerais da proposta para responder ao desafio de comunica¢do a ser enfrentado e

alcancar os objetivos do Municipio.

SUBTOTAL 2 (MAXIMO DE 15 PONTOS)

ASPECTOS AVALIADOS

DESCRICAO 30 | 1,5 0

A adequacdo do partido tematico e do conceito propostos a
natureza e a qualificacdo da Prefeitura do Municipio de Braganca
Paulista e a seu(s) desafio(s) ou problema(s), geral e ou

especifico, de comunicacdo.

DESCRICAO 30 | 1,5 0

A consisténcia légica e a pertinéncia da argumentagdo
apresentada em defesa do partido temdtico e do conceito

propostos.

DESCRICAO 3,0 1,5 0

A riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto
para a comunicacdao da Prefeitura do Municipio de Braganca

Paulista com seus publicos.
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DESCRICAO 30 | 1,5 0

A adequacdo e a exequibilidade da estratégia de comunicacao
publicitaria proposta para a solucdo do(s) desafio(s) ou do(s)
problema(s), geral e ou especifico, de comunica¢dao do Prefeitura

do Municipio de Braganga Paulista.

DESCRIGAO 3,0 1,5 0

A consisténcia logica e pertinéncia da argumentacdo apresentada

em defesa da estratégia de comunicagao publicitdria proposta.

QUESITO - PLANO DE COMUNICAGCAO PUBLICITARIA
SUBQUESITO 3 - Ideia Criativa: apresentacdo pela licitante de campanha publicitaria;
estdo limitados a 8 (oito) exemplos de pecas, independentemente do meio de divulgacao,

do tipo ou caracteristica da peca e ou material;

SUBTOTAL 3 (MAXIMO DE 30 PONTOS)

ASPECTOS AVALIADOS

DESCRICAO 3,0 1,5 0

Sua adequacdo aos desafios ou problemas, gerais ou especificos,

de comunica¢do do Municipio.

DESCRICAO 3,0 1,5 0

Sua adequacdo a estratégia de comunicac¢do publicitaria sugerida

pela licitante.

DESCRICAO 3,0 1,5 0

A multiplicidade de interpreta¢des favoraveis que comporta.
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DESCRICAO 3,0 1,5
Sua adequacgdo ao universo cultural dos segmentos de publico-
alvo.

DESCRICAO 3,0 1,5
A originalidade da combinacdo dos elementos que a constituem;

DESCRICAO 30 | 1,5
A simplicidade da forma sob a qual se apresenta;

DESCRICAO 3,0 1,5
Os desdobramentos comunicacionais que enseja, conforme
demonstrado nos exemplos de pecas apresentados;

DESCRICAO 3,0 1,5
A exequibilidade das pecas.

DESCRICAO 3,0 1,5
Sua pertinéncia as atividades da Prefeitura do Municipio de
Bragancga Paulista e a sua insergao nos contextos social, politico e
econdmico.

DESCRICAO 3,0 1,5

A compatibilidade da linguagem utilizada nas peg¢as aos meios e

publicos propostos.

QUESITO - PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA
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SUBQUESITO 4 - Estratégia de Midia e Nao Midia: texto em que, de acordo com as
informagbGes do Briefing, a licitante demonstrard capacidade para atingir os publicos

prioritarios da campanha com base na verba estipulada;

SUBTOTAL 4 (MAXIMO DE 18 PONTOS)

ASPECTOS AVALIADOS

DESCRICAO 3,0 1,5 0

O conhecimento dos habitos de consumo de comunicacdo dos

segmentos de publico prioritarios;

DESCRICAO 3,0 1,5 0

A capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos;

DESCRICAO 3,0 1,5 0

A consisténcia do plano simulado de distribuicdo das pecas;

DESCRICAO 3,0 1,5 0

A pertinéncia da midia escolhida, a oportunidade e a

economicidade no uso de recursos;

DESCRICAO 3,0 1,5 0

A economicidade da aplicacdo da verba de midia evidenciada no

plano simulado de distribuicdo de pecas;

DESCRICAO 3,0 1,5 0

A otimizacdo da midia segmentada, alternativa e de massa.

SUBTOTAL 1+2+3+4 (MAXIMO DE 81 PONTOS)
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QUESITO - CAPACIDADE DE ATENDIMENTO
Adequacao das qualificacdes a estratégia de comunicacao.

SUBTOTAL 1 (MAXIMO DE 3 PONTOS)

ASPECTOS AVALIADOS

- 0 porte e a tradigdo dos clientes atuais da licitante e o conceito dos mesmos no mercado;
- a experiéncia dos profissionais da licitante em atividades publicitarias

- a adequacao das qualificacdes e das quantificacdes desses profissionais a estratégia de
comunicacdo publicitaria da Prefeitura do Municipio de Braganca Paulista;

- a adequacdo das instalagbes, da infraestrutura e dos recursos materiais que estardo a
disposicdo da execugao do contrato

- a operacionalidade do relacionamento entre a Prefeitura do Municipio de Braganga
Paulista e a licitante, esquematizado na proposta;

- a relevancia e a utilidade das informacGes de marketing e comunicacdo, das pesquisas de
audiéncia e da auditoria de circulagdo e controle de midia que a licitante colocard
regularmente a disposicdo da Prefeitura do Municipio de Braganca Paulista, sem 6nus

adicional, durante a vigéncia do contrato.

3,0 1,5 0

QUESITO - REPERTORIO

Um conjunto de pegas com apresentacao sucinta de cada uma;

SUBTOTAL 2 (MAXIMO DE 3 PONTOS)

ASPECTOS AVALIADOS

- Aideia criativa e sua pertinéncia ao problema que a licitante se prop6s a resolver;
- A clareza da exposicdo das informagdes prestadas;

- A qualidade da execuc¢do e do acabamento da pega e/ou material.

3,0 1,5 0
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QUESITO - RELATOS DE SOLUC@ES DE PROBLEMAS DE COMUNICACAO
Apresentacdo de 2 (dois) “cases stories”, sob a forma de texto com até 2 (duas) paginas
cada, descritivo dos problemas enfrentados, das solu¢des encontradas e dos resultados

alcancados, permitindo-se a inclusdo de até 3 pecas por case.

SUBTOTAL 3 (MAXIMO DE 3 PONTOS)

ASPECTOS AVALIADOS

- A concatenacdo légica da exposicao;
- A consisténcia das relacoes de causa e efeito entre problema e solucao;
- A relevancia dos resultados apresentados;

- A evidéncia de planejamento publicitario.

3,0 1,5 0

SUBTOTAL 1+2+3 (MAXIMO DE 9 PONTOS)

TOTAL DA NOTA TECNICA
SOMA DO SUBTOTAL DO PLANO DE COMUNICAGAO COM O SUBTOTAL DA CAPACIDADE DE
ATENDIMENTO, REPERTORIO E RELATOS DE SOLUCOES DE PROBLEMAS DE COMUNICACAO
MAXIMO DE 90 PONTOS

13.3.3 A pontuacdo do quesito correspondera a média aritmética dos pontos de cada membro da

Subcomissdo Técnica.

13.3.3.1 A Subcomissdo Técnica reavaliard a pontuacgdo atribuida a um quesito ou subquesito
sempre que a diferenca entre a maior e a menor pontuacdo for superior a 20% (vinte por
cento) da pontuacdo maxima do quesito ou do subquesito, com o fim de restabelecer o
equilibrio das pontuagbes atribuidas, de conformidade com os critérios objetivos

previstos neste Edital e nos termos do artigo 62, inciso VIl da Lei Federal n2. 12.232/2010.
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13.3.3.2 Persistindo a diferenca de pontuacdo prevista apds a reavaliagdo do quesito ou
subqguesito, os membros da Subcomissdo Técnica, autores das pontuacdes consideradas
destoantes, deverdo registrar em ata as raz6es que os levaram a manter a pontuagao
atribuida ao quesito ou subquesito reavaliado, que serd assinada por todos os membros

da Subcomissdo e passara a compor o processo desta licitacao.

13.3.4 A pontuacgdo de cada licitante correspondera a soma dos pontos dos quesitos do Plano de
Comunicacdo Publicitdria mais as notas dos quesitos da Capacidade de atendimento,

Repertdrio e Relato de Solugdes de Problemas de Comunicacgao.

13.3.5 Serd considerada mais bem-classificada, na fase de julgamento da Proposta Técnica, a
licitante que obtiver a maior pontuacdo, observado o disposto nas alineas ‘b’ e ‘¢’ do

subitem 13.4.
13.4 Serd desclassificada a Proposta que:
a) ndo atender as exigéncias do presente Edital e de seus anexos;
b) ndo alcancar, no total, 50 (cinquenta) pontos;

c) obtiver pontuacdo zero em quaisquer dos quesitos ou subquesitos a que se referem os

subitens 13.2.1.1a213.2.14e13.2.2313.2.4.

13.5 Se houver empate que impossibilite a identificacdo automatica da licitante mais bem-
classificada nesta fase, serd assim considerada a que obtiver as maiores pontuacgdes,

sucessivamente, nos quesitos correspondentes aos subitens 13.2.1, 13.2.2,13.2.3 e 13.2.4.

13.6 Persistindo o empate, a decisdo serd feita por sorteio, a ser realizado na prépria segunda
sessdo do certame ou em ato publico marcado pela Comissdo Permanente de Licitacdo, cuja
data serd divulgada na forma da divulgacdo dos atos licitatdrios deste Edital e para o qual serdao

convidadas todas as licitantes.
14. APRESENTAGAO E ELABORAGCAO DA PROPOSTA DE PRECOS
14.1 A Proposta de Precos da licitante devera ser:

I. apresentada:
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b)

14.2

em caderno Unico, em papel que a identifigue, com suas paginas numeradas
sequencialmente e redigida em lingua portuguesa, salvo quanto a expressdes técnicas de

uso corrente, sem emendas ou rasuras,

datada, assinada na ultima pagina e rubricada nas demais, por quem detenha poderes de

representacao da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

elaborada de acordo com o Modelo de Proposta de Pregos que constitui o Anexo lll.

O prazo de validade da Proposta de Precos devera ser de 60 (sessenta) dias corridos,

contados da data de sua apresentacao. Conforme disposto no item 8 deste Edital.

15. VALORAGCAO DAS PROPOSTAS DE PRECOS

15.1

As Propostas de Precos das licitantes classificadas no julgamento das Propostas Técnicas

serdo analisadas quanto ao atendimento das condi¢des estabelecidas neste Edital e em seus

anexos.

15.2

Sera desclassificada a Proposta de Pregos que apresentar precos baseados em outra

Proposta ou que contiver qualquer item condicionante para a entrega dos servigos.

15.3

Os quesitos a serem valorados sdo os integrantes da Proposta de Precos da licitante, cujo

modelo constitui o ANEXO Il - MODELO DE PROPOSTA DE PRECOS, ressalvado que, nos termos

do art. 46, §19, da Lei n2 8.666/1993, n3o sera aceito:

a)

b)

c)

desconto inferior a 5% (cinco por cento) em relacdo aos precos previstos na tabela do
Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de S3o Paulo, a titulo de ressarcimento

dos custos internos dos servicos executados pela licitante, referentes a pecas e ou material;

percentual de honordrios superior a 10 % (dez por cento), incidente sobre os precos de
servicos especializados prestados por fornecedores, referentes ao planejamento e a
execucdao de pesquisas e de outros instrumentos de avaliacgdo e de geracdo de

conhecimento pertinentes a execu¢ao do contrato;

percentual de honordrios superior a 10% (dez por cento), incidente sobre os precos de

servicos especializados prestados por fornecedores, referentes a criagdo e ao

36



d)

15.3.1

15.4

154.1

desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacao publicitdria destinadas a expandir

os efeitos das mensagens, em consonancia com novas tecnologias;

percentual de honordrios superior a 10% (dez por cento), incidente sobre os pregos de
servicos especializados prestados por fornecedores, referentes a producdo e a execugao
técnica de peca e ou material cuja distribuicdo ndo proporcione a licitante o desconto de
agéncia concedido pelos veiculos de comunicagdo e de divulgacdo, nos termos do art. 11 da

Lei n2 4.680/1965.

Se houver divergéncia entre o prego expresso em algarismos e o expresso por extenso, a

Comissdo Permanente de Licitacdo considerard o preco por extenso.

A pontuacdo da Proposta de Precgos serd apurada conforme a metodologia a seguir.

A Comissdao Permanente de Licitacdo calculard os pontos de cada quesito a ser valorado,

conforme a seguinte tabela:

Desconto/Honorarios Pontos (P)

Percentual de desconto sobre os custos dos servicos

previstos na alinea ‘a’ do item 15.3

P1 =5 x Desconto

Percentual de honordrios incidente sobre os precos dos

servicos previstos na alinea ‘b’ do item 15.3

P2 =2 x (10 - Honorarios)

Percentual de honordrios incidente sobre os precos dos

servicos previstos na alinea ‘c’ do item 15.3

P3 =2 x (10 - Honordrios)

Percentual de honordrios incidente sobre os precos dos

servicos previstos na alinea ‘d’ do item 15.3

P4 =3 x (10 - Honordrios)

Para efeito de calculo dos pontos de cada licitante, os termos ‘desconto’ e ‘honordrios’ serao
substituidos nas formulas da coluna Pontos pelas respectivas percentagens constantes do subitem

1.1 de sua Proposta de Precos, sem o simbolo ‘%’.

15.4.2 A pontuacdo de cada Proposta de Precos correspondera a soma algébrica dos pontos

obtidos nos quesitos constantes da tabela referida no subitem 15.4.1, como segue: P = P1 +

P2 + P3 + P4.
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16. JULGAMENTO FINAL DAS PROPOSTAS

16.1 O julgamento final das Propostas Técnica e de Precos desta tomada de preco serd feito de

acordo com o rito previsto na Lei n2 8.666/1993 para o tipo técnica e preco.

16.2 Serd vencedora do julgamento final das Propostas — observado o disposto nos itens 13.5 e
13.6 deste Edital — a licitante que tenha obtido a maior média ponderada das valorizacGes das

Propostas Técnicas e de Pregos.
16.3 A média ponderada de cada licitante sera obtida através da equacao:

NOTA FINAL = NOTA PROPOSTA TECNICA (8) + NOTA PROPOSTA DE PRECOS (2)

10
16.3.1 Caso haja empate na média fina, o desempate serd procedido mediante sorteio publico,

para o qual serdo convidadas todas as licitantes classificadas no julgamento final.
17. ENTREGA E FORMA DE APRESENTACAO DOS DOCUMENTOS DE HABILITACAO

17.1 Os Documentos de Habilitacdo deverdo ser entregues a Comissao Permanente de Licitacao
pelas licitantes classificadas no julgamento final das Propostas Técnicas e de Precos, no dia,

hora e local previstos na convocagao da sessao a ser realizada para esse fim.

17.1.1 Os Documentos deverao estar acondicionados no Invélucro n205, que devera estar fechado

e rubricado no fecho, com a seguinte identificagao:

Invélucro n205
Documentos de Habilitacdo
Nome empresarial e CNPJ da licitante

Tomada de Preco n2 009/2019

17.1.2 O Invélucro n205 sera providenciado pela licitante e pode ser constituido de embalagem
adequada as caracteristicas de seu conteudo, desde que invioldvel, quanto as informacoes

de que trata, até sua abertura.

17.1.3 Os Documentos de Habilitacdo deverdo ter todas as suas paginas rubricadas por

representante legal da licitante e ser apresentados:
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Em original; ou

sob a forma de publicacdo em 6rgdo da imprensa oficial; ou

em coépia autenticada por cartério competente; ou

IV. em cdpia ndo autenticada, desde que seja exibido o original, para conferéncia pela
Comissdo Permanente de Licitacdo, no ato de entrega dos Documentos de Habilitacdo.
17.1.3.1 Sé serdo aceitas copias legiveis, que oferecam condi¢cdes de andlise por parte da
Comissao Permanente de Licitagdo.
17.2 Para se habilitar, a licitante deverd apresentar a Documentacdo na forma prevista nos

subitens 17.2.1 a 17.4 ou nos subitens 17.5a 17.5.3.

17.2.1 Habilitagao Juridica

a)

b)

c)

d)

17.2.2

cédula de identidade dos responsaveis legais da licitante;

registro empresarial na Junta Comercial, no caso de empresario individual;

ato constitutivo, estatuto ou contrato social em vigor, devidamente registrado, em se
tratando de sociedades empresariais, e, no caso de sociedade por a¢des, acompanhado de

documentos de eleicdo de seus administradores;

i. os documentos mencionados na alinea ‘c’ deverdo estar acompanhados de
suas altera¢Oes ou da respectiva consolidacdo e deles devera constar, entre
0os objetivos sociais, a execucdo de atividades da mesma natureza ou

compativel com o objeto desta tomada de preco;

inscrigdo do ato constitutivo em cartério de Registro Civil de Pessoas Juridicas, no caso de

sociedades simples, acompanhada de prova da diretoria em exercicio;
Regularidade Fiscal e Trabalhista

Prova de inscri¢cdo no Cadastro Nacional de Pessoa Juridica - CNPJ/MF;
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b) prova de inscricdo no cadastro de contribuintes estadual ou municipal, se exigivel, relativa
ao domicilio ou sede da licitante, pertinente ao seu ramo de atividade e compativel com o

objeto desta tomada de prego;

c) Certiddo Conjunta Negativa de Débitos Relativos a Tributos Federais e a Divida Ativa da
Unido, expedida por orgaos da Secretaria da Receita Federal do Brasil e da Procuradoria

Geral da Fazenda Nacional com jurisdicdo sobre o local da sede da licitante;

d) certidGes negativas de débitos ou de ndo contribuinte expedidas por 6rgidos das Secretarias

de Fazenda do Estado e do Municipio em quer estiver localizada a sede da licitante;

e) Certiddo Negativa de Débito junto a Previdéncia Social - CND, expedida pela Secretaria da
Receita Federal do Brasil, em vigor na data de apresentacdo dos Documentos de

Habilitacdo;

f) Certificado de Regularidade de Situacao do Fundo de Garantia do Tempo de Servico - FGTS,

em vigor na data de apresentagdao dos Documentos de Habilitagao;

g) Certiddao Negativa de Débito Trabalhista (CNDT) que comprove a inexisténcia de débitos

inadimplidos perante a Justica do Trabalho.

17.2.2.1 Serd considerada como valida pelo prazo de 90 (noventa) dias, contados a partir da
data da respectiva emissao, a certiddo que nao apresentar prazo de validade, exceto se

anexada legislacdo especifica para o respectivo documento.

17.2.3 Qualificagao Técnica

a) declaracao(des), expedida(s) por pessoa(s) juridica(s) de direito publico ou privado, que
ateste(m) que a licitante prestou a(s) declarante(s) servicos compativeis com os do objeto

desta tomada de preco;

b) cdpia autenticada do certificado de qualificacdo técnica de funcionamento de que trata a
Lei n? 12.232/2010, art. 42 e seu § 12, obtido perante o Conselho Executivo das Normas-

Padrdo (CENP), ou 6rgdo equivalente.

17.2.4 Qualificagao Econ6mico-financeira
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a) Certiddo negativa de faléncia, concordata, recuperagdo judicial e extrajudicial expedida

pelo(s) distribuidor(es) judicial(ais) da sede da licitante, dentro do prazo de validade ou, se
ndo constar a validade, serd aceita certiddo emitida em até 90 dias antes da data de

apresentacao dos Documentos de Habilitagao.

Nas hipdteses em que a certiddo encaminhada for positiva, deve o licitante apresentar

comprovante da homologacdo/deferimento pelo juizo competente do plano de recuperacgdo

judicial/extrajudicial em vigor.

b) Balango patrimonial e demonstracdes contdbeis do ultimo exercicio social ja exigiveis e

apresentados na forma da lei, vedada a sua substituicdo por balancetes ou balancos
provisorios, podendo ser atualizado por indices oficiais quando encerrado a mais de 3 (trés)

meses da data de apresentacdo dos Documentos de Habilitacdo, a saber:

sociedades empresariais em geral: registrado ou autenticado no érgdo de Registro do
Comércio da sede ou do domicilio da licitante, acompanhado de cépia do termo de

abertura e de encerramento do Livro Diario do qual foi extraido;

sociedades empresdrias, especificamente no caso de sociedades anGnimas regidas pela Lei
n? 6.404/1976: registrado ou autenticado no 6rgdo de Registro do Comércio da sede ou
domicilio da licitante e publicado em Didrio Oficial ou em Jornal de grande circulagdo ou
fotocopia registrada ou autenticada no 6rgao competente de Registro do Comércio da sede

ou domicilio da licitante;

sociedades simples: registrado no Registro Civil das Pessoas Juridicas do local de sua sede;
caso a sociedade simples adote um dos tipos de sociedade empresdria, devera sujeitar-se
as normas fixadas para as sociedades empresarias, inclusive quanto ao registro no érgdo de

Registro do Comércio.

17.2.4.1 As sociedades constituidas no exercicio em curso ou com menos de um ano deverao

apresentar balanco de abertura, no caso de sociedades sem movimentacdo, ou balanco
intermedidrio, no caso de sociedades com movimentacdo, com a assinatura do sécio-
gerente e do responsavel por sua contabilidade e a indicacdo do nome deste e do seu

numero de registro no Conselho Regional de Contabilidade ou equivalente, devidamente
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registrado ou autenticado no érgao de Registro do Comércio da sede ou do domicilio da

licitante.

17.2.4.2 A comprovagdo da boa situacdo financeira da licitante sera por meio de

demonstragdes de cdlculos dos indices contdbeis conforme especificados:

a) Apresentacdo do cdlculo dos indices de Liquidez Geral (LG), de Solvéncia Geral (SG) e de
Liquidez Corrente (LC), utilizando os dados do Balango Patrimonial, cujos indices terdo de

ser maiores que um (>1):

Ativo Circulante + Realizavel a Longo Prazo

LG =
Passivo Circulante + Exigivel a Longo Prazo
Ativo Total
SG =
Passivo Circulante + Exigivel a Longo Prazo
Ativo Circulante
LG =

Passivo Circulante

b) Do balanco referido no subitem 17.2.4.1, apresentar o Indice de Solvéncia que tera de ser

maior ou igual a um (> ou = a 1), obtido conforme férmula a seguir:

Ativo Total
S =
Passivo Exigivel Total
17.2.4.3 Os indices de que tratam as alineas ‘a’ e ‘b’ do subitem anterior serdo calculados

pela licitante e confirmados pelo responsavel por sua contabilidade, mediante sua
assinatura e a indicacdo do seu nome e do seu numero de registro no Conselho Regional

de Contabilidade ou equivalente.

17.2.4.4 A licitante que apresentar resultado igual ou menor que 1 (um), no calculo de
guaisquer dos indices referidos na alinea ‘a’, ou menor que 1 (um), no calculo do indice
referido na alinea ‘b’, todos do subitem 17.2.4.2, para ser considerada habilitada no

guesito Qualificacdo Econdmico-Financeira deverd incluir no Invélucro n205 comprovante
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de que possui patrimonio liquido minimo de pelo menos, 5% (cinco por cento) do valor

estimado para contratagao.
17.2.5 A licitante também devera incluir no Invélucro n205 as declarag¢des relacionadas:

a) Declaragdo sobre trabalho do menor, conforme o inciso XXXIII do artigo 72 da Constituicdo,
gue veda o trabalho noturno, perigoso ou insalubre aos menores de dezoito anos e de

qgualquer trabalho a menores de quatorze anos, salvo na condi¢do de aprendiz (ANEXO V);
b) Declaragao independente de proposta (ANEXO VII);
c) Declaragdo de inexisténcia de fatos supervenientes e impeditivos (ANEXO VI).

17.3 Todos os documentos deverdo estar em nome da licitante. Se a licitante for matriz, os
documentos deverdo estar com o numero do CNPJ da matriz. Se for filial, os documentos
deverdo estar com o numero do CNPJ da filial, salvo aqueles que, por sua natureza,

comprovadamente, sao emitidos em nome da matriz.
18. ANALISE DOS DOCUMENTOS DE HABILITAGAO

18.1 A Comissdao Permanente de Licitacdo analisard os Documentos de Habilitacdo de todas as
licitantes que atenderem ao disposto no item 17 e julgard habilitadas as que atenderem

integralmente aos requisitos de habilitagao exigidos neste Edital e em seus anexos.
19. COMISSAO PERMANENTE DE LICITACAO E SUBCOMISSAO TECNICA

19.1 Esta Tomada de Preco serd processada e julgada pela Comissdao Permanente de Licitacdo, na
forma do disposto do art. 10 da Lei n212.232/10, com a func¢do de receber, examinar e julgar
todos os documentos e procedimentos relativos a licitacdo e ao cadastramento de licitantes,

com excecao da andlise e do julgamento das Propostas Técnicas.

19.2 As Propostas Técnicas serdo analisadas e julgadas por Subcomissdo Técnica constituida por
3 (trés) membros formados em Comunicagao, Publicidade ou Marketing ou que atuem em uma

dessas areas.

19.2.1 Dos membros da Subcomissdo Técnica, 01 (um) ndo poderd manter nenhum vinculo
funcional ou contratual, direto ou indireto, com a Prefeitura do Municipio de Braganca

Paulista.
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19.3 A escolha dos membros da Subcomissdo Técnica dar-se-a por sorteio, em sessao publica,
nos termos da legislacdo vigente e conforme disposto no Decreto Municipal n22.950, de 25 de

abril de 2019, que dispde sobre o cadastro de profissionais para compor a Subcomissao Técnica.

20. PROCEDIMENTOS LICITATORIOS

20.1 Serdo realizadas 4 (quatro) sessdes publicas, observados os procedimentos previstos neste
Edital e na legislagcdo, das quais serao lavradas atas circunstanciadas dos atos e fatos dignos de
registro, assinadas pelos membros da Comissdao Permanente de Licitagdo e pelos

representantes das licitantes presentes.

20.1.1 A participacdo de representante de qualquer licitante dar-se-a4 mediante a prévia entrega

de documento habil, conforme estabelecido no item 10.1 deste Edital.

20.1.2 Os representantes das licitantes presentes poderdo nomear comissao constituida de alguns
entre eles para, em seu nome, tomar conhecimento e rubricar as Propostas e Documentos

de Habilitacdo nas sessdes publicas.

20.1.3 A Comissdao Permanente de Licitacdo e a Subcomissdao Técnica, conforme o caso, poderao,
no interesse da Prefeitura do Municipio de Bragancga Paulista, relevar aspectos puramente
formais nas Propostas e nos Documentos de Habilitacdo apresentados pelas licitantes,

desde que ndo comprometam a lisura e o carater competitivo desta Tomada de Preco.

20.1.4 Os integrantes da Subcomissao Técnica ndo poderdo participar das sessdes de recebimento

e abertura dos invélucros com as Propostas Técnica e de Precos.

20.1.5 O julgamento das Propostas Técnicas e de Precos e o julgamento final deste certame serdo

efetuados exclusivamente com base nos critérios especificados neste Edital.

20.1.6 Antes do aviso oficial do resultado desta Tomada de Preco, ndo serdo fornecidas, a quem
guer que seja, quaisquer informacgdes referentes a adjudicacdo dos contratos ou a analise,

avaliacdao ou comparagao entre as Propostas.

20.1.7 Qualquer tentativa de licitante influenciar a Comissao Permanente de Licitagdao ou a
Subcomissdo Técnica no processo de julgamento das Propostas resultard na sua

desclassificagao.

44



20.1.8 A Comissdao Permanente de Licitacdo podera alterar as datas ou as pautas das sessées, ou
mesmo suspendé-las, em fungao do desenvolvimento dos trabalhos, obedecidas as normas

legais aplicaveis.
12 SESSAO

20.2 A primeira sessdao publica serad realizada no dia, hora e local previstos no item 3.1 deste

Edital e tera a seguinte pauta inicial:

a) identificar os representantes das licitantes, por meio do documento exigido no item 10.1

deste Edital;
b) receber os Invdlucros n201, n202, n203 e n204;
c) conferir se esses invélucros estdao em conformidade com as disposi¢Ges deste Edital.

20.2.1 O invélucro n201 - Apécrifo, com a via ndo identificada do Plano de Comunicacao

Publicitaria, s6 sera recebido pela Comissdao Permanente de Licitagdo se:
a) estiver no invélucro padrdo fornecido pela Prefeitura do Municipio de Braganca Paulista;
b) ndo estiver identificado;

c) ndo apresentar marca, sinal, etiqueta ou outro elemento que possibilite a identificacdo da

licitante antes da abertura do Invélucro n202;

d) ndo estiver danificado ou deformado pelas pecas, material e ou demais documentos nele
acondicionados de modo a possibilitar a identificacdo da licitante antes da abertura do

Invélucro n202.

20.2.1.1 Ante a ocorréncia negativa de qualquer das hipéteses previstas nas alineas ‘@’, ‘b’, ’c’
e “d” do subitem 20.2.1, a Comissao Permanente de Licitacdo ndo recebera o Invélucro

n201, o que também a impedird de receber os demais invélucros da mesma licitante.
20.2.2 A primeira sessdo prosseguira com a seguinte pauta basica:

a) rubricar, no fecho, sem abri-los, os Invélucros n202 e n204, que permanecerado fechados sob
a guarda e responsabilidade da Comissdo Permanente de Licitacdo, e separd-los dos

Invélucros n201 e n203;
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b) retirar e rubricar o contetddo dos Invdlucros n201;

c) abrir os Invélucros n203 e rubricar seu conteudo;

d) colocar a disposicdo dos representantes das licitantes, para exame e rubrica, os

documentos que constituem os Invélucros n201 e n203;

e) informar que as licitantes serdo convocadas para a proxima sessdo na forma do item 22

deste Edital.

20.2.2.1 A Comissdao Permanente de Licitacdo, antes do procedimento previsto na alinea ‘b’
do subitem 20.2.2, adotard medidas para evitar que seus membros e ou os
representantes das licitantes possam, ainda que acidentalmente, identificar a autoria de

algum Plano de Comunicacdo Publicitaria.

20.2.2.2 Se, ao examinar e ou rubricar os conteldos dos Invélucros n201 e n203, a Comissao
Permanente de Licitacdo e ou os representantes das licitantes constatarem ocorréncia(s)
gue possibilite(m), inequivocamente, a identificagdo da autoria do Plano de Comunicac¢ado
Publicitaria, a Comissdao Permanente de Licitacdo desclassificard a licitante e ficard de
posse de todos os seus invélucros até que expire o prazo para recursos relativos a essa

fase.

20.2.3 A Comissdo Permanente de Licitacdo ndo lancard nenhum cddigo, sinal ou marca nos
Invélucros n201 nem nos documentos que compdem a via nao identificada do Plano de
Comunicagdo Publicitdria, a excecdao das rubricas mencionadas na alinea ‘b’ do subitem

20.2.2.

20.2.4 Abertos os Involucros n201 e n203, as licitantes ndo poderdo desistir de suas Propostas, a
ndo ser por motivo justo, decorrente de fato superveniente, e aceito pela Comissdo

Permanente de Licitagao.

20.2.5 Se as licitantes estiverem expressamente de acordo com as decisGes tomadas pela
Comissdo Permanente de Licitacdo na primeira sessdao, os procedimentos de licitacdo terdo

continuidade em conformidade com o previsto no subitem 20.2.6 e seguintes.

20.2.5.1 Se houver manifestacdo expressa de qualquer licitante de recorrer das decisdes da

Comissdao Permanente de Licitacdo pertinentes a primeira sessdo, esta divulgard o
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resultado na forma do item 22, abrindo-se o prazo para a interposi¢dao de recursos,

conforme disposto no item 23.

20.2.6 Nao tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua desisténcia ou, ainda, tendo sido

b)

d)

f)

julgados os recursos interpostos, serdao adotados os seguintes procedimentos:

encaminhamento, pela Comissao Permanente de Licitagdo a Subcomissao Técnica, dos

Invélucros n201, com as vias ndo identificadas do Plano de Comunicagdo Publicitaria;

analise individualizada e julgamento, pela Subcomissdo Técnica, das vias ndo identificadas

do Plano de Comunicac¢do Publicitdria, de acordo com os critérios especificados neste Edital;

elaboracdo, pela Subcomissdo Técnica, de ata de julgamento das Propostas referentes aos
Planos de Comunicacgdo Publicitdria, de planilha com as pontuacdes e de justificativa escrita
das razoes que as fundamentaram em cada caso e encaminhamento desses documentos a

Comissdao Permanente de Licitagdo, juntamente com as Propostas;

encaminhamento, pela Comissdo Permanente de Licitagdo a Subcomissdo Técnica, dos
Invélucros n203, com a Capacidade de Atendimento, o Repertério e os Relatos de Solugdes

de Problemas de Comunicagao;

analise individualizada e julgamento, pela Subcomissdo Técnica, da Capacidade de
Atendimento, do Repertério e dos Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagdo, de

acordo com os critérios especificados neste Edital;

elaboracdo, pela Subcomissdo Técnica, de ata de julgamento das Propostas referentes a
Capacidade de Atendimento, ao Repertdério e aos Relatos de Solucbes de Problemas de
Comunicacdo, de planilha com as pontuacbes e de justificativa escrita das razbes que as
fundamentaram em cada caso e encaminhamento desses documentos a Comissdo

Permanente de Licitagcdo, juntamente com as Propostas.

20.2.6.1 Se alguma Proposta Técnica for desclassificada com base na alinea ‘@’ do item 13.4

deste Edital, a Subcomissdo Técnica atribuira pontuacdo a cada quesito ou subquesito da
Proposta, conforme as regras previstas neste Edital, e langara sua pontuacdao em planilhas
gue ficardo acondicionadas em envelope fechado e rubricado no fecho pelos membros da

Subcomissdo Técnica, até que expire o prazo para recursos relativos a essa fase.
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20.2.6.1.1 O disposto no subitem precedente nao se aplica aos casos em que o descumprimento
de regras previstas neste Edital resulte na identificacdo da licitante antes da abertura

dos Invélucros n202.

20.2.7 As planilhas previstas nas alineas ‘c’ e ‘f’ do subitem 20.2.6 conterao, respectivamente, as
pontuacdes de cada membro para cada subquesito do Plano de Comunicacdo Publicitaria
de cada licitante e as pontuagdes de cada membro para os quesitos Capacidade de
Atendimento, Repertdério e Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicacdo de cada

licitante.
29 SESSAO

20.3 Apds receber as atas de julgamento das Propostas Técnicas (Invélucros n201 e n203),
respectivas planilhas de julgamento e demais documentos elaborados pela Subcomissdo
Técnica, a Comissdao Permanente de Licitagdo convocard as licitantes, na forma do item 22

deste Edital, para participar da segunda sessao publica, com a seguinte pauta basica:

a) identificar os representantes das licitantes presentes e colher suas assinaturas na lista de

presenca;
b) abrir os Invélucros n202;

c) cotejar as vias nao identificadas (Invélucro n201) com as vias identificadas (Invélucro n202)

do Plano de Comunicacao Publicitdria, para identificacdo de sua autoria;

d) elaborar planilha geral com as pontuag¢des atribuidas a cada quesito de cada Proposta

Técnica;
e) proclamar o resultado do julgamento geral da Proposta Técnica;
f) executar o sorteio previsto no item 13.6, se for o caso;

g) informar que o resultado do julgamento geral das Propostas Técnicas sera publicado na
forma do item 22, com a indica¢do dos proponentes classificados e dos desclassificados, em
ordem decrescente de pontuacdo, abrindo-se prazo para interposicdo de recurso, conforme

disposto no item 23.
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20.3.1 Além das demais atribuicbes previstas neste Edital, caberd a Subcomissdo Técnica

manifestar-se em caso de eventuais recursos de licitantes, relativos ao julgamento das

Propostas Técnicas, se solicitado pela Comissdo Permanente de Licitacdo.

32 SESSAO

20.4

N3o tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua desisténcia ou, ainda, tendo sido

julgados os recursos interpostos, a Comissdo Permanente de Licitacdo convocard as licitantes,

na forma do item 22 deste Edital, para participar da terceira sessdo publica, com a seguinte

pauta basica:

a)

b)

d)

f)

g)

identificar os representantes das licitantes presentes e colher suas assinaturas na lista de

presenca;

abrir os Invélucros n204, com a Proposta de Precos, cujos documentos serdo rubricados
pelos membros da Comissao Permanente de Licitagdo e pelos representantes das licitantes

presentes ou por comissao por eles indicada;

colocar a disposicdo dos representantes das licitantes, para exame, os documentos

integrantes dos Invélucros n204;

analisar o cumprimento, pelas licitantes, das exigéncias deste Edital para a elaboracdo das

Propostas de Precos e julgd-las de acordo com os critérios nele especificados;

dar conhecimento do resultado da valoracdo das propostas de precos aos representantes

das licitantes presentes;

declarar vencedora do julgamento final das Propostas Técnica e de Precos — observado o
disposto nos itens 13.5 e 13.6 deste Edital — a licitante que, tenha obtido a maior média

ponderada;

informar que o resultado do julgamento da Proposta de Preco e do julgamento final das
Propostas serd publicado na forma do item 22 deste Edital, com a indicacdo da ordem de

classificacdo, abrindo-se prazo para interposicao de recurso, conforme disposto no item 23.

42 SESSAO
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20.5

Ndo tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua desisténcia ou, ainda, tendo sido

julgados os recursos interpostos, a Comissdo Permanente de Licitacdo convocara as licitantes

classificadas no julgamento final, na forma do item 22 deste Edital, para participar da quarta

sessdo publica, com a seguinte pauta basica:

a)

b)

d)

identificar os representantes das licitantes presentes e colher suas assinaturas na lista de

presenca;

receber e abrir os Invélucros n205, cujos documentos serdo rubricados pelos membros da
Comissdao Permanente de Licitagdo e pelos representantes das licitantes presentes ou por

comissdo por eles indicada;

analisar a conformidade dos Documentos de Habilitacdo com as condi¢Bes estabelecidas

neste Edital e na legislagao em vigor;

colocar a disposicdo dos representantes das licitantes, para exame, os documentos

integrantes dos Invélucros n205;

informar o resultado da habilitagcdo, que esse resultado sera publicado na forma do item 22
deste Edital, com a indicagdo dos proponentes habilitados e inabilitados, abrindo-se prazo
de 5 (cinco) dias uteis para interposicao de recurso, conforme disposto no art. 109, |, ‘a’ da
Lei n? 8.666/1993, e que serd publicado na forma do item 22 deste Edital o nome da
licitante vencedora desta licitacdo, caso ndo tenha sido interposto recurso na fase de
habilitacdo, ou tenha havido a sua desisténcia ou, ainda, tenham sido julgados os recursos

interpostos.

21. HOMOLOGAGAO E ADJUDICAGAO

21.1

N3o tendo sido interposto recurso na fase de habilitacdo, ou tendo havido a sua desisténcia

ou, ainda, tendo sido julgados os recursos interpostos, a Prefeitura do Municipio de Braganca

Paulista homologara o resultado desta Tomada de Preco e, assim, aprovara a adjudicacdao do

seu objeto a licitante vencedora.

22. DIVULGAGAO DOS ATOS LICITATORIOS

22.1

A juizo da Comissdo Permanente de Licitacdo, todas as decisdes referentes a esta licitacdo

poderao ser divulgadas conforme a seguir:
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a) nas sessOes de abertura de invélucros;
b) na Imprensa Oficial do Municipio;
c) no site www.braganca.sp.gov.br;

d) por qualguer outro meio que permita a comprova¢do inequivoca do recebimento da

comunicacao pelas licitantes.
23. RECURSOS ADMINISTRATIVOS

23.1 Eventuais recursos referentes a presente Tomada de Preco deverdo ser interpostos no prazo
maximo de 5 (cinco) dias Uteis a contar da intima¢do do ato ou da lavratura da ata, em peticao
escrita dirigida ao Municipio de Braganca Paulista, por intermédio da Comissdo Permanente de
Licitacao, no Setor de Protocolo, situado na Avenida Antonio Pires Pimentel, n2 2015, Centro,

de segunda a sexta-feira, das 9h as 16h;

23.2 Interposto o recurso, o fato sera comunicado as demais licitantes, que poderdo impugna-lo

no prazo maximo de 5 (cinco) dias uteis.

23.3 Recebida(s) a(s) impugnacdo(des), ou esgotado o prazo para tanto, a Comissdao Permanente
de Licitacdo podera reconsiderar a sua decisdo, no prazo de 5 (cinco) dias uteis, ou, no mesmo
prazo, submeter o recurso, devidamente instruido, e respectiva(s) impugnacdo(des) a

autoridade superior, que decidird em 5 (cinco) dias Uteis contados de seu recebimento.

23.4 Nao serd conhecido o recurso interposto fora do prazo legal ou subscrito por representante

ndo habilitado legalmente ou nado identificado no processo como representante da licitante.

23.5 Sera franqueada aos interessados, desde a data do inicio do prazo para interposicdo de
recursos até o seu término, vista ao processo desta licitacdo, em local e horario a serem

indicados pela Comissao Permanente de Licitagao.

23.6  Os recursos das decisdes referentes a habilitacdo ou inabilitacdo de licitante e julgamento
de Propostas terdo efeito suspensivo, podendo a Comissdo Permanente de Licitacdo —
motivadamente e se houver interesse para a Prefeitura do Municipio de Braganca Paulista —

atribuir efeito suspensivo aos recursos interpostos contra outras decisdes.

24. CONDIGOES CONTRATUAIS DOS SERVICOS PUBLICITARIOS
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24.1 A licitante vencedora terd o prazo de 10 (dez) dias, contados a partir da convocacgdo, para
assinar o respectivo instrumento de contrato, nos moldes da minuta que constitui o Anexo IV, e
o prazo de 10 (dez) dias, contados a partir da data de assinatura do contrato, para apresentar a

garantia prevista na Cldusula Décima Segunda da minuta de contrato.

24.1.1 Se a licitante vencedora ndo comparecer, no prazo estipulado no item 24.1, para assinar o
respectivo contrato, a Prefeitura do Municipio de Braganca Paulista podera convocar as
licitantes remanescentes, na ordem de classificacdo, para assinar o contrato em igual prazo
e nas mesmas condi¢cdes apresentadas na proposta da licitante que deixou de assinar o
contrato, ou revogar esta Tomada de Preco, independentemente da cominagao prevista no

art. 81 da Lei n2 8.666/1993.

24.2 O contrato para a execucdo dos servicos objeto deste Edital terd duracdo de 12 (doze)
meses, contados a partir do dia da sua assinatura, podendo ser prorrogado nos termos do

disposto no art. 57, inc. |l, da Lei n.2 8.666/93, alterada pela Lei n.2 9.648/98.

24.3 A Prefeitura do Municipio de Braganca Paulista podera rescindir, a qualquer tempo, o
contrato que vier a ser assinado, independentemente de interpelagao judicial ou extrajudicial,

conforme disposto no art. 79 da Lei n.2 8.666/93.

24.4 No interesse da Prefeitura do Municipio de Braganca Paulista, a contratada fica obrigada a
aceitar os acréscimos ou supressdes que se fizerem necessarios nos servicos, nas mesmas
condigdes contratuais, até o limite de 25% (vinte e cinco por cento) do valor inicial atualizado

do contrato, conforme disposto no art. 65, §§ 12 e 22, da Lei n? 8.666/1993.

24.5 Sera da responsabilidade da contratada o 6nus resultante de quaisquer acées, demandas,
custos e despesas decorrentes de danos causados por culpa ou dolo de qualquer de seus

empregados ou prepostos.

24.6 Obriga-se também a contratada por quaisquer responsabilidades decorrentes de agdes
judiciais, inclusive trabalhistas, que lhe venham a ser atribuidas por forca de lei, relacionadas

com o cumprimento do presente Edital e dos contratos que vierem a ser assinados.

24.7 A contratada, independentemente de solicitacdo, devera prestar esclarecimentos a
Prefeitura do Municipio de Braganga Paulista sobre eventuais atos ou fatos desabonadores
noticiados que a envolvam.
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24.8 A contratada s6 podera divulgar informacdes acerca da prestacdao dos servigos objeto desta
Tomada de Preco, que envolva o nome da Prefeitura do Municipio de Braganca Paulista, se

houver expressa autorizagao deste.

24.9 E vedado a contratada caucionar ou utilizar o contrato resultante da presente licitacdo para

gualquer operacao financeira.

24.10 A contratada se obriga a manter, durante toda a execu¢ao do contrato, as condi¢es de
gualificacdo e habilitacdo exigidas nesta Tomada de Preco, incluida a certificacdo de

qualificagdo técnica de funcionamento de que tratam o art. 42 e seu § 12 da Lei n2 12.232/2010.

24.11 A Prefeitura do Municipio de Braganca Paulista avaliard, semestralmente, os servicos

prestados pela contratada, nos termos da minuta de contrato (Anexo V).

24.12 A contratada centralizard o comando da publicidade da Prefeitura do Municipio de
Braganca Paulista, onde, para esse fim, mantera sede, filial, sucursal ou escritdrio, observado o

disposto nos subitens 5.1.2 e 5.1.2.1 da Clausula Quinta da minuta de contrato (Anexo IV).

24.13 Integrardao o contrato a ser firmado, independentemente de transcricdo, as condigdes
estabelecidas neste Edital e em seus anexos, os elementos apresentados pela licitante

vencedora que tenha servido de base para o julgamento desta licitacao.
25. GARANTIA

25.1 A CONTRATADA, no prazo de 10 (dez) dias, contados a partir da data de assinatura do
contrato, prestara garantia de cumprimento das obrigacdes contratuais, no valor de
RS 39.000,00 (trinta e nove mil reais), correspondente a 3 % (trés por cento) do valor estimado
para a contratacdo, escolhendo uma das modalidades previstas no art. 56 da Lei n® 8.666/1993;

a saber:
a) caucdo em dinheiro ou titulos da divida publica;
b) seguro-garantia;

¢) fianca bancaria.

53



25.2 Em se tratando de garantia prestada por meio de cau¢do em dinheiro, o depdsito deverd
ser feito obrigatoriamente nos termos da Lei, a qual serad devolvida atualizada monetariamente,

nos termos do § 42 do art. 56 da Lei n2 8.666/1993.
25.3 Se a opgao for pelo seguro-garantia:

a) seu prazo de validade deverd corresponder ao periodo de vigéncia deste contrato,

acrescido de 90 (noventa) dias;
b) aapdlice devera indicar o Municipio de Braganca Paulista como beneficidrio.
25.4 Se a opgao for pela fianca bancaria, esta devera ter:

a) prazo de validade correspondente ao periodo de vigéncia deste contrato, acrescido de 90

(noventa) dias;

b) expressa afirmacdo do fiador de que, como devedor solidario, fard o pagamento ao
CONTRATANTE, independentemente de interpelac¢ao judicial, caso o afiancado ndo cumpra

suas obrigacdes;

c) renudncia expressa do fiador ao beneficio de ordem e aos direitos previstos nos arts. 827 e

838 do Cddigo Civil Brasileiro.
25.5 Se a opcao for pelo titulo da divida publica, este devera:

a) ter sido emitido sob a forma escritural, mediante registro em sistema centralizado de

liguidacdo e de custddia autorizado pelo Banco Central do Brasil;
b) ser avaliado por seu valor econémico, conforme definido pelo Ministério da Fazenda.

25.6 Nao serdo aceitos seguro-garantia ou fianca bancaria que contenham cldusulas contrarias

aos interesses do Municipio.

25.7 Sem prejuizo das sangdes previstas na Lei e neste Edital, a ndo prestacdo da garantia exigida

implicard sua imediata rescisao.

26. REMUNERAGAO E PAGAMENTO
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26.1 A remuneragdo a contratada, pelos servigos prestados, sera feita nos termos das Clausulas
Oitava e Nona da minuta de contrato (Anexo IV), consoante os precos estabelecidos em sua

Proposta de Precgos

26.2 A forma e as condi¢des de pagamento sdo as constantes da Clausula Décima Primeira da

minuta de contrato (Anexo V).
27. FISCALIZACAO

27.1 A Prefeitura do Municipio de Braganca Paulista nomeard um Gestor para executar a
fiscalizacdo do contrato resultante desta licitagcdo e registrar em relatdrio todas as ocorréncias,
deficiéncias, irregularidades ou falhas porventura observadas na execucdo dos servigos e terd
poderes, entre outros, para notificar a contratada, objetivando sua imediata corre¢do, nos

termos da Clausula Sétima da minuta de contrato (Anexo V).
28. SANCOES ADMINISTRATIVAS

28.1 Sera aplicada a licitante vencedora multa compensatdéria de 10% (dez por cento), calculada
sobre a estimativa de despesas prevista no item 7.1, independentemente de outras sangdes e

penalidades previstas na Lei n2 8.666/1993, diante das seguintes ocorréncias:
a) recusa injustificada em assinar o termo de contrato, no prazo estipulado;
b) ndo manutencdo das condi¢bes de habilitacdo, a ponto de inviabilizar a contratagao.

28.2 O descumprimento total ou parcial das obrigacbes assumidas pela contratada, sem
justificativa aceita pela Prefeitura do Municipio de Braganca Paulista, resguardados os
preceitos legais pertinentes, podera acarretar as sanc¢des previstas em lei e no contrato a ser
firmado entre as partes, nos termos da Cladusula Décima Terceira da minuta de contrato (Anexo

V).
29. DISPOSICOES FINAIS

29.1 E facultada & Comissdo Permanente de Licitagdo, em qualquer fase desta licitacdo, a
promocdo de diligéncia destinada a esclarecer ou complementar a instrucdo do processo
licitatério, vedada a inclusdo posterior de documento ou informagdo que deveria constar

originalmente das Propostas Técnica e de Precos ou dos Documentos de Habilitacdo.
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29.1.1 A Comissdao Permanente de Licitacdao devera adotar os cuidados necessarios para preservar
o sigilo quanto a autoria da via ndo identificada do Plano de Comunicacdo Publicitaria, até a

abertura do Invélucro n202.

29.2 A Comissdao Permanente de Licitacdo, por solicitacdo expressa da Subcomissdo Técnica,
podera proceder a vistoria das instalacdes e da aparelhagem que as agéncias classificadas no
julgamento das Propostas Técnicas disponibilizardo para a realizagcdo dos servigos objeto desta

Tomada de Preco.

29.3 Até a assinatura do contrato, a licitante vencedora podera ser desclassificada ou inabilitada
se a Prefeitura do Municipio de Braganca Paulista tiver conhecimento de fato desabonador a

sua classificacdo ou a sua habilitacdo, conhecido apds o julgamento de cada fase.

29.3.1 Se a desclassificacdo ou a inabilitacdo de licitante vencedora por fatos referidos no subitem
precedente, a Prefeitura do Municipio de Braganca Paulista poderd convocar as licitantes

remanescentes por ordem de classificacdo ou revogar esta Tomada de Preco.

29.4 Se, durante a execugdo do contrato, o instrumento firmado com contratada nao restar
prorrogado, por conveniéncia da Administracdo, ou for rescindido, nos casos previstos na
legislacdo e no contrato, a Prefeitura do Municipio de Braganca Paulista podera convocar as
licitantes remanescentes, na ordem de classificagdo verificada nesta licitacdo, para dar
continuidade a execucdo do objeto, desde que concordem com isso e se disponham a cumprir

todas as condic¢Oes e exigéncias a que estiver sujeita a signataria do contrato.

29.5 Os profissionais indicados para fins de comprovacdo da capacidade de atendimento
(Proposta Técnica) deverdo participar da elaboracdo dos servicos objeto deste Edital, admitida
sua substituicdo por profissionais de experiéncia equivalente ou superior, mediante

comunicacado formal a Prefeitura do Municipio de Braganca Paulista.

29.6 E vedada a utilizagdo de qualquer elemento, critério ou fato sigiloso, secreto ou reservado

gue possa, ainda que indiretamente, elidir o principio da igualdade entre as licitantes.

29.7 Se houver indicios de conluio entre as licitantes ou de qualquer outro ato de ma-fé, a
Prefeitura do Municipio de Braganca Paulista comunicard os fatos verificados ao Ministério

Publico, para as providéncias devidas.
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29.8 E proibido a qualquer licitante tentar impedir o curso normal do processo licitatério
mediante a utilizacdo de recursos ou de meios meramente protelatérios, sujeitando-se a
autora as sanc¢Oes legais e administrativas aplicaveis, conforme dispée o art. 93 da Lei n?

8.666/1993.

29.9 Antes do aviso oficial do resultado desta Tomada de Preco, ndo serdo fornecidas, a quem
guer que seja, quaisquer informacdes referentes a adjudicacdo do contrato ou a analise,

avaliacdo ou comparacdo entre as Propostas.

29.10 Mediante parecer escrito e devidamente fundamentado, esta licitacdo serd anulada se
ocorrer ilegalidade em seu processamento e podera ser revogada, em qualquer de suas fases,
por razOes de interesse publico decorrente de fato superveniente devidamente comprovado,

pertinente e suficiente para justificar tal conduta.

29.10.1 A nulidade do procedimento licitatério induz a do contrato, sem prejuizo do

disposto no paragrafo Unico do art. 59 da Lei n2 8.666/1993.

29.11 A Prefeitura do Municipio de Braganca Paulista podera cancelar de pleno direito a Nota de
Empenho que vier a ser emitida em decorréncia desta licitacdo, bem como rescindir o
respectivo contrato, independentemente de interpelacdo judicial ou extrajudicial, desde que
motivado o ato e assegurados a contratada o contraditério e a ampla defesa, caso a

adjudicacdo seja anulada, em virtude de qualquer dispositivo legal que a autorize.

29.12 Antes da data marcada para o recebimento dos invélucros com as Propostas Técnica e de
Precos, a Comissdo Permanente de Licitacdo poderd, por motivo de interesse publico, por sua
iniciativa, em consequéncia de solicitacdes de esclarecimentos ou de impugnacodes, alterar este
Edital e seus anexos, ressalvado que serd reaberto o prazo inicialmente estabelecido para
apresentacao das Propostas, exceto quando, inquestionavelmente, a alteragao nao afetar a

formulagdo das Propostas.

29.13 Correrdo por conta da Prefeitura do Municipio de Braganca Paulista as despesas que
incidirem sobre a formalizagcdo do contrato, ai incluidas as decorrentes de sua publicacao, que
devera ser efetivada em extrato, na imprensa oficial, na forma prevista no art. 61, paragrafo

Unico, da Lei n2 8.666/1993.
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29.14 As questOes decorrentes deste Edital que ndo puderem ser dirimidas administrativamente

serdo processadas e julgadas no foro da cidade e Comarca de Braganca Paulista (SP).

29.15 Integram este Edital os seguintes anexos:

a) ANEXO | - RECIBO DE RETIRADA DO INVOLUCRO No. 01 “PLANO DE COMUNICACAO —
APOCRIFO”

b) ANEXO Il - BRIEFING

c) ANEXO Ill - MODELO DE PROPOSTA DE PRECOS

d) ANEXO IV - MINUTA DE CONTRATO

e) ANEXO V - DECLARACAO SOBRE TRABALHO DO MENOR

f) ANEXO VI - DECLARAGAO DE INEXISTENCIA DE FATOS SUPERVENIENTES E IMPEDITIVOS
g) ANEXO VIl - DECLARACAO INDEPENDENTE DE PROPOSTA

h) ANEXO VIII - TERMO DE CIENCIA E NOTIFICACAO

i) ANEXO IX - MODELO DE PROCURACAO

j) ANEXO X - PLANILHA DE PONTOS DE JULGAMENTO DA PROPOSTA TECNICA
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Braganca Paulista (SP), 21 de Maio de2.019

José Galileu de Mattos

Secretario Chefe de Gabinete

Jocimar Bueno do Prado

Secretdrio Especial de Gabinete
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ANEXO | — RECIBO DE RETIRADA DO INVOLUCRO N2. 01 “PLANO DE COMUNICACAO -
APOCRIFO”

Nome da Pessoa Juridica Interessada:

CNPJ n°:

E-mail:

Endereco:

Cidade: Estado:
DDD: __ Telefone: Fax:

Obtivemos, nesta data o invdlucro n®. 01 — “Plano de Comunica¢Go — Apdcrifo”
padronizado e sem nenhum tipo de identificagGo, fornecido pela DivisGo de
Licitagbes, Compras e Almoxarifado do Municipio de Bragang¢a Paulista (conforme

disposto no Art. 99, §12, da Lei n®12.232/10).

Local: , de de 20109.

Nome:

Assinatura
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ANEXO Il - BRIEFING

1. INFORMAGOES GERAIS

As informagdes e instrucdes contidas neste documento tém o intuito de suprir a necessidade de
informacdes sobre o Municipio de Braganca Paulista das agéncias de propaganda interessadas no
processo licitatério do Municipio para o desenvolvimento de um Plano de Comunicagdo e a
prestacao de servicos de publicidade. O cliente da contratacdo prevista neste Edital de licitacdo é o
Municipio de Bragancga Paulista.

A publicidade dos atos, programas, obras, servicos e campanhas dos érgdos publicos devera ter
carater educativo, informativo ou de orientagdo social, dela ndo podendo constar nomes, simbolos
ou imagens que caracterizem promocao pessoal de autoridades ou servidores publicos, sempre

objetivando ao interesse publico.

2. OBIJETIVOS DE COMUNICAGAO

Com uma comunicagao institucional voltada a toda a populagdo, as estratégias adotadas nesta
area se evidenciam cada vez mais urgentes e necessarias para a otimizacdo dos esforcos e recursos
dispensados em prol da publicidade dos atos da Prefeitura do Municipio de Braganca Paulista,
garantido maior eficicia as campanhas institucionais.

Dentre os fundamentos que devem orientar essa estratégia de comunicacdo publicitaria, estd a
transmissdo a todos os municipes do entendimento da execucdo de um servico publico de
gualidade, dos esforcos da Administracdo Municipal em garantir isso, da prestacdo de contas das

politicas publicas e dos investimentos do Governo na cidade.

Esforcos de Comunicagdao: A atual Administracdo esta desenvolvendo ag¢des de comunicagdo
institucional de forma a dar mais transparéncia e visibilidade as suas a¢Oes. A Prefeitura entende
gue a comunica¢do aproxima a populacdo das realizagbes e das conquistas realizadas na cidade,
colocando o municipe ndo apenas como beneficidrio dos servicos, mas também como peca
fundamental para sua manutencado e continua certificacdo de sua qualidade e funcionamento.

A comunicacdo para a atual Administracdo é uma das principais formas de promocdo da

participacao popular.

Comunicagao genérica: Sedimentar e fortalecer a credibilidade da imagem institucional da

Prefeitura, seja ela da Administracao direta ou indireta; Apresentar a Prefeitura como agente de
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transformacdo social; Aprimorar e sedimentar o relacionamento da prefeitura com os servidores
municipais sensibilizando o corpo funcional a postura profissional necessaria ao comprimento das

metas estabelecidas em seu plano de atuagao;

Estratégia de comunicagdo: A comunicacdo da Administracdo deve conter informacdes objetivas,
de modo a produzir conhecimento, esclarecimento, além de aumentar o respeito do cidaddo com
o Poder Publico, consolidando sua credibilidade junto a comunidade; O enfoque da comunicagdo
deverd ser fundamentado em objetivos definidos em informacgbes eficientes, fornecidas por
publicos internos e externos, obtidos sempre por meio de consultas, pesquisas, estudos de perfil e
comportamento do consumidor dos servicos publicos; Divulgar os beneficios sociais
proporcionados a sociedade nas areas habitacional, de saneamento, desenvolvimento urbano,
educacdo, saude, através da Administracdo participativa e transparente; Adotar uma estratégia
eficiente de endomarketing, de forma a propiciar o total engajamento do servidor aos seus

objetivos;

Comunicagao especifica: Abranger projetos especificos, obras, servicos e acées comunitdrias, da
Administracdo direta ou indireta; Manter a popula¢do informada sobre servicos prestados pela
Prefeitura a fim de garantir a qualidade dos mesmos e o acesso a eles; Criar campanhas que
procurem orientar e promover a parceria com segmentos da comunidade e também informar
todos os 6rgdos da sociedade civil as iniciativas de promocgdo social, mobilizando os para a acdo
conjunta, no que diz respeito as camadas mais carentes; Objetivar uma publicidade institucional de

utilidade publica.

3. INFORMAGOES PARA ELABORACAO DA PROPOSTA DE CAMPANHA
A comunicacdo da administracdo deve conter informacdes objetivas, de modo a produzir
conhecimento, esclarecimento, além de aumentar o respeito do cidaddo com o Poder Publico,

consolidando sua credibilidade junto a comunidade;

Publico-alvo: O publico-alvo a ser impactado por essa campanha simulada é toda a populacdo da

cidade beneficiada pelas a¢des da Prefeitura, sem distincdo de género ou classe.

Praga: Braganca Paulista e Regido Bragantina (regido formada por 16 municipios)
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Periodo: 30 dias

Verba referencial para Investimento: RS 400.000,00 (quatrocentos mil reais)

Objetivo: Definir uma campanha institucional e de utilidade publica, a fim de deixar a populacdo a
par das conquistas da Administracao para a cidade e dos investimentos realizados nela. O intuito é
reforcar a prestacdo de servicos e a ideia de que a populacdo da cidade sinta orgulho em morar

nela, vendo as melhorias para deixa-la cada vez mais bonita.

A prefeitura dispée de endereco eletronico na internet para hospedagem de conteudos, pagina nas
principais redes sociais, espacos para comunicagao interna com seus servidores, banco de cadastro
de e-mails de funcionarios e instala¢Oes fisicas da propria prefeitura que podem ser utilizadas na

campanha simulada.

4. INFORMACOES DA CIDADE

Histérico do Municipio: A histéria de Braganca esta diretamente ligada ao desbravamento e
divisdo do territério nacional em capitanias hereditdrias. Segundo consta, a Expedi¢cdo de D.
Francisco de Souza, em 1601, depois de atravessar o sul de Minas Gerais, avistou o Pico do Lopo
(nas imediag¢Oes da atual cidade de Vargem) e ali acampou. Esta é a primeira noticia que se tem de
alguém ter pisado em parte do territério de bragantino. Anos depois, em 1725, Bartolomeu Bueno
da Silva (o segundo Anhanguera) registrou a descoberta de ouro na regido central do pais. E o
territorio bragantino ficou sendo passagem obrigatdria das Entradas e Bandeiras.

No entanto, outras trilhas foram abertas, descendo pelo rio Jaguari, para descobrir pequenos veios
de ouro no rio Camanducaia, atualmente banhando o municipio de Pedra Bela e em alguns pontos
o municipio de Socorro. Essa trilha bem mais tarde se transformaria no antigo caminho

Braganca/Pedra Bela.

Produgdo Agricola e Pecudria: No momento em que a produgao de ouro no Brasil estava no auge,
a Capitania de Sdo Paulo por haver perdido grande parte de seu territério, ficando sem ouro para

explorar, vé-se obrigada a desenvolver a produgao agricola. Ja no século XVIII, a regido bragantina
se torna grande produtora de café, principal produto de exportacdo do império brasileiro. O clima

adequado e a fertilidade dos solos nas eleva¢cGes da Serra da Mantiqueira possibilitavam a
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producgao do café das variedades arabicas, que se tornaria famoso e muito procurado pelos
importadores internacionais.

Também, aventureiros e pecuaristas se aproveitaram das planicies ricas de pastagens naturais para
povoa-las com rebanhos bovinos, suinos e equinos. Em toda essa evolugdo, iniUmeras fazendas da
regido tornaram-se modelos, ndo somente pela produtividade, mas pelo requinte de suas
edificagdes. Muitos dos empresarios rurais, antes vivendo em casebres ou choupanas, construiram
mais tarde verdadeiros palacios, reflexo do acumulo do capital do café. Assim, surgiram varias
cidades como Braganca nesta regidao, fruto das pequenas habitacdes construidas pelas passagens

dos Bandeirantes.

A Fundagao: Foi na segunda metade do século XVIII, ano de 1763, que a familia Pires Pimentel fez
uma doacdo ao Clero de um pequeno terreno para que fosse construida uma capela em
homenagem a Nossa Senhora da Concei¢do. Segundo consta, esse feito foi uma promessa a
Virgem que Dona Ignacia da Silva Pimentel fez para curar seu marido Anténio Pires Pimentel de
uma grave doenga.

Alcancada a graca, em agradecimento, o casal doou um terreno no alto de uma colina (hoje a praca
central) para venerar a Santa. Na verdade, naquela ocasido, ja havia no local uma populacdo
consideravel. Mas este fato acaba por tornar-se o marco politico da fundacdo da cidade.

E a partir de entdo, o local ficou conhecido e comegou a servir de passagem e descanso para
tropeiros. E comecaram a surgir, ao redor da capela, mais ranchos e barracas. Assim teve inicio o
pequeno povoado que recebeu o nome de Conceicdo do Jaguary e que tem como data de
fundagdo o dia 15 de dezembro de 1763.

Pouco tempo depois, em 13 de fevereiro de 1765, o povoado é reconhecido e recebe o nome de
Distrito de Paz e Freguesia de Concei¢ao do Jaguary. Quatro anos mais tarde, Conceicdo do Jaguary,
gue pertencia ao municipio de S3o Paulo, passou a pertencer a Vila de S3o Jodo de Atibaia (hoje
Atibaia). Cinco dias depois, Conceicdo do Jaguary recebe seu primeiro vigdrio e é elevada a
Pardquia.

Em outubro de 1797, Conceicdo do Jaguari consegue finalmente sua emancipacao e é elevada a
categoria de Vila, com o nome de Vila Nova de Braganca (em homenagem a Dona Maria |,
pertencente a Dinastia de Braganca de Portugal), desligando-se entdo de Atibaia.

Aos poucos, as barracas dos Bandeirantes iam sendo trocadas por casas de pau a pique. Nessa fase
iniciam-se os conflitos entre Sdo Paulo e Minas Gerais pela demarcacdo de seus territdrios e a Vila

Braganca torna-se estratégica e fundamental para a capitania paulista.
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E em 20 de abril de 1856, foi elevada a categoria de “cidade”, passando a denominar-se Braganca.
Trés anos depois, em 6 de maio 1859, foi criada a Comarca de Braganca compreendendo as
cidades de Braganca, Atibaia, Nazaré, Amparo e Santo Antonio do Curralinho (hoje Piracaia), além
de Pedra Bela, Pinhalzinho, Vargem e Tuiuti (estas duas ultimas desligadas anos mais tarde).

Em 30 de novembro de 1944, para diferenciar-se da cidade do Para que tinha o mesmo nome,
passou a chamar-se Bragancga Paulista. E em virtude de seu excelente clima, em 28 de outubro de
1964, foi elevada a categoria de Estancia Climatica. Em 24 de fevereiro de 1964, perde parte de seu
territério, com o desmembramento dos distritos de Vargem, Pinhalzinho e Pedra Bela. Em 17 de
abril de 1970, Vargem é reintegrada ao territério bragantino. E em 30 de dezembro de 1991,

novamente Vargem e também Tuiuti separam-se de Braganca.

ORIGEM DO NOME: A denominagao BRAGANCA lembra a antiga cidade de Braganga, situada em
Portugal e refere-se a Casa de Braganca, dinastia reinante em Portugal desde 1640. A Braganca
portuguesa crescera junto das ruinas da antiga Brigantia, em Portugal. Nos tempos dos romanos ja
era uma povoa¢ao muito importante. Durante as continuas guerras dos cristdos e arabes, ela foi
tomada e saqueada muitas vezes. Por isso, o nome Braganca era caro a alma portuguesa, como
simbolo de tradicdo e bravura.

Dizem que o nome pode estar atribuido a um portugués, com o nome de Braganca, que era dono
de um rancho para tropeiros, com pastos de aluguel, no bairro do Canivete, em fins do século XVIII.
Mas nenhum documento revela ter existido esse tal portugués.

E mais certo que o nome BRAGANCA foi escolhido provavelmente pelo interesse politico-financeiro
gue Portugal tinha em nossa regido, devido a proximidade das minas gerais, onde o ouro era
explorado. Aqui era o “corredor” preferido dos Bandeirantes porque ligava o litoral com as terras
do “eldorado”. Entdo o nome BRAGANCA pode ter sido uma “bandeira de posse portuguesa”

fincada aqui.

Sede da Regido — 16 Cidades: Em 1984 Braganca Paulista se torna Sede de Regido do Governo do
Estado de Sdo Paulo, compreendendo 16 cidades: Braganga, Amparo, Atibaia, Aguas de Linddia,
Bom Jesus dos Perddes, Joandpolis, Linddia, Monte Alegre do Sul, Nazaré Paulista, Piracaia, Pedra

Bela, Pinhalzinho, Serra Negra, Socorro, Tuiuti e Vargem.
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Aspectos Fisicos: Braganca, situada em uma regido montanhosa, na Serra da Mantiqueira, possui
excelente clima, comparavel aos melhores do mundo, com temperaturas amenas. Nao ha secas

prolongadas ou poluicdo atmosférica. E rica em fauna e flora, com matas preservadas.

Aspectos Economicos: O século XIX foi de grande evolug¢do para o recente municipio. No inicio
deste século a cidade ja possuia comércio, profissionais liberais, Colégio Bragantino (primeiro
estabelecimento de ensino, fundado pelo professor José Guilherme Cristiano) e posteriormente o
Grupo escolar Jorge Tibiri¢a, Clube Literario Bragantino, imprensa, clube de escravos (o primeiro no
género em todo o pais), estrada de ferro, servico de dgua encanada (abastecendo, inicialmente a
Rua Direita e a do Comércio).

O século XX continuou sendo de suma importancia para a evolu¢gdo do municipio. No inicio deste
século vieram os imigrantes, vindos da Itdlia, Espanha, Portugal, Africa, e outras nacionalidades.

A vinda de indUstrias, o aumento do comércio, construcdes de escolas, asilo, teatro, cinema, hotel,
sao evidéncias de que a economia bragantina era equilibrada (em plena crise do café).

Braganca tornou-se um importante centro comercial da Regido Bragantina e Sul de Minas. As
grandes empresas comerciais procuram, e encontram, mercado favoravel a expansdo de seus
negocios, contribuindo para diversificacdo e melhoria de qualidade de oferta. Os indicadores
apontam para um crescimento regular; com predominancia do comércio varejista, destacando-se o
de alimentos, vestuario, agricola e de eletrodomésticos.

Na segunda metade do século XX a inauguracdo da Rodovia Ferndo Dias facilitou o acesso da
populacdo e dos moradores das cidades do sul de Minas Gerais a cidade de Sao Paulo, fato que de

certa forma prejudicou o comércio de Braganga.

Estancia Turistica: No Estado de S3o Paulo, atualmente, 70 municipios sdo classificados como
estancia, pois oferecem condi¢des de lazer, recreagdo, recursos naturais e culturais especificos.
Com o titulo de Estancia Climatica, a cidade possui clima ameno, ar puro e temperaturas estaveis
sendo também conhecida como Cidade Poesia, titulo conquistado pelas belas colinas, igrejas,
pracas, jardins e por seu cartdo postal, o Lago do Taboao, que é cercado por atrativos para todas as
idades e abriga, nos finais de semana, o Centro de Artesanato.

Por ter em sua histdria a grandeza dos bardes do café cuja exportacdo ocorria em grande escala
pela Estrada de Ferro Bragantina, Braganca preserva casarios e prédios histdricos, além de dois
importantes museus que contam a histéria de seu povo e resgatam os valores histérico-culturais

da regido. A natureza é apreciada de muitas formas e permite a pratica do ecoturismo e do turismo
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de aventura nas caminhadas e escaladas na Montanha Leite Sol e no Morro do Guaripocaba. A
vista das marinas junto a Represa Jaguary, os passeios nauticos e os Parques Ecoldgicos Petronilla
Marcowicz e Caeté também sdo opgbes para aqueles que buscam contemplagdo, paz e descanso.
Por toda esta potencialidade, Braganca estd inserida no circuito turistico "Entre Serras e Aguas" e
disponibiliza aos visitantes atrativos naturais, rurais e gastronémicos atendendo as necessidades
dos que buscam belezas naturais, cuidados do corpo e da mente.

Braganca é uma cidade que se destaca por sua gastronomia. A famosa linguica bragantina
encontra-se presente em todos os locais. Do simples lanche a mais sofisticada experiéncia culindria,
a linguica continua atraindo o interesse e o paladar daqueles que visitam nossa cidade. Tramita em
Brasilia o Projeto de Lei 9465/2018, que confere ao municipio de Braganga Paulista o titulo de

Capital Nacional da Linguica Artesanal, que dard a cidade uma divulgacdo ainda maior da

qgualidade reconhecida por especialistas dessa iguaria e o aumento da sua produgdo, atraindo
investimentos e turismo que impulsionardo a geracao de empregos no setor e o consequente
fortalecimento da atividade, além de dar justo reconhecimento a identidade cultural local
associada ao produto e a sua histdria.

Além da linguiga, Braganga preserva a grande influéncia da culinaria tropeira e dos costumes
trazidos pelos primeiros imigrantes italianos e portugueses.

Mais Informacgoes e Estatisticas: Mais informacdes, dados e estatisticas do municipio poderao ser

obtidos em https://cidades.ibge.gov.br/brasil/sp/braganca-paulista/panorama

Cenario Econdomico Atual: Em 2017, depois de sair da recessdo com expansdo de 1%, o PIB do
Brasil subiu 0,4% nos primeiros trés meses de 2018. O numero reflete uma recuperacao econémica
em ritmo lento.

A taxa de desemprego continua alta. No segundo trimestre de 2018 chegou a 12,4%, o que
representa mais ou menos 13 milhdes de brasileiros sem emprego. Mesmo apresentando queda
de 13,7% em relagdo ao mesmo periodo de 2017, a taxa de desemprego segue acima da minima
historica de 6,2% apurada no ultimo trimestre de 2013.

O ano de 2019 traz grandes desafios para as administracGes publicas brasileiras. Os ajustes
econdmicos que serdo promovidos pelo novo Governo Federal ainda sdo desconhecidos, mas se
espera que a frase dita diversas vezes pelo Presidente eleito Jair Bolsonaro “Precisamos de mais
Brasil e menos Brasilia”, possa se refletir em aumento de verbas para setores fundamentais como
educacdo, salde e seguranca publica. Existe ainda a promessa do Governador eleito do Estado de

S3ao Paulo de fazer administracdo municipalista com a expectativa que tanto no cendrio Federal
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como no Estadual os municipios tenham uma maior participagdo com aumento na arrecadagao
dos Municipios.

A atual administracdo saneou as contas publicas e vem respeitando a risca os limites com folha de
pagamentos e de gastos com a educacdo e Saude, além de melhorar o crédito junto as instituicdes
financeiras.

O momento é de retomado do crescimento e de aproximar novamente o municipe do municipio.

Problemas ou Desafio de Comunicagdo: A atual administracdo vem adotando a¢des no sentido de

reconstrucdao _da cidade, recuperando os prdprios publicos e restabelecendo servicos, com o

objetivo resgatar e sedimentar a credibilidade da Prefeitura Municipal de Braganga Paulista junto
aos seus publicos-alvo, fazendo valer o seu papel de ser um dos maiores agentes de transformacao
social e econbmica no municipio. Para que as suas a¢les e projetos voltem a ter espago no
cotidiano dos municipes, acées de comunicagao precisam ser realizadas.

O propdsito é de esclarecer a cidade sobre os novos atos administrativos no saneamento das
dividas acumuladas, na restauracdo dos servicos publicos, em especial aqueles essenciais, a
exemplo da educacdo, saude e infraestrutura. O desafio é produzir uma comunica¢do capaz de
despertar o interesse da comunidade, de forma a propiciar o conhecimento e adesdo as politicas
implementadas, além da participacdo popular na conducdo dos interesses da cidade.

As ac¢Oes deverdo observar:

EDUCACAO
Revitalizacdo de escolas - O Municipio possui 68 escolas de ensino infantil e fundamental e foi
constatado pela atual administracdo que a maioria necessita de reformas. Diante da necessidade ja
foram revitalizadas varias escolas e dentro da programacdo da Secretaria de Educacao todas serao

reformadas.

Novas unidades escolares - Construcdo de novas creches — (em 2019 mais 800 novas vagas) no
sistema de Gestdao Compartilhada, inédito em Braganca em acdo que ZEROU A FILA DE ESPERA EM
VAGAS DE CRECHE NO MUNICIPIO.

Creche Padre Aldo Bolini —iniciou atividades em 2019

Creche da Vista Alegre — iniciou atividades em 2019

Creche Saada Nader —iniciou atividades em 2019

Creche Bairro Lago do Taboao - iniciou atividades em 2019
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Creche Jd Cedro — fase de projeto
Creche Henedina — fase de projeto

Creche Jardim Sao Miguel — retomada das obras em 2019

Construgao de novas Escolas de ensino infantil e fundamental: Escola do Jardim Sao Miguel — em

fase final e Escola Henedina Cortez — inicio da construgao

Transporte Escolar: 7 mil alunos transportados diariamente.

Refeicdo Escolar: 22 mil refei¢cdes servidas diariamente para alunos da rede municipal e estadual.

Para equiparar a refeicdo a Prefeitura assumiu a refeicdo dos alunos de 19 escolas da rede estadual.

Planejamento unificado — Todas as escolas trabalhando o mesmo conteddo facilitando a

adaptacdo do aluno no caso de transferéncias dentro da rede.

Aumento no conceito no IDEB — Como resultado do planejamento unificado, Braganca Paulista, no
indice de Desenvolvimento da Educacgdo Basica — Ideb 2017 atingiu a meta, cresceu e alcangou 6,4
nos anos iniciais da rede publica, sendo que a meta era de 5,9 para a cidade. Desde 2009 o
municipio sequer atingia a meta estipulada. O foco da atual gestdao é melhorar, continuamente, a

situacdo para garantir mais alunos aprendendo e com um fluxo escolar adequado.

Lei Complementar Magistério — Foi ajustada ao Municipio a Lei do 1/3, readequando a jornada de
trabalho dos professores. Também foi dado a oportunidade para que os professores do EJA

também atuem na educacdo dos alunos do ensino fundamental.

Acessibilidade nas escolas / instalagdo de equipamentos de preveng¢do de incéndios — AVCB /
instalacdo de cameras de monitoramento. Realizacdo de obras de adequacdo as normas de
acessibilidade nas unidades escolares da rede municipal, instalagdo de equipamentos de
prevencdo de incéndios — AVCB e instalacdo de cameras monitoramento 24 hs. Até o final de 2020

todas as escolas municipais serdo acessiveis a todas as pessoas e mais seguras.
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E MAIS: Substituicdo nas escolas de lampadas convencionais por lampadas de LED; Troca de todo
mobilidrio escolar (carteiras e mesas); Novos Playgrounds; 15 mil alunos contemplados com kit

escolar; 15 mil alunos contemplados com uniforme escolar de inverno e verao.

SAUDE
Uma das principais metas da administracdo é oferecer melhores condi¢Ges aos usudrios da saude
publica.

Conquista da atual Administragao:

° Reabertura da UPA Bom Jesus que atendeu em 2018 mais de 70 mil pessoas
° Reforma e ampliacdo das Unidades de Saude
o Reabertura das farmacias para funcionamento no horario de almoco e fornecimento de

medicamentos para as pessoas nas proprias unidades

o Aumento de servigos e atendimento/ Exames de imagens.

Havia na Secretaria de Saude uma demanda reprimida de exames e também de consultas de
especialidades. Em 2018, mais de 5 mil pessoas por més. Enorme crescimento no atendimento

conforme se verifica pelo comparativo adiante.

2016 2017 2018
1.300 pessoas / més 2.699 pessoas/ més 5.300 pessoas/ més
° Consultas de especialidades — Enorme crescimento no atendimento conforme se verifica

pelo comparativo adiante.

2016 2017 2018

3.063 pessoas/ més 3.321 pessoas/ més 3.730 pessoas/ més

Também na Atengdo Bdasica houve um crescimento muito importante de atendimento de médicos,
generalistas, clinicos, pediatras, ginecologistas. A rede estd completa com todos os profissionais

necessarios para que atenda bem os pacientes.

Atendimento aqueles que procuram por préteses, orteses e cadeiras de rodas: A Administracao
vem ajudando as pessoas com deficiéncia, a ter uma condi¢cdo melhor de vida. Nos ultimos 02 anos

foram investidos mais de 800 mil reais em compra orteses, préteses e cadeiras de rodas.
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Renovacdo da frota/ aquisicdo de ambulancias: Também a frota da Saldde recebeu investimentos
de mais de RS 2.700.000,00 para a renovac¢do da nossa frota propiciando menos gasto com
manuteng¢do, ao mesmo tempo oferecendo uma melhor qualidade de transporte para os nossos
pacientes. Ja foram adquiridas 24 veiculos novos. Também foram locadas novos veiculos Vans, que
levam pacientes para fora do municipio para realizagdo de consultas, exames ou cirurgias,
dobrando a capacidade de transporte de pessoas que necessitam de algum atendimento de saude

fora do municipio

Acgdes preventivas / Vigildncia em agdo; arrastdo de limpeza: Vigilancia em Agdo - O programa foi
criado nesta administracdo com o objetivo é aproximar a populacdo das vigilancias epidemioldgica
e sanitaria, além de levar servicos, educac¢do e orientacdo a comunidade realizando visitas casa a
casa para o conhecimento em rela¢do as doencas preveniveis (22 bairros foram percorridos).

O Arrastao da Limpeza é outro servigco de prevencao é realizado em parceria com a Secretaria de
Servicos, que passa nas residéncias para retirar materiais inserviveis e assim controlar a
proliferacdo de vetores como o mosquito da dengue e escorpides.

Em 2017 foram percorridos 47 bairros e em 2018 mais 54 bairros retirando 346 caminhdes de

materiais inserviveis, com resultados imediatos conforme quadro abaixo.

CASOS DE DENGUE - NOTIFICAGOES

2016 2017 2018

585 141 87

CASOS DE DENGUE - POSITIVOS

2016 2017 2018
236 04 17
ZELADORIA URBANA

Recuperagdo da frota de servigcos de zeladoria: Um grande desafio da atual administracdo é a

recuperacdo da frota, eis que em janeiro de 2017 a frota estava totalmente sucateada.
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Tapa buracos / Limpeza, poda e corte de mato: O caos existente na limpeza das ruas da cidade
também foi superado. Desde janeiro de 2017, foram realizados diversos servigos de poda, limpeza
e retirada de mato pela cidade. Todos os bairros do municipio foram atendidos, muitos deles com
a equipe da Secretaria de Servicos passando pelo local por mais de 4 vezes neste periodo.

Paralelo também foi atacado o problema da falta de manutencao da malha vidria do municipio,
com a realizacdo da operagdo tapa buraco, que atendeu mais de 300 ruas, consumindo de massa
asféltica o que equivalente ao que gastaria para asfaltar no minimo 25 quilémetros de rua com 7
metros de largura. Somente em 2018 foram utilizadas 10.419,93 toneladas de massa asfaltica.

Em determinadas vias constatou-se que o servigo de tapa buraco nao seria eficiente, atraindo a
necessidade da realizacdo de recapeamento. Até o momento, com recursos oriundos de convénios
com o governo federal e estadual e emendas parlamentares, mais de 170 vias passaram por obras
de melhorias na cidade, correspondendo a uma éarea de cerca de 690 mil m2.

Do total, a regidao norte foi a mais beneficiada, sendo cerca de 60 vias, aproximadamente 350 mil
m2. A regido sul corresponde a cerca de 45 vias, com aproximadamente 160 mil m?; a regido oeste
cerca de 30 vias, correspondendo a cerca de 75 mil m?, regido leste cerca de 15 vias — mais de 60
mil m? e no centro tradicional cerca de 5 vias, 40 mil m?. Some a isso os recapes realizados com
recursos proprios pela Secretaria Municipal de Servicos em cerca de 20 vias, correspondendo a

aproximadamente 50 mil m2,

Manutencdo de estradas rurais: As estradas rurais também passaram por manutencdo com

servico executado em 43 estradas.

Combate as enchentes: Com equipamento préprio foram realizadas limpezas dos ribeirées onde
havia possibilidade da entrada do maquinario. Os servicos iniciaram-se pelo Ribeirdo do Jardim
Califérnia, que ndo registrou enchentes apds a limpeza o mesmo acontecendo na Vila Rosinha e
Vila Malva, onde verificava-se varios pontos de alagamentos. O Ribeirdo do Lavapés e o Ribeirdo do
canivete na maioria de seus trechos foram realizados os servicos manualmente. Outro ponto que
mereceu obras e ja com resultados obtidos foi a intervencdo no cdrrego nas proximidades da Rua
Luigi Picarelli na regido da Santa Helena criando p primeiro “piscindo” para combate as enchentes.

Paralelo a isto a Prefeitura trabalha para liberar recursos junto ao Ministério das Cidades para
resolver os problemas de enchentes do municipio. A proposta prevé investimento de RS 30

milhdes, o projeto contempla a constru¢dao de bacias de amortecimento, construgdo de um canal
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seco, o rebaixo de tubulagdes, limpeza de cérregos e contengdo das margens dos corregos. Sao
obras que atravessariam a cidade, com cerca de 13 quildbmetros de intervencdo e canalizacdo. Essa
grande empreitada beneficiaria, diretamente, cerca de 26 mil pessoas que sofrem, diretamente,

com as enchentes.

CILES - Centro Integrado de Lazer e Esporte: Visando resgatar as areas de lazer e esporte nos
bairros foi iniciado a recuperacdo dos espacos publicos abandonados e que precisavam de
reconstrucao. A cidade possui 35 CILES e todos serdao recuperados com a introducdo da academia
ao ar livre.

Até o momento foram realizadas as revitalizacdes dos CILES: Jodo da Silva Pinto (Agua Comprida),
CILES Benedito Terrible (Vila Aparecida), CILES Maria Zamana Garisto ( Tord), CILES Donato Cortezi
(Jardim S3o José), CILES José Cerqueira (Jardim Morumbi), CILES Wagner Beasin de Oliveira (Jd. Sao
Lourenco) CILES da Planejada I.

lluminagao Publica: A escuriddo em razao de lampadas apagadas e queimadas também faz parte
do passado onde foram efetuadas as trocas, inclusive com o inicio da substituicdo das atuais
lumindrias por lampadas de LED. A Variante do Tabodo, principal entrada da cidade, que estava as
escuras desde de 2015 recebeu nova fiacdo e lampadas de LED dando outro aspecto a porta de

entrada da cidade.

MOBILIDADE URBANA
Braganga Paulista, levando em consideragao o periodo de 2005 a 2017 teve um crescimento
populacional de 17% (2005 tinha 140 mil habitantes e em 2017 com 164 mil). No entanto, o
crescimento da frota de veiculos foi de 150% atingindo (2005 tinha 70 mil veiculos entre

registrados e flutuantes, e em 2017 atingiu a 175 mil).

EXPANSAO DA MALHA VIARIA - A atual administracdo criou na sua estrutura administrativa a
Secretaria Municipal de Mobilidade Urbana para efetivar o planejamento e a organizacdo da
ocupacdo urbana e prevenir futuros problemas de mobilidade, adequando-se este Municipio a
Politica Nacional de Mobilidade Urbana (Lei Federal n2 12.587/2012)

Dentro do trabalho desenvolvido a Prefeitura iniciou processo de desapropriacdo em locais

estratégicos a fim de viabilizar melhor fluidez no trafego, com a abertura de novas ruas
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objetivando a expansdo e interligacdo de vias publicas e bolsdo de parada de Onibus para
desafogar o transito na regido do Tabodo.

Foram declaradas 4rea de utilidade publica nas imedia¢cdes da Avenida dos Imigrantes/Avenida
José Gomes da Rocha Leal/ Rua Tupy/Avenida Alberto Diniz, para desapropriagdo.

Com as medidas e obras efetivadas, serd possivel mais fluidez no transito da regido do Jardim
Europa/Tabodo/Av. dos Imigrantes/ José Gomes da Rocha Leal, que possui alta concentragcdo de

veiculos em horarios de pico.

ZONA AZUL DIGITAL — Estda em implantacdo o Cartdo Braganca Azul Digital vai contribuir muito
com a rotatividade das vagas nas principais ruas dos centros comerciais da cidade, fazendo ela
funcionar de fato. Hoje, a situacdo evidenciada é do veiculo que é estacionado numa das vagas
pela manha e permanece na mesma vaga até o fim do horario comercial. Com o novo sistema sera
ampliado a oferta de vagas com a rotatividade e a utilidade do periodo no qual o usuario fica

estacionado no mesmo local.

FISCALIZACAO ELETRONICA E MONITORAMENTO DE TRANSITO - A Prefeitura recentemente
assinou contrato com a nova empresa especializada na fiscalizacdo eletronica e monitoramento de
transito no sistema viario de Braganca. O novo contrato prevé investimentos nesta drea de mais de

RS 6 milhdes.

TRANSPORTE COLETIVO — Prefeitura vem adotando uma série de medidas visando a reformulacao
do transporte coletivo principalmente na exigéncia de que a empresa concessiondria realize a
renovagao periddica de parte da frota. Varios 6nibus foram substituidos por determinacao da
fiscalizacdo da Prefeitura, eis que havia veiculos com 15 anos de uso sendo utilizados nao
atendendo as exigéncias do contrato. Para modernizar o servi¢o foi enviado a Camara Municipal
um projeto de Lei que foi aprovado o que possibilita garantias a adequagdo as diretrizes de
mobilidade urbana prevista na Lei Federal n2 8987/1995, e também as normas da Lei Federal n®
12.587/2012, que institui a Politica Nacional de Mobilidade Urbana, consequentemente, trazendo
mais modernidade e conforto aos usuarios do servico na nova concessdo que deve ocorrer em
2019, com a obrigatoriedade da utilizacdo de veiculos modernos, disponibilizacdo de wi-fi, ar-

condicionado, monitoramento por GPS, entre outras funcionalidades.

FINANCAS
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AUMENTO RATING MUNICIPIO - A Prefeitura de Braganca conseguiu recuperar a estabilidade e a
capacidade de investimentos e apds reavaliagdo conseguiu aumentar o rating para a categoria ‘BB’,
comprovando que agora o municipio tem financeira suficiente para adesdo aos programas de
financiamentos junto ao Governo Federal. Recentemente a a Prefeitura e Caixa firmaram operacao
de crédito serd no valor de RS 7.987.122,00, no ambito do Programa FINISA — Financiamento a

Infraestrutura e ao Saneamento — Modalidade Apoio Financeiro.

SAUDE ANIMAL
ATENDIMENTO E CASTRACOES — A Prefeitura em 2019 deu um importante passo para a
implantacdo do SAMUVET e do Castramdvel em Braganga Paulista foi dado e assinou contratos
para a gestdo compartilhada do Abrigo Municipal de C3es e Gatos, a implantacdo do Servico de
Atendimento Moével de Urgéncia Veterinario — SAMUVET e implantou o Castramével que elevara o
servico de castragdes de cdes e gatos em 600% no municipio. Estdo previstas cerca de 3000

cirurgias de esterilizagdo com a identificagdao desses animais por microchip.
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ANEXO Illl = MODELO DE PROPOSTA DE PRECOS

Empresa:

CNPJ/MF:

A empresa acima  descrita, neste ato legalmente representada pelo  Sr.
, que esta subscreve, propde executar os
servicos indicados na TOMADA DE PRECO N2 009/2019, conforme o declarado abaixo:

1. Precos sujeitos a valoragao

1.1 Declaramos que, na vigéncia do contrato, adotaremos os seguintes precos para o0s servicos
descritos:

| - desconto, a ser concedido ao Municipio de Braganc¢a Paulista, sobre os custos internos dos
servicos executados por esta licitante, baseados na tabela referencial de precos do Sindicato das
Agéncias de Propaganda do Estado de Sao Paulo, referentes a pecas e ou material cuja distribuicao
nao nos proporcione o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de comunicacdo e de
divulgagdo, nos termos do art. 11 da Lei n2 4.680/1965: ......... P (PO U URURRSR por cento);

Il - honorarios, a serem cobrados do Municipio de Braganca Paulista, incidentes sobre os precos de
servicos especializados prestados por fornecedores, referentes ao planejamento e a execuc¢do de
pesquisas e de outros instrumentos de avaliacdo e de geracdo de conhecimento pertinentes a
execugdo do contrato: ......... % (veeeeenenrerereeeniireeeeeeeeaneens por cento);

[l - honordrios, a serem cobrados do Municipio de Braganca Paulista, incidentes sobre os precos de
servicos especializados prestados por fornecedores, referentes a criacdo e ao desenvolvimento de
formas inovadoras de comunicagdo publicitaria destinadas a expandir os efeitos das mensagens,
em consonancia com novas tecnologias: ......... % (2eveveeeenreeeniieeeenieeenieeens por cento);

IV - honordrios, a serem cobrados do Municipio de Braganca Paulista, incidentes sobre os precos
de servicos especializados prestados por fornecedores, referentes a producado e a execucdo técnica
de peca e ou material cuja distribuicdo ndo proporcione a esta licitante o desconto de agéncia
concedido pelos veiculos de comunicacdo e de divulgacdo, nos termos do art. 11 da Lei n®
4.680/1965: ......... ) OO por cento);

1.2 Os pregos propostos sdo de nossa exclusiva responsabilidade e ndo nos assistird o direito de

pleitear, na vigéncia do contrato, nenhuma alteragao, sob a alegacdo de erro, omissdo ou qualquer
outro pretexto.
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1.3 O prazo de validade desta Proposta de Precos é de 60 (sessenta) dias corridos, contados de sua
apresentagao.

2. Reutilizacdo de pegas publicitarias — direitos autorais

2.1 Declaramos que, na reutilizagdo de pecas por periodo igual ao inicialmente ajustado, o
Municipio de Braganga Paulista pagard, os seguintes percentuais em relacdo ao valor original de
cessao de direitos patrimoniais de autor e conexos, aos detentores de direitos sobre:

| - trabalhos de arte e outros: ......... % (veeeeeenrenereeeniirereeeeeeeneens por cento);

Il - obras consagradas incorporadas a pegas: ......... P X (TSRO SR por cento);

2.2 Para a reutilizagdo por periodos inferiores, os respectivos percentuais maximos serdao obtidos
pela regra de trés simples.

3. Outras declaragoes

3.1 Estamos cientes e de acordo com as disposi¢des alusivas a direitos autorais estabelecidas na
Clausula Décima da minuta de contrato (Anexo V).

3.2 Comprometemo-nos a envidar esforcos no sentido de obter as melhores condi¢cdes nas
negociacdes comerciais junto a fornecedores de servicos especializados e a veiculos, transferindo
ao Municipio de Braganca Paulista as vantagens obtidas.

3.3 Garantimos o pagamento integral dos valores devidos aos fornecedores de servigos
especializados e aos veiculos e demais meios de divulgacdo, apds a liquidacdo das despesas e o
pagamento a cargo do Municipio de Braganga Paulista, nos termos da Cladusula Décima Primeira da
minuta de contrato (Anexo V).

3.4 Esta Proposta de Precos estd sendo apresentada em conformidade com o Edital desta Tomada
de Preco.

(local e data)

(razdo social da licitante)

(assinatura do representante legal)
Nome do representante @Gal: .. ... aaaaaaaaaaaaas

(G T L1 o
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ANEXO IV -

Clausula Primeira

Clausula Segunda

Clausula Terceira

Clausula Quarta

Clausula Quinta

Clausula Sexta

Clausula Sétima

Clausula Oitava

Clausula Nona

Clausula Décima

Clausula Décima Primeira

Clausula Décima Segunda

Clausula Décima Terceira

Clausula Décima Quarta

Clausula Décima Quinta

Clausula Décima Sexta

MINUTA DO CONTRATO

LEGISLACAO E DOCUMENTOS VINCULADOS
OBIJETO

VIGENCIA

RECURSOS ORCAMENTARIOS
OBRIGACOES DA CONTRATADA
OBRIGACOES DO CONTRATANTE
FISCALIZACAO E ACEITACAO
REMUNERACAO

DESCONTO DE AGENCIA
DIREITOS AUTORAIS
CONDICOES DE PAGAMENTO
GARANTIA

SANCOES ADMINISTRATIVAS
RESCISAO

DISPOSICOES GERAIS

FORO
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CONTRATO SOB N@? ........... [eoenininne , PARA PRESTAGCAO DE SERVICOS DE PUBLICIDADE QUE,
ENTRE SI, CELEBRAM o) MUNICIPIO DE BRAGANCA PAULISTA E A
EIMIPRESA ....ceeiiiiiiiitiiiitieniinieeiisttetiistseeestsssssstsnssestsssssstsnssssesssssstssssssessssssessssssesssssstenssssernssssennns

A Prefeitura do Municipio de Braganca Paulista, com sede na Avenida Antonio Pires Pimentel, n2

2015, Centro, Braganca Paulista (SP), inscrito no CNPJ(MF) sob o n@ , doravante

denominado simplesmente CONTRATANTE, representado neste ato pelo Sr. Prefeito Dr. Jesus Adib

Abi Chedid, portador da Cédula de Identidade n2 , expedida pela , e inscrito no
CPF(MF) sob o n¢ , € a Empresa ,
estabelecida a , CEP ___, inscrita no CNPJ(MF) sob o n? ,
doravante denominada simplesmente CONTRATADA, representada neste ato pelo Sr. ,
(cargo) ___, (nacionalidade) , (estado civil) __, (profissdo) ___, portador da
Cédula de Identidade n? __ , e do CPF n? , residente e domiciliadoem ___

firmam o presente Contrato decorrente da TOMADA DE PRECO n2 XXX/XXXXX, e Processo

Administrativo n? , mediante as cldusulas e condi¢des seguintes:
CLAUSULA PRIMEIRA - LEGISLACAO E DOCUMENTOS VINCULADOS

1.1 O presente contrato reger-se-a pelas disposicdes da Lei n? 12.232/10, e, de forma

complementar, das Leis n? 4.680/65, e n2 8.666/93.

1.1.1 Aplicam-se também a este contrato as disposicdes do Decreto n? 57.690/66, e demais

disposicoes legais e éticas cabiveis.

1.2 Independentemente de transcricdo, passam a fazer parte deste contrato — e a ele se integram
em todas as clausulas, termos e condi¢cdes aqui ndo expressamente alterados — o Edital da Tomada

de Preco .......... [ovoeeainnnn. e seus anexos, bem como as Propostas da empresa vencedora.
CLAUSULA SEGUNDA - OBJETO

2.1 Constitui objeto deste contrato a prestacdo de servigos de publicidade, compreendendo o
conjunto de atividades realizadas integradamente que tenham por objetivo o estudo, o
planejamento, a conceituagdo, a concepg¢ao, a criagdo, a execugao interna, a intermediagdo e a

supervisdo da execucdo externa e a distribuicdo de publicidade aos veiculos de comunicagdo e
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divulgacdo e demais meios de comunicacao e divulgacdo, com o intuito de atender ao principio da
publicidade e ao direito a informacao, de difundir ideias, principios, iniciativas ou instituicGes ou de

informar o publico em geral.

2.1.1 Também integram o objeto deste contrato, como atividades complementares, os servicos

especializados pertinentes:

a) ao planejamento e a execucdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliacdo e de geracao

de conhecimento relativos a execugao deste contrato;

b) a criacdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagdo publicitaria destinadas a

expandir os efeitos das mensagens, em consonancia com novas tecnologias;

c) a producdo e a execugdo técnica das pecas e ou material criados pela CONTRATADA.

2.1.1.1 As pesquisas e outros instrumentos de avaliacdo previstos na alinea ‘a’ do subitem 2.1.1

terdo a finalidade de:

a) gerar conhecimento sobre o mercado ou o ambiente de atuacdo do CONTRATANTE, o publico-
alvo e os veiculos de comunicac¢do e de divulgacdo nos quais serdo difundidas as campanhas ou

pegas;

b) aferir o desenvolvimento estratégico, a criacdo e a divulgacdo de mensagens;

c) possibilitar a mensuracdo dos resultados das campanhas ou pecas, vedada a inclusdo de matéria

estranha ou sem pertinéncia tematica com a a¢do publicitaria.

2.1.2 Os servigos previstos no subitem 2.1.1 n3ao abrangem as atividades de promocgao, de
patrocinio e de assessoria de comunicacdo, imprensa e relagdes publicas e a realizacdo de eventos

festivos de qualquer natureza.

2.1.2.1 Nao se incluem no conceito de patrocinio mencionado no subitem precedente os projetos
de veiculacdo em midia ou em plataformas que funcionem como veiculo de comunicacdo e
divulgacdo, com entrega em espacgos publicitarios, ai incluidos as instalagdes, dispositivos e

engenhos que funcionem como veiculo de comunicacdo e divulgacdo, ou o patrocinio da
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transmissdo de eventos esportivos, culturais ou de entretenimento comercializados por veiculo de

comunicagao e divulgagao.

2.2 A CONTRATADA atuara por ordem e conta do CONTRATANTE, em conformidade com o art. 3¢
da Lei n? 4.680/1965, na contratacdo de fornecedores de bens e servicos especializados, para a
execucdo das atividades complementares de que trata o subitem 2.1.1, e de veiculos de
comunicacdo e divulgacdo e demais meios de comunicacdo e divulgacdo, para a transmissdo de

mensagens publicitarias.

2.3 A CONTRATADA ndo poderd subcontratar outra agéncia de propaganda para a execucdo de

servicos previstos no item 2.1 desta Clausula.
2.4 A CONTRATADA atuard de acordo com solicitacdo do CONTRATANTE.
CLAUSULA TERCEIRA - VIGENCIA

3.1 O presente contrato terd duracdao de 12 (doze) meses, contados a partir da data da sua

assinatura.

3.1.1 O CONTRATANTE poderd optar pela prorrogacdo desse prazo, mediante acordo entre as

partes, nos termos do inciso Il do art. 57 da Lei n? 8.666/1993.

3.1.2 A prorrogagao sera instruida mediante avaliagdo de desempenho da CONTRATADA, a ser

procedida pelo CONTRATANTE, em conformidade com o item 7.10 deste contrato.
CLAUSULA QUARTA - RECURSOS ORCAMENTARIOS

4.1 As despesas a serem realizadas pela CONTRATADA em decorréncia do processo licitatério que
deu origem a este ajuste, estdo estimadas em RS 1.300.000,00 (um milhdo e trezentos mil reais)

pelos primeiros 12 (doze) meses.

4.2 O crédito orcamentdrio para a execugdo dos servicos durante o exercicio de esta

consignado no Orcamento , ha seguinte funcional programatica:

4.3 Se o CONTRATANTE optar pela prorrogacdo deste contrato, serdo consignadas nos préximos

exercicios, no Orgamento , as dotacGes necessdrias ao atendimento dos

pagamentos previstos.
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4.4 O CONTRATANTE se reserva o direito de, a seu juizo, utilizar ou ndo a totalidade dos recursos

previstos.
CLAUSULA QUINTA - OBRIGACOES DA CONTRATADA

5.1 Constituem obrigagdes da CONTRATADA, além das demais previstas neste contrato ou dele

decorrentes:

5.1.1 Operar como organizacao completa e fornecer servigos de elevada qualidade.

5.1.2 Centralizar o comando da publicidade do CONTRATANTE em , onde, para esse fim,
manterda sede, filial, sucursal ou escritdrio. Se necessario, a CONTRATADA poderd eventualmente
utilizar seus estabelecimentos em outros locais para executar parte dos servicos objeto deste

contrato, desde que garantidas as condi¢des previamente acordadas.

5.1.2.1 A CONTRATADA devera comprovar, no prazo maximo de 30 (trinta) dias corridos, a contar
da data da assinatura deste instrumento, que possui, em Braganca Paulista, estrutura de
atendimento compativel com o volume e a caracteristica dos servicos a serem prestados ao

CONTRATANTE.

5.1.3 Executar — com seus proprios recursos ou, quando necessario, mediante a contratacdo de
fornecedores de servicos especializados e veiculos — todos os servigos relacionados com o objeto

deste contrato, de acordo com as especifica¢des estipuladas pelo CONTRATANTE.

5.1.4 Utilizar, na elaboracdo dos servicos objeto deste contrato, os profissionais indicados na
Proposta Técnica da tomada de preco que deu origem a este ajuste, para fins de comprovacado da
capacidade de atendimento, admitida sua substituicdo por profissionais de experiéncia equivalente

ou superior, mediante comunicacdo formal ao CONTRATANTE.

5.1.5 Envidar esforcos no sentido de obter as melhores condi¢des nas negociacbes comerciais
junto a fornecedores e veiculos e transferir ao CONTRATANTE as vantagens obtidas, observado o

disposto no art. 15, paragrafo Unico, da Lei n.2 12.232/10.

5.1.5.1 Pertencem ao CONTRATANTE as vantagens obtidas em negociacdo de compra de tempos e

ou espacos publicitdrios diretamente ou por intermédio da CONTRATADA, incluidos os eventuais
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descontos e as bonificagdes na forma de tempo, espaco ou reaplicagdes que tenham sido

concedidos por veiculo de comunicagao e divulgagao.

5.1.5.1.1 O disposto no subitem 5.1.5.1 ndo abrange os planos de incentivo eventualmente
concedidos por veiculos a CONTRATADA e a outras agéncias, nos termos do art. 18 da Lei n?

12.232/2010.

5.1.5.2 O desconto de antecipacdo de pagamento serd igualmente transferido ao CONTRATANTE,

caso este venha a saldar compromisso antes do prazo estipulado.

5.1.6 Negociar sempre as melhores condi¢cdes de preco, até os percentuais maximos constantes
dos subitens 10.2.1.1 e 10.2.2, no tocante aos direitos patrimoniais sobre trabalhos de arte e
outros protegidos pelos direitos de autor e conexos e aos direitos patrimoniais sobre obras

consagradas, nos casos de reutilizacdes de pecas publicitarias do CONTRATANTE.

5.1.7 Observar as seguintes condicGes para o fornecimento de bens ou servicos especializados ao

CONTRATANTE:

| - fazer cotacGes prévias de pregos para todos os servigos a serem prestados por fornecedores;

Il - s6 apresentar cota¢des de pregos obtidas junto a fornecedores previamente cadastrados pelo
CONTRATANTE, aptos a fornecer a CONTRATADA bens ou servigos especializados relacionados com

as atividades complementares da execug¢ao do objeto deste contrato;

lll - apresentar, no minimo, 3 (trés) cotacdes coletadas entre fornecedores cadastrados junto ao

CONTRATANTE que atuem no mercado do ramo do fornecimento pretendido;

IV - exigir do fornecedor que constem da cotacdo os produtos ou servicos que a compdem, seus

precos unitarios e total e, sempre que necessario, o detalhamento de suas especificacdes;

V - a cotacdo deverd ser apresentada no original, em papel timbrado, com a identificacdo do
fornecedor (nome completo, CNPJ ou CPF, endereco, telefone, entre outros dados) e a
identificacdo (nome completo, cargo na empresa, RG e CPF) e assinatura do responsdvel pela

cotacao;
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VI - juntamente com a cotac¢do deverdo ser apresentados comprovantes de que o fornecedor estd
inscrito — e em atividade — no CNPJ ou no CPF e no cadastro de contribuintes estadual ou municipal,
se for o caso, relativos ao seu domicilio ou sede, pertinentes a seu ramo de atividade e compativeis

com o servico a ser fornecido.

5.1.7.1 Quando o fornecimento de bens ou servicos tiver valor superior a 0,5% (cinco décimos por
cento) do valor global deste contrato, a CONTRATADA coletard orgamentos de fornecedores em
envelopes fechados, que serdo abertos em sessdo publica, convocada e realizada sob fiscalizacdo

do CONTRATANTE.

5.1.7.2 Se ndo houver possibilidade de obter 3 (trés) cotacdes, a CONTRATADA devera apresentar

as justificativas pertinentes, por escrito, para prévia decisdo do Gestor deste contrato.
5.1.7.3 Se e quando julgar conveniente, o CONTRATANTE podera:

a) supervisionar o processo de selecdo de fornecedores realizado pela CONTRATADA quando o
fornecimento de bens ou servigos tiver valor igual ou inferior a 0,5% (cinco décimos por cento) do

valor global deste contrato;

b) realizar cotacdo de precos diretamente junto a fornecedores para o fornecimento de bens ou

servicos, independentemente de valor.

5.1.7.4 Cabe a CONTRATADA informar, por escrito, aos fornecedores de servigos especializados
acerca das condicGes estabelecidas na Clausula Décima para a reutilizacdo de pecas e materiais

publicitdrios, especialmente no tocante aos direitos patrimoniais de autor e conexos.

5.1.7.5 As disposi¢cdes dos subitens 5.1.7 a 5.1.7.4 ndo se aplicam a compra de tempos e ou

espacos publicitarios.

5.1.8 Submeter a contratacdo de fornecedores, para a execucao de servicos objeto deste contrato,

a prévia e expressa anuéncia do CONTRATANTE.

5.1.8.1 E vedada a cotacdo prévia de precos para o fornecimento de bens ou servicos

especializados de empresas em que:
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| - um mesmo sécio ou cotista participe de mais de uma empresa fornecedora em um mesmo

procedimento;

Il - dirigente ou empregado da CONTRATADA tenha participagao societaria ou vinculo comercial ou

de parentesco até o terceiro grau.

5.1.9 Obter a aprovacao prévia do CONTRATANTE, por escrito, para autorizar despesas com bens e
servicos especializados prestados por fornecedores, veiculacdo e qualquer outra relacionada com

este contrato.

5.1.9.1 A CONTRATADA sé podera reservar e comprar espagco ou tempo publicitdrio de veiculos,
por ordem e conta do CONTRATANTE, se previamente o identificar e tiver sido por ele

expressamente autorizada.

5.1.9.1.1 A autorizacdao a que se refere o subitem precedente, ndo exime da CONTRATADA sua
responsabilidade pela escolha e inclusao de veiculos de comunicagdo e divulgagdo nos
planejamentos de midia que apresentara para as a¢des publicitarias que serdo executadas durante

a vigéncia do contrato.

5.1.10 Apresentar ao CONTRATANTE, para aprovacdao do Plano de Midia de cada campanha ou
acao, relacdo dos meios, pragas e veiculos dos quais sera possivel e dos quais se revela impossivel
obter o relatério de checagem de veiculacdo a cargo de empresa independente, para fins do
disposto no item 11.5, e a(s) justificativa(s) que demonstre(m) tal impossibilidade, com o fim de

atender ao disposto no art. 15 da Lei n? 12.232/2010.

5.1.11 Apresentar ao CONTRATANTE, como alternativa ao subitem 5.1.10, estudo prévio sobre os
meios, pracas e veiculos dos quais sera possivel e dos quais se revela impossivel obter o relatério
de checagem de veiculacdo a cargo de empresa independente, para fins do disposto no item 11.5,
e a(s) justificativa(s) que demonstre(m) tal impossibilidade, com o fim de atender ao disposto no

art. 15 da Lei n2 12.232/2010.

5.1.11.1. Ao final do periodo de 6 (seis) meses, a CONTRATADA apresentara novo estudo, que

vigorara durante os 6 (seis) meses seguintes e assim sucessivamente.
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5.1.11.2. Se fato superveniente alterar significativamente as andlises e conclusGes do estudo
mencionado no subitem 5.1.11, o CONTRATANTE solicitard novo estudo a CONTRATADA e, em

decorréncia, podera efetuar nova negociacdo global e determinar seu novo periodo de vigéncia.

5.1.12 Encaminhar imediatamente apds a producdo dos servigos, para constituir o acervo da

CONTRATANTE, sem 6nus para esta:

a) TV e Cinema: cépias em Betacam, e ou DVD e ou arquivos digitais;

b) Internet: cépias em CD;

c) Radio: cépias em CD, com arquivos digitais;

d) Midia impressa e material publicitario: copias em CD, com arquivos em alta resolucdo, abertos e

ou finalizados.

5.1.12.1 Quando se tratar de campanhas com varias midias, as pecas poderdo ser agrupadas em
um mesmo DVD, mantida a exigéncia de apresentacdao de uma cdpia em Betacam com a peca de

TV.

5.1.13 Manter, durante o periodo de, no minimo, 5 (cinco) anos apds a extingdo deste contrato,
acervo comprobatério da totalidade dos servicos prestados, compreendendo as pecas e ou

material produzidos, independentemente do disposto no subitem 5.1.12.

5.1.14 Orientar a producdo e a impressado das pecas graficas aprovadas pelo CONTRATANTE.

5.1.15 Entregar ao CONTRATANTE, até o dia 10 (dez) do més subsequente, relatério das despesas
de producdo e veiculagdo autorizadas no més anterior e relatério dos servicos em andamento,

estes com os dados mais relevantes para avaliacdo de seu estagio.

5.1.16 Registrar em relatdrios de atendimento todas as reunides e telefonemas de servigo entre o
CONTRATANTE e a CONTRATADA, com o objetivo de tornar transparentes os entendimentos
havidos e também para que ambos tomem as providéncias necessarias ao desempenho de suas

tarefas e responsabilidades.
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5.1.16.1 Se houver incorre¢dao no registro dos assuntos tratados, o CONTRATANTE solicitard a
necessaria correcao, no prazo maximo de 2 (dois) dias Uteis, a contar da data do recebimento do

respectivo relatdrio.

5.1.17 Tomar providéncias, imediatamente, em casos de altera¢des, rejeicdes, cancelamentos ou
interrupcdes de um ou mais servicos, mediante comunicacdo do CONTRATANTE, respeitadas as
obrigacbes contratuais ja assumidas com fornecedores e veiculos e os honorarios da CONTRATADA
pelos servicos realizados até a data dessas ocorréncias, desde que ndo causadas pela prépria

CONTRATADA ou por fornecedores e veiculos por ela contratados.

5.1.18 Nao divulgar informagGes acerca da prestacdo dos servicos objeto deste contrato, que

envolvam o nome do CONTRATANTE, sem sua prévia e expressa autorizagao.

5.1.19 Prestar esclarecimentos ao CONTRATANTE sobre eventuais atos ou fatos desabonadores

noticiados que envolvam a CONTRATADA, independentemente de solicitagao.

5.1.20 N3o caucionar ou utilizar o presente contrato como garantia para qualquer operagdo

financeira.

5.1.21 Manter, durante a execucdo deste contrato, todas as condi¢cdes de habilitacdo exigidas na
tomada de preco que deu origem a este ajuste, incluida a certificacdo de qualificacdo técnica de

funcionamento de que tratam o art. 42 e seu § 12 da Lei n® 12.232/2010.

5.1.22 Cumprir todas as leis e posturas, federais, estaduais e municipais pertinentes e

responsabilizar-se por todos os prejuizos decorrentes de infragcdes a que houver dado causa.

5.1.23 Cumprir a legislagao trabalhista e securitdria com relagdo a seus empregados e, quando for

o caso, com relacdo a empregados de fornecedores contratados e que lhe estiverem afetos.

5.1.24 Assumir, com exclusividade, todos os tributos e taxas que forem devidos em decorréncia do
objeto deste contrato, bem como as contribuicdes devidas a Previdéncia Social, os encargos
trabalhistas, prémios de seguro e de acidentes de trabalho, os encargos que venham a ser criados
e exigidos pelos poderes publicos e outras despesas que se fizerem necessdrias ao cumprimento

do objeto pactuado, no tocante aos servigos cuja execucdo estiver a ela afeta.
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5.1.25 Responsabilizar-se por recolhimentos indevidos ou pela omissdao total ou parcial nos
recolhimentos de tributos que incidam ou venham a incidir sobre os servicos contratados e que lhe

estiverem afetos.

5.1.26 Apresentar, quando solicitado pelo CONTRATANTE, a comprovagdo de estarem sendo

satisfeitos todos os seus encargos e obrigacdes trabalhistas, previdencidrios e fiscais.

5.1.27 Executar todos os contratos, tacitos ou expressos, firmados com fornecedores e veiculos,
bem como responder por todos os efeitos desses contratos perante seus signatdrios e o préprio

CONTRATANTE.

5.1.28 Manter, por si, por seus prepostos e empregados, irrestrito e total sigilo sobre quaisquer

dados que lhe sejam fornecidos, sobretudo quanto a estratégia de atuacao do CONTRATANTE.

5.1.29 Responder perante o CONTRATANTE e fornecedores por eventuais prejuizos e danos
decorrentes de sua demora, omissao ou erro, na conducdo dos servicos de sua responsabilidade,
na distribuicdao de publicidade ou em quaisquer servicos objeto deste contrato, cuja execugao for

de sua responsabilidade.

5.1.30 Responsabilizar-se por quaisquer 6nus decorrentes de omissdes ou erros na elaboracdo de
estimativa de custos e que redundem em aumento de despesas ou perda de descontos para o

CONTRATANTE.

5.1.31 Responsabilizar-se pelo 6nus resultante de quaisquer acdes, demandas, custos e despesas
decorrentes de danos causados por culpa ou dolo de seus empregados, prepostos e ou
contratados, bem como obrigar-se por quaisquer responsabilidades decorrentes de acdes judiciais
gue lhe venham a ser atribuidas por forca de lei, relacionadas com o cumprimento do presente

contrato.

5.1.31.1 Se houver acdo trabalhista envolvendo os servicos por ela prestados, a CONTRATADA
adotara as providéncias necessdrias no sentido de preservar o CONTRATANTE e de manté-lo a
salvo de reivindicacdes, demandas, queixas ou representacdes de qualquer natureza e, ndo o
conseguindo, se houver condenacdo, reembolsard ao CONTRATANTE as importancias que este
tenha sido obrigado a pagar, dentro do prazo improrrogavel de 10 (dez) dias Uteis a contar da data

do efetivo pagamento.
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5.1.32 Responder por qualquer ag¢do judicial movida por terceiros com base na legislacdao de
protecdo a propriedade intelectual, direitos de imagem ou direitos autorais, relacionadas com os

servicos objeto deste contrato.
CLAUSULA SEXTA - OBRIGAGOES DO CONTRATANTE

6.1 Constituem obrigacdes do CONTRATANTE, além das demais previstas neste contrato ou dele

decorrentes:
a) cumprir todos os compromissos financeiros assumidos com a CONTRATADA;

b) comunicar, por escrito, a CONTRATADA, toda e qualquer orientacdo acerca dos servicos,
excetuados os entendimentos orais determinados pela urgéncia, que deverao ser confirmados, por

escrito, no prazo de 24 (vinte quatro) horas uteis;

c) fornecer e colocar a disposicdo da CONTRATADA todos os elementos e informacbes que se

fizerem necessdrios a execugao dos servigos;

d) verificar o cumprimento das cldusulas contratuais relativas aos honorarios devidos a
CONTRATADA e as condicdes de contratacdo de fornecedores de bens e servigos especializados

pela CONTRATADA,;
e) proporcionar condicGes para a boa execucdo dos servicos;

f) notificar, formal e tempestivamente, a CONTRATADA sobre as irregularidades observadas na

execugdo deste contrato;

g) notificar a CONTRATADA, por escrito e com antecedéncia, sobre multas, penalidades e quaisquer

débitos de sua responsabilidade.

6.2 A juizo do CONTRATANTE, a campanha publicitaria integrante da Proposta Técnica que a
CONTRATADA apresentou na tomada de preco que deu origem a este contrato podera ou nao vir a

ser produzida e distribuida durante sua vigéncia, com ou sem modificacdes.

CLAUSULA SETIMA - FISCALIZAGCAO E ACEITACAO
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7.1 O CONTRATANTE fiscalizard a execug¢do dos servigos contratados e verificard o cumprimento
das especificacbes técnicas, podendo rejeita-los, no todo ou em parte, quando ndo

corresponderem ao desejado ou especificado.

7.1.1 Serd nomeado um Gestor, para executar a fiscalizacdo deste contrato e registrar em relatdrio
todas as ocorréncias, deficiéncias, irregularidades ou falhas porventura observadas na execucao
dos servicos e tera poderes, entre outros, para notificar a CONTRATADA, objetivando sua imediata

corregao.

7.2 A fiscalizacdo pelo CONTRATANTE em nada restringe a responsabilidade, Unica, integral e

exclusiva, da CONTRATADA pela perfeita execucao dos servicos.

7.3 A ndo aceitagdo de algum servico, no todo ou em parte, ndo implicard a dilacdo do prazo de

entrega, salvo expressa concordancia do CONTRATANTE.

7.4 A CONTRATADA adotara as providéncias necessdarias para que qualquer execucdo, referente a
producdo, veiculagdo ou a distribuicdo, considerada ndo aceitdvel, no todo ou em parte, seja

refeita ou reparada, nos prazos estipulados pela fiscalizacdo, sem 6nus para o CONTRATANTE.

7.5 A aprovacdo dos servicos executados pela CONTRATADA ou por seus contratados ndo a

desobrigara de sua responsabilidade quanto a perfeita execugao dos servigos contratados.

7.6 A auséncia de comunicacdo por parte do CONTRATANTE, referente a irregularidade ou falhas,

ndo exime a CONTRATADA das responsabilidades determinadas neste contrato.

7.7 A CONTRATADA permitird e oferecerd condi¢cOes para a mais ampla e completa fiscalizacdo,
durante a vigéncia deste contrato, fornecendo informacgdes, propiciando o acesso a documentacao
pertinente e aos servicos em execucdo e atendendo as observacées e exigéncias apresentadas pela

fiscalizagdo, restritas ao presente contrato.

7.8 A CONTRATADA se obriga a permitir que a auditoria interna do CONTRATANTE e ou auditoria
externa por ele indicada tenham acesso a todos os documentos que digam respeito aos servigos

prestados ao CONTRATANTE.

7.9 Ao CONTRATANTE é facultado o acompanhamento de todos os servigcos objeto deste contrato,

juntamente com representante credenciado pela CONTRATADA.
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7.10 O CONTRATANTE avaliard, semestralmente, os servicos prestados pela CONTRATADA.

7.10.1 A avaliacao semestral sera considerada pelo CONTRATANTE para apurar a necessidade de
solicitar, da CONTRATADA, correcdes que visem a melhorar a qualidade dos servicos prestados;
decidir sobre prorrogacdo de vigéncia ou rescisdao contratual; fornecer, quando solicitado pela
CONTRATADA, declaracées sobre seu desempenho para servir de prova de capacitacdo técnica em

licitacOes.

7.10.2 Cépia do instrumento de avaliagdo de desempenho sera encaminhada ao Gestor deste

contrato e ficard a disposicdo dos érgdos de controle interno e externo.
CLAUSULA OITAVA - REMUNERACAO

8.1 Pelos servigos prestados, a CONTRATADA sera remunerada e ressarcida conforme disposto

nesta Clausula.

8.1.1 ............ (cerennnn por cento) dos valores previstos na tabela referencial de pregos do Sindicato
das Agéncias de Propaganda do Estado de S3o Paulo, a titulo de ressarcimento dos custos internos
dos servigos executados pela CONTRATADA, referentes a pegas e ou material cuja distribuicdo nao
Ihe proporcione o desconto de agéncia concedido pelos veiculos comunicacdo e de divulgacdo, nos

termos do art. 11 da Lei n2 4.680/1965, de que trata o item 9.1.

8.1.2 Honorarios de ......... % (coveen. por cento), incidentes sobre os pregos comprovados e
previamente autorizados de servicos especializados prestados por fornecedores, com a
intermediacdo e supervisdo da CONTRATADA, referentes ao planejamento e a execugdo de
pesquisas e de outros instrumentos de avaliacdo e de geracdo de conhecimento pertinentes a

execucao deste contrato.

8.1.3 Honorarios de ......... % (coveen. por cento), incidentes sobre os pregos comprovados e
previamente autorizados de servicos especializados prestados por fornecedores, com a
intermediacdo e supervisdao da CONTRATADA, referentes a criacdo e ao desenvolvimento de formas
inovadoras de comunicacdo publicitaria destinadas a expandir os efeitos das mensagens, em

consonancia com novas tecnologias.

8.1.4 Honorarios de ........ % (... por cento), incidentes sobre os pregos comprovados e

previamente autorizados de servicos especializados prestados por fornecedores, com a
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intermediacdo e supervisdo da CONTRATADA, referentes a producao e a execucdo técnica de pecas
e ou material cuja distribuicdo ndo proporcione a CONTRATADA o desconto de agéncia concedido
pelos veiculos de comunicagdo e de divulgagdo, nos termos do art. 11 da Lei n2 4.680/1965, de que

trata o item 9.1.

8.1.4.1 Os leiautes, roteiros e similares reprovados nao serdao cobrados pela CONTRATADA.

8.1.4.2 A CONTRATADA se compromete a apresentar, antes do inicio dos servicos, planilha
detalhada com os valores previstos na tabela referencial de precos do Sindicato das Agéncias de
Propaganda do Estado de S3o Paulo e com os precos correspondentes a serem cobrados do
CONTRATANTE, conforme previsto no subitem 8.1.4, acompanhada de exemplar da referida tabela

impressa pelo Sindicato ou autenticada por ele.

8.2 Os honordrios de que tratam os subitens 8.1.2 a 8.1.4 serdo calculados sobre o preco
efetivamente faturado, a ele ndo acrescido o valor dos tributos cujo recolhimento seja de

competéncia da CONTRATADA.

8.3 A CONTRATADA nao fara jus a:

a) honordrios ou a qualquer outra remuneracdao sobre os custos de servicos prestados por
fornecedores referentes a producdo de pecas e materiais cuja distribuicdo proporcione a ela o
desconto de agéncia concedido pelos veiculos comunicacdo e de divulgacdo, nos termos do art. 11

da Lei n? 4.680/1965;

b) nenhuma remuneragdo ou desconto de agéncia quando da utilizacdo, pelo CONTRATANTE, de
créditos que a este tenham sido eventualmente concedidos por veiculos de comunicacdo e de

divulgacdo, em qualquer agao publicitaria pertinente a este contrato.

8.4 Despesas com deslocamento de profissionais da CONTRATADA, ou de seus representantes
serdo de sua exclusiva responsabilidade. Eventuais excecdes, no exclusivo interesse do
CONTRATANTE, poderdo vir a ser ressarcidas por seu valor liquido e sem cobranca de honorarios

pela CONTRATADA, desde que antecipadamente orcadas e aprovadas pelo CONTRATANTE.

8.4.1 Quando houver ressarcimento de despesas com deslocamento de profissionais da

CONTRATADA, ou de seus representantes, deverdao ser apresentados comprovantes de passagens,
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diarias, locacdo de veiculos, entre outros, a fim de aferir a execucdo da despesa e assegurar seu

pagamento pelo liquido, sem a incidéncia de honorérios.

CLAUSULA NONA - DESCONTO DE AGENCIA

9.1 Além da remuneragao prevista na Clausula Oitava, a CONTRATADA fard jus a honorarios
equivalentes ao desconto de agéncia concedido pelos veiculos de comunicacao e de divulgacao,
em conformidade com o art. 11 da Lei n? 4.680/1965 e com o art. 11, §22 do Regulamento para

Execucdo da Lei n2 4.680, aprovado pelo Decreto n2 57.690/1966.

9.1.1 O desconto de que trata o subitem precedente é concedido a CONTRATADA pela concepcao,
execucdo e ou distribuicdo de publicidade, por ordem e conta do CONTRATANTE, nos termos do art.

19 da Lei n212.232/2010.

CLAUSULA DECIMA - DIREITOS AUTORAIS

10.1 A CONTRATADA cede ao CONTRATANTE os direitos patrimoniais do autor das ideias (incluidos
os estudos, analises e planos), campanhas, pecas e materiais publicitarios, de sua propriedade, de

seus empregados ou prepostos, concebidos e criados em decorréncia deste contrato.

10.1.1 O valor dessa cessao é considerado incluido nas modalidades de remuneragao definidas nas

Clausulas Oitava e Nona deste contrato.

10.1.2 O CONTRATANTE poder3, a seu juizo, utilizar referidos direitos diretamente ou através de
terceiros, apds o término deste contrato, sem que lhe caiba qualquer 6nus perante a CONTRATADA,

seus empregados e prepostos.

10.1.3 A juizo do CONTRATANTE, as pecas criadas pela CONTRATADA poderao ser reutilizadas por
outros 6rgdos ou entidades do Poder Executivo Municipal, sem que caiba a eles ou ao

CONTRATANTE qualquer 6nus perante a CONTRATADA.

10.1.3.1 Cabera a esses 6rgaos ou entidades, diretamente ou por intermédio das agéncias de
propaganda com que mantenham contrato, quando couber, efetuar o acordo comercial com os
eventuais detentores dos direitos de autor e conexos relacionados com a producdo externa das

pecas a serem reutilizadas.
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10.2 Com vistas as contratacGes para a execucdo de servicos que envolvam direitos de autor e
conexos, a CONTRATADA solicitard dos fornecedores orcamentos que prevejam a cessdao dos

respectivos direitos patrimoniais pelo prazo definido pelo CONTRATANTE.

10.2.1 A CONTRATADA utilizara os trabalhos de arte e outros protegidos pelos direitos de autor e
conexos dentro dos limites estipulados no respectivo ato de cessdo e condicionard a contratacao
ao estabelecimento, no ato de cessdo, orcamento ou contrato, de clausulas em que o fornecedor

garanta a cessao pelo prazo definido pelo CONTRATANTE em cada caso.

10.2.1.1 Na reutilizacdo de pecas por periodo igual ao inicialmente ajustado, o percentual a ser
pago pelo CONTRATANTE em rela¢do ao valor original dos direitos patrimoniais de autor e conexos
sera de no maximo ..... % (..... por cento). Para a reutilizagdo por periodos inferiores, o percentual

maximo sera obtido pela regra de trés simples.

10.2.1.1.1 O valor inicialmente contratado podera ser reajustado tendo como parametros basicos
0s precos vigentes no mercado, aplicando-se, em tal caso, no maximo, a variacdo do indice Geral
de Precos - Disponibilidade Interna (IGP-DI), da Fundag¢do Getulio Vargas, desde que decorrido pelo

menos um ano da cessado original dos direitos.

10.2.2 Na reutilizacdo de pecas por periodo igual ao inicialmente ajustado, o percentual em
relacdo ao valor original da cessdo de uso de obras consagradas incorporadas a essas pecas, a ser
pago pelo CONTRATANTE aos detentores dos direitos patrimoniais de autor e conexos dessas obras,
serd de no maximo .... % (.... por cento). Para a reutilizacdo por periodos inferiores, o percentual

maximo sera obtido pela regra de trés simples.

10.2.3 Quando da reutilizacdo de quaisquer pegas publicitarias, conforme previsto nos subitens
10.2.1.1 e 10.2.2, o valor a ser pago pelo CONTRATANTE serd negociado caso a caso, tendo como
parametros basicos a qualidade e os precos praticados no mercado, obedecidos os percentuais

maximos definidos neste contrato.

10.3 Qualquer remuneracao devida em decorréncia da cessao dos direitos patrimoniais de autor e

conexos sera sempre considerada como jd incluida no custo de producao.

10.4 A CONTRATADA se obriga a fazer constar, em destaque, os pre¢os dos cachés, os de cessdo de

direito de uso de obra(s) consagrada(s), incorporada(s) a peca e os de cessdo dos demais direitos
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patrimoniais de autor e conexos, nos orgamentos de producdao aprovados pela CONTRATANTE,

apos os procedimentos previstos no subitem 5.1.7.

10.5 A CONTRATADA se obriga a fazer constar dos respectivos ajustes que vier a celebrar com
fornecedores, nos casos de tomadas de imagens que ndao impliquem direitos de imagem e som de

voz, clausulas escritas estabelecendo:

| - a cessdao dos direitos patrimoniais do autor desse material ao CONTRATANTE, que poder3, a seu
juizo, utilizar referidos direitos, diretamente ou por intermédio de terceiros, durante o prazo de 5
(cinco) anos, contados da data do pagamento do servico, pela CONTRATADA ao fornecedor, sem

gue caiba ao CONTRATANTE qualquer 6nus adicional perante os cedentes desses direitos;

Il — que, em decorréncia da cessdo prevista no inciso anterior, o CONTRATANTE podera solicitar
copia de imagens contidas no material bruto produzido, em midia compativel com seu uso e
destinagdo, por intermédio da CONTRATADA ou de outra empresa com que venha a manter

contrato para prestagao de servigos;

lll - que qualquer remuneragao devida em decorréncia da cessao referida nos incisos anteriores

sera considerada como ja incluida no custo de producao.

10.6 O CONTRATANTE podera aproveitar, para veiculagdo, pecas produzidas para outros érgaos e
entidades do Poder Executivo Federal. Nesses casos, quando couber, a CONTRATADA ficara
responsavel pelo acordo comercial com os eventuais detentores dos direitos patrimoniais de autor

e conexos das pecas e o submetera previamente ao CONTRATANTE.
CLAUSULA DECIMA PRIMEIRA - LIQUIDAGAO E PAGAMENTO DE DESPESAS

11.1 Para a liquidacdo e pagamento de despesa referente aos servicos previamente autorizados

pelo CONTRATANTE, a CONTRATADA devera apresentar:

| - a correspondente nota fiscal que serd emitida sem rasura, em letra bem legivel, em nome do
CONTRATANTE, CNPJ n2 ...... , da qual constard o niumero deste contrato e as informacdes para
crédito em conta corrente: nome e nimero do Banco, nome e numero da Agéncia e niUmero da

conta;

95



Il - a primeira via do documento fiscal do fornecedor ou do veiculo, que serd emitido em nome do

CONTRATANTE;

Il - os documentos de comprovacdo da veiculacdo, da execugdo dos servicos e, quando for o caso,

do comprovante de sua entrega.

11.1.1 Os documentos de cobran¢a e demais informagdes necessarios a comprovagao da execugao
e entrega dos servicos para a liquidacdo e pagamento de despesas deverao ser encaminhados pela

CONTRATADA ao CONTRATANTE, no seguinte enderego:

11.1.2 O Gestor deste contrato somente atestard a prestacdo dos servicos e liberard os

documentos para pagamento quando cumpridas pela CONTRATADA todas as condi¢des pactuadas.

11.2 A liquidagdo de despesas serd precedida das seguintes providéncias a cargo da CONTRATADA:

| - servicos executados pela CONTRATADA:

a) intermediacdo e supervisdo de servicos especializados prestados por fornecedores:

apresentacdo dos documentos de cobranca de que trata o item 11.1;

b) execucdo de servicos internos: apresentacdo dos documentos de cobranca de que tratam os

incisos | e lll do item 11.1.

Il - servigos especializados prestados por fornecedores e veiculagao:

a) producdo e execucgdo técnica de peca e ou material: apresentacdao dos documentos de cobranca

de que trata o item 11.1;

b) planejamento e execucdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliacdo e de geracdo de
conhecimento pertinentes a execucdo deste contrato: apresentacdo dos documentos de cobranca

de que trata o item 11.1;
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c) criagdo e desenvolvimento de formas inovadoras de comunica¢do publicitaria destinadas a
expandir os efeitos das mensagens, em consonancia com novas tecnologias: apresentacdo dos

documentos de cobranga de que trata o item 11.1;

d) veiculagdo: apresentacdo dos documentos de cobranca de que trata o item 11.1, da
demonstracdo do valor devido ao veiculo, de sua tabela de precos, da indicacdo dos descontos
negociados, dos correspondentes pedidos de insercdo e, sempre que possivel, do respectivo

relatério de checagem, a cargo de empresa independente, nos termos do inciso Il do item 11.5.

11.2.1 As despesas com distribuicdo de pecas e material de ndo midia executada por fornecedores

de servigos especializados terdao o tratamento previsto na alinea ‘a’ do inciso Il do item 11.2.

11.2.2 Na ocorréncia de falha local em uma programac¢do em midia eletrénica, rede nacional, além
das providéncias previstas na alinea ‘d’ do inciso Il do item 11.2 a CONTRATADA deverd apresentar

documento do veiculo com a descri¢ao da falha e do respectivo valor a ser abatido na liquidagao.

11.2.3 Os precgos de tabela de cada inser¢ao e os descontos negociados, de que trata o art. 15 da
Lei n2 12.232/2010, serdo conferidos e atestados pelo Gestor deste contrato, por ocasido da

apresentacao do Plano de Midia pela CONTRATADA ao CONTRATANTE.

11.3 O pagamento das despesas serd feito fora o més de producgdo ou veiculagao, em até 30 (trinta)

dias apds a apresentacdo dos documentos previstos nos itens 11.1 e 11.2.

11.4 No tocante a veiculacdo, além do previsto na alinea ‘d’ do inciso Il do item 11.2, a
CONTRATADA fica obrigada a apresentar, sem Onus para o CONTRATANTE, os seguintes

comprovantes:

| - Revista: exemplar original;

Il - Jornal: exemplar ou a pagina com o anuncio, da qual devem constar as informagdes sobre

periodo ou data de circulagdao, nome do Jornal e praca;

[ll - demais meios: relatério de checagem de veiculagcao, a cargo de empresa independente, se ndo
restar demonstrada, nos termos dos subitens 5.1.10 ou 5.1.11 da Cldusula Quinta, perante o

CONTRATANTE, a impossibilidade de fazé-lo.
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11.4.1 Nos casos em que restar demonstrada, nos termos dos subitens 5.1.10 ou 5.1.11 da
Clausula Quinta, a impossibilidade de obter o relatério de checagem, a cargo de empresa

independente, a CONTRATADA devera apresentar:

| - TV, Radio e Cinema: documento usualmente emitido pelo veiculo (mapa ou comprovante de
veiculacdo ou insercdo ou irradiacdo e similares) e declaracdo de execucdo, sob as penas do art.
299 do Cddigo Penal Brasileiro, firmada pela empresa que realizou a veiculagdo, da qual devem
constar, pelo menos, nome empresarial e CNPJ da empresa, nome completo, CPF e assinatura do
responsavel pela declaracdo, local, data, nome do programa (quando for o caso), dia e hordrio da

veiculagao;

I.1) como alternativa ao procedimento previsto no inciso I, a CONTRATADA podera apresentar
documento usualmente emitido pelo veiculo (mapa ou comprovante de veiculacdo ou insercao ou
irradiacdo e similares) em que figure a declaragdo prevista no inciso | deste subitem, na frente ou
no verso desse documento, mediante impressdao eletrOnica ou a carimbo, desde que essa
declaracdo seja assinada e que esse documento ‘composto’ contenha todas as informagdes

previstas no inciso | deste subitem.

I.2) como alternativa ao conjunto de documentos previstos nos incisos | e I.1 deste subitem, a
CONTRATADA podera apresentar declaracdao de execugao, sob as penas do art. 299 do Cdédigo
Penal Brasileiro, emitida pela empresa que realizou a veiculacdo, da qual devem constar, pelo
menos, nome empresarial e CNPJ da empresa, nome completo, CPF e assinatura do responsavel

pela declaracgdo, local, data, nome do programa (quando for o caso), dia e horario da veiculagao.

Il - Midia Exterior:

II.1 - Midia Out Off Home: relatdrio de exibicdo fornecido pela empresa que veiculou a peca, de
gue devem constar as fotos, periodo de veiculagdo, local e nome da campanha, datado e assinado,
acompanhado de declaracdo de execucdo, sob as penas do art. 299 do Cdédigo Penal Brasileiro,
firmada pela empresa que realizou a veiculagdo, da qual devem constar, pelo menos, nome

empresarial e CNPJ da empresa, nome completo, CPF e assinatura do responsavel pela declaracao;

II.2 - Midia Digital Out Off Home: relatério de exibigcao, datado e assinado, fornecido pela empresa
qgue veiculou a peca, de que devem constar fotos por amostragem, identificacdo do local da
veiculacdo, quantidade de inser¢cdes, nome da campanha, periodo de veiculagdo, acompanhado de
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declaracdo de execucdo, sob as penas do art. 299 do Cddigo Penal Brasileiro, firmada pela empresa
gue realizou a veiculacdo, da qual devem constar, pelo menos, nome empresarial e CNPJ da

empresa, nome completo, CPF e assinatura do responsavel pela declaragao;

II.3 - Carro de Som: relatério de veiculagdo, datado e assinado, fornecido pela empresa que
veiculou a peca, com relatério de GPS e fotos de todos os carros contratados, com imagem de
fundo que comprove a cidade em que a acdo foi realizada, acompanhado de declaracdo de
execuc¢ao, sob as penas do art. 299 do Cédigo Penal Brasileiro, firmada pela empresa que realizou a
veiculacdo, da qual devem constar, pelo menos, nome empresarial e CNPJ da empresa, nome

completo, CPF e assinatura do responsavel pela declaracgao;

[l - Internet: relatério de gerenciamento fornecido pela empresa que veiculou as pecgas,

preferencialmente com o print da tela.

11.4.2 As formas de comprovacgao de veiculagdo em midias ndo previstas nos incisos I, Il e lll do
subitem 11.5.1 serdo estabelecidas formalmente pelo CONTRATANTE, antes da aprovacdo do

respectivo Plano de Midia.

11.5 Antes da efetivacdo dos pagamentos serd realizada a comprovagdo de regularidade da
CONTRATADA através do Certificado de Regularidade de Situacdo do Fundo de Garantia do Tempo
de Servico - FGTS, Certiddao Negativa de Débito junto a Previdéncia Social - CND, Certiddo Conjunta
Negativa de Débitos Relativos a Tributos Federais e a Divida Ativa da Unido, expedida por érgaos da
Secretaria da Receita Federal do Brasil e da Procuradoria Geral da Fazenda Nacional, certiddes
negativas de débitos expedidas por 6rgdos das Secretarias de Fazenda do Estado e do Municipio e

Certiddao Negativa de Inexisténcia de débitos inadimplidos perante a Justica do Trabalho.

11.7 Caso se constate erro ou irregularidade na documentacdo de cobranca, o CONTRATANTE, a
seu juizo, podera devolvé-la, para as devidas corre¢des, ou aceitd-la, com a glosa da parte que

considerar indevida.

11.7.1 Na hipdtese de devolugdo, a documentacdo serd considerada como ndo apresentada, para

fins de atendimento das condi¢des contratuais.

11.8 No caso de eventual falta de pagamento pelo CONTRATANTE nos prazos previstos, o valor

devido sera corrigido financeiramente, mediante solicitacdo expressa da CONTRATADA, desde o dia
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de seu vencimento até a data de seu efetivo pagamento, com base na variagdo do indice Geral de

Precos - Disponibilidade Interna (IGP-DI), da Fundacdo Getulio Vargas.

11.8.1 O CONTRATANTE ndo pagard nenhum acréscimo por atraso de pagamento decorrente de
fornecimento de servicos, por parte da CONTRATADA, com auséncia total ou parcial da
documentacdo habil ou pendente de cumprimento de quaisquer cldusulas constantes deste

contrato.

11.9 O CONTRATANTE ndo pagara nenhum compromisso, assumido pela CONTRATADA, que lhe

venha a ser cobrado diretamente por terceiros.

11.10 Cabe a CONTRATADA efetuar os pagamentos a fornecedores de servicos especializados e a
veiculos de comunicagdo e divulgacdo e demais meios de comunica¢do e divulgacdo em até 15
(quinze) dias apds o recebimento da ordem bancaria do CONTRATANTE pela agéncia bancaria

pagadora.

11.10.1 A CONTRATADA informard ao CONTRATANTE os pagamentos feitos a fornecedores e
veiculos a cada ordem bancaria de pagamento emitida pelo CONTRATANTE e encaminhara
relatdrio até o décimo quinto dia de cada més com a consolidagao dos pagamentos efetuados no

més imediatamente anterior.

11.10.1.1 Os dados e formato dos controles serdo definidos pelo CONTRATANTE, e os relatérios
deverdo conter pelos menos as seguintes informagdes: data do pagamento do CONTRATANTE, data

do pagamento da CONTRATADA, numero da nota fiscal, valor pago e nome do favorecido.

11.10.2 O ndao cumprimento do disposto no item 11.10 e no subitem 11.10.1 ou a falta de
apresentacdo de justificativa plausivel para o ndo pagamento no prazo estipulado podera implicar

a suspensdo da liquidacdo das despesas da CONTRATADA, até que seja resolvida a pendéncia.

11.10.2.1 Nao solucionada a pendéncia no prazo de 15 (quinze) dias, contados da notificacdo do

CONTRATANTE, ficara caracterizada a inexecu¢do contratual por parte da CONTRATADA.

11.10.2.2 Caracterizada a inexecugdo contratual pelos motivos expressos no subitem 11.10.2, o
CONTRATANTE, nos termos da Clausula Décima Quarta, poderd optar pela rescisdo deste contrato
e ou, em carater excepcional, liquidar despesas e efetuar os respectivos pagamentos diretamente

ao fornecedor de servigos especializados ou ao veiculo, conforme o caso.
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11.10.2.3 Para preservar o direito dos fornecedores e veiculos em receber com regularidade pelos
servicos prestados e pela venda de tempo e ou espaco, o CONTRATANTE poderd instituir
procedimento alternativo de controle para efetuar os pagamentos mediante repasse, pela
CONTRATADA, dos valores correspondentes aos fornecedores e veiculos, em operagdes bancdrias

concomitantes.

11.10.3 Os eventuais encargos financeiros, processuais e outros, decorrentes da inobservancia,

pela CONTRATADA, de prazos de pagamento serdo de sua exclusiva responsabilidade.

11.11 O CONTRATANTE, na condicdao de fonte retentora, fard o desconto e o recolhimento dos
tributos e contribui¢cdes a que esteja obrigado pela legislagdo vigente ou superveniente, referente

aos pagamentos que efetuar.

CLAUSULA DECIMA SEGUNDA - GARANTIA

12.1 A CONTRATADA, no prazo de ............. (corerrrerennns ) dias, contados a partir da data de assinatura
deste contrato, prestara garantia de cumprimento das obriga¢des contratuais, no valor de
RS e, (corrrrrreeeeerirereeenns ), correspondente a ............ % (covvereeeniireeennnn por cento) do valor

estimado para a contratacgao.

12.2 Caberd a CONTRATADA escolher uma das modalidades previstas no art. 56 da Lei n2
8.666/1993; a saber:

a) caucdo em dinheiro ou titulos da divida publica;

b) seguro-garantia;

c) fianca bancdria.

12.3 Em se tratando de garantia prestada por meio de caucdo em dinheiro, o depdsito devera ser

feito obrigatoriamente no , a qual sera devolvida atualizada monetariamente,

nos termos do § 42 do art. 56 da Lei n2 8.666/1993.

12.4 Se a opcao for pelo seguro-garantia:

a) seu prazo de validade devera corresponder ao periodo de vigéncia deste contrato, acrescido de

90 (noventa) dias;
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b) a apdlice deverd indicar o CONTRATANTE como beneficidrio.

12.5 Se a opcao for pela fianga bancdria, esta devera ter:

a) prazo de validade correspondente ao periodo de vigéncia deste contrato, acrescido de 90

(noventa) dias;

b) expressa afirmacdo do fiador de que, como devedor solidario, fara o pagamento ao
CONTRATANTE, independentemente de interpelagdo judicial, caso o afiangado n3ao cumpra suas

obrigacoes;

c) renuncia expressa do fiador ao beneficio de ordem e aos direitos previstos nos arts. 827 e 838

do Cddigo Civil Brasileiro.

12.6 Se a opcao for pelo titulo da divida publica, este devera:

a) ter sido emitido sob a forma escritural, mediante registro em sistema centralizado de liquidac¢ao

e de custddia autorizado pelo Banco Central do Brasil;

b) ser avaliado por seu valor econémico, conforme definido pelo Ministério da Fazenda.

12.7 Nao serdo aceitos seguro-garantia ou fianga bancaria que contenham cldusulas contrarias aos

interesses do CONTRATANTE.

12.8 Sem prejuizo das sangbes previstas na Lei e neste contrato, a ndo prestacdo da garantia

exigida implicara sua imediata rescisao.

12.9 Se o valor da garantia vier a ser utilizado, total ou parcialmente, no pagamento de qualquer
obrigacdo vinculada a este ajuste, incluida a indenizacdo a terceiros, a CONTRATADA devera
proceder a respectiva reposicdo, no prazo maximo de 10 (dez) dias uteis, contados da data do

recebimento da notificacdo do CONTRATANTE.

12.10 Se houver acréscimo ao valor deste contrato, a CONTRATADA se obriga a fazer a
complementacdo da garantia no prazo maximo de 10 (dez) dias Uuteis, contados da data do

recebimento da notificacdo do CONTRATANTE.
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12.11 Na hipétese de prorrogacao deste contrato, o CONTRATANTE exigird nova garantia, escolhida
pela CONTRATADA entre as modalidades previstas na Lei n2 8.666/1993.

12.12 O documento de constituicdo da nova garantia deverd ser entregue ao CONTRATANTE no

prazo maximo de 10 (dez) dias, contados da data de assinatura do respectivo termo aditivo.

12.13 A garantia, ou seu saldo, sera liberada ou restituida, a pedido da CONTRATADA, no prazo de
90 (noventa) dias apds o término do prazo de vigéncia deste contrato, mediante certificacdo, por
seu Gestor, de que os servigos foram realizados a contento e desde tenham sido cumpridas todas

as obrigacdes aqui assumidas.

12.13.1 Na restituicao de garantia realizada em dinheiro, seu valor ou saldo sera corrigido com
base na variacdo do indice Geral de Precos - Disponibilidade Interna (IGP-DI), da Fundacdo Getulio

Vargas, ocorrida no periodo.

12.14 A qualquer tempo, mediante entendimento prévio com o CONTRATANTE, podera ser

admitida a substituicao da garantia, observadas as modalidades previstas no item 12.2.

12.14.1 Aceita pelo CONTRATANTE, a substituicdo da garantia sera registrada no processo

administrativo por meio de apostilamento.
CLAUSULA DECIMA TERCEIRA - SANCOES ADMINISTRATIVAS

13.1 O descumprimento das obrigacdes assumidas pela CONTRATADA, sem justificativa aceita pelo
CONTRATANTE, resguardados os preceitos legais pertinentes, poderd acarretar as seguintes

san¢des administrativas:

| - adverténcia;

Il - suspensdo tempordria de participacdo da selecdo de que trata o item 2.5;
lIl - multa de mora e multa por inexecugao contratual;

IV - suspensdo temporaria de participacdo de licitagdo e impedimento de contratar com o

CONTRATANTE por prazo de até 2 (dois) anos;

V - declaracdo de inidoneidade para licitar ou contratar com a Administracdo Publica.
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13.1.1 Nenhuma sancdo sera aplicada sem o devido processo administrativo, assegurado a

CONTRATADA o contraditdrio e a ampla defesa.

13.1.2 As sang¢Oes aplicadas sé poderao ser relevadas motivadamente e por conveniéncia

administrativa, mediante ato devidamente justificado da autoridade competente.

13.2 A aplicacdo das san¢des observara as seguintes disposicdes:

| - as multas, a adverténcia e a suspensao temporaria de participacdo da selecdo de que trata o

item 2.5 serdo aplicadas pela ;

Il - caberd a , aplicar a suspensdo temporaria de participacdo de licitacdo e

impedimento de contratar com o CONTRATANTE e propor a declara¢ao de inidoneidade;

Il - a aplicagao da declaragao de inidoneidade compete privativamente ao

13.3 A sancdo de adverténcia podera ser aplicada nos seguintes casos:

| - descumprimento parcial das obrigacGes e responsabilidades assumidas contratualmente;

Il - outras ocorréncias que possam acarretar transtornos ao desenvolvimento dos servicos, a juizo

do CONTRATANTE.

13.3.1 No ato de adverténcia, o CONTRATANTE estipulara prazo para o cumprimento da obrigacao
e ou responsabilidade mencionadas no inciso | e para a correcdao das ocorréncias de que trata o

inciso Il, ambos do item 13.3.

13.4 A multa moratdria podera ser cobrada pelo atraso injustificado no cumprimento do objeto ou

de prazos estipulados.

13.4.1 O atraso sujeitard a CONTRATADA a multa de 0,33 % (trinta e trés centésimos por cento) por
dia de atraso na entrega de material ou execucdo de servico, a contar do primeiro dia util da
respectiva data fixada, até o limite de 30 (trinta) dias Uteis, calculada sobre o valor correspondente

a obrigacdo nao cumprida.

13.4.2 O atraso injustificado superior a 30 (trinta) dias na entrega de material ou execucdo de

servico caracterizara inexecucao total deste contrato.
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13.5 A inexecucgdo contratual sujeitara a CONTRATADA a multa compensatéria de:

| - de 20 % (vinte por cento), calculada sobre o valor da nota fiscal correspondente ao material ou
ao servico em que tenha ocorrida a falta, quando caracterizada a inexecugdo parcial ou a execugao

insatisfatoria deste contrato, pela CONTRATADA;

I1-10 % (dez por cento), calculado sobre o valor previsto no item 4.1, pela:

a) recusa injustificada em apresentar a garantia prevista nos itens 12.1 e 12.4 deste contrato;

b) inexecucdo total deste contrato;

c) pela interrupcao da execucdo deste contrato, sem prévia autorizacdo do CONTRATANTE.

13.6 A suspensdo tempordria de participacdo da selecdo de que trata o item 2.5 serd aplicada
guando, vencido o prazo estipulado na adverténcia, a CONTRATADA continuar inadimplente em

relacdo ao fato que deu origem a sancao.

13.7 A suspensdo do direito de licitar e contratar com a Administracdo Publica podera ser aplicada
a CONTRATADA se, por culpa ou dolo, prejudicar ou tentar prejudicar a execu¢do deste ajuste, nos

seguintes prazos e situagoes:

| - por até 12 (doze) meses:

a) atraso no cumprimento das obriga¢cdes assumidas contratualmente, que tenha acarretado

prejuizos financeiros para o CONTRATANTE;

b) execugdo insatisfatéria do objeto deste contrato, se antes tiver havido aplicacdo da sancdo de

adverténcia ou multa, na forma dos itens 13.3, 13.4 e 13.5 deste contrato;

Il - por até 2 (dois) anos:

a) nao conclusdo dos servigos contratados;

b) prestacdo do servico em desacordo com as especificagcdes depois da solicitacdo de correcao

efetuada pelo CONTRATANTE;
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c) cometimento de quaisquer outras irregularidades que acarretem prejuizo ao CONTRATANTE,

ensejando a rescisdo deste contrato por sua culpa;

d) condenacdo definitiva por fraude fiscal no recolhimento de quaisquer tributos e contribuicdes,

praticada por meios dolosos;

e) apresenta¢do, ao CONTRATANTE, de qualquer documento falso ou falsificado, no todo ou em
parte, com o objetivo de participar da licitacdo que deu origem a este contrato, que venha ao
conhecimento do CONTRATANTE apds a assinatura deste contrato, ou para comprovar, durante sua

execuc¢ao, a manutencdo das condicoes apresentadas na habilitacao;

f) demonstracdo, a qualquer tempo, de ndo possuir idoneidade para contratar com o

CONTRATANTE, em virtude de atos ilicitos praticados;

g) ocorréncia de ato capitulado como crime pela Lei n? 8.666/1993, praticado durante o
procedimento licitatério, que venha ao conhecimento do CONTRATANTE apds a assinatura deste

contrato;

h) reproducdo, divulgacdo ou utilizagdo, em beneficio préprio ou de terceiros, de quaisquer
informacbes de que seus empregados tenham tido conhecimento em razdo da execucdo deste

contrato, sem consentimento prévio e expresso do CONTRATANTE.

13.7.1 Na aplicagao das sang¢Oes previstas no item 13.7 serdo levadas em consideragao a gravidade

da infragdo e as circunstancias atenuantes ou agravantes.

13.8 A declaracdo de inidoneidade para licitar ou contratar com a Administracdo Publica serd

aplicada a CONTRATADA se, entre outros casos:

| - causar prejuizo ao CONTRATANTE por ma-fé, acdo maliciosa e premeditada;

Il - atuar com interesses escusos;

[l - reincidir em faltas que acarretem prejuizo ao CONTRATANTE;

IV - sofrer condenacdo definitiva por fraude fiscal no recolhimento de quaisquer tributos, praticada

por meios dolosos;

106



V - demonstrar, a qualquer tempo, nao possuir idoneidade para licitar ou contratar com o

CONTRATANTE, em virtude de atos ilicitos praticados; ou

VI - reproduzir, divulgar ou utilizar, em beneficio proprio ou de terceiros, quaisquer informacdées de
gue seus empregados tenham tido conhecimento em razao da execu¢dao deste contrato, sem

consentimento prévio do CONTRATANTE.

13.8.1 A declaracdo de inidoneidade implica proibicio da CONTRATADA de transacionar com a
Administracdo Publica, enquanto perdurarem os motivos determinantes da punicdo ou até que
seja promovida a reabilitacdo, perante a autoridade que aplicou a penalidade, que sera concedida
sempre que a CONTRATADA ressarcir o CONTRATANTE pelos prejuizos resultantes e depois de

decorrido o prazo da sangdo aplicada.

13.9 Da aplicacdo das sancdes de adverténcia, multa, suspensdo temporaria de participacdo da
selecdo de que trata o item 2.5 e suspensdo do direito de licitar ou contratar com o CONTRATANTE
cabera recurso, no prazo de 5 (cinco) dias Uteis, contados do primeiro dia util subsequente ao do

recebimento da comunicagao.

13.9.1 O recurso referente a aplicacdao de san¢bes deverd ser dirigido a autoridade imediatamente
superior, por intermédio daquela responsavel pela sua aplicacdo, a qual podera reconsiderar sua
decisdo, no prazo de 5 (cinco) dias uteis, ou, nesse mesmo prazo, fazé-lo subir, devidamente
informado, devendo, neste caso, a decisdo ser proferida dentro do prazo de 5 (cinco) dias Uteis,

contados do recebimento do recurso.

13.10 As sanc¢Oes aqui previstas sdo independentes entre si, podendo ser aplicadas isoladas ou
cumulativamente, sem prejuizo de outras medidas cabiveis, respondendo ainda a CONTRATADA
por qualquer indenizacdo suplementar no montante equivalente ao prejuizo excedente que causar,

na forma do paragrafo Unico do art. 416 do Cddigo Civil Brasileiro.

13.11 O valor das multas devera ser recolhido no prazo maximo de 10 (dez) dias corridos, a contar

da data do recebimento da comunicagdo enviada pelo CONTRATANTE.

CLAUSULA DECIMA QUARTA - RESCISAO

14.1 O presente contrato poderd ser rescindido pelos motivos previstos nos art. 77 e 78 e nas

formas estabelecidas no art. 79, todos da Lei n2 8.666/1993.
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14.1.1 Este contrato também podera ser rescindido, independentemente de interpelacdo judicial
ou extrajudicial, desde que motivado o ato e assegurados o contraditorio e a ampla defesa,

guando a CONTRATADA:

a) for atingida por protesto de titulo, execucdo fiscal ou outros fatos que comprometam a sua

capacidade econdmico-financeira;

b) for envolvida em escandalo publico e notdrio;

c¢) quebrar o sigilo profissional;

d) utilizar, em beneficio préprio ou de terceiros, informacdes ndo divulgadas ao publico e as quais

tenha acesso por forga de suas atribui¢cdes contratuais;

e) ndo prestar garantia suficiente para garantir o cumprimento das obriga¢des contratuais;

f) motivar a suspensdo dos servicos por parte de autoridades competentes, caso em que
responderd por eventual aumento de custos dai decorrentes e por perdas e danos que o

CONTRATANTE, como consequéncia, venha a sofrer;

g) deixar de comprovar sua regularidade fiscal, inclusive contribuicdes previdenciarias e depdsitos

do FGTS, para com seus empregados, na forma definida neste contrato;

h) vier a ser declarada inidonea por qualquer érgao da Administragao Publica;

i) ndo mantiver suas condi¢des de habilitacdo, incluida a comprovacdo da qualificagcdo técnica de

funcionamento prevista no art. 42 da Lei n2 12.232/2010;

j) deixar de atender ao disposto no subitem 5.1.5.3, no item 11.10, e subitens 11.10.1 e 11.10.2.1.

14.1.2 Exceto quando se tratar de caso fortuito, forca maior ou razdes de interesse publico, a
rescisdo acarretard, independentemente de qualquer procedimento judicial ou extrajudicial, a
retencdo dos créditos decorrentes deste contrato, até o limite dos prejuizos causados ao
CONTRATANTE, ou a execucgao da garantia contratual, para ressarcimento dos valores das multas e

indenizacdes a ele devidos, excecado feita aos créditos de terceiros, Fornecedores e Veiculos.
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14.1.2.1 Caso a retengdo ndo possa ser efetuada, no todo ou em parte, na forma prevista no
subitem 14.1.2, a CONTRATADA sera notificada para, no prazo de 5 (cinco) dias uteis, a contar do
recebimento da notificacdo, recolher o respectivo valor em agéncia bancdria a ser indicada pelo

CONTRATANTE.

14.2 Os casos de rescisdo contratual serdo formalmente motivados nos autos do processo

administrativo, assegurado o contraditério e a ampla defesa.

14.2.1 A rescisdo unilateral ou amigdvel deverd ser precedida de autorizagdo escrita e

fundamentada da autoridade competente.

14.3 Fica expressamente acordado que, em caso de rescisdo, nenhuma remuneracao sera cabivel,
a ndo ser o ressarcimento de despesas autorizadas pelo CONTRATANTE e comprovadamente

realizadas pela CONTRATADA, previstas no presente contrato.

14.4 Em caso de alteracdo das condicGes de habilitacdo juridica da CONTRATADA, em razdo de
fusdo, cisdo, incorporagdo, associagdo, cessdao ou transferéncia, total ou parcial, este contrato
podera ser ratificado e sub-rogado para a nova empresa, sem 6nus para o CONTRATANTE, e com a
concordancia deste, com transferéncia de todas as obrigacdes aqui assumidas,

independentemente de notificacdo judicial ou extrajudicial.

14.4.1 O CONTRATANTE se reserva o direito de continuar ou ndo com a execucdo deste contrato

com a empresa resultante da alteragao social.

14.4.2 Em caso de cisdo, o CONTRATANTE podera rescindir este contrato ou continuar sua
execucdo, em relacdo ao prazo restante deste contrato, pela empresa que, entre as surgidas da

cisdo, melhor atenda as condic¢des inicialmente pactuadas.

14.4.3 Em qualquer das hipdteses previstas no item 14.4, a ocorréncia deverd ser formalmente
comunicada ao CONTRATANTE, anexando-se o documento comprobatério da alteracdo social,

devidamente CONTRATANTE registrada.

14.4.3.1 A ndo apresentacdo do comprovante em até 5 (cinco) dias Uteis apds o registro da

alteracdo social podera implicar a aplicacdo das sancdes previstas neste contrato e na lei.

CLAUSULA DECIMA QUINTA - DISPOSICOES GERAIS
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15.1 A CONTRATADA guiar-se-a pelo Cédigo de Etica dos profissionais de propaganda e pelas
normas correlatas, com o objetivo de produzir publicidade que esteja de acordo com o Cddigo de

Defesa do Consumidor e demais leis vigentes, a moral e os bons costumes.

15.2 O CONTRATANTE providenciara a publicacdo do extrato deste contrato e de seus eventuais
termos aditivos na imprensa oficial, a suas expensas, na forma prevista no art. 61, paragrafo Unico,

da Lei n? 8.666/1993.

15.3 Constituem direitos e prerrogativas do CONTRATANTE, além dos previstos em outras leis, os

constantes da Lei n? 8.666/1993, que a CONTRATADA aceita e a eles se submete.

15.4 S3o assegurados ao CONTRATANTE todos os direitos e faculdades previstos na Lei n? 8.078, de
11.9.90 (Codigo de Defesa do Consumidor).

15.5 A omissdo ou tolerancia das partes — em exigir o estrito cumprimento das disposi¢cdes deste
contrato ou em exercer prerrogativa dele decorrente — ndo constituird nova¢do ou rendncia nem

Ihes afetara o direito de, a qualquer tempo, exigirem o fiel cumprimento do avengado.

15.6 As informacg0es sobre a execugdo deste contrato, com os nomes dos fornecedores de servigos
especializados e de veiculos de comunicacdo e de divulgacdo, serdo divulgadas no sitio do

CONTRATANTE na internet.

15.6.1 As informacgdes sobre valores pagos serdo divulgadas pelos totais de cada tipo de servico de

fornecedores e de cada meio de divulgagao.
CLAUSULA DECIMA SEXTA - FORO

16.1 As questdes decorrentes da execucdo deste contrato que ndo puderem ser dirimidas
administrativamente serdo processadas e julgadas no fora da cidade e Comarca de Braganca

Paulista (SP).

E, por estarem justos e acordados, assinam o presente contrato em 3 (trés) vias.

CONTRATANTE
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CONTRATADA
TESTEMUNHAS:
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ANEXO V — DECLARAGAO SOBRE TRABALHO DO MENOR

Referente Tomada de Preco .......... [,

(nome de empresa), inscrita no CNPJ sob 0 N2 .......ooveiiiiiiieiiiieieee e, , por intermédio de seu
(o I =Ta - [a L A= [T | SRR ,
portador(a) da Carteira de Identidade N2 .......ccccoeeeeiiiiiiiieeieeceee e, , inscrito(a) no CPF sob o
N2 e , DECLARA para fins do disposto no inciso V do art. 27 da Lei n?

8.666, de 21.6.1993, que ndo emprega menor de 18 (dezoito) anos em trabalho noturno, perigoso

ou insalubre e ndo emprega menor de 16 (dezesseis) anos.

(se for o caso acrescentar texto a seguir)

Ressalva: emprega menor, a partir de 14 (quatorze) anos, na condicdo de aprendiz.

(local e data)

(representante legal)
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ANEXO VI - DECLARAGAO DE INEXISTENCIA DE FATOS SUPERVENIENTES E IMPEDITIVOS

DECLARACAO DE INEXISTENCIA DE FATO SUPERVENIENTE IMPEDITIVO DE UA HABILITACAO, NA
FORMA DO § 22 DO ART. 32 DA LEI N2 8.666/93 E DA INSTRUCAO NORMATIVA N2 02/2010

Referente Tomada de Prego .......... [,

(nome de empresa), inscrita N0 CNPJ sob 0 N2 ......oovvviiiiiieeiiiiieee e, , por intermédio de seu
(o I =Ya - [ (= [T | SR ,
portador(a) da Carteira de Identidade N2 .......ccccoeeeeiiiiiiiieee e, , inscrito(a) no CPF sob o
N2 e , DECLARA sob as penas da lei, que até a presente data

inexistem fatos impeditivos para sua habilitacdo no presente processo licitatério e que esta ciente

da obrigatoriedade de declarar ocorréncias posteriores.

(local e data)

(representante legal)
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ANEXO VIl - DECLARAGAO INDEPENDENTE DE PROPOSTA

Referente Tomada de Prego .......... [,

(Identificagdo completa do representante da licitante), como representante devidamente
constituido da (Identificacdo completa da licitante) doravante denominada (licitante), para fins do
disposto no item (completar) do Edital da Tomada de Preco n? ........ Y S , declara, sob as penas

da lei, em especial o art. 299 do Cédigo Penal Brasileiro, que:

a) a proposta apresentada para participar dessa Tomada de Preco foi elaborada de maneira
independente (pela licitante), e o contelddo da proposta ndo foi, no todo ou em parte, direta ou
indiretamente, informado, discutido ou recebido de qualquer outro participante potencial ou de

fato dessa Tomada de Preco, por qualquer meio ou por qualquer pessoa;

b) a intencdo de apresentar a proposta elaborada para participar dessa Tomada de Preco ndo foi
informada, discutida ou recebida de qualquer outro participante potencial ou de fato dessa

Tomada de Preco, por qualquer meio ou por qualquer pessoa;

¢) que ndo tentou, por qualquer meio ou por qualquer pessoa, influir na decisdo de qualquer outro
participante potencial ou de fato dessa Tomada de Pre¢co quanto a participar ou ndo da referida
licitacdo;

d) que o conteudo da proposta apresentada para participar dessa Tomada de Preco ndo foi, no
todo ou em parte, direta ou indiretamente, informado, discutido ou recebido de qualquer
integrante da Prefeitura do Municipio de Braganca Paulista antes da abertura oficial das propostas;

e

e) que esta plenamente ciente do teor e da extensdo desta declaracdo e que detém plenos

poderes e informacdes para firma-la.

(local e data)

(representante legal)
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ANEXO VIII - TERMO DE CIENCIA E NOTIFICAGAO

Municipio de Braganca Paulista
Contrato n2: ........... Y.
(0] o 1= o 1P PPPRPR
(000 1 0 =) =] 01 OO UUPUPPTT PSPPIt

(00e] 214 =] =0 - HEUUUTTOUTR OO UP TR RPPRRPIN

Na qualidade de CONTRATANTE e CONTRATADA, respectivamente, do termo acima identificado, e
cientes do seu encaminhamento ao Egrégio TRIBUNAL DE CONTAS DO ESTADO DE SAO PAULO,
para fins de instrucdo e julgamento, damo-nos por CIENTES e NOTIFICADOS para acompanhar
todos os atos da tramitacdo processual, até julgamento final e sua publicacdo e, se for o caso e de
nosso interesse, para, nos prazos e nas formas legais e regimentais, exercer o direito da defesa,

interpor recursos e o mais que couber.

Outrossim, declaramos estar cientes, doravante, de que todos os despachos e decisdes que vierem
a ser tomados, relativamente ao aludido processo, serdo publicados no Diario Oficial do Estado de
Sao Paulo, Caderno do Poder Legislativo, parte do Tribunal de Contas do Estado de S3ao Paulo, de
conformidade com o artigo 90 da Lei Complementar n2 709, de 14 de janeiro de 1993, iniciando-se,

a partir de entdo, a contagem dos prazos processuais.

(local e data)

CONTRATANTE

CONTRATADA
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ANEXO IX - MODELO DE PROCURAGAO

Outorgante

Qualificacao (nome, endereco, nome empresarial, etc.)
Outorgado

O representante devidamente qualificado

Objeto

Representar a outorgante na Tomada de Preco ........... [oveeanne.
Poderes

Retirar editais, apresentar Propostas e Documentos de Habilitacdo, participar de sessdes publicas
de abertura dessas Propostas e Documentos, assinar as respectivas atas, registrar ocorréncias,
formular impugnacgdes, interpor recursos, renunciar ao direito de recurso, renunciar a recurso
interposto, negociar precos e assinar todos os atos e quaisquer documentos indispensdveis ao bom

e fiel cumprimento do presente mandato.

EMPRESA
CARGO E NOME

Observacgdes: se particular, a procuracao serd elaborada em papel timbrado da licitante e assinada
por representantes legais ou pessoa devidamente autorizada; serd necessario comprovar os

poderes do outorgante para fazer a delegacdo acima.
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ANEXO X - PLANILHA DE PONTOS DE JULGAMENTO DA PROPOSTA TECNICA

QUESITO - PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA

SUBQUESITO 1 - Raciocinio Basico: apresentacdo pela licitante de diagndstico das
necessidades de comunicacdo publicitdria do Municipio de Braganca Paulista para
enfrentar os desafios ou os problemas, gerais e ou especificos, de comunica¢do, sua
compreensdao sobre o objeto da licitacdo e, principalmente, sobre os desafios ou os
problemas, gerais e ou especificos, de comunicacdo a serem enfrentados; Sendo

desenvolvido por meio de texto, grafico e/ou tabelas.

SUBTOTAL 1 (MAXIMO DE 18 PONTOS)

ASPECTOS AVALIADOS

DESCRIGAO 3,0 1,5 0

Das caracteristicas da Prefeitura do Municipio de Braganca
Paulista e das suas atividades que sejam significativas para a

comunicacao publicitaria.

DESCRIGAO 3,0 1,5 0

Da natureza, da extensdo e da qualidade das relacdes da

Prefeitura do Municipio de Braganca Paulista com seus publicos.

DESCRICAO 3,0 1,5 0

Das fung¢des e do papel da Prefeitura do Municipio de Braganca

Paulista nos contextos social, politico e econdmico.

DESCRICAO 3,0 1,5 0

Sobre a natureza e a extensao do objeto da licitagado.

DESCRICAO 3,0 1,5 0
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Dos desafios ou dos problemas, gerais e ou especificos, de
comunicacdo a serem enfrentados pela Prefeitura do Municipio

de Braganca Paulista.

DESCRICAO 3,0 1,5 0

Das necessidades de comunica¢do da Prefeitura do Municipio de

Braganca Paulista para enfrentar esses desafios ou problemas.

QUESITO - PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA
SUBQUESITO 2 - Estratégia de Comunicag¢do Publicitaria: apresentacao pela licitante das
linhas gerais da proposta para responder ao desafio de comunica¢do a ser enfrentado e

alcancar os objetivos do Municipio.

SUBTOTAL 2 (MAXIMO DE 15 PONTOS)

ASPECTOS AVALIADOS

DESCRICAO 3,0 1,5 0

A adequagdo do partido tematico e do conceito propostos a
natureza e a qualificacdo da Prefeitura do Municipio de Braganca
Paulista e a seu(s) desafio(s) ou problema(s), geral e ou

especifico, de comunicacao.

DESCRIGAO 3,0 1,5 0

A consisténcia ldgica e a pertinéncia da argumentacdo
apresentada em defesa do partido temdtico e do conceito

propostos.

DESCRICAO 30 | 1,5 0

A riqgueza de desdobramentos positivos do conceito proposto
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para a comunicacdo da Prefeitura do Municipio de Braganca

Paulista com seus publicos.

DESCRICAO 30 | 1,5 0

A adequacdo e a exequibilidade da estratégia de comunicacao
publicitdria proposta para a solucdao do(s) desafio(s) ou do(s)
problema(s), geral e ou especifico, de comunicacdo do Prefeitura

do Municipio de Braganga Paulista.

DESCRICAO 3,0 1,5 0

A consisténcia légica e pertinéncia da argumentacdo apresentada

em defesa da estratégia de comunicacdo publicitaria proposta.

QUESITO - PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA
SUBQUESITO 3 - Ideia Criativa: apresentacdo pela licitante de campanha publicitaria;
estdo limitados a 8 (oito) exemplos de pecas, independentemente do meio de divulgagao,

do tipo ou caracteristica da peca e ou material;

SUBTOTAL 3 (MAXIMO DE 30 PONTOS)

ASPECTOS AVALIADOS

DESCRICAO 30 | 1,5 0

Sua adequacdo aos desafios ou problemas, gerais ou especificos,

de comunica¢dao do Municipio.

DESCRICAO 3,0 1,5 0

Sua adequacdo a estratégia de comunicac¢do publicitaria sugerida

pela licitante.

119




DESCRICAO 3,0 1,5
A multiplicidade de interpretac¢des favoraveis que comporta.

DESCRICAO 3,0 1,5
Sua adequacdo ao universo cultural dos segmentos de publico-
alvo.

DESCRICAO 3,0 1,5
A originalidade da combinacao dos elementos que a constituem;

DESCRICAO 30 | 1,5
A simplicidade da forma sob a qual se apresenta;

DESCRICAO 3,0 1,5
Os desdobramentos comunicacionais que enseja, conforme
demonstrado nos exemplos de pecas apresentados;

DESCRICAO 3,0 | 1,5
A exequibilidade das pecas.

DESCRICAO 30 | 1,5
Sua pertinéncia as atividades da Prefeitura do Municipio de
Bragancga Paulista e a sua insergao nos contextos social, politico e
econdmico.

DESCRICAO 3,0 1,5

A compatibilidade da linguagem utilizada nas pegas aos meios e

publicos propostos.
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QUESITO - PLANO DE COMUNICAGCAO PUBLICITARIA
SUBQUESITO 4 - Estratégia de Midia e Nao Midia: texto em que, de acordo com as
informagbes do Briefing, a licitante demonstrard capacidade para atingir os publicos

prioritarios da campanha com base na verba estipulada;

SUBTOTAL 4 (MAXIMO DE 18 PONTOS)

ASPECTOS AVALIADOS

DESCRICAO 3,0 1,5 0

O conhecimento dos habitos de consumo de comunica¢dao dos

segmentos de publico prioritarios;

DESCRICAO 3,0 1,5 0

A capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos;

DESCRICAO 3,0 1,5 0

A consisténcia do plano simulado de distribuicdo das pecas;

DESCRICAO 3,0 1,5 0

A pertinéncia da midia escolhida, a oportunidade e a

economicidade no uso de recursos;

DESCRICAO 3,0 1,5 0

A economicidade da aplicagcdo da verba de midia evidenciada no

plano simulado de distribuicdo de pecas;

DESCRICAO 3,0 1,5 0

A otimizacdo da midia segmentada, alternativa e de massa.
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SUBTOTAL 1+2+3+4 (MAXIMO DE 81 PONTOS)

QUESITO - CAPACIDADE DE ATENDIMENTO
Adequacao das qualificacbes a estratégia de comunicacao.

SUBTOTAL 1 (MAXIMO DE 3 PONTOS)

ASPECTOS AVALIADOS

- 0 porte e a tradicdo dos clientes atuais da licitante e o conceito dos mesmos no mercado;
- a experiéncia dos profissionais da licitante em atividades publicitarias

- a adequacao das qualificacdes e das quantificacdes desses profissionais a estratégia de
comunicagdo publicitaria da Prefeitura do Municipio de Braganca Paulista;

- a adequacdo das instala¢des, da infraestrutura e dos recursos materiais que estardo a
disposicao da execugao do contrato

- a operacionalidade do relacionamento entre a Prefeitura do Municipio de Braganga
Paulista e a licitante, esquematizado na proposta;

- a relevancia e a utilidade das informacées de marketing e comunicacdo, das pesquisas de
audiéncia e da auditoria de circulacdo e controle de midia que a licitante colocard
regularmente a disposicdo da Prefeitura do Municipio de Braganca Paulista, sem 6nus

adicional, durante a vigéncia do contrato.

3,0 1,5 0

QUESITO - REPERTORIO

Um conjunto de pegas com apresentagdo sucinta de cada uma;

SUBTOTAL 2 (MAXIMO DE 3 PONTOS)

ASPECTOS AVALIADOS

- Aideia criativa e sua pertinéncia ao problema que a licitante se prop0s a resolver;
- A clareza da exposicao das informagdes prestadas;

- A qualidade da execuc¢do e do acabamento da peca e/ou material.
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3,0 1,5 0

QUESITO - RELATOS DE SOLUCOES DE PROBLEMAS DE COMUNICAGAO
Apresentacdo de 2 (dois) “cases stories”, sob a forma de texto com até 2 (duas) paginas
cada, descritivo dos problemas enfrentados, das solugdes encontradas e dos resultados

alcancados, permitindo-se a inclusdo de até 3 pecas por case.

SUBTOTAL 3 (MAXIMO DE 3 PONTOS)

ASPECTOS AVALIADOS

- A concatenacdo légica da exposicao;
- A consisténcia das relacoes de causa e efeito entre problema e solucao;
- A relevancia dos resultados apresentados;

- A evidéncia de planejamento publicitario.

3,0 1,5 0

SUBTOTAL 1+2+3 (MAXIMO DE 9 PONTOS)

Data: / /

Nome do julgador da comissao técnica:

Assinatura do julgador da comissao técnica:
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