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COMUNICACAO ESTRATEGICA

RECURSO ADMINISTRATIVO — VARGON COMUNICAGAO LTDA.

Referente a Concorréncia Publica de Servigos de Publicidade | Prefeitura de

Boituva/SP
Processo Administrativo n°® 936/2025

I. PREAMBULO

A agéncia VARGON COMUNICACAO LTDA., ja credenciada e participante da
licitacdo acima referida, vem, tempestivamente, apresentar RECURSO
ADMINISTRATIVO contra a classificagdo das propostas técnicas e respectivas notas
atribuidas pela subcomissdo avaliadora, conforme fundamentacdo e provas
constantes deste recurso.

Nosso objetivo € garantir a fiel observancia dos critérios técnicos, da legalidade e da
isonomia na avaliacido, além de requerer a readequagao das notas dos subquesitos
citados a maxima pontuagédo, diante das inconsisténcias identificadas tanto em
relagdo as justificativas dos avaliadores quanto ao tratamento dado a proposta da
primeira colocada (House Midia Criativa).

Il. DO SUBQUESITO B "ESTRATEGIA DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA"

1. Observagdes sobre as notas (15/20) atribuidas a VARGON
Todos os trés avaliadores deram a mesma nota para nossa agéncia (15/20),
justificando principalmente:

e Avaliador 1: Satisfacdo com o partido tematico, bom diagndstico e
detalhamento de meios; retirou pontos devido ao entendimento de que nao
abordamos todos os atrativos no raciocinio basico e pela apresentagao da TV
posteriormente em mapas de midia, ndo no texto inicial.

« Avaliador 2: Questionou o poder de envolvimento do conceito “Bom mesmo é
viver Boituva” com turistas.

e Avaliador 3: Elogiou a flexibilidade do conceito, mas sugeriu que “viver’
restringe o apelo aos moradores.

2. Defesa Técnica

O edital e o briefing exigiam abordagem dos atrativos totais da cidade,
a segmentagdo de publicos e estratégias que integrassem diferentes eixos do
turismo. Nossa proposta contemplou todos os segmentos, conforme evidenciado
pelos itens do plano.

O partido tematico, conceito criativo, integragdo dos publicos e detalhamento dos
meios foram expostos com clareza, conforme solicitado.

Sobre a presenga da TV: a Estrutura do Plano pede a apresentagdo dos conceitos
gerais e, em seguida, mapas detalhados de midia. Nao ha exigéncia para que todos
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meios estejam integrados a primeira apresentacdo textual — o detalhamento em
mapas posterior esta previsto e respeitado.

Portanto, nao ha justificativa técnica para subtrair 5 pontos diante do cumprimento
integral dos requisitos legais e de edital.

3. Inconsisténcia e Contradi¢cao nas notas da concorrente

Enquanto nossa proposta foi penalizada por suposto foco “excessivo” no turismo de
aventura, a proposta da House destacou amplamente balonismo e paraquedismo,
usando inclusive o baldo como elemento central, sem abordar todos os diferenciais
competitivos locais, a despeito das exigéncias do edital.

No entanto, House recebeu entre 18 e 18,5 pontos, com justificativas quase idénticas
as dadas para nossa proposta (adequagdo ao briefing, argumentagao ldgica,
abordagem institucional/turistica).

Solicitamos isonomia e a maxima pontuacao a VARGON, pois os mesmos critérios
foram aplicados de forma mais leniente a primeira colocada.

lll. DO SUBQUESITO C "IDEIA CRIATIVA™

1. Comentarios recebidos e notas atribuidas

e Avaliador 1:Destacou adequacdo da linguagem, identidade visual e
exequibilidade, porém retirou 3 pontos (17/20), sem justificativa objetiva.

e Avaliador 2: Alegou visual poluido, mas ignorou as limitagdes técnicas
impostas pelo edital e a funcionalidade do layout para destacar os atrativos.
Deu nota 15/20.

e Avaliador 3: Elogiou a abordagem dos potenciais turisticos, o uso de cores
vigorosas e layout chamativo, mas penalizou o “volume alto de informagdes”
(16,5/20).

2. Defesa Técnica

A ideia criativa da VARGON utilizou apenas trés tipografias e quatro tons de cores.
As fotos coloridas foram pensadas, tecnicamente e estrategicamente, para maximizar
o impacto visual, considerando que o contexto urbano e digital impde alta
concorréncia de estimulos visuais; pesquisas de comportamento de usuario em midia
digital demonstram que cores fortes e imagens contrastantes geram maior atengéo,
especialmente em campanhas de turismo e outdoors rodoviarios.

A critica do avaliador sobre poluigao visual nao encontra respaldo técnico, pois o
volume de informagdes € exigéncia para comunicar a diversidade de atrativos e
publicos, como impde o briefing.

3. Inconsisténcia na avaliagcao da House Midia Criativa
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A concorrente House utilizou cinco cores em diversos tons nos materiais, focalizou
fortemente balonismo e paraquedismo em detrimento de outros atrativos da cidade,
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Além disso, a licitante apresentou 11 pecas, contrariand;) o limite de 10 pecas
exemplificadas imposto pelo edital (subitem 6.1.1.3.3). Haja vista que os dois
formatos de video 30” e 60” apresentados em formato de peca constam no caderno

como pegas que integram o plano de comunicagao.

1) TV Aberta — Storyboard - Filme 30: Esta pega de grande relevancia para a campanha de
Boituva tem a missdo de transmitir por completo o conceito "Boituva é legal! Viva o céu
aqui!" de forma envolvente e visualmente impactante. O roteiro do filme de 30 segundos é
construido para levar o espectador por uma jornada emocional e diversificada, utilizando
cenas, letterings e locugdes que se complementam.
A abertura com um casal e crianga em um parque, sob um pdr do sol e com baldes ao
fundo, e a locugédo "Algumas viagens a gente faz com os pés no chao", seguida pelo
lettering "VEM VER", estabelecem um cenario de tranquilidade e convite. A transigao para
o baldo e a locugdo "Outras com a alma nas alturas..." (VEM SENTIR) eleva a experiéncia,
culminando na adrenalina do paraquedismo ("ou o coragdo na boca...", VEM VIVER) com
o grito e a declaragdo espontanea "BOITUVA E LEGAL!", que se torna o mote central da
campanha.
As imagens cénicas do céu com balGes e a locugao "Em Boituva o céu ndo é s cenario. E
sonho. E poesia em movimento. E convite!" reforcam a singularidade da cidade. A
apresentagdo de outras atividades como Wind Up ("Pra deixar o vento te levar”), Surfing
Indoor ("Pra sentir altas emogdes") e a Rota do Queijo ("Pra saborear o inesquecivel") com
7
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R visitante explore Boituva com autonomia e aproveite a0 maximo a rica oferta turistica do
- municipio.
) Filme 60":Ampliacao do video de 30" apresentado na pega corporifica, com complementos
- | de divulgagao de outros pontos turisticos destacados em outros meios como: o hotsite.
Spot 30" para radio: Com dois locutores e trilha sonora envolvente, cria uma narrativa
- dinamica que convida o ouvinte a explorar Boituva. Ele destaca os principais atrativos
o turisticos — aventura, natureza, gastronomia e cultura - de forma cativante. A linguagem
direta e entusiasmada gera curiosidade e desejo de visita, posicionando Boituva como um
™
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Portanto, a ideia criativa da House deveria ser desclassificada, conforme previsto
nos itens 6.1.1.3.3 e 8.4 do edital.

8.4 Sera desclassificada a Proposta que:

Nao atender as exigéncias do presente Edital e de
Seus anexos;

Obtiver pontuagao zero em quaisquer dos quesitos
de sua proposta técnica.

tentar influenciar a Comissdo ou a Subcomissao
Técnica no processo de julgamento das propostas.

Além disso, a justificativa do avaliador 3, que a penalizou apenas por erro de digitacéo
(“tirando 1,0 ponto”) demonstra parcialidade e defesa da concorrente, que deveria ser
equacionada a luz do contraditério. Haja vista que o avaliador em questdo foi
avaliador na licitagdo com mesmo fim em Botucatu, onde a licitante em questao foi

vencedora apos as agéncias participantes serem prejudicadas por ndo atenderem
clientes publicos.

4. Pedido
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Requeremos:
o atribuicdo da nota maxima a VARGON pela adequacao técnica, estética e
estratégica da ideia criativa.
o desclassificagado da House pela apresentagao de numero excessivo de pegas.

IV. DO SUBQUESITO D "ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MiDIA"

1. Notas recebidas
e Avaliador 1: Reconheceu entendimento completo da proposta e detalhamento
dos mapas de midia, mas deu 13/15 pontos.
e Avaliador 2: Plano operacional preciso, distribuicdo coerente e potencial de
alcance, nota maxima (15/15).
o Avaliador 3: Elogiou compreensao do trabalho e da midia, mas alegou “pouca
exploragao dos recursos de ndo-midia”, dando 12,5/15.

2. Defesa Técnica

A estratégia proposta pela VARGON detalhou veiculos estaduais, regionais, digitais
e de impacto, com distribuicdo de verba orientada para maximizar o alcance, como
exige o edital.

A critica do avaliador 3, que penalizou nosso plano por propormos o guia turistico
como pecga de ndo-midia, € incoerente, pois elogiou esta mesma abordagem na
proposta da House, que apresentou guia e cartaz como suas unicas pegas de nio-
midia.

Além disso, a House alocou 62,43% da verba para radio local e inseriu como anuncio
impresso, apenas o Jornal da Cidade de Boituva, o que contradiz o objetivo de uma
campanha em raio de 380km, limitando o alcance em vez de expandi-lo, como orienta
o briefing.
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3.1 - RADIO - GRAFICO

INVESTIMENTO EM RADIO

Radio Cem 62.43%
RS 41.160,00

Rédio Nativa FM

37,57%

RS 24.768,00

3. Pedido
Requeremos pontuagdo maxima, pela coeréncia, economicidade e alinhamento com
a estratégia macro e multicanal da campanha.

V. DA AVALIAGAO DA CAPACIDADE DE ATENDIMENTO, REPERTORIO E
RELATOS DE SOLUGOES

1. Argumentacgao dos avaliadores
As notas atribuidas a VARGON foram justificadas essencialmente por nao
atendimento a clientes publicos e por foco em varejo.

2. Defesa Legal e Técnica

O edital exige comprovacao de atendimento compativel com o objeto e qualificagcédo
técnica conforme certificacdo nacional (Lei 12.232/2010 e Lei 14.133/2021).
Nao ha vedacao para agéncias sem experiéncia prévia com clientes publicos; o
Principio da Concorréncia impde isonomia, vedando restricbes nao previstas no
edital.

Penalizar a VARGON por ndo atendimento direto a area publica ¢é ilegal e representa
desvio da finalidade do certame, haja vista que para participar do processo
licitatério ha a necessidade de ter Certificagdo da CENP, o que por si s6 atesta que
nossa agéncia tem estrutura, pessoal, equipamentos e ferramentas para atender
qualquer cliente, seja ele publico ou privado.
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3. Inconsisténcias da House
Nos cadernos da House, ha uso irregular de fonte diferente a solicitada no edital

(arial), em violagao aos itens 10.8, 10.9 e 10.18 do edital.
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Atribuir valor
IS Marcas

e torna-ias
fortes

Estaéa ]2 regra da casa!

ex?ecfotilvas da equipe se fornam maiores e fazem com
agencia joamais estacione na zona de conforto, pelo cont’rcr?oui s
com gue busquenovas ferramentas parasempre superarofr b' I:Z
anterior. E para Seqguir superando, a HOUSE CRIATIVA inveot o
seu c?_piklnl humano, através da contratacdo de profissiono?seczrr:
experiencia no mercado e que multiplicam e integram resultados
fodos os sefores da agéncia, como serd destacado a sequir ’
O departamento de atendimento da ageéncia sera o res c;ns’ |
por afender as solicitagdes do sefor encarregado da comsnicoi\éz

An Drafaibiie~ - n_u

Além disso, a excentricidade visual no relato-de Presidente Prudente (letras esticadas,

achatadas, cores alternadas) causa estranheza quanto a sua veracidade.

O mote da campanha foi “Esta luta transforma vidas”,

num jogo de palavras que remete a atuagao da lutad

L4
2 CIDADE DE

PRESIDENTE
PRUDENTE

TT———

texto que se encaixa perfeitamen
te
ora. Para reforcar a comunicagdo, a

agéncia produziu a ilustragdo de um Le&o, simbolo do Imposto de Renda que, assim como

a lutadora, aparece de luvas e engrossa a luta em prol das crian
entidades de Prudente.

Cas atendidas pelas

VI. DA IMPOSSIBILIDADE DE REAVALIAGAO EM PROPOSTA IDENTIFICADA

Com a abertura dos involucros identificados, ndo se pode garantir o sigilo das
propostas, como determina a lei. A unica forma de corrigir distor¢gées e inconsisténcias
€ aigualizagdo das notas ou reconsideracdo técnica, a luz dos principios da
legalidade, isonomia e impessoalidade, aplicando a maxima pontuagdo a VARGON
nas areas citadas e reavaliando (ou desclassificando) as que infringiram o edital.
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VII. DO PEDIDO

Diante de todo exposto, requer-se:

1. Revisdo das notas atribuidas & VARGON COMUNICACAO LTDA., nos
subquesitos “Estratégia de Comunicagdo Publicitaria”, “ldeia Criativa”,
“Estratégia de Midia e Nao Midia”, “Capacidade de Atendimento”, “Repertorio”

e “Relatos de Solugbes de Problemas de Comunicag¢ao”, com atribuicao da

maxima pontuacgao.

2. Desclassificagao da proposta da House Midia Criativa pela apresentagao de
numero excessivo de exemplos e violagao de formatagao exigida no edital.

3. Anulagao das penalizagdes fundamentadas na auséncia de atuagéo em cliente
publico, por afronta a lei de licitagdes e ao principio da concorréncia.

4. Recomposicado da pontuagao por isonomia, impessoalidade e supremacia do

interesse publico, garantindo o resultado mais justo e legal para o certame.
Nestes termos, pede deferimento.

Francisco Morato, 13 de agosto de 2025.
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