ATA DA REUNIAO DA SUBCOMISSAO TECNICA NA LICITAGAO DE SERVIGOS
PUBLICITARIOS DA PREFEITURA MUNICIPAL DE BOITUVA

As 9h00 horas do dia 18 de julho de 2025, reuniram-se os membros
componentes da Subcomissdo Técnica sorteados, quais sejam, Amadeu
Nogueira de Paula, Paulo Zoéga Neto e Morgana Tayze de Almeida Ribeiro,
tendo recebido da Comissio de Contratagdo os envelopes n. 1 das licitantes,
contendo o Plano de Comunicacéo Publicitaria apécrifo - via ndo identificada -
» das quatro agéncias de publicidade participantes.

Os trabalhos de avaliagéo e julgamento do Plano de Comunicagao Publicitaria
se estenderam, nesse dia, das 9h00 as 14h30 horas, com intervalo de uma hora
para almoco.

Os componentes da Subcomissio Técnica avaliaram e debateram os Planos de
Comunicagéo das licitantes e julgaram de forma individualizada, pontuando as
propostas e justificando as pontuacées aplicadas.

Nenhum Plano de Comunicagdo apresentado pelas licitantes apresentou
qualquer forma de identificagao de seu proponente e nem outro elemento que
infringisse as disposi¢cées do edital. As falhas incorridas pelas licitantes no
Plano de Comunicagdo Publicitaria Via Nao Identificada implicaram na
reducédo das pontuacgdes aplicadas.

Elaboradas as planilhas de avaliagdo individual e geral, foram encerrados os
trabalhos as 14h30 horas do dia 18 de julho de 2025 e encaminhados as
avaliagoes e julgamentos, bem como os envelopes n. 1 das licitantes a
Comisséo de Contratacao.

Boituva, 18 de julho de 2025.

Componentes da Subcomissiao Téchica:

'/, 6%/‘*/ o@ N ’ '
Morgana Jdyze de Alrheida Ribeiro
CPF: 222.324.328-23

Cont./
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CONCEITO 1: Boituva em Movimento

PLANILHA DE AVALIAGAO (INVOLUCRO 1)
QUESITO 1 - PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA (MAXIMO 66 PONTOS)

ATRIBUTOS

AVALIADOR 01

PONT.

AVALIADOR 02

PONT,

AVALIADOR 03

PONT,

asico

B

méximo de 10(dez) pontos

A-

a) Das fungoes e do papel da Prefeitura nos contextos social,
politico e econdmico;

b) Da natureza, da extensio e da qualidade das relagoes da
Prefeitura_com seus publicos;

) Das caracteristicas da Prefeitura e das suas atividades que
sejam paraa

O raciocinio basico esta bem estruturado, pontuado e
argumentado, porém o slogan nao apresenta uma mensagem
clara A empresa entendeu o breefing, mas ao longo do

d) Sobre a natureza e 3 extensdo do objeto da licitagao;

) Do desafio de comunicagao expresso no Briefing;

f) Das necessidades de comunicagao da Prefeitura para solucionar.
esse desafio.

desenvover as 2
frentes que propos.

A estratégia tem coeréncia alcangar smuttaneamente e na

mesma proporgao dois segmentos objetivados, a populagaa

local valorizando g.em vive na cidade € o turista, 0 que nao
ocorre na pratica do tema

Bom foco na compreensao macro do desafio da
campanha Faltou aprofundar um pouco mais os
desafios especificos e as necessidades pontuais de
comunicagao da Prefeitura que devem ser tratadas e
cuidadas pela comunicagao

[PONTUAGAO SUBQUESITO E JUSTIFICATIVA

10,00

780

Subquisito B - Estratégia de

maximo de 20 {vinte ) pontos.

2) A adequago do partido tematico e do conceito propostos &
natureza e & qualificacdo da Prefeitura e a seu desafio de
comunicagao;

b) A consisténcia légica e a pertinéncia da argumentagao
apresentada em defesa do partido temético e do conceito
propostos;

) A riqueza de desdobramentos positivos do concelto proposto
para a comunicagao da Prefeitura com seus piiblicos;

da estratégia d
publicitaria proposta para a solugdo do desafio de comunicagao
expresso no Briefing;

o) A consistancia logica e a pertinéncia da argumentagao
apresentada em defesa da estratégia de comunicagao publicitiria
roposta;

nA de articular os. sobre a Prefeitura o

mercado no qual se Insere, seu desafio de comunicagao, seus.
publicos, os objetivos de comunicacdo previstos no Briefing e a
verba disponivel.

A proposta em trebalhar 2 frentes de comunicagao é bem
na questao do da
populagdo Destaca se o ponto positivo a comunicagao perene,
com picos esporddcos de acordo com as potencialidades da
cidade Nesta explicagao, também chamou atengao a
proposta de agdes de rua Toda apresentagao teorica esta bem
clara e pertinente a0 que a sec. de comunicagao ja trabalha
atuaimente Porem. o projeto nao manteve a consistencia no
desenvoMmento do conteudo, deixando o turismo e lazer de
lado

16.00

Embora a Inguagem adotada seja clara a argumentagao focou
com maior intensicade o propdsto insttucional, dialogando
com o pertencimento local testemunhando a perfeta
administragao do bem estar social, n3o fortalecendo na mesma
proporgac o lazer

16,00

Bom desenvolvimento estratégico porém ampliou o foco

da campanha para aspectos felacionados com a gestao
da cidade de uma forma geral sob o argumento de que

tudo precisa estar conectado com bom movimento e boa
gestao para que o tursmo se desenvolva bem Porém
entendo mais ser uma estrategia de comunicagao da

Prefetura como um todo e sua gestao do que de
Promogao do turismo, como estava explicito no briefing
para a campanha teste usada na lictagao

14,00

PONTUAGAO SUBQUESITO E JUSTIFICATIVA

16,00

16,00

Subquisito C - Ideia Criativa
méaximo de 20 {vinte ) pontos

) Sua adequagao ao desafio de comunicagdo expresso no
Briefing;

b) Sua adequagao & estratégia de comunicagao publicitaria
sugerida pela LICITANTE;

c) Sua adequagdo ao universo cultural dos segmentos de publico-
alvo;

d) A multiplicidade de interpretagdes favoravels que comporta;

o) A da

quea

n da forma sob a qual se apresenta;

9) Sua pertinéncia as atividades da Prefeitura e 4 sua insergao nos
contextos social, politico e

h) Os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme
demonstrado nos exemplos de pecas e/ou material apresentados;

A das pegas elou do material;

i) A compatibitidade da linguagem utilizada nas pecas e ou no
material aos meios e aos publicos propostos.

analisando o material apresentado segue material aud ovisual
(video, spot e jngie) com qualidade tecnica boa, conteudo bom
matenal de web bem apresentado, proposta de matenal
grafico também dentro o padrao acettavel, porem a empresa
unicamente em "prestagao de contas” insttucional e nao
ofereceu matenial turstico. O foco ficou unicamente na cidade e|
130 na atragao de turistas

14,00

A ideia criativa de fato esta encorada com maror intensidade
em aspectos instiucionais, favorecendo a construgao da
imagem politica com pegas de impacto social Visualmente as
pegas possuem elementos bem desenvoividos prevalescendo
0 didlogo nao percebido com clareza para dois publicos

16.50

Trabalho bem desenvolvido mas foco da criagao estd na
gestao da Prefetura em geral, trazendo temas como
obras, saude e educagdo, mas o briefing para a
campanha da lictagao esta claro no foco para promover

urismo

14,00

PONTUACAO SUBQUESITO E JUSTIFICATIVA

13,00

14,00

Subquisito D - Estratégia de Midia e
Nao Midia
maximo de 15 [quinze) pontos

a)0 dos habitos de

de publico

b) A capacidade analitica evidenclada no exame desses habitos;

c) A consisténcia do plano simulado de distribuigao das pegas elou
do material em relagdo As duas alineas anteriores;

d) A pertinéncia, a ea
no uso dos recursos de comunicagdo proprios da Prefeitura;

o) A economicidade da aplicagdo da verba de midia, evidenciada
no plano simulado de distribuicdo das pecas e fou do materi

f) A otimizagao da midia segmentada, alternativa e de massa.

0 plano de midia apresenta somente opgdes reginais ce tv e
radio e outdor, no contemplando assim o objetivo da proposta
de ampliar o raio de abrangencia para 380km

11,00

O Plano de Midia esta referendado com alogao de
investimentos por eio. justficativas também de meios sem
de velculos ou de

13,00

Plano desenvovido de forma positiva e cncettuaimente
claro Faltou apresentagao de dados de forma mars
técnica e profunda Dados 530 importantes para validar a|
técnica Faltaram planiihas de tatica de midia e quadro
geral

11,00

PONTUAGAO SUBQUESITO E JUSTIFICATIVA

11,00

13,00

TOTAL POR AVALIADOR

PONTUACAO TOTAL DA LICITANTE (MEDIA)
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adeu Nogueira de Paula
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CONCEITO 2: Bom mesmo é viver Boituva

PLANILHA DE AVALIAGAO (INVOLUCRO 1)
QUESITO 1 - PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA (MAXIMO 65 PONTOS)

ATRIBUTOS MAXINMO 65 AVALIADOR 01 PONT. AVALIADOR 02 PONT. AVALIADOR 03 PONT.
2) Das fungoes e do papel da Prefeitura nos contextos social,
3 politico e econdmico;
33 :, Df:A::mm‘- ga "hf':'fﬂ © da qualidade das relagoes da Boa apresentagao de dados sobre a cidade, seus
refeitura_com seus piblicos; %
ad * A empresa fez uma boa explanagao das solictasdes da Phakistpdamriip ol o poara o
£ & ) Das caracteristicas da Prefeitura e das suas atividades que Prefeittura com relagao ao conteddo e trabalho proposto. Além B0a pesquisa qualtatva e quantiata de potencial de o e ot by saned s ot dferontoy
T Lsel de demonstrar interesse e colocar as referencias de dados | 8,50 mercado, que referenda oportunidades de mercado e de 9,00 el el el el il 8.00
3 t10s canass. que 3o os oficas, para trazer formatagao de cantedco de comunicagao mihiaded s Eristed e, Eaka s
s 5 " ’ y
% 2 [d) Sobre a natureza e a extensao do objeto da licitagdo: mAmBedes. dicrenas s pertinetes an contida, desenvovimento do raciocinio basico a pari destas
<8 le) Do desafio de comunicagao expresso no Briefing; ados #:de cuttes o agdes de mercado
£ |0 Das necessidades de comunicaso da Prefeitura para solucionar
'E esse desafio.
PONTUAGAO SUBQUESITO E JUSTIFICATIVA 10,00 8,60 8,00 8,00
a)A partido tematico e d propostos &
natureza o 3 qualificacdo da Prefeitura e a seu desafio de
K comunicagao;
i b) A consisténcia légica e a pertinéncia da argumentagio
Ce laga i tr
apresentada em defesa do partido tematico e do conceito o Feiagho/ae par di;ﬁﬂ;:‘h:’z Wpropostaise:niostiou
propostos; O raciocinio basico focou no turismo de aventura. que é o Bom partido tematico e ta o concerto d
maor atrativo, mas no cou outros pontos da cidade Apesar it e Bpannthy o oo St
©) A riqueza de desdobramentos positivos do conceto proposto da proposta inicialter sido baseada em todos 0s atrativos O conceto bom mesmo é viver Bottuva pode gerar maior Lot e NP s et
para a comunicagdo da Prefeitura com seus pablicos; O item Diagnéstico foi bem estruturado com objetivos e envolvimento com a populagao local, nao mpactando como s e T e
propostas pertinentes um conve para o tursta vir a Botuva e viver Botuva Talvez o g Aroe A
15,00 h 15,00 estratégia Conceito com flexibilidade para abranger 15.00
d) A adequagao e da estratégia de Os elementos apresentados como proposta de meios de conceto de “Como provar Botuva® seja mais atraente para okt bbb Lo 0 rs e e
% publicitaria proposta para a solugdo do desafio de estratégicas for bem detalhado, mas dewxou de reforgar a ideia de um turista que vem conhecer e restringir o coneita aos moradores e sef menos
8 expresso no Briefing; fora a apresentagao de veiculagao em tv. embora terha expermentar et o o0, o
2 apresentado isso posteriormente nos mapas de midia Brovocaiivos sos polencise (iriias due nto yweri s
@ ) A consisténcia logica e a pertinéncia da argumentagao apenas passsar por Botuva
8 s s 37 et e AT e Bk b Em sua argumentagao geral a empresa demonstrou
g Gk irihey it 8 e cominieacho pul i} conhecimento com o mercado, com o publico e com os
u': proposta; objetivos propostos.
v 1) A capacidade de articular os conhecimentos sobre a Prefeitura o
@ mercado no qual se Insere, seu desafio de comunicagao, seus
2 publicos, os objetivos de comunicagao previstos no Briefing e a
i3 verba disponivel.
3
z
PONTUAGAO SUBQUESITO E JUSTIFICATIVA 20,00 15,00 15,00 15,00
a) Sua adequagdo ao desafio de comunicagdo expresso no
|Briefing;
b) Sua adequacio A estratégia de comunicagao publicitaria
sugerida pela LICITANTE;
2 2 |o)5ua adequagao a0 universo tos de publico-
2% |avo; boa apresentagao dos diferentes potencias turisticos
58 Que a cidade oferece além do balonismo e
‘: = laa e favoraval comporta; Analisando as pegas propostas de audiovisual e matenal paraqUadiyrin: Partuss, cachios s GRS GHI
<& Impresso, o matenal apresentado atendeu a ideia central Diante de objetvos estratégicos pouco claros para o turista, a tambem presentes ha abcdsgem dando uma visso
S E A s i R — proposta no briefing com relacao a conteudo, linguagem ideia criativa referenda uma estratégia um pouco confusa mas il s Ll e b bl
s ) A originalidade da combinagao dos elementos que a constituem; identdade visua,segundo 4 elementos utizedos atualmente | 17,00, | que ao gerar lusragoes veriadas, poluu o awsualaago final | 15,00 2% o ia e s e wm“:m S| 1850
° ~ n da forma sob a qual se apresenta; A exequibilidade é bem proxima do que ja ¢ trabalhado das mensagens, inclusive abusando um pouco das cores o campanha Uso de imagem em close e juntas somadas
23 atuaimente pela secretaria de comunicagao, além de trazer que poluiu a visualizagao aat .
25 |0)Sua pertinencia as atividades da Prefeitura e & sua insercao nos i 2 s h 30 tratamneto grafico (ex va'nias fotnes coloridas no
algumas sugestes bem aplcavers ao contexto atua
§ E  {contextos social, politico e scondmico; concerto) e volume alto de informagdes em cada pega
8% 5 deixou um pouco polulda a campanha em geral
@ E  |n) 0s desdobramentos comunicativos que enseja, conforme
demonstrado nos exemplos de peas e/ou material apresentados;
i) A das pegas e/ou do materi:
i) A compatibilidade da linguagem utilizada nas pegas e ou no
material aos meios e aos publicos propostos.
PONTUAGAO SUBQUESITO E JUSTIFICATIVA 20,00 17,00 15,00 16,50
. a)0 habitos de dos
8, |segmentos de publico
2 g
= s b) A capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos;
s 2
2.8 loa do plano simulado d das pegas elou Bom trabaho de cnceituagao e compreensao das
B2 2 5
'8 5 £ |do material em relagio as duas alineas anteriore: A empresa entendeu a proposta da prefetura em ampliar seu " possibilidades de midia local e regionais, além de boa
£33 a0 de publico ¢ apresentou deias e mapas de abrangencia de| . o | 71270 OPeracional de e e g uos. M9 | 15,00 | compreensao de trabaihar os fomentadores de negocios 5%
w2 © |d)Apertinencia, a ea acordo com todas as possibilidades em relagao a midia e s e e CoNRle ds Yarb cory do turismo (Panrotas) e midia de mpacto . comoTV o8
& 2 5 |no uso dos recursos de comunicacao proprios da. Prefeitura; verbas Pouca exploragao das possibiidades dos recursos de
I ‘; “ndo midia"
% E le)Aeconomicidade da aplicacao da verba de midia, evidenciada
3 @ |no plano simulado de distribuicao das pegas e fou do material;
£
5
. ) A otimizagao da midia segmentada, alternativa e de massa.
PONTUAGAO SUBQUESITO E JUSTIFICATIVA 16,00 13,00 15,00 12,60
TOTAL POR AVALIADOR

PONTUACAO TOTAL DA LICITANTE (MEDIA)

CPF222.324.328-23
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CONCEITO 2: Boituva é Legal, Viva o Céu aqui.

PLANILHA DE AVALIAGAO (INVOLUCRO 1)
QUESITO 1 - PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA (MAXIMO 65 PONTOS)

ATRIBUTOS MAXIMO 65/ AVALIADOR 01 PONT. AVALIADOR 02 PONT. AVALIADOR 03 PONT.
2) Das fungoes e do papel da Prefeltura nos contextos soclal,
o politico e econdmico;
8
B » b) Da natureza, da extensdo e da qualidade das relagoes da
B 8 |Prefeitura com seus pablicos;
z a empresa fez uma boa argumentagao e apresentagao do A estratégia favorece 0 envolvimento turistico ccm aventura Gtima compreensao do briefing e dos aspectos
£2 |o p“ caracteristicas da Prefeitura e das suas atividades que tema proposto Demonstrou que fez uma vasta pesquisa da num primeiro plano, associando com outras atividades relacionados s necessidades da PM na sua
w se): ar: cidade e seus dados Com relagao a qualidade tecnica 9,00 relaxantes de lazer, cultura e gastronomia O mote favorece o 8.00 ‘comunicagao com os cidadaos Clara compreensao da 9,50
g paraa
TS no matenal, existe a posibilidade de atencimento. convite de novas espeniéncias com | outros angulos do convivio| natureza e estensao do foco da lictagao e evdenciado o
S |d)sobre a natureza e a extensao do objeto da licitagao; aos desafios propostos social prazeiroso desafio e papel da comunicagao a ser impementada
LAy
T2 |#1Dodesafio de comunicagao expresso no Briefing:
£ |0 Das necessidades de comunicacao da Prefeitura para solucionar
b § esse desafio.
€
PONTUAGAO SUBQUESITO E JUSTIFICATIVA 10,00 9,00 9,00 9,60
3) A adequagao do partido tematico e do conceito propostos A
natureza e A qualificagdo da Prefeitura e a seu desafio de
] comunicagao;
ki b) A consisténcia logica e a pertinéncia da argumentagao
apresentada em defesa do partido tematico e do conceito
¥ = a proposta do partido tematico esta dentro do entendimenta do Boa estratégia de comunicagao proposta, a
8 |c) Ariqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto briefing e concetto j4 trabalhados pela prefetura e sua Adequagao no desenvolvimento do conteddo estratégico conceituagao dupla de que Botuva ¢ legal envolvendo
£ |paraa comunicagdo da Prefeitura com seus piblicos; solictagao A ideia criativa é bem completa e apresentada de. propondo a dfusao do tema "Bottuva é legal, viva 0 céu aqui todas as tvidades possiveis de avebtura para os
a forma clara e detalhada O slogan apresentado ¢ trabalhado no O tom desenvolvido para a campanha visa atrair todos os. diferntes pablicos com duplo sentido relacionado
% |oAsemctons da estratégia de homonm, patando a el ce dvers3o s egaidade, o aibicos e il des dvense coninelades defaine | 1650 indieisnarie & agaiad tta sivdndessaten, | 1600
£ | obiicharie proposts pers s sohugho do deeefio ts comunicards enfatizando o trabaiho de um tursmo de na cidade. a proposta de cnagao de um selo posivita, dando o devido destaque ds principais
22| oresso no Briefing: material apresentado esta em concordancia com a descrigao de seguranga atende as necessidades de garantia de boas atividades balonismo e paraquedismo, vinculados ao
341 L 9 tecnica proposta pela empresa, mais voitado para o tunsmo do préticas nas atvidades aéreas “céu” Tom de voz alegre e vibrante sempre ¢ mais
&% |0 Aconsistencia logica e a pertinéncia da argumentagio que para o institucional positvo para magnetizar pessoas para o tunismo
g apresentada em defesa da estratégia de comunicagao publicitaria
g |proposta;
2
‘% |DAcapacidade de articular os conhecimentos sobre a Prefeitura o
mercado no qual se insere, seu desafio de comunicagdo, seus
publicos, os objetivos de comunicacao previstos no Briefing e a
verba disponivel.
:
PONTUAGAQ SUBQUESITO E JUSTIFICATIVA 20,00 18,00 18,50 18,00
2) Sua adequagao ao desafio de comunicagdo expresso no
Briefing;
b) Sua adequacdo A mmsgla de comunicagdo publicitaria
sugerida pela LICITANTE:
s é ©) Sua adequacao ao universo cultural dos segmentos de publico-
2% lavo;
Se Abordagem criativa bem adequada para a proposta
i d) A multiplicidade de interpretagoes favordveis que comporta; estratégica com boa hierarquizagao das informagdes e
ST O desenvolvimento da ideia criativa transparece com positiva iconizagao do visual Apresentago de imagens.
3 tar :
7 2 |e)Acriginalidade da combinagio dos elementos que a constituem; S8.pogas publtaies aprasectadanshia bem clores, tranquilidade o posicionamento de um lazer e um descanso com familia, balAo e paraquedismo e o Icone destacado
linguagem sim ‘ples, de facil alcance. com propostas 18,50 18,00 18,00
o a deranciadas como o hotsfte. naturaimente presente em diversas atragoes A idea central de para o Tunsmo Seguro ¢ bastante oportuna frente as
2 » [N Simplicidade da forma sob a qual se apresent Viver o ceu na terra possui a representatividade de paralso recentes stuagSes ocormdas na atvidade Tirando 1.0
i E 0) Sua pertinéncia 4s atividades da Prefeltura e & sua Insercdo nos ponto (19 para 18,0) por questao de digtagao errada na
g 3 contextos social, politico e folha 2 do storyboard de 30'
5
@ E  |n) Os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme
demonstrado nos exemplos de pecas e/ou material apresentados;
i) A exequibilidade das pegas e/ou do material;
) A compatibilidade da linguagem utilizada nas pecas e ou no
material aos meios e a0s piiblicos propostos.
PONTUAGAO SUBQUESITO E JUSTIFICATIVA 20,00 18,50 19,00 18,00
o a)0 dos habitos de dos
o de piblico prioritarios;
2 8
= & |b)Acapacidade analitica evidenciada no exame desses habitos;
s % Bom conhecimento dos habitos dos publicos-aivo da
= a R . campanta e consistente disponibilizagao de dados ¢
g s 8 QL ";‘:.":':::"': m:::::::':::l; . “":’:;"r"‘:_c' das pecas siou Apresentou estudo de publico aivo e estudio de mida O planejamento da Estratégia e Tatica de midia revela informaggoes dos meios recomendados. Boa
23 30 i detalnado, dentro do orgamento proposto, demonstrando consisténcia de objetivos com simulago de resultados de consideragao para midias proprietarias da Prefeutura e
2EZ posibilidade de execugao. Nao fol possivel analise tecnicado | 14,50 | eficiéncia O detalhamento operacional da selegao de veiculos | 14,00 | uso de mpidias inovadoras e "nao midia”. como cartaz e | 13,50
u 2 © 1d) Apertinéncia, a material audwisual por falta de midia digital, foi apresentado e formatos de veicula;ao revelam a preocupagao ce solugBes guia de bolso Planilhas e tabelas claras e bem
VS G o
& = g |nouso dos recursos do comunl:-cﬂo proprios da Prefeitura; somente storyboard técnicas com rentabildade de investimentos organwadas para faci compreensao das propostas &
ol analise da economicidade e otmzagao das midias
% E lea da verba de midia, propostas.
5 .E no plano simulado de distribuigao das pegas e fou do material;
8
3
» 1) A otimizagao da midia segmentada, alternativa e de massa.
[PONTUAGAO SUBQUESITO E JUSTIFICATIVA 16,00 14,00 14,00 13,60
2
TOTAL POR AVALIADOR 50,50 60,50 58,00 T\
PONTUACAO TOTAL DA LICITANTE (MEDIA) 59,67 T\
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PLANILHA DE AVALIAGAO (INVOLUCRO 1)
QUESITO 1 - PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA (MAXIMO 65 PONTOS)

CONCEITO 4: Viva esse momento. Viva Boituva
|ATRIBUTOS AVALIADOR 01 PONT. AVALIADOR 02 PONT. AVALIADOR 03 PONT,
) Das fungoes e do papel da Prefeitura nos contextos social,
- politico e econdmico;
2 4 |P)Da natureza, da extensdo e da qualidade das relagoes da
@ & |Prefeitura com seus publicos;
z Bo3 compreensao das responsabiidades e
£3§ A apresentago incial ndo mostra muttos argumentos O O desafio indicado ndo envolve basicamente uma campanha i
§ 2 |c)Das caracteristicas da Prefeitura e das suas atividades que slogan 120 mosira o potencial da campanha Propostamais | oo institucional mas objetivos que traduzam conteddos PR Privances ‘“c:"';:“; de :‘"“‘;}“ ol S
2g |[selam paRY engajada em midia social A empresa apresentou as promocionais de osortunidades de consumo de lazer em 1o, boa parcapy! 08 cogaion A gowin de LA
= propostas dentro do briefing Botuva forma geral e da importancia do setor de turismo a sua
€ |d) Sobre a natureza  a extensio do objeto da licitaa: priondade e vocagdo da cdade
el ]
<2 |e1Do desafio de comunicagao expresso no Briefing;
5 £ |0 Das necessidades de comunicaso da Prefeitura para solucionar
i & esse desafio,
€
PONTUAGAD SUBQUESITO E JUSTIFICATIVA 10,00 7,00 7.50 8,50
) A adequagdo do partido temitico e do conceito propostos A
natureza e & qualificagao da Prefeitura e a seu desafio de
5 comunicacdo;
] b) A consisténcia Idgica e a pertinéncia da argumentagao
apresentada em defesa do partido tematico e do conceito
Ppropostos;
8a y
& |o)Ariqueza de desdobramentos positivos do concato proposto *Viva esse momento* pode indicar uma 10ga0 exata de tempo . s e g sy henglincin il
§  |pam a comunicagao da Prefaitura com seus publicos; a argumentagao das pegas propostas e a Inguagem sao Botuva 6 para viver varos momentos. Esa colocagao indica - va‘,’m s o SRty e
= acetavers Nao apresentou em nenhum material conteudo uma contradigao na pratica visual dos anincios. S30 vénas as D shes P
15,00 15,00 nao tem vinculo explicito com a prioridade do briefing 16.00
&  |d)Aadeq a da estratégia de insttucional O material se mostra exequivel na questao de. oportunidades de lazer ou entretenimento em Boituva Nao & 16 ¢ fensakar aimpodancia & valrizacho dofurismo ce
£ |publicitaria proposta para a solugde do desafio de comunicagdo midia e no brienfing proposto um momento Unco mas uma oportunidade de varios g MALS R Valorizagho o ul
€2 |iipreiso no Brienng: oy forma em geral, especialmente paraquedismo e
o 4 lonismo
@S  |0)Aconsistencia logica e a pertinéncia da argumentagao
T |?presentada em defesa da estrategia de comunicagao publicitiria
E |proposta,
W%
.2 |0 Acapacidade de articular os conhecimentos sobre a Prefeitura o
@ mercado no qual se Insere, seu desafio de comunicacdo, seus
publicos, os objetivos de comunicagdo previstos no Briefing e a
i verba disponivel.
PONTUAGAO SUBQUESITO E JUSTIFICATIVA 20,00 15,00 15,00 16,00
a) Sua adequagdo ao desafio de comunicagao expresso no
Briefing:
b) Sua adequacdo 3 estratégla de comunicagdo publicitaria
sugerida pela LICITANTE;
a0 ) Sua adequacdo ao universo cultural dos segmentos de pablico-
22 lavo;
® § Boa concertuagao das diretrizes cnativas e a importancia
z Gl
O Z |9 Amultiplicidade de interpretagoes favoraveis que comporta; nao apresentou matenal audiovisual (video, spot ou jingle) o da locar o iferantss publlcos @ apresantar cierarites
= oportunidaces da lazer e turismo na cidade e demonstrar
fe que ndo possibilta visualizagao de qualidade tecnica Foram bt sl e sl e
3E laa da dos elementos que a sugerdos materais complementares que agregam valor ao A ideia criatva acompanha a estratégia de momentos precisos gl A e e e e
= conteudo, O foco da proposta esta mais nos materais digtars, | 16,00 Gnicos Os anincio revelam e esclarecem outras 17,50 koo i ek o Aot nas s ias| 1800
©8 |n da forma sob a qual se apresenta; inclundo de metricas, uso de A do conceto fica mais clara Sampnna POl semp: o
2w das imagns das atividades acabou atrapalhando a clara
23 endomarketing. A proposta se mostra exequivel do ponto de d 2 o F
£ 5 |o)sua pertinencia as atividades da Prefeitura e 3 sua insercso nos viota tacnibo & da moskin i plant e Tldie leitura e visibilidade geral do conteddo (exemplo FOlheto
@ E |contextos social, politico e econdmico; e Hotste). Multo boa e impactante a pega "painel de
2% rodovia® com aplique destacando o paraquedismo
@
E 1) 0s desdobramentos comunicativos que ensefa, conforme
demonstrado nos exemplos de pegas efou material apresentados;
hA das pegas elou do mate
i) A compatibilidade da linguagem utilizada nas pegas e ou no
material a0s meios e aos publicos propostos.
PONTUAGAO SUBQUESITO E JUSTIFICATIVA 20,00 16,00 17,50 16,00
W )0 dos habitos de o dos
. de publico
B
E g b) A capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos;
3
. Estratégia de midia e ndo midia mutto bem estruturada
s B €) A consistancia do piana simutado da distribuiclo des pegas slou a empresa apresentou conhecimento de publico, equilibno no e pensada detalhadamente para atender o briefing
8 5 £ |do material em relagao 4s duas alineas anteriores;
23 33 plano de midia proposto, incluindo veiculos de P de midia proposto Bom equilibiro entre midias locais (Painés de
$=Z nacional, atendendo o briefing na e| 12,00 [cnatwo, todas as de contato, com | 15,00 | rodavia), regionais (Radios de SP) e nacionais (canal | 14,00
o 9
w.§ @ |d)Apertinencia, ea apresentagao de midias alternativas, como o canal Justficativas coerente com 0 objetivos da campanha Whoohoo de aventuras), mostrando a compreensao da
2
& = |no uso dos recursos de comunicagdo proprios da Prefeitura; segmentado espontivo dinamica de dfferentes publicos de Interesse da
2 o campanha
% E loa da verba de midia,
2 & |nopl imulado ds das pecas e fou d 3
£ F
- 1) A otimizagao da midia segmentada, alternativa e de massa. P
[PONTUAGAO SUBQUESITO E JUSTIFICATIVA 16,00 12,00
TOTAL POR AVALIADOR

PONTUACAO TOTAL DA LICITANTE (MEDIA)
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