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ILMO(A) SR.(A) PREGOEIRO DA PREFEITURA DO MUNICIPIO DE IBITINGA

Ref. Pregio Eletrénico n. 036/2025
Processo Administrativo n. 3.565/2025
Processo de Despesa n. 079/2025
Contratacio de Servicos de Publicidade
Email compras@ibitinga.sp.gov.br
Neto.compraspmeti@gmail.com

O SINDICATO DAS AGENCIAS DE PROPAGANDA DO ESTADO DE SAO PAULO -
SINAPRO SP, entidade representativa da categoria econdmica das agéncias de
publicidade no Estado de S30 Paulo, com sede na Avenida Brigadeiro Faria Lima n 1656,
2° andar, conj. 21, Jd. Paulistano, Sao Paulo-SP, inscrito no CNPJ sob n° 62.638.994/0001-
23 vem, por seu Presidente gue esta subscreve, respeitosamente, a V.Sa. para
apresentar a presente IMPUGNAGAO a0 edital do Pregao Eletronico em epigrafe, para
a Contratacao de Servicos Publicitario, pelos motivos a seguir deduzidos.

| - INTUITO DA PRESENTE IMPUGNAGAO

1 - Esta entidade tem, dentre outras funcdes, a de colaborar com entes publicos e
privados na realizagdo de certames publicos destinados a contratacdo de agéncia de
propaganda para a prestacao de servicos publicitarios, assim como zelar pela correta
aplicacdo das disposicdes legais que norteiam a atividade publicitaria.

2 - Assim, examinando o edital de licitacdo de Pregao Eletronico em epfgrafe,‘

constatamos a sua evidente irregularidade, pelos motivos abaixo deduzidos.
3 - Ressaltamos que o intuito desta impugnacao é, primordialmente, contribuir para que
o processo licitatério se dé de forma absolutamente higida.

Il - OBJETO DO PREGAO .
4 — O objeto do pregao é a contratacdo de empresa especializada em propaganda para
atender as necessidades de divulgacdo do municipio através de propaganda televisiva
e radiodifusao, alusivo ao evento turistico 49°. Feira do Bordado de Ibitinga.

Il - DA INVIABILIDADE DA ADOCAO DE PREGAO PARA A CONTRATACAO DE
SERVICOS PUBLICITARIOS

5 - A contratacdo de servigos publicitarios, inclusive para a distribuicdo de midia,
pela Administracdo Publica, em todas as suas esferas (Federal, Estadual e
Municipal), é regida pelas disposicdes da Lei Federal 12.232/2010 e Lei 4.680/65. Além
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além das disposicées desse préprio Edital.

O Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Sao Paulo - SINAPRO SP, na
condicdo de entidade representativa da categoria econdémica das agéncias de
publicidade em dmbito estadual, formula a presente impugnacéao ao procedimento
instaurado por essa municipalidade, destinado a contratacido de servigos
publicitarios adotando o PREGAO.

O procedimento adotado por essa Prefeitura exclui ostensivamente a lei 12.232/2010
como base legal do procedimento licitatério.

6 - Como é sabido, a lei 12.232/2010 ¢é a lei especifica para a contratacdo de servigos
publicitarios pela Administragéo Publica, conforme se verifica de seu artigo 1° e 2°:

“Art. 1° Esta Lei estabelece normas gerais sobre licitagbes e contratacées pela
administragcéo publica de servigos de publicidade prestados necessariamente por
intermédio de agéncias de propaganda, no dmbito da Unido, dos Estados, do
Distrito Federal e dos Municipios.

Pardgrafo 1°. Subordinam-se ao disposto nesta Lei os oérgdos do Poder Executivo,
Legislativo e Judicidrio, as pessoas da administragdo indireta e todas as entidades
controladas direta ou indiretamente pelos entes referidos no caput deste artigo.
Pardgrafo 2° As leis ns. 4.680/65/65 e 8.666/93 serdo aplicadas aos procedimentos
licitatérios e aos contratos regidos por esta lei, de forma complementar.”

Art. 2° Para fins desta lei, considera-se servicos de publicidade o conjunto de
atividades realizadas integradamente que tenham por objetivo o estudo, o
planejamento, a conceituag¢do, a concepgdo, a criagdo, a execugdo interna, a
intermediacdo e a supervisdo da execug¢do externa e a distribui¢do de publicidade
aos veiculos e demais meios de divulgag¢do, com o objetivo de promover a venda
de bens ou servigos de qualquer natureza, difundir ideias ou informar o publico em
geral.”

Portanto, fica expressivamente claro, que a atividade publicitaria tem a finalidade
essencial, fundamental, precipua, de tornar publico os atos, programas, obras,
servicos e campanhas dos érgdos publicos, com carater educativo, informativo ou
de orientagao social (Constituicdo Federal, artigo 37, paragrafo 1°).
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7 — A lei 12.232/2010 estabelece normas gerais sobre licitacoes e contratacoes de
servicos publicitarios pela Administracdo Publica em todas as esferas da
Administracdo Publica (Poder Executivo, Legislativo e Judicidrio) e nos dmbitos
federal, estaduais e municipais e impde que sejam tais servicos prestados
necessariamente por intermédio de agéncias de propaganda.

Desde a edicdo dessa lei, as licitagdes de publicidade por qualquer ente publico,
objetivando a contratagdo dos servicos de publicidade, devem observar as
disposicdes da referida lei, aplicando-se, apenas complementarmente, as leis n.
4.680/65 e a lei 14.133/21.

Os servicos de publicidade sdo especificos, tém natureza intelectual e envolvem
complexidade que os incompatibilizam ser contratados através de Pregao.

8 - A divulgacdo das campanhas publicitdrias institucionais dos entes publicos
depende da criagdo, concepc¢éo, estudo prévio, elaboracdo e producdo de pecas e
campanhas, intermediacdo e supervisdo dos trabalhos de producdo externa e de
veiculacio, nos expressos termos do artigo 2° da Lei 12.232/2010.

A midia ndo pode ser adquirida sem que haja um planejamento de midia técnica,

desenvolvida por agéncia de publicidade, que é pessoa juridica especializada para
esse fim.

O conteudo dessas campanhas e pecas publicitarias, a serem veiculadas, deve ser
efetivamente informativo, de orientacdo, de fins educativos e de utilidade publica
para os municipes, nos expressos termos da Constituicao Federal Brasileira

Para qualquer contratacao de servicos publicitarios por entidades publicas, deve ser
utilizada o processo licitatério estabelecido pela Lei 12.232/2010, bem como a Lei
4.680/65.

E imperioso consignar que o artigo 3° da lei 4.680/65 define a agéncia de
publicidade como a “pessoa juridica e especializada na arte e técnica publicitdrias,
que, através de especialistas, estuda, concebe, executa e distribui propaganda aos
Veiculos de Divulgag¢do, por ordem e conta de Clientes Anunciantes, com o objetivo
de promover a venda de produtos e servicos, difundir ideias ou instituicées
colocadas a servico desse mesmo publico”, de modo que além da “execucdo de
material de divulgacao”, por meio da compra de espaco e tempo, a agéncia planeja
e cria anuncios através de arte e técnica, coordenando a producao de referidos
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materiais junto a fornecedores e, por fim, os distribui aos meios de comunicagao
mais adequados, segundo um plano de midia por ela elaborado, para atingir o
publico-alvo do servigo e/ou produto anunciado.

As atividades de uma agéncia de publicidade, além da sua definicdo no ja citado
artigo 3° da Lei 4.680/65, também esta relacionada, exemplificativamente, nas
Normas Padrio da Atividade Publicitaria, em seu item 3.1 e subitens, bem como na
atual Lei de Licitagdes de Servigcos Publicitarios, de n. 12.232/2010, que dispde em seu
artigo 2°:

“pgra fins desta Lei, considera-se servicos de publicidade o conjunto de atividades,

realizadas integradamente que tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a
conceituacéo, a concepg¢do, a criagdo, a execugdo interna, a intermediac¢céo e a
supervisdo da execucdo externa e a distribuicdo de publicidade aos veiculos e
demais meios de divulgacdo, com o objetivo de promover a venda de bens ou
servicos de qualquer natureza, difundir ideias ou informar o publico em geral.”

E é complementado pelos seus paragrafos 1° e 2°.

A pretendida adogao de PREGAO, por essa Prefeitura, para contratar tais tipos de
servicos, é impedida pela Lei 12.232/2010.

Os servicos publicitarios, inclusive a distribuicio de pecas e campanhas
publicitarias para serem divulgadas através de veiculos de comunicagéo, néo sao
considerados de natureza comum, e sim especializados, como tal reconhecidos
tanto pela lei 12.232/2010 quanto pela atual lei geral de licitacdes, de n. 14.133/21, mas
exigem que sua contratacido se dé através de procedimento licitatério:

Ocorre que, diferentemente da previsao prevista no Edital impugnado, os servigos
publicitarios sdo de natureza eminentemente intelectual e, portanto, ndo abarcados
pelo conceito de servicos COMUNS. Sao de notodria especializacdo, cujo
reconhecimento publico atesta a alta capacidade profissional daqueles que deles
participam, algo mais que a simples habilitagcdo profissional. Dessa forma, os
servicos publicitarios deverao ser EXAMINADOS E AVALIADOS, nao apenas pelo seu
preco, mas pela técnica necessaria a persecuc¢ao do correto atingimento do objets
contratado, o que afasta, desde entdo, qualquer outra modalidade que nao a
concorréncia.

Corroborando tal entendimento a Lei 12.232 de 29 de abril de 2010, a qual dispoe
sobre as normas gerais para licitagées e contratacoes de servigos de publicidade,
pela administracdo publica, direta e indireta, das quais se inclui essa Municipalidade
e que prevé, expressamente, a ado¢ao obrigatoria dos tipos “melhor técnica” ou

Tjapro | SOF
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utécnica e preco”, pelos érgaos e entidades responsaveis pela contratacao, in verbis:

Art. 5° As licita¢des previstas nesta Lei serdo processadas pelos drgdos e entidades
responsdveis pela contratagdo, respeitadas as modalidades definidas no ¢rt. 22 d&
Lei no 8.666, de 21 de junho de 1993, adotando-se como obrigatdrios os tipos
“melhor técnica” ou “técnica e preco”. (grifo nosso).

Cumpre observar, ainda, que para fins de aplicacdo da Lei em comento, conforme
acima ja destacado, sdo considerados servicos de publicidade, tal como dispde o art.
2° da Lei 12.232/10, “o conjunto de atividades realizadas integradamente que
tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a conceituacéo, a concepgéo, a
criacéo, a execugdo interna, a intermediacdo e a supervisdo da execugdo externa
e a distribuicéo de publicidade aos veiculos e demais meios de divulga¢cdo, com o
objetivo de promover a venda de bens ou servicos de qualquer natureza, difundir
idéias ou informar o publico em geral”.

Indiscutivel, portanto, que o objeto contido no presente procedimento licitatorio
esta inserido no rol de servicos publicitarios a serem executados, de forma
exclusiva, por agéncias de publicidade, sendo certo que sua adequacao as
disposicoes legais é medida que se impde.

Resta evidenciada, portanto, a manifesta nulidade do presente procedimento, o
qual ndo observa a regras atinentes a matéria, impondo séria macula ao certame e
ao eventual contrato, que lhe sobrevier.

No mesmo sentido é a Nota Técnica do CENP - Forum de Autorregulacdo do
Mercado Publicitario, da lavra do ilustre Consultor Juridico daquela entidade, dr.
Jodo Luiz Faria Neto:

“NOTA TECNICA

A contratacdo de servicos de publicidade por entes publicos de qualquer dos
poderes da Unido, Estados e Municipios sé pode ser feita através de Agéncias de
Publicidade, pessoas juridicas de caracteristicas proprias e que, para participarem
de certames seletivos e serem contratadas, devem contar com certificagéo de
qualificacdo técnica. A lei que regula e normatiza a contratagcdo dos servicos
publicitdrios ndo faz qualquer excegdo ou permite entendimento diferente. E o que
ensina Marcal Justen Filho em (Comentdrios a Lei de Contratos de Publicidade da
Administracdo - Lei n°12.232/2010 - Editora Férum - 2020, pag.147).

Diz, in verbis:

“1, A obrigatdria contratacdo de agéncia de Publicidade

Diversos dispositivos da Lei 12.232/10 preveem a obrigatoriedade da contratagdo
dos servicos de publicidade por meio de agéncia de propaganda. O art. 4° dispoe
sobre o tema de modo mais detalhado. A figura da agéncia de propaganda
desenvolveu-se no @mbito do direito privado e recebeu tratamento juridico i
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especifico e proprio. A configurag¢do de uma agéncia de prqpaganda, para fins da
lei 12.232/10, depende da obtengéo de certificacdo especifica perante o -C.enp ou
entidade equivalente “legalmente reconhecida como fiscalizadora e certificadora
das condi¢ées técnicas de agéncia de propaganda.”

E mais:

“A utilizacdo dos servigcos de agéncia de publicidade. .

Em principio e em vista das leis 4.680 e 12.232 a atividade publicitaria da
Administragcdo Publica exige a intermediacdo de uma agéncia de publicidade.
Essa disciplina normativa ndo é afetada pela natureza do veiculo de divulgagdo
utilizado. A disciplina da atuag¢do das agéncias de publicidade ndo foi reservada
exclusivamente para a publicidade desenvolvida por meio dos veiculos de
divulgag¢do tradicionais. Compreende, inclusive, novas solucées tecnoldgicas.”
(idem, pag. 149).

O art. 1° da Lei 12.232/10 € claro:

“gstq lei estabelece normas gerais sobre licitagbées e contratagcdes pela
administracdo publica de servigos de publicidade prestados necessariamente por
intermédio de agéncias de propaganda, no dmbito da Unido, dos Estados, do
Distrito Federal e dos Municipios.”

Lembra o mesmo autor, quando analisa a obrigatoriedade:

“pode-se admitir que qualquer sujeito disporia de autonomia para desenvolver a
atividade de publicidade. Mesmo no @mbito privado, no entanto, essa € uma
situacdo diferenciada. [..] as caracteristicas dos servicos especializados de
publicidade conduzem & inadequacgdo do seu desempenho por sujeitos destituidos
do profissionalismo e do conhecimento peculiares. O servico de publicidade é
alicercado numa pluralidade de informagdes, acessiveis apendas a empresas
especializadas. Envolvem o cumprimento de regras de conteudo e o
relacionamento com uma pluralidade de terceiros também especialistas. A regra
legal reflete o reconhecimento de uma assimetria cognitiva insuperdvel. Por
maiores que sejam as habilidades dos agentes publicos, elas sempre serdo
insuficientes para a obtengdo e resultados satisfatorios.” (idem, pag. 70)

Além desta particularidade que coloca a publicidade na intersecgdo entre arte e
técnica, e atualmente cada dia mais técnica, ressalte-se que a atividade exercida
interna e externamente pelas agéncias, tem o seu fim na veiculag¢éo, o que implica
em servico prestado por um terceiro de superior abrangéncia que, ao fim e ao cabo,
realiza o objetivo da comunicag¢do publicitdria.

A lei, com sabedoria, explicitou dois termos definidores, o necessariamente, ja
destacado neste documento, para dizer que a publicidade de ente publico seja
prestada através da agéncia de publicidade, e integradamente, quando trata do
servico propriamente dito:

“para fins desta lei, considera-se servicos de publicidade o conjunto de atividades

Japro |
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conceituacdo, a concepgdo, a criacdo, a execugdo interna, a intermediacdo e a
supervisdo da execugcdo externa e a distribuigdo de publicidade aos veiculos e
demais meios de divulgacdo, com o objetivo de promover a venda de bens ou
servicos de qualquer natureza, difundir ideias ou informar o publico em geral.”
A integralidade de que trata e determina a lei evita que o contratante publico, que
estd agindo em nome do publico, isto € do povo, resolva a seu bel-prazer dividir as
tarefas da publicidade, tornando-a inorgdnica, sem a Iégica, por exemplo, que
determina que a criacdo da peg¢a publicitdria, responda ao que indicou o
estudo/planejamento de um determinado problema de comunicacdo, que tenha
conceituacdo correta, para uma criagdo criativa que possibilite um programa de
midia que seja correto em termos de atingimento ao publico-alvo identificado.
E de se imaginar que a estrutura de poder da UniGo e dos Estados e Capitais
entendam que a publicidade ndo seja uma atividade fim, mas instrumento
importante para manter a populagdo informada, respeitadas as vedagoes
relacionadas @ impessoalidade e o interesse publico, como exige o art. 37 da
Constituicdo Federal. Ocorre, no entanto, que no pais profundo como o Brasil, nem
sempre, isso ocorre.
Somos, reconheca-se, prédigos na formagdo de comunicadores, que resulta na
oferta de mdo de obra ndo especializada em publicidade para a montagem
amadora das assessorias que jd foram de imprensa e transformaram-se, ha muito,
em estranhos organismos de acionamento de mensagens digitais. Logo,
multiplica-se os casos de contratacdo de servicos de publicidade fora do que
determina a lei, que é clara. Em sintese:

1. Todo servico de publicidade de ente publico s6 pode ser realizado através de

agéncias de publicidade;
2. Toda contratacéo deve ser feita nos termos do que dispoe a lei 12.232/10;

3. A contratacdo sé pode ser feita através de licitagéo publica, nos termos do
que determinam as leis 12.232/10, que cuida da publicidade, e 14.133/21, a lei
geral das licitagées, que, para as licitagées de publicidade, tomou o lugar da
lei 8.666/93, que junto a Lei 4.680/65, sdo dispositivos complementares a
legislagdo de comando;

Diante do exposto, e para clareza de entendimento geral, é ilegal a prestacdo de
servicos publicitdrios que ndo seja através de Agéncias de Publicidade e estas
devem ser contratadas mediante processos licitatorios seguindo o que determina
o art. 5° da lei 12.232/10:

“As licitacées previstas nesta lei serdo processadas pelos oérgdos e entidades

” shopAULD
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da Lei 8.666, de 21 de junho de 1993, adotando-se como obrigatorios os tipos de
‘melhor técnica’ ou ‘técnica e prego’.” '

O artigo citado da lei 12.232/10 foi substituido pelo art. 28 da Lei 14.133/21, que inclui:
I - pregdo, Il - concorréncia, lll - concurso, IV - leildo e IV - didlogo competitivo.
vale salientar que o pregdo ndo pode ser utilizado na contratacdo de publicidade.
Para Margal Justen Filho o “resultado prdtico da adog¢éo do pregdo tem sido a
comprovacdo da tese académica da sele¢do adversa. [..] Em suma: a
generalizagdo do pregéo propicia o autoengano da Administracdo Publica.
Visando desembolsar o menor preco possivel para obter um produto apto a
satisfazer suas necessidades, a Administragdo adota uma sistemdtica orientada
por critérios defeituosos, que conduzirdo previsivelmente a uma contratagdo ndo
satisfatoria.” (idem, pag. 445 - Comentdrios @ Lei de Licitagées e Contratacdes
publicas - Ed. Revista dos Tribunais, 2021).

Diz a lei n° 14.133/21, a nova Lei Geral de Licitagées, que atua, na publicidade, como
complemento da Lei 12.232/10, no pardgrafo Unico do art. 29:

“O pregdo ndo se aplica as contratacdes de servigos técnicos especializados de
natureza predominantemente intelectual e de obras e servicos de engenharia,
exceto os servicos de engenharia de que trata a alinea ‘a’do inciso XXI do caput do
art. 6° desta lei.”

A clareza do artigo, espera-se, afastard por definitivo a sele¢do adversa que
grassou, especialmente nas Prefeitura de pequenos municipios do pais.

Resta, neste campo, abordar o chamado Registro de Precos, prdtica, no caso da
publicidade, contra a lei, que se espalhou por algumas regides do pais. O que para
alguns bens comuns pode ser vantajoso para o setor publico, ndo tem amparo ou
viabilidade na drea de publicidade. A comegar por uma légica de origemn: a
publicidade ndo é coisa quantificdvel ou servico que possa ser previsto com
antecedéncia. Ndo se pode fazer estoque de tempo/espaco de veiculos ou prever
o que a administragéo publica vd necessitar de alguma comunicagdo publicitdria,
o que depende de diversos fatores, incluindo os da ordem de saude publica e razées
climdticas, os tempos de crise que exige esclarecimento publico permanente.

Por outro lado, na prdtica ilegal que se conhece, o ente publico faz a convocag¢do
de veiculos de uma determinada drea para o registro de pregos, sem atentar para
qualquer preocupagdo técnica que selecione aqueles que atendam ao publico-alvo
desejado e indicado pelas pesquisas com as quais se trabalha os planos de midia.

A ).

Av. Brigadeiro Faria Lima, 1656 - 2° andar - Cj. 21 - Sao Paulo - SP
Tel.: (11) 3035-0099 | @sinaprosp.org.br
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Ressaltamos que tais consideracées sdo feitas por esta Entidade no intuito exclusivo
de colaborar com entidades publicas e privadas em ambito estadual, pelo que
enfatizamos a V.Sas. que alterem o procedimento escolhido, excluindo o Pregao e
adotando uma das modalidades possiveis, de acordo com a verba a ser aplicada.

E o que se requer.

Sao Paulo/Ibitinga, 21 de maio de 2025.

Roberto Tourinho

ROBERTO TOURINHO PEREIRA DANTAS

Presidente
Anexos: Estatuto Social e ata de eleicao da Diretoria.

Av. Brigadeiro Faria Lima, 1656 - 2° andar - Cj. 21 - Sdo Paulo - SP
Tel.: (11) 3035-0099 | @sinaprosp.org.br
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SAQ PAULO

ESTATUTO SOCIAL DO SINDICATO DAS AG ENCIAS
DE PROPAGANDA DO ESTADO DE SAG PAULO
SINAPRO-SP

CAPITLLO S

DA *!‘SHN{)?S?IN&\(‘Z&(L SEDE. FILIADOS b OBJD OS DO SINDICATO DA
AGENCIAS DE PROPAGANDA DO ESTADO DI SAO PALLO-SINAPRONE:

ART. 1° - O SINDICATO DAS AGENCLAN D PROPAGANDA DO PNEADG D

PALLO ~ SINAPRO-SP. com sede ¢ foro em a0 Paulol Camtad, & AV wla Brigadeiro Tana
[ima. n® 1636, 2° andar, ¢f. 21 como Entidade sindical de primens grad, e o 0

Confederativo de Representagio Sindical. nos termos da Conpstituigho i Rep 4 ed

do Brasil. com base wermitorial ¢ jurisdicional no Estado de Sao P constinnde parg .
estudos,  coordenacio, Orientaglo.  Profegao.  Tepresct ) das b
compreendidas na categoria econdmica das \aencias de Pro dade. 1 a

do presente Bstatuto ¢ de conformidade com g fegisiagio. o
categoria representada.

ART. 2° - O Sindicato ¢ competente para congrogal postoa wirdicas yue se dedican
carbter permanente. as atividades compreendidas na categoria das Agen jas do Propag

Publicidade. no ambuto do bstade de Sao Pauloe

ART. 37 - O Sindicuto ndo tem praszo determinado doe durag

CAPITULO N
DOS DIREITOS E DEVERES DOSINDICA T

Y g Yoy esenikd § gy 00 i T v B . biotos i ox of 3
ART. 47~ Para a reanzagao WA uh;uﬁww basicos dit seidanodaar O B SHES e Gt

ccondmica das Auéneias de Propaganda © Publicidade. ineumbe ao Sindwato

w PN

a) representar. perante ox poderes bxecutivo. | geislative o

categona integrante dd atividade economicn das Agerias o g o Prbnoidadde o K
gual forma, os interesses individuais ¢ coletivos de suas Fiadas.
b} proteger com todos o8 metos ao seu aldaney os Ao Horesses o W N

% 4 P e $as EXae “ T | W S A 3 i . 3 "
das Agentas i‘}u?g‘}{i;’dhdii ¢ Publicsdade poranic as autvridite s vonsiityg

o1 celebrar Convengdes, Acordos. Coniratos § alctivos de Trabalhe ou instaurar issihon
4
i

avor da categona geonbumed das Agdneias de Propagenga g el iciade

Tt

- 3 ;, L W‘v“
&

e atendimento® Sinaprosp.oig b - WWW. SINEDI0SD.0IG.bY
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SAC PAULO

umsu oria LeCRICAS pard assunios iurtdicos ¢ economieos

dy criar servigos de assessoria ¢ jurtdi
opaganda ¢ Publicidade:

envolvidos na categoria € econdmica das Agéncias de Pi¢
ey fixar contribuigdo ag ueles que participarem da cateporia represeniaca. airaves de Acordos.
Convengdes, Contratds ou Dissidios Coletivos de Trab: alho:

£y eleger ou designar os representantes da categoria condmica das Agéneias de Propaganda
publicidade. inclusive para composigio das cole aiados dos orgdos publicos:

i 2 nes bt o tmelvutely T ey A
¢} impetrar mandado de seguranga coletive e ajuizar agoes, coletivas ou mdividuals (@

[ XX ¢ art. 8%, 111 da Constituigao Federal), em nome dos integrantes da categarid cConomic
representadal
hy filiar-se e desfiliar-se de organizagdes sindicats nacionals ¢ nICINAcionats medianic
aprovagao da Diretoria. em Assembletal

i) estabelecer ¢ fiscalizar o cumprimento das normas éticas inerentss i categonia econdmica das
‘xg&*’mms de Propaganda ¢ ¢ Publicidade. conforme Regimento Interno do Consclho de Flica:

i} promover a valorizacio da atividade publicitaria. ressaltande o seu cardter liberal. segundo
os principios do sistema de economia de mercado, da legisiacho vigente © da Constiiugdo
Federal Brasileira:

.

K3 promover ¢ongressos. conferéneias. cursos ou debates referentes a atividade publicitania:

) poderd. ainda. em henellcio dos empresarios ¢ lungionanas tigados a8 Agbncias do
Propaganda ¢ Publicidade do Estado de Sdo Paulo, implantar Plane de Previdéncia Privada
exclusivamente para fins previdencianos.

ART. 37 - Sio deveres do Sindicato:

5

a4} colaborar com os poderes pablicos ¢ organizagoes fegalmente reconhecidas. abjetivando ©
desenvolvimento da solidariedade social:

by estabelecer intercdmbio ¢ promover solidariedade ¢ aches comuns com  as goman
organizagdes sindicais:

¢) zelar pe ela fiel observancia das leis vigentes. em especial as socials ¢ as demals que digarn
respeito & categoria econdmica representada;

d) tomar iniciativa ¢ sugerir aos noderes competentes a nsttuIgao. aprovagdo. emenda o
revogaglo de leis ¢ guaisquer atos que om olvam direta ou indiretamente os interesses dus

categorfia economica repre sentada:

¢) participar dos Dissidios Coletivos de trabalho:

-
5 S ; :1 4 P )
F s P rf

iﬁﬁ’%@%@%ﬁwrﬁ.ﬁ? W slnaprosp orgbr
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SAQ PAULO

{3 manter servigos de assisténcia juridica para as ihadas,

~

$ ot ganizar os Servigos Imternos, na forma deste bstatuto,
Wy auxiliar a dirimir pendéncias enire ;\gcmm de Propaganda ¢ Publicidade Ve
Divulgacdo, Fornecedores. Anunciantes ¢ €'ssmu!rm-_.s;w. mediane a arbitragem entre a
1§

itigantes. nos termos do que determina a Le

CAPITULO 1]

DOS DIREITOS E DEVERES DAS FILIADAS PERANTE O SINDICATO:
'

ART. 6° - Assiste o direito de filiar-se a0 Sindicato. toda pessoa juridica que partivipe. du
cmcgoria ccondomica das Agéncias de Propaganda ¢ Publicidude do Estado de Sdo Paulo
definida como tal no Art. 37 da [ei 4.680/63, satisfazendo as exigencias Csiatuiarias
apresentando contrato social’ devidamente arquivado na Junta {omercial Fstado o
Cantario de Registro Civil de Pessoas Juridicas, inserigdo no OND M
Municipal de sua sede ¢ a declaragio de possuir estrutura minima para o CNCICS da ativida
Nio podera a Agéncia de Propaganda ¢ Publicidade pertencer @ wript LCONOIT
empresarial que exerga outras atividades que ndo som exclusivamente de publicidade
propaganda.

e v

Pretortun

§ 17 - O pedido de admissio/ filiacio ao quadre svcial scra dirig ido a Diretoria do Sindicato po

meie de formulario-proposia fornecido pela propria B id wle, devidamenie pregpcnide
pr csentando-se 08 JOCUMENIOS NECESSArios ¢ exigidos pelo Sindicate das Agdpcins
ropaganda do Estado de Sao Paulo - SINAPRO-SP

§2°0-0 formulario-proposta a que sc refere o ;‘idmvfim antertor contera decl wracio de adesdo
subordinagio do proponente as normas estatuiar jas. assim como as Normas-Padrio’
Atividade Publicitaria, ao Codigo de Etica do SINAPRO-SP. a0 Codigo de Btica fe.én:
Profissionais de Propaganda. as normas legais ¢ convencionals que regulam ou que vierdm o

regular a atividade publicitaria ¢ © relacionamento  entre  Agéncias de 3’:‘@;@?‘-@% ¢
"u%‘zhuéme, Anunciantes. Veiculos de Comunicagio. Farpecedomes ¢ (&‘ii?%%‘vi‘suiwi‘{'-n. GO
fambém o Codigo Brasileiro de Auto- Regulamentagio Publicitaria.

da Phretorw e da

§ 3° - O julgamento das proposias de admissaofiliacio sera de competinuis
Comissio de Admissdo/Filiagio, apos a provia man festacdio do Juridice. que decidira pot
maioria simples. cabendo. na hipotese de recusi. TeCuno pelo mteressado 4 Diretorma du
Eandade.

§ 4° - No caso do pedido de admissdo/filiacio ser indeferido. cabera recarso, no praza oo
(dez) dias contados da data de sua ¢ iencia. a Diretoria para apreciagio ¢ julgamento

§57-0 Sindicato mantera registrados os dados necessarios ¢ qualificagio de suas Filiadas

a&mﬁmw@smpm&w B WWW.SINEDT0Sp .1 br v
< GJ. 21 - SAOPAULD - SP - cﬁsmw 001 - TEL {11) 3035.0088 - FAX. m}m 008"
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SAO PAULO

§ 6 - A apuraglo. a gualquer tempo. de faisidade nas declar

agGes contdas na formularo-
proposta de admissio filiagio, importara em pew alidade para quem tenha prestado nos Wrmaos
do que dispde o presente Fstatuto.

ART. 7 - Sao direitos das Filiadas:

ay participar das Assembleias Gerais, votar e ser votado. de acorde com o presente Lstatuto
by usafrulr dos servigos assi istenciais ditetos ¢ indirgtos, bem Come de heneficios
prestados pelo Gindicato. na forma do gue vier a dispor este Estatuto, ae (ormarcin-se filiadas ¢
estarem quites com suas contribuigOes.

¢) requerer & Diretora. pos (Crmos do que determina © pi resente EStiulo, @ Conyotugao ua
Assembleia Geral Extraordinaria §ri‘~'{ﬁ$wﬁ3do“d pormenorizadamente ¢ mediante a adesao de
pumero correspondente & no minimo. /3 {um quinto) das Filiadas. em pleno gozo de seus
direitos.

dy frequentar todas as dependéncias do Sindicato.
oy filiar-se ao Sindicato para usufruir dos benehicios g > poderdo ser implantados pelo propn Mo

Sindicato, para que seus titulares das filiadas. bem como seus empregac dos. venham a destiuar
dos citados benelicios.

f) perdera seus direitos, a filiada que. por gualquer motive. deixar de exercer a atividade da
categoria econdmica dentro da base wmwymi do Sindicato

desligar-s¢ ou demitir-se da entidade como aftiiada, mediante aviso an Ku%\h?m de trinta
i4s. sem prejuizo de suportar 08 encargos associativos devidos até esse deshigamento.

§ 1° - As filiadas nao respondem  solidariamente ou subsidiariamente pelas obrigagaces
contraidas pelo Sindicato.

§ 2° - Os direitos das filiadas sio pessoais ¢ intransterivels. o
ART. 8% - Sito deveres das filiadas:

a4} pagar a mensalidade reterente a contribuicdo sovial nos prazos estabelecidos. concordando
que em caso de atraso no mgamvmm o valor sera corrigide de acordo com a variagho do
1G 5“«%4 acrescido de mz!m de 2% e juros nominais de 1% ao més. salvo sc a Assembleia Geral
definir de forma diferente:

by respeitar este Estatuto ¢ acatar as decisdes emanadas da Diretona, das yssembloas Goras
iix Comissdes formadas, inclusive em processos cticos ¢ administrativos, sem prejuze da
faculdade de utilizache dos recursos cabives:

¢} comparecer as Assembleias Gerais ¢ 05 Reunides para que for convocada ¢ agllar suas

GOUISOCRS

; _5 "\::‘/ ’ i §
p.0rg bt - © WW.SInaproSp.org.BT .;"’ /

. §P - CEP 01451001 - TEL (11) 3005.0089 - FAX. (11) 3035.00%"
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1%3

T4y Jesémpenhar com zelo ¢ dedicagio o cargo ou funcio. para-que tot gleito ouindicado g et

que tenha sido investido:

¢} }‘2;‘&:%%1“&1{“ o Sidicato por todos 08 ME10s ao sel alcanoee ¢ propagar ¢ espirite Je coletn

entre integrantes da categoria CCONOIMICH

) respeitar 08 regulamentos ¢ Regimentos Internes do Sindicato, elaborados ¢ aproy addos par

cada setor, de acordo coOm as normas estatatanas,

¢ ) CUmprir ¢ acatar a fegislagao publicitaria, nornias cHoas ¢ prafes publicitarias, mciusne

“ﬂw“m.\«? adedo da Atividade | Publicitan

h) representar perante o Sindicato. devidamente documentada. contra outras Agéncias, perani
o Conselho de Etica ¢, conira outras Agéneias. Veiculos de Divelgagio. AnunCiasics v
Fornecedores, peranic @ Camara Nacional dc Arbitragem na (X ymunicacdo. sobre aton
antiéticos ¢ ilegais. assim considerados conforme a legislagdo em vigor ¢ demais diploima:
legais € €LICOs. NOS 1LTMOS do que determinar © Regimento Interne da L amara

iy obler ¢ manter em vigor o ¢ ertificado de Qualificagdo lecmica con wedido pelo Consein
Executivo das Normas Padréo - CE NP

CAPITULO IV

DAS PENALIDADES CABIVEIS AS FILIADAS PERANTE O SINDICATO:
ART. 9" - Das penalidades as Filiadasx:
a1 a aplicagdo das penalidades ¢ de competéneia da Diretoria

by as Filiadas estio sujeitas as penalidades de advertencia. aspensdo ¢ de climinacio s

guadro social:

¢i a penalidade de adverténcia serd aplicada quando entender que ela deva preceder a guaique
dus outras penalidades.

ART. 10” - £ passivel de suspensdo de seus direitos sindicals por praso ndu supener 4 P&
(cento ¢ oitenta) dias, se primaria. ¢ de 12 tdozes meses, se reincidente. a Friada qus

.a) infringir dever previsto no presenie Estatuto!

by representar o Sindicato, ou manifostar-se em ey nome. sem osiar credenciada peta Dretonu
ou Assembieia Geral:

¢ pAo cumprnr as determinagdes das Assembleias Gerais Ordinarias ou EXIraordnanas.

&

P

/g

amm@ammm grg.br Wsét‘ﬁm&ﬁ;} org.br /
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dy desrespeitar a8 normas Sticas da categoria, cuja deci
ao Regimenio ?z;{cz‘:m da Conselho de buca,

1 NICO - Durante o decurso da pena de Suspe sdc. conforme previsto no Art 10 ¢ suas
ieas auimea a Filiada deixara de eXercer seus diretos, mas conlingan cont 1ados O8 s
deveres socials para com o Sindicato
ART. 11° - Esta sujeita a ehiminacio do guadro coctal do Sindicao o Fumda

43 for reincidente no cometimento de fulia punida com suspensio:

fr} GUTA de padal 4 (gualrg) moens: didades reterentes as LoR

SUCessivas, ou VO (30 1N} AG SUCEHRIVAS,

o) nae acalar as decisoes da Dire storia do Sindicaio ou Ao SUAs © omisstes. apos submeler-se
prmcgim‘xuntm Gticos 06 adminisiralivos, com amp 1o direito de detesa, na torma deste hstatuie

¢ do Regimento Interno do € onsetho de brica

§ UNICO - Da decisao que vier a exchur a i*':%':zm do quadro social do Sindicato cal
recurso, o prazo de 1o i {dez) dias. & Assemblera Goral, cuid decisdio sera brrecorrived

ART. 12° - A Filiada gue for desligada do guadro social do Sindicaio pudera so repdotida
eritgrio da i.)u'::mrz:.x. recehendo nova matricula, iniciando-s¢ o vursy de novo prazo de cardnoiy
pard usuiTuir o8 sern icos assistencials proporcionados sela Prpdade, ineiusinveg parg mnsat

cleitoral,

§ UNICO - S¢ o desligamento referido no “caput” deste artigo decorrer & _
otica. disciplinar ou legal. a s readmissdo da Agéncia somente podera ser concedida 8¢ ¢
comprovar ter elimnado a falta cometida ¢ as consequencias dela decorrenios. Caso o
desligamento da fihada s¢ dé por inadimpléncia peranic s Strscdicato, st readmissde au quadro
social dependera do pag*ummo dos débitos anteriores. s¢ja da Contribuga o Sockal engquant

filiada e as Conmbuigdes Sin dical ¢ Assistenciab/ Confedoeratinv g x,i\.\ wido o periodo
mdependentemente de ser ¢ fihada ou nao

CAPITLLO Y

DOS ORGAOS DO SINDICATO:

ART. 12 - O Sindicato compreende os seguintes Orgios institucionais:
y Assembleia Geral das Filadas:
y Diretoria:

¢y Consetho Fiscal

 atendimento @ Sinaprosp 0rg.bi - WWW SINATOSD. org Bt f
%ﬁ’@ 5“&%?&@% § BEE. 2 ANDAR - Gd. 21 - SAOPALLO - §P - CEP 01451:001 - . TEL §11} 3035.008% - FAX. {11] 30350081
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CAPITLLO NV

DAS ASSEMBLEIAS GERAIS E DAS YOT ACOES:

ART. 14° - A Assembleia Geral ¢ o Orgdo supremo do Sindicato, ¢ soberana na

4

que ndo contrariam a Constituico, as Leis ¢ ao prosen . Patatute. sendo constituada pelas

»

Fitiadas em pleno gozo de seus direitos socians tendo ¢ ;m.z g delas diroito a U Qums

YOI,

%

§ UNICO - Nas Assembleias serfio exclusivamente tratados os assuntos constantes dos
respectivos editais de comvocagoes.

ART. 18° « A convocagdo das fliadas para a Assem bleta Geral Ordinadria ou PXIraorainar
serd convocada pelo Presidente do Sindicato, atraves de Bdital. o qual sera pub
de grande circulagao na hase territorial ou no Didrio Otical | do Lstado, afixado na sede de
DrOPLio Sindicato ¢ através de correspond sncias encaminhadas as filiadas via COTCIo, L
3:%1& rnet. com antecedéncia minima de U7 (sete) dias da data de sua realizacio. exccto quando )
convocacio visar a eleicdo dos membros da Diretoria. quando devera. tal CONVOLACHt, aeOrTe
no minimo com 30 (trinta) dias de antecedéncia ¢ no maximo 60 {sessentad chias da daw

marcada para a sua realizagio.

soadey 231 0y

ART. H&” A Assernbleia Geral se instalard, em primeira conve )cacho. com a presengd de pei

i
menos 273 (dois tergos) de Associados, ¢ om s guida, com qualquer numero, :
§ 19« Nao havendo quorum estaty qiario na hora marcada, a Assembleia poderd instalar-se. meis

hora dé:;mm em segunda convotagac.

§ 2° - [ permitdo 0 vOlo por procuragac. credencia
encaminhados pelos correios, via fax ou Internet. que devera comer

tal fim, ou votar pesscalmernte como epreseniante fegal da empresu

ART. 177 - O quorum deliberativo das decisdes da Assembleia respettara O3
Paragrafo Unico do artigo 39 do Novo Codigs {‘:\ii Brasileiro ¢
paragrafo nico do artigo 19. abaixo. na hipdtese ali especilicada

ART. 18° - As Assembleias Gerais serfio presididas pelo Presidente do Sindie

Aru
estiver em Julgamento ato de sua responsailidade ou da [Hiretoria, caso oft gue a Presidgacia

Mesa sera exercida por filiada cscolhida pelo pienano. oil. Ba ausenia devi
ustificada do Presidente, seguindo-s¢ @ ordem segi e, ;\:is» Vice-Prestdente, pelo Dhretoy
Finad ;

5l

siro ou por um dos restantes Diretores. Sera feita pelo Proswdente a ionuge do bans

Convocagio da Assembler ¢ da Al anienor para conhectmento do plenaro, eponde

il vt &

objetivo da reunido ¢ indicara um dos presentes para secretand-lo
ART. 197 - Compete privativamente a Assembleia Geral:

) eleger membros da Diretoria ¢ eventuals administradores:

i 7

o

Ao’
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hy destituir membros da Diretoria ¢

¢y allerar ©

(58 xi\’f& iu§

SAO PAULO

presenie bstatuto,
nela dissolucio da entidade

3

eventuals adninsy adorg

§ UNICO - Para as deltberaghes a gque 8¢ referemn as abineas deste arugo. © exigida a

omvocacio da Assembl gia especialmente parg esse

i “iatuto. ©

¢ acim
podendo
segunda ©

Assembieta Geral for a destituicdn dos admmisiag

VI 4

ART. 207 -

poderd ser

ART. 2V
a) eleigdo
) Prevish
¢} aprova

¢y aquisic

votacho al

m seu artigo 16, Especitic vnczm §.,uu as

3. Serd Nmiii\iik?!in G VOIO concarde de

ela deliherar. em primeira coOnVOCAcHn, Sem @ mawia a
ummuzg,wx com pelo menos 13 (um 1ereo) dos presentes. Quando a

substiui-los tambem devera ser expeeiiivad

Y % "
Y {dors 1w

T — S NS e | A
P, ui“ SHHOTHI ST O SRIADGICCIUD UL

delibera Cprevistas nas alineas R

ey das Filladas presentes. 0ao

b

o . v
SSO1EG AN Pihiadas oo o

vatidade da

iin
d

.kifix.i».‘ ERRLEY

ia i suia CONVOUGLAD.

Facerrada a discussio, compele ao Presidente colucar a matéria em votacao, a gual
realizada por: aclamagdo ou vo tagdo aberta.

. As deliberacdes das Assembleias serio fomadas, nos seguintes casos:

;wa o8 Grgdos de administracdo e representagio do Nindicalo. por Volagans

i3

a0, cessfo ou alienagdo de ImOYas Gue
TR

AT

i,}:\;a;z‘sz:mzma ¢ sua complementagiio. pur volay Jo abena.

Ao de contas da Diretoria. por otacde abert

puporieny em alteragoes patrimoenials, por

o) alteraciio do presente Estatuto, por votagho aborta,

ART., 227

validade.

ART. 237 -

sy fi."{&ii"iﬂ [

Gue assim

- No caso de empale nas votacdes. o P
definindo o resultado.

residente da Assembleta proferira o voio de

(s trabathos de cada sessao SOTRO ?x*"’i\ddkxﬂ‘w em ata redivida imediamamenio P 4y

assinada por ¢le ¢ pelo P restdente da Al
desejarem.

i
ssembieia, ¢ atnda, §33* Fiiadas presenios

CapiTLLoNV T

DAS  ASSEMBLEIAS GERAIS ORDINARIAS,  EX FRAORDINARIAS
FLEITORAILS:

1yas Assembleins Cerais Ordinarias

ART. 24" -

o @ primeira. ate o altimo més do 17 semestre, pard & yiada de contas, aprovagas 4o

any, send

v W%ﬁ&&%&%&? 658 @;ma;

<y

3

sdimento@ sinaprosp.ora b - Www. SIngprosp.org.br
<Gl 21 %%}?m . 8P - CEP 01451-001 - TEL. (11 ;%ﬁ{;z}a& <ERX, 111530850081
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Balancee Relatoriodo b sercicio anteror das eCorrenaian s

a segunda até o ultimo més do 27 semestre

s o 1 ANC

parl apresent G Urgamentan

regeitas ¢ despesas para o Exercicio seguinte, observisdas as SLrUCaey M Vg A

pegas contabels deverio estar acompanhadas de parceer dod “onseliho Fiseal

{3as Assembleias Geraws Foxtraordingrias

ART. 25° - Realizar-se-d Assernbleia Geral Exiraordinania por inictativa do Presidente ou da
maioria da Diretoria. a requerimento da maioria dos membros pertencentes ao & onsetho Fisens
¢ quando requerida pelas Filiadas em dia com as auds obrigagees sindicais. em plamer

minimo de 173 tum quinto), para cxame. gxelusivan
o3 quais deverdo ser pormenorizadamentd espuoti

vy s 1 £¢ e 3 nieret s S ¥ wazs, byt
O, o BESUNION delorminaaos e poaii

§ UNICO - (Quando a Assembleta Geral Extraordindria or convocada i requentmiciig das
Filiadas deverao ahriggtoriamente  comparceet. selo menos, metade mms wma dusy gqug
f ol

requereram. obedecidas as regras dispostas no art, 16 para a sua instatacie. lodovia, ¢
convocacio tenha side realizada com o objetive de destituy administradores on it
presente bstatuto, além do disposto no art. 16 deverao ser obedecidas as dispostas v

paragrafo Gnico do art. 19 para as suas deliberagoes.

idas Assembleias Gerais Pleitorais

ART. 26" « Realizar-se-u Assembleia Geral Dlenor mediantc convOtagane do Presidenta

exercicio nos ermos do bBstatuto © do seu Regimento Interno especilicumente para

ay eleicio dos membros da Diretaria ¢ do Consetho Fiscal:
by eleigio de candidatos ou de histas de candidatos para o exercicio de fungdo de representagiis
profissional perantc d Justiga do Trabalho e colegindos de orgdos aabicos

%

q 5 . - & Yone % e g I - s §uny o v [Sievtevet i v o84y & oy
§ 1° - Compew 4 \ssembleia Geral Pleitoral o eleicdo da Dirctorin ¢ do L 0B

}

(3 {trés) anos. que devera ter & paricipagao conformie as disposigoes do paragralo et Jo AT

14 deste Bstatuto,

§ 2° - Sera admitido 0 volo por procuragdio. credenciamaenty
deverdo conter poderes especificos para tal Tim. que poderds
ou Internet ouyolar pessoaimente.

ey Gueinenio oD O Gl

ar enviados pelo corrait, Vi fad

§ 3% - A clegao ndo concluida no mesmao dia da sua mstalagio, por falte Jdo gueren

permanecera aberta nos dias utels subseguentes. atv (e s CEETive O BmeTo 4o VOO S
com o paragrato primeiro deste artigo. Apos o 17 di das CHRO f Mesma N0 RN N

VAU, AEC QU

concluida. sera feha uma Ata de Prorrogacdo de Mandato por iempe s

complete o quorum necessario para o techamento di eleicio. ofetuando poste MO 2

de Pncerramento dos rabalhos Llenoras

, ’ stendimento@ sinaprosp. 0rg.br - WWW SINADIGSE OTg.B1
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ARTT27 TA votagio para €lcigéo da Diretoria §¢ proCésSma EQRmTE VOEES FETHE T T

coordenador geral das eleigdes, ou a quem esie Gltimo designar, em sua ausencia.

ART. 28° - Finda a coleta de votos, serd imediatamente insta dda a Mesa Apuradora gue serd
presidida pelo coordenador geral das eleigdes, a quem compet ira indicar os escrutinadores.

CAPITULO ViU

DA DIRETORIA:

ART. 29° - O Sindicato sera dirigido por uma Diretoria de 07 (sete) membros efetivos, 2 {dois}
Suplentes, eleitos pela Assembleia Geral Eleitoral ¢ tera 0 seu mandato por 03 {(1rés) anos,
sendo permitida a reelei¢ao do Presidente, para uma unica vez subsequente.

ART. 30° - A Diretoria efetiva sera composta de Presidente. Vice-Presidente. Diretor
Financeiro. Diretor Secretario, Diretor de Relagdes lnter Aawcsaums Diretor de Planejamento
¢ Desenvolvimento, Diretor de Relagbes Governamentais ¢ 2 (dois) Suplentes.

1 NICO - Na composigao de chapa deverd constar obrigatoriamente a designagido do cargo
dc cada candidato, exceto Suplentes ¢ ¢ ‘onselho Fiscal, na ordem da menglo pre evista nesic
artigo.

ART. 31° - A Diretoria compete:

a) dirigir o Sindicato de acordo com o presente Estatuto, administrar o patriménio social ¢
promover o bem geral das Filiadas ¢ da categoria profissional representada:

by elaborar 08 regimentos de prestagdo ¢ execugao de servigos internos de natureza téenica,
subordinados a este Estatuto]

¢) cumprir ¢ fazer cumprir as leis em vigor, ben: como o Bstatuto, regunentos miermosic
resolugdes praprias das Assembleias Gerais;

d) aplicar as penalidades previstas neste Estatutos
¢ estrutarar 0s SEIVICOS inlernos, enicos ¢ ¢ administrativos,

£) reunir-se em $essdo ordindria 01 (uma) vez por bimestre ¢, extraordinariamente s@mpre que o
Presidente ou sua maioria convocar,

¢} convocar anualmente 02 (duas) Assembleias Gerais Ordinarias para atender o disposto no
art. 24 deste bEstatuto.

I} propor x\gsf:mb%caa Geral Extraordinaria & alienago de bens iméveis, na forma da Lek

1y indicar os representantes do Sindicato nos orgdos colegiados ¢ de representagio oficial,
quande 1he couber cssa p rerrogativa,

: /0
iw‘;@% i
&m&mﬁm%mw@w mg; m WEW, smam@ mgﬁ% i
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SAO PAULO

) exercitar quasguer oures poderes legals ndo resen ados especialmente @ Assemblera Geral
ou ao Conselho Fiscal,

&y encaminhar o relatono anual © 4 CONs do pada eXercicio & apresintagan © deliburagdo
sssemblein Gerall

1) defiberar sobre os atos de administragao pattmonial:

my deliberar sobre o valor da contribuigdo gssociativa dos fhades:

0y nomear e/ou indicar peritos ou drbitros em Processes ju s o em arbitragom, relab
pendéncias  sobre O relacionamento  entre as  Agencias de Propaganda ¢ ubdrcidandd

Anunciantes. Veteulos de Divulgagao ¢ Consumidores

oy indicar as funcdes dos Dhiretores cleitos. no caso de alieragdo das fungoesy
-~
b

originalmente estabelecidos conforme art, 30 “caput’.

») BOeAr Comissdes nar esido © DUTECEres 0T o8

categoral

oy SR ER R gon EYSS ek s
YN InRBRION »%’x TSNt

) nomear Comissio de tica ¢ elaborar seu Regimento Inferna, bom como conshiuir Camara
de Arbitragem:

vy deliberar quanto a abertura de Delepacias/ Representanies/ Dirclonus Regionars do Sixbicato

et regides  do  bstado de  S#o Paulo < NOINeal POSPRCEY
Delegados Representantes Diretores Reglonais, wndi { ¢ Fepreserian
frara oy entuais eventos, bem como escolher ¢ nomuedl

sy organizar o quadro de pessoal, ad prestadores e ser

AutdRAMOs. FINAr 08 SeUs VENTImentos PV

Uy organizar um relatono das ocorrdncias do ano anlerior © aprestnii-ie o sssembleia Gera

Ordinaria. a realizar-se no primeiro semesuy Je cada ano
) aplicar penahidades a qualquer filiada de acordo com o bstaluto desde one desadmnen
relatada nos SCUSs WIMos, bem como ac saitir, readmitir, suspender on oNel

SO 98T IMesmo batamto

ar Bliada. de a

vy elaborar o resumo dos principais aComecunentos administatives, politivos ¢ smdica
verificados no curse do ano anterior. acompanhado d

instruido com os seguinies elementos

o Balanco Geral do bxerciao Fpanceio,

1) comparative da receita orcada com & arrecadada

tet nto @ sinaprosp.org br - www sineprosp.arg.bir ;
3. G 24 - SAOPAULO - SP - CEP 01481-001 - TEL {11) 3035.0088 - A%, (1) 5035 008
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$17% S ETONY T R . e 7 i vl b v X . y
[} COMpAratTvo das acspesas autorizadisecommge reatiZadas -

il k"ﬁmaw fnanceiro ¢ patrimoniall

1V demonstraciio das varagoes pAtImMOnIais:
V' termo de conferéneia dos valores e caixa:
V1 demonstracdo especial de aphicagdo da contn ibaicao sindical arrecadada,

V1 exirato de conta correnwe de conlirmagio de caldos em deposiios na
S i

farnecido pelo estabelecimento hancario on que a entidade wenia con

V' [11) parecer do Conselha | iscal.

%y resolver 05 Casos amisses no bstatuto.

ART. 32° - As deh ‘mmgz"m\ da Dirgtoria sero aprovi whas mediante 3075 mais 01 funn

LCOLON oS Prretores gue \f\‘t VCTETEY PHUSCR HA

ART. 33° « Os membros da Diretoria ¢ do Conselho | iscal nao receberfio UAlsQUEr Bpos oo

rernuneragio pe FOS SETVICOS ;J‘x:x‘i;sg}u\ au Sindeato.

Art. 34" - Os membros da Diretoria ¢ do Comsetho Fiscal nao reapondem wohiddna ou
subsidiariamente pelas ohrigagdes contrs aidas pelo Sindicato,

AR, 33° - (O membros da Dirctona perderio o seu mandato na sLoTTenuid

LaROS

o) matversagiio ou dilapidagdo do Patrimonio Socid

by mudanca de atividade ccondmica nido enquadrada O Erupo FEpTes entado pelo Sindicato,
oy abandono do cargo para o gual foi cleito

digrave v jolagio Jdo presente Faiaiuio

vusiiiesds a e FIPOSY e

ART. 36" - Abandono gde cargo serg considerado ause

sucessivas dos membros da Diretona o4 do Conselho Fiscat ou a suséncia alternada ¢ de s tal

fapma injustificada, no decurso do ana, a 08 {cince ) reunides &

ART. 37 - Ocorrende vacAncia de cargo de Presidente, assumina
escolhera seu substituto enlic o3 membros da chapa. {azendo-se @

supienic.

: wﬂf i
m&ﬁmm%gmwm o bt - WWW.SInBprosp. orgBr
GJ 21-SAOPAULD - SP - CEP 01451-001 - YEL.{11) 3035.0099 - FAX. {11) 30350091
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ART. 38°- O preenchimento na Dirctori cfeliva serd pos supsiente. ebedecida sempre @ arde

em gue-estao relacionados na chapa :,.igur;-. e R e A _

AT Pragneiy

GO SRl

ART. 397 - Ucorrendo centincia coletiva da Dir
p asSEQUTAr ¢ fupcionamenta

S48 arens vag

gue

AT

WarG, COonvoTa mmedigtionenia yusermblein Goran PRlaonae

eata nomaie ¢ Lo wiistitaa uma Comssao sdimtrisirativa

ART. 407 - A Comissdo Administrativa provisord, constitnida nos wnmos do arng anicn
procedera oo praszo de 90 (noventa} dias a eleicio ¢ posse da nova P nrotoris
ART. 417 - Diretor que perder 0 Cargd nos 1enmos deste bstauto, fleard mnpeaulo Gl

conearrer a qw% per cargo administrativg sindical ou representacdo, MCiusive JuEto @ orgao de

deliberaga coletiva. no dmbito do Sindicato, pelo prazo de U5 () anos

ART. 420 - Ocorrendo falecimento de me smhro da Diretoria. a substituigao far-se-i Ov
contormidade com o presente bstatuto.

CAPITULOIN

DAS ATRIBUICOES DOS MEMBROS DA DIRETORIA:
ART. 43° - Compete ao Presidente, atém de outras atribuicoes legais ¢ estatutarias:

a} represeniar o sindicato perante a4s autoridades admpstralivas,

podendo para esse tim constituir procuradores cu prepostos.

b1 administrar o Sindicato. assumindo © controle. diriginde ¢ fiscalizando todas as suas
atividades ¢ servigos:

¢y atribuir CRCArgOS OO SEIVIGUS 408 Pretores, além dagueies contiioy Bas arthue s
especificas de cada um dos membros

¥ s

dy presidir as reunmdes da Diretoria ¢ da Assemblon Cord Owduwana

coordenando os debates. tomando os VOios. proclamande os resultados

qualquer guestao de ordem.
L) eonvoRr © ‘{"«T‘O\ihii?” a8 Assembiows 4 WIS, N ordinaras como eniraundinarias

y copvoear € presidir as reunoes de Dhretoria
i

i % g — o 3 Ptk s 2%
L7 PTESIGH a8 contterdneias, roumdes ¢ Sessas P ibioas

a%@ﬁﬁimm@@mﬁm@ DFG.BT - WWW.SINADSD /mrg br
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) cassigar osconiralos Juc U.§"!§\§§_:;}';‘f.2 O \.gz_%;j}_g_.\;‘ny ¢
fundos sociais. inclusive ob

cauches, ordens de pagamentos. ‘;"z‘m:mg» i:*i;:.:??"az.‘féi;;z“';/

3 3 - 4 Y garend 9
Gnanceiros, odos cles ¢m conpunlo comy o oo

sveninalmente o CSiC sithslitmndo

i} ausinar com seorelario as ALAS 48 TS (47 Mrton

FOTIURONL ACO0s © panlis TN WAl

1) assinar o8 ODCIoN, COMMCacaes,

seram de mero expediente:

) abrir. rubricar ¢ encerrar 0s hvios da Seeretaria ¢ Lesourania
1) constituir procuradores para representar @ Futidade. judicial ¢ grtrajudicidn. aina

;);x,w;\';n‘ncxm';

m) devidamente autorizado pela Assembleia Geral ou pela Dirvtonia. o
transigir, renunciar a direitos. dispor do patrimdnio social ou por qualguer tormia o anerar.

s Crorans

) tazer executar as resolugdes ¢ deliberactes da Dirctoria ¢ das AsSOn

ART. 447 - Ao Vice-Presidente compeic.

4 substituir ¢ Presidente e seus inp Jimentos SVentius ol

3 v i

Wy guxiliar o Presidente. no desempenho das alrntiigoes. Guc <a0 conteridas pelo presentc

b qratuto. bem como os demats membros da Diretoria nas atribuigdes de suas Compuienois

¢} promover i amphiag 1o quadro de Tihade

AT, 45° . Ao Diretor Financeiro compete!
4y substituir o Vice-Presidente:
b} ter sob sua guarda ¢ responsabilidade os yatores do Sindicato

o) assinar cheques € conjunio Com o Presidente. no seu impedimento, com ¢ Vice-President

¢ no impedimento de ambos. com outro Dirctor:

dy dirigir, supervisionar ¢ fiscalizar os traballios de finangas ¢ manter em order a v

escrituracio contabil, de contornudade con a o

Yol s i o : 4 ayy ORY T 1ovivsncant Spr e s i Gy | nvetoaria
e recother o dinheiro do Sindicato em estabelecimnonto de eredito sutonZado pUia Leona

! ﬂ“‘”g{’: e -
B ,é;ﬁ ,,,»w”“’ ‘1‘;'

stondimento@sinasrosnorg.bl - wwn B

R~ Gl 21 - SACPAULG - BP - CEP 01451001 - TEL {11} 3038 5089 - FAX, {11} 3085 0691

# pe

BB FARIALIMA, 1 656 2% A




AV. BRIG. FARIALIMA, 1850 o ANDAR - Gd. 21 SAGPAULO - SP - CEP 01451-001 - TEL

pro
SAC PAULO

£y anresentar & Direlona balancetes nwnsas < balanco an

seomnaniados Gos spedt

COMPoN GRS

@) claborar. anuaimente. relatorio geral das atividades desenvelvidas na ares de Bangas

1y compete si“::ig*sez:ﬂ'ﬂ;;init*f‘iic a0 P esourera g caplagan e rouilsan e 0 Ly Lysfal exereieh
atividades desenvolvidas, bem como i administracio financetna do Smdicata

ART. 467 = Ao Diretor Secretario compets

4) substituir o Diretor de Planejamento ¢ Desenvolvimento ¢ o Direlor bin S

impedimentos:

by dirigir ¢ fiscalizar 03 servigos da Secretaria
¢y diligenciar para a boa guarda dos arquivos do SINAPRO-SP:

dy redigir as aas das reumdes de Diretoria ¢ A ssenbietas LGora
ART. 47° - Ao Diretor de Relacoes Inter-Associativas competo:

41 substituir o Diretor Secretdrio em seus impedimentos, ¢ manter Coniato com as domais
entidades de ¢lasse nacionals ¢ internacionais. objetivando uma samataria de esforcos no
sentido de coordenar apoio na solugdo de pendéncias ¢ meentivay agoes coniuntias para

melthoria do mercado ¢ estudar medidas a screm pletteadas aos poderes cons

coma elaborar pProposias ¢ executar tarcias esperihicas G hlid aren de atunci
com as autoridades tederais, estaduais ¢ municipais ng solugdio do questods do i

mercado;

ART. 48" — Ao Diretor de Plancjamento ¢ {Yesenvolvimento compete:

41 substituir o Diretor de Relagdes Inter-Associativas em scus impedimentos ¢ executy tavelas

gspecificas de sua area de atuagao. tars coma. ¢ CABTZAD CORUTTENen, CUTBUN, SCINATTO S

PAICSITas, ate,., ¢ tdo 0 mads que. ieste sentido for determinado pele prosIAde g

ART. 49" - Ao Diretor de Relaghes Governa menfais compeie
a3 substituir ¢ Diretor de Plancjamento ¢ Peseny oivENenio om seus impedimentos.

claborar propostas ¢ executa rarefas especificas de suu drea de stuagao. conr

autoridades federais, estaduais ¢ municipais na solucdo de questdes de interesse Jo mercado

I ;/f’/(g/
Ve
= 7
atandimento@sinaprosp.org.r - wﬁvvz.siﬁﬁ;@‘f?.@fgm

L

.

{111 3035.0008 « FAX {11 3035.0087
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{ X?’Hiit}\

DO CONSELHO FISCAL:

Art. 809 - O Conselho Fiscal serd composio com ate U6 (seivi membros. que a8
Luntamente com os Dirgtores, exigindo-se {23 o3 assinaturas dos conseiin
QuUAISGUET gue sejam, NOS PAreceres.

§ UNICO - O mandato do Conselho Fiscal tera duragio da 't Y prdsd ati

ART. 819« Compete o Con wselbo Fiscal fiscalizar a gesido Spanceirn daa bntd

CAPITULO NI

0 PATRIMONIO DO SINDICATO:

\RT. 82° - Constitui o patriménio do Sindicat:

4} as contribuigdes sindicars dagque

| s 4 4
peto Sindicat:

'S (uUC partcipam

CHlegunia Profissioni reproseniada

hya

F

contribuigdes assistenciais:
oy as contribuigdes confederauvas
43 as contribuigdes sociais

5 % oy it i % o - opeatc il e
@) 0% bens € Vakyes adagar 1dos ¢ as rendas pelos Mesinos produs (61950

HER S alug iy, MOVas, ROVEISE © A0S doe oS G s

T §. T

§ % 24 i 5 T % Mty a5y I o
G} an maitas ¢ QUITES Teieus SV ORIURTS THAD Ohp KB Pl sda

nj as doagdes ¢ legados:
ART. 33° ~ A alicnac@io. permuta ¢ oneracin do bem wadvel no todo ou om pagie. sora
clewada pela Diretona, 4pos @ resolugau aprovada pela As ! :
mediante deliberagao OXpressa de. no minimo. dois tereos

Asserpblein Geral Pxtraordingna. especialmente com

Eaatuto ¢ mediante a elaboragy io de laudo de avaliag
i

IREAN Mﬂ& \itiu izu Ofe

mmizacao legalmente nabiitada para esse TN

& ; i " IO | - Ny R AR e O o e
ART. 547 - ~\~ despesas do Sindical( COrerao polis PUDTICAS COTBLAITEES de seas orgamenio

abservadas as disposigoes legais e ey

: atandimento @ sinaprosp org br - www. sinaprosp.org by
&Y. BRIG. EAPIALIMA, 1 658 -2 ANDAR - Gl 21 . SAQ PAULD - 5P - CEP 01483001 CTEL (111 30350009 - FAX. {11) 30350081
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ART. 557 = Ocorrendo wm dos ¢asos de di3

o matrimdnio social sera destinado a entidage Cor

pulrg entidade de nas B 0 cCOnGICOR reconnedida

wacanaimay

Cadigo il vigente,

PARAGRAYO UNICO —~ De acordo com oy arbigos A4, nase Y

11, 406/02. em ocorrendo moelivos paraa dissatucio da entidade, ostis 50 8¢
exprossa da Assembieta Geral para esse D, Com gomda ¢ comy a presonga mmn f
tercos) dos associados, QUIES Com suas obrigagdes, que deverdo deliberar a destmugdo uos
hens do SINAPRO-SP. atendendo 0 urtigo 4% deste oslatuio, apos pagamenio dds divdus

> e v thps o s iy b s i % s vavei et 2
decorrentes de responsabilidade por el assumicas

CAPITULO X

3 AS DISPOSICOES GERAIS:

ART. 56 ~ Para atender as despesas cOmuis da entidad

T e ‘ A 3 T - PP . % ARy Rl .3 FAES o o
Crédita/Déto nto ao Banco do Frasl, Caia boopomicd bedera

| ou oulre O8i

hancario. onde a entidade possua conta correale, © gual serd mantido ¢ wtilizado pelo Diretr

b xecutivo. pelo Presidente ¢ pelo Diretor Financeiro. que deverdo prasiar comas mensalmente

das despesas realizadas.

ART. 87"~ DA CONTRIBUICAO SINDICAL

Segio |~ da fixacao ¢ do recothimento da contribuicio sndical

Conforme a Art. 379daCLT. a contribuican sindical ¢ devida por todos aguelos g
participarem de uma determinada categoria economica ou profissional, ou de wna prodissao

tiberal, em favor do sindicato representativo da mesma vategoria o olisado
Secio H - da aplicagio da Contribuicioe Sindical (Paronas
De acordo com & Art. 592 da CL1 Consolidagho das Leis do e, a con

SO, alem das ds;.“s?k:«&:a Vinewiadas a sua ArTecadauac, TELnIIBINChG 5 CUMIToR), =OTH

§ % " o ,,,,v-'- .‘.' Wl NN LS € T R % 4 4 3 . {
.:g*iéc;f%d;} pRiOs Singoatos, nBa conformdadd dos respechiy Os Oalatiios. & AT A - ODICTIVGS

COTIS TR

ART. 58° - 43 prosente bstaiato s podera ser vetormulado pela Asse
fxiraordinaria. para esta finalidade especialmente  convorada, sendo  obrigalono

concorde de 273 (dows rergos) das Filiadas prescnies. ndo podendo cla delibe
CONVOLHUAD, 3N o maona absoluta das Filiadas ¢. em scgunda COMVOCay &, Com |

P08 (um terco) dos prasentes.
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CAPITULOXHT - - e
DO PROCESSO ELEITORAL

Da Diretoria
ART. 59° - O Sindicato sera dingido por uma Diretoria de 07 (sete) membros efetivos, 2 {dois)
suplentes, eleitos pela Assembleia Geral Eleitoral ¢ tera ¢ scu mandato por 03 (trés) anos,

sendo permitida a recleic@o do Presidente. para urna unica vez subsequente.

ART. 60° - A Dirctoria efetiva serd composta de Presidente, Vice-Presidente. Dirctor
Financeiro. Diretor Secretario, Diretor de Relagoes inter Associativas, Diretor de Planejamento

¢ Desenvolvimento, Diretor de Relagbes Govemnamentais e 2 (dois) Suplentes.

§ UNICO - Na composigio de chapa deverd constar obrigatoriamente 2 designagdo do cargo
de cada candidato, exceto Suplentes ¢ Conselho Fiscal, na ordem da mengio previsia neste
artigo.

CAPITULO X1V
DO CONSELHO FISCAL:

ART. 617 - O Conselho Fiscal sera eleito juntamente com & Dhiretoria, conforme disposte no
art. S0° deste Estatuto.

§ UNICO - O mandato do Conselho Fiscal terda durag@io de 03 (trés) anos.

ART. 62¢ - Compete ao Conselho Fiscal fiscahzar a gestao financeira da Entidade.

CAapiTULO XY

DAS ELEICOES E SUA CONVOCACAO:

Art. 63° - As eleigdes dos membros da Diretoria ¢ do Conselho Fiscal do Sindicato das
Agéncias de Propaganda do Distado de Sio Paulo - SINAPRO-SP, sejam eles efetivos ou
suplentes, serfic realizadas a cada 03 (rés) anes, no rermino da gestdio entdo vigente, seja pelo
vencimento do prazo convencional, seja pela conclusoc do periodo de pmrmgz{géin,
eventualments ocorrido.

Pardgrafo Unico - Caso nio tenha havido a apresentagdio de chapas concorrentes ou por oulros
motivos superiores. serd feita nova convocagio eleitoral, com antecedéncia minima de 30
(trinta) dias € no maximo de 60 (sessenta) dias da data de sua realizagdo ¢ pard & eleigdo em 90
(oventa) dias e assim sucessivaments, até que haja chapa(s) concorrente(s). Assun sendo, para
os devidos efeitos legais, a entdo atual Diretoria permanece i testa da Entidade, bem assim a
sua representagio legal, inclusive junto aos Orgdos publicos ¢ privados, dentre os quais as
instituicOes bancarias, acompanhado de Ata de Prorrogacho de mandato.

o P N,W,m"; 7 ot ff«" @ﬁ;f’ : f}/ M 18
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i 3 $on vpea s oesyat revrtiast G Yyt By § go 400
“'«QH\“\JEU apaves gy bdital "'Eihx,u\i{h* IR ARt LI R AR JEande CHCHRR A, #

i 4 44 Ayyy 6T q‘-vr A O e el R FRTE o
i Latk, hem oomy < INGOO i Moal e PrOpie FEMA G s {31
cncaminhadias as Filiadas via correto, inx oy URerneh, cam an vopinlena o AU
Jdias ¢ 80 Maxino A1 L sessental dias da data do 2 E'mii%mg A
Paragraf Unice - Do edital de conva wedie mavs as eleiches o
aragraio nicy o edital G convouagas Patu as ety v
4y Finalidade especifica da conyvegagao clergho de membras efeliveos da Daretory

Suplentes ¢ dod “onselho Fiscals

iy Datas, horanos ¢ locais de votagan:

¢ Prazo para z‘ﬁ;&%%it’i\ das chapas dos candidatos © Borarios de fungonameiis g Secrutigt
do Sindwato,

dy Prazo para unpwmx Ao de candidaturas.

¢y Data pars nova eleigho, no case de empate das chapas mas voladas ou prorrogacao du

mandato pay H,xim de chapas. ou por oulro Metihvo legal

CAPITLLO NV
DAS CHAPAS, SEU REGISTRO E IMPUGNAL A

Art. 63° - O prazo para regisiro das chapas ¢ e ZU oanies Jdias contadaos da

& l%‘rizm:\,mx do bdital de convocagao.

Art, 66" - As chapas dey etdo sor encanunhadas a Presidente do Smddicaton GOBK

R I Y I B S T ST P £ 5 ¥R L 3 i ¥ %
;gx;d% ismww o whenti %«,.1\‘ O POSSOM de cada um Gos Canindalon, dey idamente assinnda DOb
detes e instruida petos seguimes docImentos. para i sejum stradas

43 Comprovacao de que oxergam Cargon e ditegdo om
propaganda ¢ sublicidade. dentro do fostado de S Paul
Su ACIONISHA. TIESIe CAs0 COM AUINTIZICAC Jda roesims,

by Nerox da cedula de ;a}cr;%ig.'fzmc jo cada candidato;

¢ Prova do que a agénoia, na quai exergs O Gl aa atividade Je diregav gk
a6 SINAPRO-SP por. pelo menos. 00 (aeis) meses.

gy Prova de gque @ agdnoia. da gual seja dirgtor o candidato, se
comribugoes Smixm% Lssistencial € social atd o mds anterior da dala mare
elecdo

CArt 670 - Do registro das chapas sera fornecido recibo pela Secretana do Sindeali, POACT

ser cancelado em caso de rendneia dos Candidalos. de modo que o pumere dos remanesest
seja insuficiente parg preencher os cargos clelivos ¢ s Jdu metadye de suplentes ou

¥ ¢

Consetho Fiscal
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At 53" TAS ohia mg\ deverao conter o CargoRPaid [E38
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exeelo para os xxmicmw e O onseiho rseai o SOTAG

partiv do numcere | e, assiin, sucessivame

@ avrdardpe Pel TR st { WO [ sratut
Art. 5 M fom Qasa e f’f&t“‘i!g,ﬁ i&i(\id‘ < PRI Picls IR SRS ! &

i % H o WaZze de U 0Nt dias «
Presidente do Sindicate notificara 09 INEreRsado TR TSR A S PAC RN L {0 i =

¢ i1 Lartrac o, sod ey gl TOUE «";:iﬁ;'wu, 1
CONAaos dor seu recehmento, ;"{ﬂi}!u?\ AT 4 SH e gLaliAdGae. Rl POTEE UL T LIS OO TOUIS:

LA

L

Art, T - Cpcerrado 0 prazoe para FoQINIo

; : A de Regisiro de siforw sul
registradas constardo de Ata de Registro de U1 o

3 . R > Yoanss a PRS LRI YTy LEX i Ge atray gy $0s 3 4:‘-’:~\qx:-(€=i“\'. FAT
em numerica de registro. qande conhecimento as Filiadus atraves de peethive pard

oraem g
cssa finalidade. afixado na sede da entidade, para que, 10 prase de 03 (rés) dias wiRts, CORLAGOS
aa g W!:ﬂ‘h& de a0 At ?"(“giii. Af“& Sentem 4 mpig ﬂd\xi\" ’»idt PIvaTem

Art. 71% - As impugnagdes rambem deverdo ser dingidas a0 Presidente ¢ protocohzadas ha
Secretaria do Sindicato., dentro do seu hordrio de funciopamento ¢ Bos termios especificados no
art. 87 acima

Art, 720 - O Presudenie devera. no prazo de 02 doisi G
recebimento das unpug mguw acima moencionadas, poldican os curmiid

que, tambem no prazo de 02 (gous dias ateis contados o recebunenty da
apresentem sua detesa, rambeém a protocohzando na Secrvtatia do Sindicau

Art. T30 Nie havendo apresentagdo de detesa
especificado, o Presidente do Sindicato profeaid

subsequenies, antificando os impugnantes, decsbo essa

818 dhm&l reguria,

CAPITULO XVH

DO ELEITOR E DA VOTACAO:

Art. 749 « b considerado eleitor a filiada que estiver, na Jdata du
direitos junto ao Sindicate, nos s do gue prove o art
preencher 08 requisitos abaixo especificados:

o gozoide sems

Cstatuto Social, glon de

ay Ter representante legal, na vougho, rai do ndade,
iy Ter a filiada mais de 06 (se15) meses de nilagdo ao Stndicno:

- de gua atnyidade econdniva ne

¢y Ter a filiada mais de 02 {dois) anoes de exercienn eyl

Pxtado de 5
que jd seja fitiada ao Sindicaio. peio perioda xunnne especiticado na alineg b aCema

o Paulo ou ser orighusda de fusao. divisio ou derivada de outra emproes

§ -l % g ‘ oAy s g T S cenrnren datd vy by wusd % I e e
Art. 75° - As ghapas registradas serdo disponibilizadas pelo Mindicato. G gnde comla
nomes ¢ z:s}* ificacio dos cargos de h\%u\ o candidatos civhive ensacda g irdicagdo aos
carges do Conselbo biscat ¢ dos Suplenig
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Paragrafo Unico Fopermitido o oo por” prociiragdl, orcden

msuz al. ou encaminhados mﬁw Corteios. Vi (AN o dnieragtl, gaw GeveTa woImer Poadt

s A OEE G TN SAE

especificos pary tal fim, ou voiar pessaalmentic o i

Art. 16° - As votagoes no Processo I leioral serde abertas ¢ pubbuas

"1"1’ \ Nk - ¢ % JURNE T LRSS O 4 VY L EORE Y Foar WO TIEAN 3
Art. () voto deverd ser exercido pelo D s Jretor Ot PePECHROIanie
i ai;adz‘x. este plmo com g’mdc;w especi{icos pari wis¢ Hidos 0 VOt por pEg

credenciamento, por cana, via fax ouonternct. gque deverh conter poderes espeaiiicos pat

iy ou De sysoaimente,

Art, 70 - A mesa coletora sera composia 4o um Presidente. de dots mesanoes ¢ de um supl

todos nomeados pelo Presidente da ritidade

Art, 79° - As votagoes poderdo ser encerradas aplecipadamente o f

cleitores constantes dalsy tolhats) de votagdo, 40 Mesmo Wmpo ein g ad ietefo nao conciud

= , : s i Vesedrel g R e NP Y ) S I RN y il
a0 mesme di da s insiinaeas Y falta do guonim. parmmaneecia FRos Gan

suhsgquentes. ate yue se gietive o pumera de volos nod bastatine S

conforme disposto no art, 26, am seu pargerafo 37

Art. 80° - Concluida a votac@o. Serdo nces eados o8 frabathos no dia em que for comple)
quorum exigido

o

Art. 81" - Encerrados os trabatbos do votagae com todos 08 LOtas s RO
credenciamento, via fax ou pela mtemat ogssoaitmente ¢ an o ede
estabelecidos por este Bstalilo 5’.‘»3\?:1;‘;&(»%: ey ~»‘a:=uzé;.i;z a respectiva At de bagorrament

Prabathos Fleiwrats. dé:tmtum&ww g hora do o e
de votos coletados ¢ o pumerd constanic na retaglc
¢ mzm"ndn a0 Presidente da Mesa Coletora gue puain

o auxilio dos mesdrios, inclusive suplentas. gt

1,8y .;. WL L
¢ LONMSNRG Su

Art. 827 - Sera considerado voto nulo aguele @
de uma chapa

£

Art. 83° - F assegurado a qualguer das filiadas o diretto de formulan porame &

Apuradora protesto fundamentado :'1*3&‘:"‘:3}& A ;e;\ass‘ayi%n, o aual sera decidido. @ irediaRy.

HOCTRA0

FETILE O DYOICSIO O &

\i& sa Apuradara. regisirando-se na A 3 de b

Art. 847 — Concluida a apuragio. o Presidente da Mesa Apuradors proclamar ol
Gue obliver a maioria ssmples dos votos vali '

3 @V iar 3 Al GO & rabathos. mat

v mesma tedos ox falas acorrdos na AT G il SO assithada jrar L wlos o5 CuInpon

da Mesa Apuradora, inclusive pelos cserutinadores ¢ tambem pelos HsCais, 3¢ prosenies

Pediiaans movd

Art, 85° - Hevendo empate, devern s
dias corridos. na qual concorrerio Somenic 85 duas chapas mass

B praso nHne ae i

v ladias
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CAPITLLO XVl

DAS NULIDADENS:

Art. 86" - Sera nula 2 eleigio quando cealizada em dia. hora ¢ oCa QVETRO daque
designados noe bdital de CONVOCAcio Ou LUt S encerrada antes da I previstas, Semm i
haja votado filiadas e ntumero determinade pelo quorum minimo pan Qo

Ly ¢ A UG5 B aderrp 3% WA : rvydyr g x 1}
Art. 87° - Anulada a clegao, devera st reatizada oulid
da data da decrlagao de sua anulagio com novd wulsticaeao Jo edital com apiReraTiedd
Lt e sua reabizagdo. U g sy

minima de 30 {rima) dias ¢ no maximo 60 (sessenial dias da data

refere os artigos 63 ¢ 64 deste Lstatuto.

$ a0 iy i alend o iy wos] orgarryg $ons o 1R CEE TR
a0 48 Uity - tal cOmo GOV ARABEC

L rt. R8¢ « Na hipdtese de empate na yvotacho Ou Na any
guando pdo bouver apresentagho de chapas pard coneorrer & elewgan ~ o mandato da Diretoria

i ¥kt O va i

PHOTTORAGO g a8

AT
Hix

entdo na gestao da entidade, serd automaticamenic

¢ da mvestidura dos elaitos, confarme egspecificado nesie bstaiuto Assiy sendo, para on
devidos efeitos legas, @ entao atual Diretona permanced @ osid Jda banidade, borm assamn
i‘gi‘i‘s’.:xcniagiév epal, molusive Junlo don Orgaes sublicos ¢ privadas. GUIe o8 U

s o enioed i 4 ¢ i
s, ¢ a claboragad da A de Profrogacadd acs

pstituigdes bane

Art. 89¢ . A nubidade ndo pode ser M seada por gquem e el

¢ APTTULO NN

DAS DISPOSICOES GERAILS:

Art, 90 - Ao Presidente do Sindicate mcumbe comdenat, Gigaviaal Lo

3o en 3 Gaa va BANE YAYERPATY Y § . L IR s
oleitoral ¢ seiis GOS8 preparatornas ¢ T FUSIVS Od3 IR0

; , Cy
9o 5 §% “ 8% PR i« E N { 3 4
resiOe e Ao HINGCala KU

: ¥ " g = A G e e ds SR POy adnt By Xmad H
Art 917 - O processo eleitoral ¢ de exclusiva ie sponsabilidade &
geral para g cleicao. DM ¢Oma suas sanedes espeaificas purd o

poderd designar coordenador

cumprimento de suas atribuigOes

Art, 929 — A posse dos eleitos puorrera imediatamente na conclusdo GO processe elettoral,

A go h £ y s p " $on1¢ " A " ¥
et 93 AG Asauyr o Qargo. @ (Virstorig elelia presard, por oo o RCHCTIINONIY
10 FRUeTal as s Vigentes & o

compromisso de respeitar, oo exercicio do mandato, a Constitu

v statuto do Sindicato € seus reghmentos ¢ Fegulamenios pternes,
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Art. 94°- A Filiada que deixar de votar ou ndo. apresentar justificativa ate 30 {trinta) dias apos -
4 realizacio da eleicdo, ficard sujeita & eventual suspensv dos direitos sociats ¢ sindicais por

At ‘Hs {noventa: dias.

Sao Paulo, 28 de abril de 201

i N
- (;erai{ia Mamm de Brxm
o Presidente
I o IR

B

Paulo Gemes de Oliveira Fitho
Advogado ¢ Counsultor Juridico do Sinapro-SP
OAB/SP ~ 30453

o, }*rag}cséeo Kales Rmmeu de Mi’)!‘d(\
Diretor Execentivo/Secretario
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IBITINGA

PREFEITURA DA ESTANCIA TURISTICA

PROTOCOLO N°: 3808/2025
PREGAO ELETRONICO N°: 036/2025

OBJETO: Contratacao de empresa especializada em
propaganda para atender as necessidades de divulgacdo do
municipio através de propaganda televisiva e radio fusdo, alusivo
ao evento turistico: 49% Feira do Bordado de Ibitinga

DA IMPUGNANTE:

SINDICATO DAS AGENCIAS DE PROPAGANDA DO ESTADO DE SAO
PAULO - SINAPRO SP, CNPJ 62.638.994/0001-23.

DA TEMPESTIVIDADE:

A impugnagdo interposta demonstra-se tempestiva, com
fulcro no artigo 164 da Lei 14.133/21.

DA IMPUGNAGCAO e PEDIDO:

Insurge-se o impugnante, solicitando a exclusdo do Pregac
como modalidade da licitacdo para licitacdo de melhor técnica ou
técnica e precgo.

DA ANALISE:

Preliminarmente cumpre ressaltar que a Administragéo
sempre pugna pela cumprimento dos principios da legalidade, da
impessoalidade, da moralidade, da publicidade, da eficiéncia, do
interesse publico, da probidade administrativa, da igualdade, do
planejamento, da transparéncia, da eficadcia, da segregacdo de
fung¢des, da motivagdo, da vinculacdo ao edital, do julgamento
objetivo, da seguranca juridica, da razoabilidade, da
competitividade, da proporcionalidade, da celeridade, da
economicidade e do desenvolvimento nacional sustentéavel, assim
como as disposicdes do Decreto-Lei n® 4.657, de 4 de setembro de
1942 (Lei de Introducdoc as Normas do Direito Brasileiro) em todos
seus editais.

Verificando o termo de referéncia e o edital do Pregéio
ora impugnado percebe-se trata exclusivamente de intermediacédo
técnica de veilculacdo de campanhas institucionais do Municipio de
Ibitinga em emissoras de televisdo e radio.
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IBITINGA

PREEEITURA DA ESTANCIA TURISTICA

A contratacdo ndo inclui servicos de criacdo, concepgao,
planejamento ou produgdo publicitaria, os quais sdo integralmente
desenvolvidos internamente pela Secretaria Municipal de
Comunicacdo, por meio de sua equipe técnica. Dessa forma, ndo se
configura como contratacdo de servigo publicitdrio completo nos
termos do art. 2° da Lei n° 12.232/2010, afastando-se a
obrigatoriedade de licitacdo na modalidade concorréncia publica
com julgamento por “melhor técnica” ou “técnica e precgo”.

Contudo, em razdo da necessidade de veicular pecas
previamente produzidas em emissoras de radio e televisdo, faz-se
imprescindivel o cumprimento das exigéncias normativas impostas
pela Agéncia Nacional do Cinema - ANCINE, especialmente no que
tange & emissdo de mapas de midia certificados e a intermediacgéo
junto aos veiculos de comunicacdo.

A legislacdo brasileira veda a contratacdo direta com
veiculos de radiodifusdo sem a devida intermediacdo técnica
realizada por agéncia certificada, de modo que a presente
contratacdo busca exclusivamente atender as formalidades legais

de veiculacdo, garantindo a legalidade e a rastreabilidade das
insercdes.

Por todo o exposto sugerimos gque a 1mpugnacdo ora
apresentada tenha seu provimento NEGADO, mantendo-se inalteradas
as clausulas do Edital e Termo de Referéncia.

Remeta-se a Procuradoria Juridica do Municipio para
parecer e posterior ao Gabinete do Prefeito para determinacdo.

Ibitinga, 26 de maio de 2025.

. A0 .
Marisa A Constantino Somenci

Agente de Contratagao

PREFEITURA MUNICIPAL DA ESTANCIA TURISTICA DE IBITINGA

frua Miguel Landirn, 333 - Centro - Ibitinga/SP - CEP: 14940-112
relefone (16} 3352-7000 / fax (18} 3352-7001
www ibitinga.sp.gov.br - CNPT: 45.321.460/0001-50
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PARECER TECNICO N. 7.338/2025
Protocolo n. 112.210

Consulente
Prefeitura Municipal da Estancia Turistica de Ibitinga/SP

Termos da Consulta

“Nesta data recebemos impugnagio referente ao edital do Pregao 036/2025, cujo objeto
¢ contratagio de empresa especializada em propaganda para atender as necessidades de
divulgacdo do municipio através de propaganda televisiva e radio fusdo, alusivo ao evento
turistico: 49* Feira do Bordado de Ibitinga.

Solicitamos que seja auxiliados na defesa da impugnagao ressaltando que a impugnacao
foi apresentada hoje a sess@o do pregéo prevista para o dia 05/06; Anexo a este segue a pega
impugnatorio e edital da licitagdo. ”

Relatorio

Refere-se a solicitacdo da Prefeitura Municipal da Estincia Turistica de Ibitinga,
Estado de Sdo Paulo, através da Analista de Compras, Sra. Marisa Ap. C. Somensi, na qual
requer auxilio na defesa da impugnagéo referente ao Edital do Pregéo 036/2025.

Orientacao

Trata-se de impugnagdo apresentada pelo Sindicato das Agéncias de Propaganda do
Estado de Sdo Paulo — SINAPRO/SP, dirigida ao Pregoeiro da Prefeitura Municipal de
Ibitinga/SP, em face do Edital do Pregdo Eletronico n® 036/2025, que tem por objeto a
contratagio de empresa especializada para a prestagdo de servigos publicitarios destinados a
divulgagio institucional do municipio, especificamente no contexto do evento denominado “49*
Feira do Bordado de Ibitinga™.

A controvérsia central trazida pelo impugnante reside na alegada inadequagdo da escolha
da modalidade de licitagdo, o pregdo eletronico, para a contratacdo dos referidos servigos.
Fundamenta-se a impugnaco na inobservéincia ao regime juridico especifico previsto pela Lei
Federal n° 12.232/2010, que estabelece normas gerais para as licitagdes e contratagdes de
servicos de publicidade no Ambito da Administragdo Publica, impondo, em caréter obrigatorio,
a adogdo de modalidades licitatorias compativeis com a natureza técnica e intelectual do objeto,
notadamente as modalidades que utilizam os critérios de julgamento por “melhor técnica™ ou
“técnica € prego”.

Sustenta-se, ainda, que os servigos de publicidade, por sua natureza especializada e pela
exigéncia de atuagdo integrada em diversas frentes, como: criagdo, planejamento, concepgao,
veiculagdo e supervisdo, ndo podem ser enquadrados como servigos comuns para fins da

GEPAM — Gestio Piiblica, Auditoria Contabil, Assessoria e Consultoria em Administragéo Municipal
Avenida Santo Anténio, 5 | Centro | Fone: (18) 3521-5386 | CEP 17800-049 | Adamantina/SP
www.gepam.adm.br |e-mail: gepam@gepam.adm.br
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aplicagdo da Lei n® 14.133/2021, que em seu art. 29, paragrafo Unico, expressamente veda a
utilizagdo do pregdo para a contratagdo de servigos técnicos especializados de natureza
predominantemente intelectual.

Dessa forma, a impugnagdo aponta a nulidade do procedimento licitatério por vicio
insandvel quanto & escolha da modalidade, requerendo sua adequacdo a legislagao especifica,
de modo a assegurar a legalidade, a competitividade e a efetividade do certame.

1- Consideracdes sobre a Lei n® 12.232/2010

A Lei n° 12.232/2010, estabelece normas gerais para licitagdo ¢ contratagdo pela
administracdo publica de servigos de publicidade prestados necessariamente por intermédio de
agéncias de propaganda, abrangendo todos os Entes da Federacao.

A duvida, entretanto, é se pretendeu o legislador infraconstitucional impor a
obrigatoriedade de se licitar sobre os preceitos da Lei n° 12.232/10 todas as agdes de
publicidade da entidade publica? A resposta ¢ negativa. O caput do art. 1°, da Lei, estabelece
que somente se submetem aos seus efeitos aquelas contratagdes pela administragdo publica de
“servicos de publicidade prestados necessariamente por intermédio de agéncias de
propaganda [...]”.

Nesse sentido, apenas agéncias de publicidade legalmente constituidas que exer¢am as
atividades disciplinadas pela Lei n° 4.680/65 que dispde sobre o exercicio da profissdo de
Publicitario e de Agenciador de Propaganda e que tenham obtido Certificado de Qualifica¢do
Técnica de Funcionamento perante o Conselho Executivo das Normas-Padrdo (CENP)

possuem os servicos de publicidade a serem contratados por esta lei, conforme se estrai do art.
4°!,

A finalidade da legislagdo ¢ de regular a publicidade para aquelas atividades consideradas
complexas, as quais se exige avaliagdo de critérios técnicos de profissionais do ramo de
publicidade e propaganda. O conceito de servigo de publicidade, a que o legislador quis
submeter ao crivo das agéncias de propaganda, encontra-se delineado no art. 2°, da lei, nesses
termos:

Art. 2° Para fins desta Lei, considera-se servigos de publicidade o conjunto de
atividades realizadas integradamente que tenham por objetivo o estudo, o
planejamento, a conceituacio, a concepc¢io, a criagio, a execucao interna,
a intermediacéo e a supervisio da execu¢io externa e a distribuicio de
publicidade aos veiculos ¢ demais meios de divulgag@o, com o objetivo de

! Art. 4¢ Os servios de publicidade previstos nesta Lei serdio contratados em agéncias de propaganda cujas
atividades sejam disciplinadas pela Lei no 4.680. de 18 de junho de 1965, e que tenham obtido certificado de
qualificagdo técnica de funcionamento.

§ 12 O certificado de qualificagdo técnica de funcionamento previsto no caput deste artigo poderd ser obtido
perante o Conselho Executivo das Normas-Padrdo - CENP, entidade sem fins lucrativos, integrado e gerido por
entidades nacionais que representam veiculos, anunciantes e agéncias, ou por entidade equivalente, legalmente
reconhecida como fiscalizadora e certificadora das condigdes técnicas de agéncias de propaganda. [destacamos]
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promover a venda de bens ou servicos de qualquer natureza, difundir ideias
ou informar o ptblico em geral.

§ 1° Nas contratagdes de servigos de publicidade, poderdo ser incluidos como
atividades complementares 0s servigos especializados pertinentes:

1 - a0 planejamento ¢ & execugdo de pesquisas ¢ de outros instrumentos de
avaliagio e de geragdo de conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo, os
meios de divulgagdo nos quais serdo difundidas as pegas e agdes publicitarias
ou sobre os resultados das campanhas realizadas, respeitado o disposto no art.
30 desta Let;

11 - 4 produgio e & execugao técnica das pegas e projetos publicitarios criados;
III - & criacdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacdo
publicitaria, em consonancia com novas tecnologias, visando a expansao dos
efeitos das mensagens e das agdes publicitarias.

§ 2° Os contratos de servigos de publicidade terdo por objeto somente as
atividades previstas no capute no § lo deste artigo, vedada a inclusdo de
quaisquer outras atividades, em especial as de assessoria de imprensa,
comunicagio e relagdes publicas ou as que tenham por finalidade a realizacdo
de eventos festivos de qualquer natureza, as quais serao contratadas por meio
de procedimentos licitatorios proprios, respeitado o disposto na legislagdo em
vigor.

§ 3° Na contratagdo dos servicos de publicidade, faculta-se a adjudicacdo do
objeto da licitagdo a mais de uma agéncia de propaganda, sem a segregacao
em itens ou contas publicitirias, mediante justificativa no processo de
licitacdo.

§ 4° Para a execugdo das acoes de comunicagio publicitria realizadas no
ambito dos contratos decorrentes das licitagdes previstas no § 30 deste artigo,
o orgdo ou a entidade devera, obrigatoriamente, instituir procedimento de
selecdo interna entre as contratadas, cuja metodologia sera aprovada pela
administragdo e publicada na imprensa oficial.

Com isso, aquelas publicidades que ndo envolvam os elementos de estudo, planejamento,
conceituagdo, concepgdo, criagdo, execugao interna, intermediagdo ¢ a supervisdo da execucao
externa e a distribuicdio da publicidade, néo necessitam de contratacio prévia de agéncia de
propaganda, podendo ser oficializadas através de processos normais de licitagao sob os
preceitos da Lei n°® 14.133/2021.

2 — Da analise do caso

Como mencionado no item anterior, de acordo com o art. 2°, da Lei n° 12.232/10%,
entende-se por servigo de publicidade o conjunto de atividades realizadas integradamente, que
tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a conceituagio, a concep¢do, a criacdo, a

2 Art. 22 Para fins desta Lei, considera-se servigos de publicidade o conjunto de atividades realizadas
integradamente que tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a conceituagao, a concepgdo, a criagao, a
execucdo interna, a intermediagdo e a supervisdo da execugdo externa ¢ a distribuigdo de publicidade aos veiculos
e demais meios de divulgagdo, com o objetivo de promover a venda de bens ou servigos de qualquer natureza,
difundir ideias ou informar o publico em geral.
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execucdo interna, a intermediagdo e a supervisdo da execucdo externa, € a distribuicdo de
publicidade aos veiculos de comunicacdo e demais meios de divulgagdo, com o fim de
promover a venda de bens ou servicos de qualquer natureza, difundir ideias ou informar o
publico em geral.

Contudo, no presente caso, a andlise do Termo de Referéncia, do Estudo Técnico
Preliminar ¢ do Edital revela que o objeto da contratagao limita-se a veiculagdo de contetidos
ja previamente elaborados pela Secretaria Municipal de Comunicag¢do e Divulgagao,
compreendendo apenas o agenciamento de insergoes publicitirias em espagos de midia
televisiva, radiofonica e jornalistica. Nao hé previsao de desenvolvimento criativo ou conceitual
de campanha pela contratada, tampouco de planejamento de midia sob responsabilidade da
empresa licitada.

Podendo ser identificada através dos seguintes trechos:
No Termo de Referéncia (Anexo do Edital de Pregao 036/2025) em seu item 1.3:

1.3 Os servicos previstos objeto deste termo contemplam:

[..]

C) Neste objeto deverdo estar inclusos os custos para envio de VTs para as
emissoras contratadas, bem como a claquete em suas devidas especificagoes,
observando-se que o video serd fornecido pela Secretaria Municipal de
Comunicacdo e Divulgacao.

D) Os spots de 15" e 30" deverdo ser produzidos pela contratada, mediante
texto e especificagées a serem alinhados com a Secretaria de Comunicacdo

e Divulga¢ao. [Destacamos]
Corrobora Luciano Ferraz®

“Referida lei teve o mérito de definitivamente patentear a distingdo existente
entre os contratos de publicidade e os demais contratos de prestagdo de
servicos que a Administragdo Publica firma com particulares.

[...]

Nos termos da nova legislagdo, a contratagdo de servigos de publicidade dar-
se-4 necessariamente por intermédio de agéncia de propaganda (art. 1°), cujas
atividades encontram-se disciplinadas pela Lei n° 4.680/65 e desde que essa
agéncia tenha obtido certificado de qualificagdo técnica de funcionamento
junto ao Conselho Executivo das Normas-Padrdo (CENP) ou equivalente (art.
4°).

[..]

Perceba-se que se a Administracio Publica pretende contratar apenas o
veiculo para a divulgacio das pe¢as publicitdrias que sua propria area de
imprensa concebe, elabora e distribui néo se estara diante de um “conjunto
de atividades realizadas integradamente” nos termos do art. 2°, caput da

3 FERRAZ. Luciano. Breves consideragdes sobre a nova Lei de Licitagdes para contratos de publicidade. Férum
de Contratagdo e Gestdo Publica — FCGP Belo Horizonte, ano 10, n. 112, abr. 2011.
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Lei n° 12.232/10, senio diante da mera divulgacio da midia (atividade
isolada), o que atraira a incidéncia da Lein® 8.666/93. (...)".

Desta feita, é plenamente valida a utilizagao da modalidade Pregdo Eletronico, nos termos
da Lei Federal n°® 14.133/2021, haja vista que 0s servigos de veiculagdo de midia apresentam
padrdes objetivos de execucio e qualidade, além de permitirem a formulagdo de propostas em
condi¢des de ampla concorréncia, caracterizando-se como servigo comuim.

Conclusao

Ante as consideracdes expostas, S.M.J, conclui-se que, conclui-se que € juridicamente
valida e adequada a adogdo da modalidade Pregao Eletronico para a contratago pretendida pelo
Municipio de Ibitinga no ambito do Edital n° 036/2025. Nio se trata de contratagao de servigos
publicitarios nos moldes da Lei n° 12.232/2010, mas sim de agenciamento de midia para
veiculacdo de contetido institucional ja concebido pela Administragao.

Adamantina/SP, 26 de maio de 2025.
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PARECER JURIDICO

INTERESSADO: Departamento de Compras da Prefeitura Municipal da Estdncia Turistica de
Ibitinga/SP

ASSUNTO: Analise de Impugnagdo ao Edital do Pregdo Eletrénico n° 036/2025 — Contratagao de
empresa especializada em propaganda para divulgacao da 49* Feira do Bordado de Ibitinga.

Trata o presente de impugnagdo ao Edital n° 036/2025 apresentada pelo SINDICATO
DAS AGENCIAS DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA DO ESTADO DE SAO PAULO
SINAPRO.

O referido certame tem por objeto a contratagdo de empresa especializada para a
prestagdo de servigos de propaganda, especificamente para a divulgagdo do evento turistico "49*
Feira do Bordado de Ibitinga", por meio de veiculagdo em televisdo e radio.

A pe¢a impugnatéria argumenta, em sintese, a inadequagdo da modalidade licitatoria
escolhida — Pregéo Eletronico — para a contratagdo dos servigos em tela. Sustenta o impugnante que
a natureza dos servicos de publicidade exigiria a observancia do regime juridico especifico ditado
pela Lei Federal n° 12.232/2010, a qual preconiza a utilizagdo de modalidades licitatérias como
concorréncia, com critérios de julgamento por "melhor técnica” ou "técnica e pre¢o”, em
detrimento do Pregdo, cuja utiliza¢do seria vedada para servicos técnicos especializados de natureza
predominantemente intelectual, conforme o art. 29, paragrafo unico, da Lei n° 14.133/2021 (Nova
Lei de Licitagdes e Contratos Administrativos).

Consta nos autos o Parecer Técnico n® 7.338/2025, emitido pela empresa GEPAM -
Gestio Publica, Auditoria Contabil, Assessoria e Consultoria em Administragio Municipal, que
presta assessoria a este Municipio. O referido parecer analisou a questo e concluiu pela validade da
utilizagdo da modalidade Pregdo Eletronico no caso concreto.

Instado a me manifestar na qualidade de Procurador Municipal, passo a analise técnico-
juridica da matéria.

A controvérsia central reside em definir se o objeto licitado pelo Pregdo Eletronico n°
036/2025 se enquadra no conceito de "servigos de publicidade" regidos pela Lei n® 12.232/2010, ou
se configura como "servi¢o comum”, passivel de ser licitado pela modalidade Pregdo, nos termos da
Lei n® 14.133/2021.

A Lei n° 12.232/2010 estabelece normas gerais para a licitagdo e contratagao, pela
Administragdo Publica, de "servicos de publicidade prestados necessariamente por intermédio de
agéncias de propaganda" (art. 1°). O artigo 2° da mesma lei define o que se considera "servigos de
publicidade" para seus fins:

Art. 2° Para fins desta Lei, considera-se servicos de publicidade o conjunto de
atividades realizadas integradamente que tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a
conceituagdo, a concepgdo, a criagdo, a execucdo interna, a intermedia¢do e a supervisdo da
execucdo externa ¢ a distribui¢do de publicidade aos veiculos e demais meios de divulga¢@o, com o
objetivo de promover a venda de bens ou servigos de qualquer natureza, difundir ideias ou informar
o publico em geral. (grifo nosso)
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Depreende-se da leitura do dispositivo que a incidéncia da Lei n° 12.232/2010 esta
condicionada 4 contratagio de um conjunto integrado de atividades complexas, que envolvem
desde o estudo de mercado e planejamento estratégico até a criagdo e execucdo final das pecas
publicitarias. Tal complexidade justifica a exigéncia de contratagdo por intermédio de agéncias de
propaganda certificadas (art. 4°) € a adogio de modalidades licitatorias que permitam a avalia¢@o
técnica (melhor técnica ou técnica e prego), conforme previsto no art. 5° da referida lei.

No caso em analise, contudo, o objeto do Pregdo Eletronico n° 036/2025, conforme
detalhado no Termo de Referéncia (Anexo I do Edital), ndo contempla a totalidade desse conjunto
integrado de atividades. Conforme bem apontado no Parecer Técnico n° 7.338/2025 da GEPAM, a
analise dos documentos licitatérios, em especial o item 1.3 do Termo de Referéncia, revela que a
contratagdo se concentra na veiculacio de midia (televisiva e radiofonica) de conteudo
previamente elaborado pela Secretaria Municipal de Comunicago e Divulgag@o. O item 1.3, alinea
C, é explicito ao afirmar que "o video serd fornecido pela Secretaria Municipal de Comunicagdo e
Divulgagdo”. Embora a alinea D preveja a produgdo de spots de 15" e 30" pela contratada, esta se
dara "mediante texto e especificagbes a serem alinhados com a Secretaria de Comunicagdo e
Divulgagdo”, o que denota uma atividade de produgdo pontual e dirigida, e ndo a concepgao €
criagdo autonomas que caracterizam os servicos regidos pela Lei n° 12.232/2010.

Trata-se, portanto, primordialmente, de um servico de agenciamento e veicula¢ao de
midia, cujo contetido principal ¢é fornecido pela propria Administragdo Municipal. Ndo ha
contratacdo do "conjunto integrado” de atividades descrito no art. 2° da Lei n° 12.232/2010,
afastando a obrigatoriedade de aplicagéo do regime especifico nela previsto.

Nesse cenario, a contratagdo deve observar as normas gerais da Lei n° 14.133/2021. A
questdo subsequente ¢ verificar se a modalidade Pregdo ¢ adequada. O Pregdo destina-se a
contrata¢do de bens e Servigos comuns, definidos no art. 6°, inciso XIII, da Lei n° 14.133/2021
como "aqueles cujos padroes de desempenho e qualidade podem ser objetivamente definidos pelo
edital, por meio de especificagdes usuais de mercado".

Os servicos de agenciamento € veiculagdo de midia, quando desvinculados da criagdo e
planejamento complexos, podem ser considerados servicos comuns, pois seus padroes (tempo de
insercdo, alcance, horarios, especificagdes técnicas de envio de material) sdo passiveis de defini¢@o
objetiva no edital, permitindo a comparagdo de propostas com base no critério de menor preco ou
maior desconto.

Resta analisar a vedagdo contida no art. 29, paragrafo tmico, da Lei n° 14.133/2021, que
impede o uso do Pregdo para "contratagdes de servigos técnicos especializados de natureza
predominantemente intelectual”. Como demonstrado, o objeto licitado n3o possui natureza
predominantemente intelectual a ser executada pela contratada. A parte intelectual mais significativa
(criagdio do conceito da campanha, elaboragéo do contetido principal) é realizada internamente pela
Administracdo. A atuagdo da contratada concentra-se na operacionalizagdo da veiculagdo e na
produgdo de spots a partir de diretrizes claras, atividades que, embora técnicas, ndo se revestem da
predominancia intelectual que atrairia a vedagéo legal.

Corrobora essa linha de entendimento 0 ja mencionado Parecer Técnico n° 7.338/2025
da GEPAM, que conclui pela legalidade da modalidade Pregdo Eletrénico ao distinguir
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adequadamente o objeto licitado (agenciamento de midia) dos servicos de publicidade complexos e
integrados regidos pela Lei n° 12.232/2010.

Assim, a escolha da modalidade Pregdo Eletrdnico para a contratagdo objeto do Edital
n° 036/2025 mostra-se juridicamente adequada e alinhada aos ditames da Lei n® 14.133/2021.

Diante do exposto, € em consonédncia com a analise técnica apresentada pela Agente de
Contratagdo, opino pela improcedéncia da impugnagdo apresentada pelo Sindicato das Agéncias
de Propaganda do Estado de Sé&o Paulo — SINAPRO/SP.

A modalidade Pregdo Eletronico, regida pela Lei n° 14.133/2021, ¢ adequada para a
contratagdo pretendida, uma vez que O objeto licitado (servigos de propaganda televisiva e
radiofusdo para divulgacdo da 49° Feira do Bordado de Ibitinga) ndo se configura como o "conjunto
integrado de atividades" de publicidade previsto na Lei n° 12.232/2010, mas sim como Servigo
comum de agenciamento e veiculagdo de midia, cujos padrdes sdo objetivamente definiveis e cuja
execugdo ndo possui natureza predominantemente intelectual a cargo da contratada.

Recomenda-se, portanto, o prosseguimento do certame licitatorio na modalidade
estabelecida no Edital n® 036/2025.

E o parecer, S.M.J.

Ibitinga/SP, 26 de maio de 2025.

“

Daivid Cardoso de Oliveira
rocurador Municipal de Ibitinga

OAB/SP 334.506
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PROTOCOLO N°: 3808/2025
PREGAO ELETRONICO N°: 036/2025

OBJETO: Contratacdo de empresa especializada em propaganda para
atender as necessidades de divulgacdo do municipio através de propaganda
televisiva e radio fuséo, alusivo ao evento turistico: 492 Feira do Bordado de Ibitinga

A PREFEITURA MUNICIPAL DA ESTANCIA TURISTICA DE IBITINGA
por intermédio do PREFEITO MUNICIPAL vem, em razao das IMPUGNAGCOES ao
Edital de Licitagdo do Pregdo Eletrénico n® 036/2025 em epigrafe, interposto pelo
SINDICATO DAS AGENCIAS DE PROPAGANDA DO ESTADO DE SAO PAULO -
SINAPRO SP, apresentar as suas razdes, para, ao final decidir, como segue:

| — RELATORIO:

O SINDICATO DAS AGENCIAS DE PROPAGANDA DO ESTADO DE SAO
PAULO — SINAPRO SP, CNPJ 62.638.994/0001-23 encaminhou via e-mail no dia
22/05/2025, impugnacdo ao edital do Pregao Eletrénico n® 036/2025 que tem
como objeto contratagdo de empresa especializada em propaganda para atender as
necessidades de divulgagado do municipio através de propaganda televisiva e radio
fusao, alusivo ao evento turistico: 492 Feira do Bordado de Ibitinga

REQUEREU, a nulidade do certame alteragdo da licitagdo para melhor
técnica ou técnica e prego.

Passamos a analise das questodes.

I - DA TEMPESTIVIDADE E DEMAIS REQUISITOS DE
ADMISSIBILIDADE.

A peticao foi encaminhada, por meio eletrénico do dia 22 de maio de
2025. O edital impugnado traz os seguintes requisitos formais para apreciagédo da
impugnacao:

5.1 Qualquer pessoa fisica ou juridica poderé impugnar o ato convocatério do
Pregéo Eletrénico, mediante peticdo a ser enviada para um dos seguintes e-mails:
neto.compraspmeti@gmail.com __ou __registrodeprecos@ibitinga.sp.qov.br  ou
compras@ibitinga.sp.qgov.br ou licitacao@ibitinga.sp.qov.br, ou por petigdo dirigida
ou protocolada no seguinte enderego: Rua Miguel Landim, n° 333, Centro,
Ibitinga/SP, das 09h00 as 16h30.

5.2. Decai do direito de impugnar os termos do Edital de Licitagdo perante a
Administragéo, o Licitante que néo o fizer até 03 (trés) dias dteis antes da data
fixada para abertura das propostas.

ﬁ —— Rua Miguel Landim, 333 - Centro - Ibitinga/SP - CEP:14940-112
telefone (16) 3352-7000 / fax (16) 3352-7001

l PREFEITURA MUNICIPAL DA ESTANCIA TURISTICA DE IBITINGA
i www.ibitinga.sp.gov.br - CNPJ: 45.321.460/0001-50
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5.3. A impugnagéo n&o possui efeito suspensivo e caberéa ao Pregoeiro, auxiliado
pelos responséveis pela elaboragdo do Termo de Referéncia e/ou deste Edital,
decidir sobre a impugnagédo no prazo de até 03 (trés) dias uteis contados da
data de recebimento da impugnacgdo, limitado ao dltimo dia util anterior a
data da abertura do certame.

5.4. As impugnagdes e 0s seus respectivos julgamentos ser&o publicados no sitio
oficial do municipio na plataforma utilizada para a licitag&o, para conhecimento dos
interessados.

Quanto aos requisitos previstos no subitem 5.1 do Edital, observa-se que todos 0s
dados requeridos no instrumento convocatorio foram informados, sendo que a
impugnagdo foi encaminhada por e-mail para os enderegos eletronicos
neto.compraspmeti@gmail.com _ ou registrodeprecos@ibitinga.sp.gov.br  ou
compras@ibitinga.sp.gov.br ou licitacao@ibitinga.sp.gov. br.

Verifica-se que a data de realizag&o do certame estava marcada para as
09h00 do dia 05/06/2025, sendo, portanto, reputada TEMPESTIVA a impugnacgao
em tela.

Ill - DO MERITO

Sendo assim, com base no parecer da Procuradoria Juridica do Municipio
que acolho e adoto como razéo de decidir fica prejudico o analise do mérito.

IV - DA DECISAO:

Diante do exposto, DECIDO que:
a) As alegagdes foram CONHECIDAS como TEMPESTIVAS.

b) Quanto ao mérito dos fundamentos aduzidos nas razoes de
impugnacao apresentadas pelo interessado NEGO SEU PROVIMENTO na sua
totalidade.

E como decido.

Comunique-se o impugnante na forma da lei e de publicidade nos termos
do item 5.4 do edital. 4

X //
\
. 7
Ibitinga, 26 de maio de 2025.
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FLORISVALDO ANTONIO FIORENTINO
PREFEITO MUNICIPAL ™
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