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REALIZADA EM 17 DE JUNHO DE 2025

Aos dezessete dias do més de junho do ano de dois mil e vinte e cinco, as dezoito
horas, no Memorial Mauro Silva, reuniram-se os membros do Conselho Municipal de
Turismo de Monte Alegre do Sul, conforme convocagéo feita para esta data, com a
presenga dos que rubricaram a Lista de Presenga da respectiva reunifo e sob comando
da presidente, Maira Campanari, para discutirem e deliberarem sobre a seguinte pauta:

e Abertura e boas-vindas da nova gestdo (2025-2027);

o Avaliagdo das agdes previstas na gestdo anterior (2023-2025);
e Continuidade e/ou encerramento de pautas pendentes;

e Planejamento inicial da nova gestao;

e Propostas e sugestdes de novas pautas e projetos;

e Informes gerais.

Os Srs. Conselheiros por unanimidade de votos, sem reservas ou ressalvas, deliberaram
0 que se segue:

1. Abertura e Boas-Vindas da Nova Gestao (2025-2027)

A Sra. presidente, Maira Campanari, deu as boas-vindas e informou que a nova gestéo
esta em fase de ambientagdo com 0s processos e pautas em andamento. Foi aprovado o
calenddrio de reunides da nova gestdo, que mantera a periodicidade as tercas-feiras,
com ajustes para semanas de feriados, visando a melhor participagéo dos conselheiros
que atuam no setor de turismo.

2. Avaliacdo das Acdes Previstas na Gestdao Anterior (2023-2025) e
Continuidade/Encerramento de Pautas Pendentes

Jorge apresentou o balango das cinco prioridades da gestdo anterior, destacando que
apenas duas foram concluidas, sendo uma delas ja desfeita. A reavaliagdo da pertinéncia
dessas pautas e a proposigdo de novas foram consideradas essenciais.

e Sinaliza¢do Turistica (Plaqueamento Publico e Privado):
o Plaqueamento Piublico: A solicitagfo de placas de sinalizagdo geral da
cidade e limites, incluindo acessos em cidades vizinhas, foi feita ao DER
e ao Circuito das Aguas, mas sem retorno ou protocolo comprovado. A
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Qn pauta foi considerada relevante e a nova gestdo ir4 retomar a

‘@ o T )
= comunica¢iao com o Consorcio para obter o protocolo e envolver a
}% prefeitura para agilizar o processo junto ao DER.
R ‘i; o Plaqueamento Privado: A necessidade de padronizagiio das placas de
—0 estabelecimentos comereciais foi reforgada, considerando a revisio do
ubrnca (s r 1 . o . . . .
. P Codigo Tributario e a nova taxa de publicidade. Foi sugerida a

@\ elaboragdo de um decreto de padronizagio, possivelmente por meio de
um concurso para um modelo de placa que inclua tanto placas publicas
urbanas quanto privadas, buscando uma identidade visual adequada para
a cidade. O material existente na prefeitura, incluindo fotos de placas
irregulares, sera revisado. Esta pauta permanece como prioridade.

e Lixeiras e Coleta de Lixo:

o Houve uma melhora na quantidade de contéineres, mas a falta de lixeiras
menores, especialmente no centro histdrico e na zona rural, ainda é uma
questdo. A importancia da educagiio ambiental para moradores e
comércios foi ressaltada, visando o descarte correto do lixo.

o Um caso especifico de descarte irregular de lixo por um prédio, gerando
mau cheiro e bloqueio da calgada, foi amplamente discutido. Embora a
prefeitura ja tenha sido notificada, a solugio apontada ¢ a promogio de
uma educagiio ambiental abrangente, com foco em solugdes
institucionais e regras gerais, em vez de atuar apenas em casos pontuais.
A melhora na coleta em fins de semana e feriados também foi
destacada como necessaria. Esta pauta permanece como prioridade.

e Informagdes Turisticas e Rotas/Trilhas:

o A reativagido de um ponto de informacdes turisticas no portal é
fundamental para orientar os visitantes.

o As quatro rotas e trilhas existentes (Morango, Mato Verde, Centro
Historico e Bem-estar) precisam de revisdo e desenvolvimento. Embora
a Rota do Morango e a do Mato Verde estejam sendo trabalhadas com o
Sebrae, as outras carecem de identidade e conscientizago. Foi enfatizada
a necessidade de unifica¢iio visual e de comunicagiio das rotas, com
apoio da prefeitura, e a criagdo de um espago para produtos das rotas.

o O agendamento de dnibus turisticos, j4 aprovado em gestéo anterior,
precisa ser efetivamente implementado.

o A implantacdo de QR Codes em atrativos esta pendente. Além disso, o
site de turismo da prefeitura esta fora do ar, e apenas 40% dos
estabelecimentos atualizaram suas informagdes para o novo site, o que
impacta a divulgag@o. A atualizagiio do site e das informacdes é uma
medida urgente.

3. Planejamento Inicial da Nova Gestio e Propostas/Sugestdes de Novas
Pautas e Projetos

A nova gestdo focara em:

» Defini¢o da Identidade Turistica: A defini¢do clara da vocacio turistica de
Monte Alegre do Sul foi considerada a prioridade fundamental. A cidade
precisa decidir se € o destino da Cachaga, do Morango, da Natureza, da
Tranquilidade e Bem-estar, ou uma combinagéo especifica, para entdo direcionar
seu marketing ¢ comunicagio de forma eficaz.
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« Plano de Marketing e Comunicacio: O plano de marketing existente ¢ tedrico
e incompleto. Foi sugerida a criagdo de uma nova prioridade exclusiva para a

elaboraciio e execucio de um plano de marketing e comunicagio efetivo, 2\ de Mo

que perpassara todas as agdes do turismo, garantindo uma comunicagdo ﬂuidap{:@ A

padronizada. :f'fﬂg. b
o Programacio Visual e Curadoria de Eventos: A padronizagéo visual dos & '

eventos (barracas, food trucks) e a curadoria das festas sdo importantes para @ %

garantir a qualidade e a pertinéncia dos participantes. ”1‘{3, SR Q:
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o Organizagio dos Segmentos Econdmicos: E essencial organizar e
regimentar os diversos setores (produtores rurais, cachaga, hotelaria,
comércio) para fortalecer o turismo. O poder publico deve incentivar a cria¢do
de associagdes e buscar capacitagdes junto ao Sebrae, como o programa "Gestéo
Orientada para Resultados", para promover o crescimento das cadeias produtivas
locais. A ideia de um "alambique colaborativo" foi sugerida como uma forma
de legalizagdo para pequenos produtores de cachaga.

« Turismo de Experiéncia e Natureza: O turismo de experiéncia, focado na
natureza, tranquilidade e bem-estar (ex: observagdo de passaros, Lago dos
Patos), foi apontado como o maior potencial da cidade. A promogao desse tipo
de turismo deve incluir a melhoria e manuteng&o dos espagos naturais, como o
caminho da Fonte da India, que se encontra em estado precario. A beleza e a
calma da cidade so diferenciais a serem explorados, incentivando inclusive os
comércios a contribuirem com a beleza urbana.

« Fundo Municipal de Turismo (Funtur): A gestdo e a capta¢do de recursos
para o Funtur precisam ser transparentes e eficazes. A possibilidade de utilizar o
fundo para projetos como videos institucionais da cidade e outras agdes de
divulgagdo foi discutida, buscando formas de monetizar o conteudo turistico.

« Articulacdo e Parcerias: A falta de articulagio entre o poder publico, o
comércio e a sociedade foi identificada como um entrave. E crucial promover o
dialogo para que informagdes sobre novos negdcios cheguem aos
estabelecimentos de hospedagem e que a cultura de "indicar o vizinho" seja
incentivada, beneficiando a todos. A necessidade de maior conscientiza¢io da
populagio sobre o turismo como pilar do desenvolvimento local também foi
enfatizada.

4. Informes Gerais

e A Secretaria de Cultura e Turismo do Municipio informou sobre a Lei Aldir
Blanc, cuja primeira consulta ptiblica ocorrera na préxima segunda-feira, 24 de
junho, as 18h no Memorial Mauro Silva, para discutir a verba e a distribuigdo
dos recursos antes do cadastramento dos projetos.

o Foi acordada a criagdo de um grupo de WhatsApp exclusivo para os
membros atuais do COMTUR, a fim de facilitar a comunicagéo das pautas,
demandas, ideias e sugestdes de forma mais direcionada.

o A necessidade de realizar uma pesquisa de demanda turistica, para direcionar
melhor as a¢gdes do COMTUR, foi reafirmada.

o A questdio da Festa do Morango ¢ a auséncia do fruto na época da realizacdo
foram levantadas como um ponto a ser discutido em futuras reunides.

e A reativa¢io do Conselho do Meio Ambiente foi mencionada como um passo
importante para questdes de preservagdo e desenvolvimento sustentavel.
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Nada mais havendo a tratar, a Sra. Presidente deu por encerrados os trabalhos, lavrou-se
a presente Ata a que se refere esta Reunido do Conselho Municipal de Turismo que,

apos lida e aprovada, foi assinada pela Sra. Presidente.

Vv/‘]o:w* O\ @ﬂ,ﬁk};\, Cam}pahrw‘

Maira Campanari J
Presidente do COMTUR do municipio de Monte Alegre do Sul
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Representante dos Produtores Rurais
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