PROCESSO N. 109/2026

CONCORRENCIA N. 001/2026
TIPO DE LICITAGAO: Técnica e prego.

OBJETO: QONTRATAQAO DE SERVICOS DE PUBLICIDADE PRESTADOS POR INTERMEDIO DE
DUAS AGENCIAS DE PROPAGANDA.

FORMA E REGIME DE EXECUGAO: Os servigos serdo realizados na forma de execugdo indireta, em
regime por preco unitario, sob a égide da Lei n. 12.232/2010, mediante a aplicagdo, de forma
complementar, das Leis Federais n. 4.680/1965 e n. 14.133/2021.

Os documentos que integram o presente EDITAL estao dispostos em 8 (oito) anexos, a saber:

Anexo | — Objeto — Termo de Referéncia — APENDICE DO ANEXO | - Estudo Técnico Preliminar - ETP;

Anexo Il — Briefing;

Anexo Il — Modelo de Carta de Credenciamento;

Anexo IV — Modelo de Proposta de Precos;

Anexo V — Planilha de Apuragao da Proposta Técnica,;

Anexo VI — Minuta de Contrato;

Anexo VIl - Modelo de Declaragao de Idoneidade;

Anexo VIII - Modelo de Declaragéo de Inexisténcia de Fatos Supervenientes
Impeditivos da Habilitagao.

A CONCORRENCIA sera conduzida pela COMISSAO DE CONTRATACAO, conforme designagao
contida nos autos do processo.

A CONCORRENCIA sera realizada no dia 25 de agosto de 2026, as 9 horas, na sede da Prefeitura
Municipal, localizada & Avenida Delegado Waldemar Gomes Pinto, n° 1.624, no bairro da Ponte Nova,
no Municipio de Extrema — MG., quando deverdo ser apresentadas e protocoladas as Propostas
Técnicas, perante a Comissao de Contratagcao.

Muito embora os documentos estejam agrupados em ANEXOS separados, todos eles se completam,
sendo que a licitante devera, para a apresentacdo da PROPOSTA TECNICA e dos DOCUMENTOS DE
HABILITACAO, bem como dos demais documentos, ao se valer do Edital, inteirar-se de sua
composi¢ao, tomando conhecimento, assim, das condigdes administrativas e técnicas que norteardo o
desenvolvimento da CONCORRENCIA e a formalizacdo CONTRATUAL, nos termos do que dispdem o
art. 95 da Lei Federal n. 14.133/2021 e o art. 13 da Lei Federal n. 12.232/2010, de sorte que todos os
aspectos mencionados neste Edital e em seus anexos deverao ser observados para a elaboragcao das
propostas e agrupamento dos documentos de habilitagao.

A PREFEITURA MUNICIPAL DE EXTREMA, ESTADO DE MINAS GERAIS, com sede na Avenida
Delegado Waldemar Gomes Pintos, n° 1.624, Nesta cidade, torna publico, para conhecimento dos

interessados, que fara realizar licitacdo na modalidade CONCORRENCIA, tipo TECNICA E PREGO,

objetivando a contratagdo de servigos de publicidade prestados por intermédio de 2 (duas) agéncias de

publicidade, em execugéo alternada.

1. DA LICITAGAO

1.1. Objeto: A contratagéo de servigos de publicidade prestados por intermédio de 2 (duas) agéncias
de propaganda, a serem contratadas para a execugao alternada do mesmo objeto, compreendendo o
conjunto de atividades realizadas integradamente, que tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a
conceituagao, a concepgéo, a criagéo, a execugao interna, a intermediagado e supervisao da execugao
externa e a distribuicdo de publicidade a veiculos e demais meios de divulgacdo, com a finalidade de
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informar o publico de interesse, observadas as especificagbes minimas e prescricdes constantes do
Anexo .

1.2. Justificativa modalidade presencial: A Lei Federal n® 14.133/21, no § 2° de seu artigo 17, dispde
que “As licitagbes serdo realizadas preferencialmente sob a forma eletrénica, admitida a utilizagao da
forma presencial, desde que motivada” (g.n.). Ou seja, o legislador ndo impdem a obrigatoriedade da
realizagdo de licitagdes na forma eletrénica, somente prioriza, cabendo a motivacéo para a escolha da
forma presencial quando esta for adotada pelo ente licitante, o que restou consignado expressamente
no Edital em epigrafe no caso sub examine.

In casu, a Administragdo Municipal optou por realizar o processo licitatério de forma presencial, visando
garantir o sigilo da autoria do plano, o correto uso do invélucro padronizado e a adequada condugao
dos trabalhos da subcomissdo técnica, visando garantir a devida observancia as leis federais n°
14.133/21, n® 12.232/10 e demais legislagbes aplicaveis.

Nesse viés, destaca-se também que a Prefeitura de Extrema nunca realizou esse tipo de procedimento
licitatorio (contratagdo de servicos de publicidade, com legislagdo especifica — Lei 12.232/10, com
julgamento por “técnica e pre¢o”’) em formato online, o que poderia gerar dificuldades operacionais e
comprometer a seguranca e a regularidade dos atos do certame.

Ainda neste sentido, é imperioso ressaltar que a Administracdo n&do impede ou restringe a participacao
de interessados, respeitando os principios da ampla competitividade, isto €, caso a empresa realmente
se mostre interessada, certamente ira participar mesmo se tratando de licitagdo em sua forma
presencial. O préprio Edital, em seu item 4.1.1, prevé expressamente que, caso a licitante ndo deseje
fazer-se representar nas sessbes de recepgao e abertura, podera encaminhar suas propostas por meio
de portador, que efetuara a entrega dos involucros diretamente a Comissdo de Contratagdo na data,
hora e local estabelecidos, dispensando, portanto, o comparecimento pessoal de sbécios ou
representantes legais da empresa. Afinal, se uma empresa entender como empecilho comparecer a
sede do ente licitante para competir em uma licitagdo complexa e de valor consideravel, certamente nao
se mostrara com estrutura suficiente a executar com eficiéncia os termos contratados.

Diante do exposto, a modalidade presencial se mostra a alternativa mais adequada para assegurar
maior controle, transparéncia e lisura durante a execugao do processo licitatério. Ressalta-se, ainda,
que todas as etapas serdo devidamente filmadas, em conformidade com as exigéncias da Lei n°
14.133/2021.

1.3. Modalidade: CONCORRENCIA.

1.4. Tipo de Licitagao: Técnica e Preco, aferida pela Nota Final (NF) resultante da ponderagéo entre a
pontuacao técnica (peso de 70%) e a pontuagéo da proposta de precos (peso de 30%), na forma deste
Edital, do Estudo Técnico Preliminar e do Termo de Referéncia.

1.4.1. Justificativa do tipo técnica e pre¢o: A adoc¢ao do tipo técnica e prego, autorizada pelo art. 5°
da Lei n® 12.232/2010 e pelo art. 6°, inciso LI, c/c o art. 36 da Lei n°® 14.133/2021, justifica-se pela
conjugacéao de dois vetores essenciais ao interesse publico: a maior qualidade técnica da comunicagao
institucional e a economicidade na aplicagao dos recursos publicos. Como a remuneragéo das agéncias
é regida por percentuais incidentes sobre a Tabela do Sinapro-MG — que funciona como teto
referencial, com limites de desconto previamente fixados pela Administragdo com base em pesquisa de
mercado —, a dimensao de prego torna-se segura e mensuravel, sem risco de inexequibilidade ou de
sobreprecgo, podendo ser legitimamente valorada no julgamento ao lado da técnica.

1.4.2. A preponderancia da técnica (peso de 70%) sobre o preco (peso de 30%) observa o art. 36 da Lei
n® 14.133/2021, segundo o qual, no julgamento por técnica e prego, a valoragdo da técnica ndo pode
ser inferior a do preco, assegurando que a exceléncia criativa e estratégica prevalega sobre a oferta
meramente comercial.

1.5. Vigéncia contratual: O contrato tera vigéncia inicial de 12 (doze) meses, contados da data de sua
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assinatura, para execugdo de servicos de publicidade prestados por intermédio de agéncia de
propaganda, nos termos da Lei n® 12.232/2010 e, subsidiariamente, da Lei n°® 14.133/2021.

1.6. Local, data e horario para recebimento e protocolo dos invélucros e realizagdo da 12 Sessao
Publica da Concorréncia:

1.6.1. Local: Avenida Delegado Waldemar Gomes Pinto, n° 1.624, no bairro da Ponte Nova, no
Municipio de Extrema — MG.

1.6.2. Data: 25 de agosto de 2026.
1.6.3. Horario: as 9 horas

1.7. Previsao orgcamentaria: as despesas decorrentes da execugdo do objeto da presente licitagdo
correrao as expensas de recursos provenientes da seguinte ficha orcamentaria:

Ficha — Fonte 00283 - 15000000000 — Secretaria Municipal de Comunicacao

1.8. Valor estimado (maximo) da contratagdo: R$ 5.000.000,00 (cinco milhdes de reais).

1.9. Dos Anexos:
Anexo | — Objeto — Termo de Referéncia — Estudo Técnico Preliminar - ETP;

Anexo Il — Briefing;

Anexo |l — Modelo de Carta de Credenciamento;

Anexo IV — Modelo de Proposta de Precos;

Anexo V — Planilha de Apuragao da Proposta Técnica,;

Anexo VI — Minuta de Contrato;

Anexo VIl - Modelo de Declaragao de Idoneidade;

Anexo VIII - Modelo de Declaragao de Inexisténcia de Fatos Supervenientes
Impeditivos da Habilitagéo.

2. DO EDITAL

2.1. O presente Edital estara a disposi¢do dos interessados na Geréncia de Licitagbes e Compras da
Prefeitura Municipal de Extrema — Avenida Waldemar Gomes Pinto, 1.624 — Bairro Ponte Nova —
Extrema/<MG., no site https://extrema.mg.gov.br/imprensaoficial/licitacoes/ e no Portal Nacional de
Compras Publicas — PNCP.

2.2. Eventuais alteragdes do Edital serdo disponibilizadas no no site
https://extrema.mg.gov.br/imprensaoficial/licitacoes/ e no Portal Nacional de Compras Publicas — PNCP.
2.3. Qualquer cidadado é parte legitima para impugnar este Edital em virtude de irregularidade na
aplicagdo das Leis Federais n. 12.232/2010 e 14.133/2021, por meio de peticdo escrita dirigida a
Comisséao de Contratagao da Prefeitura Municipal de Extrema.

2.3.1. As impugnacgbes deverao ser encaminhadas a Comissao de Contratagéo.
2.3.2. Prefeitura Municipal de Extrema, na sede da Prefeitura Municipal de Extrema, localizada na
Avenida Waldemar Gomes Pinto, n® 1.624 - Ponte Nova, nesta cidade, em uma das seguintes formas:

a) fisicamente, mediante protocolo junto a Geréncia de Compras e Licitagbes, de segunda a
sexta-feira, das 8 horas as 17 horas;
b) mediante protocolo, via correios, caso em que o envelope, enviado com Aviso de

Recebimento (AR), devera ser recebido pela Geréncia até a data limite definida 20 de agosto de
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2026.

através do e-mail: decol@extrema.mg.gov.br, caso em que o impugnante devera entrar em contato
com a Geréncia de Licitagbes e Compras, por meio do telefone (35) 3435-4504 a fim de confirmar o
recebimento da correspondéncia eletrbnica.

2.3.3. A Prefeitura Municipal de Extrema ndo se responsabiliza por atrasos e/ou imprevistos ocorridos
via correio ou e-mail, considerando-se a impugnacao protocolada na data e hora de atestado do AR (no
caso de envio pelos correios) ou da confirmacdo de leitura do e-mail, em caso de correspondéncia
eletrbnica.

2.3.4. A impugnacéo via e-mail devera ser protocolada até as 17 horas do ultimo dia do prazo para a
impugnacao. O envio de correspondéncia eletrénica apos o encerramento do expediente da Prefeitura
sera considerado INTEMPESTIVO.

2.3.5. A impugnacgao encaminhada apés as 17h30 nos demais dias do prazo considera-se protocolada
no dia util subsequente para fins de contagem do prazo de resposta.

2.4. Os pedidos de impugnagéao serao julgados e respondidos em até 03 (irés) dias Uteis.

2.5. Decaira do direito de impugnar os termos deste Edital:

| — O cidaddo que ndo se manifestar até 03 (trés) dias uteis antes da data marcada para o recebimento
das Propostas Técnicas (até 20 de agosto de 2026);
Il — A licitante que nao se manifestar até 03 (trés) dias Uteis antes da data marcada para o recebimento
das Propostas Técnicas (até 20 de agosto de 2026).

2.5.1. Considera-se licitante, para efeito do inc. Il do subitem anterior, a empresa que tenha se
cadastrado para participagao nesta licitagao na forma prevista nos subitens 3.1 deste Edital.

3. DAS CONDIGOES DE PARTICIPAGAO

3.1. Poderao participar desta licitagdo as empresas legalmente constituidas no pais, que operem nos
termos da legislagdo vigente, cuja finalidade e ramo de atuagdo sejam comprovadamente compativeis
com o objeto desta licitagcdo e que atendam integralmente as condi¢des estabelecidas neste Edital e em
seus Anexos.

3.2. A licitante assume todos os custos relativos a preparagao e a apresentagao dos Documentos de
Habilitagdo e das Propostas exigidos nesta concorréncia.

3.3. A participagédo nesta licitacdo implica a aceitagdo integral e irrestrita das condigbes estabelecidas
neste Edital e em seus Anexos, incluindo:

a) a confirmagéo de que recebeu da Comissédo de Contratagéo o invélucro n° 1, conforme previsto no
subitem 5.1.2.1, bem como todas as informagdes necessarias ao cumprimento desta concorréncia;

b) a aceitagdo plena e irrevogavel de todos os termos, clausulas e condigdes constantes deste Edital e
de seus Anexos;

c) a observancia dos preceitos legais e regulamentares em vigor, bem como a responsabilidade pela
fidelidade e legitimidade das informagbes e dos documentos apresentados em qualquer fase do
processo.

3.4. Nao sera admitida a participacao de pessoas juridicas:

3.4.1. Em processo de recuperacéo judicial, salvo se apresentada certidao judicial de aprovagao do plano
de recuperagao, na forma do §2° do art. 69 da Lei n. 14.133/2021;

3.4.2. Que, por qualquer motivo, tenham sido consideradas inidoneas por qualquer 6rgdo da
Administracdo Publica, direta ou indireta, federal, estadual ou municipal, ou punidas com suspensao do
direito de licitar e contratar com qualquer um desses 6rgaos;

3.4.3. Estrangeiras;

3.4.4. Que se apresentem sob a forma de consoércio.
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3.5. Nenhum licitante podera participar desta concorréncia com mais de uma Proposta.

3.6. JUSTIFICATIVA PARA NAO PARTICIPAGAO DE EMPRESAS EM REGIME DE CONSORCIO

3.6.1. A vedacao funda-se, contudo, na natureza dos requisitos de habilitagdo exigidos para este objeto.
Ao contrario das contratagdes de obras e servigos de engenharia, nas quais a formagdo de consoércios
justifica-se pela necessidade de somar multiplos atestados de capacidade técnica e de reunir diferentes
tipos de equipamentos ou especialidades, a publicidade institucional ndo exige a multiplicacdo de
atestados nem a conjugacgao de diferentes capacidades técnicas formalmente segregadas entre empresas
distintas. A agéncia de propaganda, por sua natureza, ja concentra em sua estrutura interna todas as
competéncias exigidas pelo objeto: planejamento, criagao, produgao, midia e atendimento.

3.6.2. Para a presente licitagdo, ndo se prevé a participagao de empresas reunidas em consorcio. Essa
decisdo considera a orientagdo firmada pelo TCU no Acérdao n° 22/2003, Plenario, segundo a qual a
formacao de consorcios é admitida, em regra, quando o objeto licitado apresenta alta complexidade ou
relevante vulto, de modo que empresas isoladamente ndo consigam atender as exigéncias de habilitacao,
sendo discricionaria ao gestor, nos demais casos, a admissdo ou ndo dessa forma de participagao.

3.6.2.1. No caso da presente contratagdo de servicos de publicidade, entende-se que nao se trata de
objeto de alta complexidade nem de relevante vulto, mas de servigos usualmente prestados por agéncias
de propaganda que, individualmente, possuem capacidade técnica e operacional para sua execugao. Por
essa razdo, a vedagao a participacdo em consorcio ndo compromete a competitividade do certame,
especialmente diante da existéncia de diversas agéncias aptas a disputar a contratagao.

3.6.2.2. A vedacao também encontra respaldo na doutrina. Margal Justen Filho ressalta que, no Direito
Administrativo, a participagdo em consoércio deve ser tratada com cautela, pois, embora possa ser util em
hipéteses excepcionais, pode também reduzir a competicdo e favorecer composi¢des empresariais
indesejaveis, sobretudo quando o objeto pode ser normalmente executado por empresas individualmente
consideradas.

3.6.2.3. No mesmo sentido, a Lei n° 14.133/2021 considera de grande vulto apenas as contratagbes cujo
valor estimado supera R$ 200.000.000,00, nos termos do art. 6°, inciso XXII. A presente contratagédo, com
valor estimado de R$ 5.000.000,00, estd muito abaixo desse patamar, o que reforca a auséncia de
justificativa técnica ou econémica para admitir a formagao de consoércios.

3.6.2.4. Além disso, a execugado dos servigos de publicidade exige unidade de linguagem, coeréncia
estratégica, centralizagdo criativa e responsabilidade direta na interlocugcdo com a Administragdo. A
formacao de consodrcio entre empresas distintas pode dificultar essa integragédo, gerar divergéncias de
posicionamento e prejudicar a uniformidade da comunicagao institucional.

3.6.2.5. Assim, a vedagdo a participagcdo em consoércio busca assegurar maior clareza na execugao
contratual, responsabilizacéo direta da contratada, preservacao da estratégia de comunicagéo e condugao
mais eficiente da relagdo com a Administracdo, sem prejuizo a competitividade do certame.

4. DO CREDENCIAMENTO DE REPRESENTANTES

4.1. Para participar deste certame, o representante da licitante devera apresentar a Comissdo de
Contratacdo o documento que o credencia, juntamente com documento oficial de identidade com fé
publica, no ato programado para a entrega dos invélucros contendo as propostas.

4.1.1. Quando a representagéo for exercida na forma de seus atos constitutivos, por sécio ou dirigente, o
documento de credenciamento consistira, respectivamente, em co6pia do ato que comprove a
representagao da empresa, no qual conste o nome do sécio e os poderes para representa-la, ou em copia
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da ata da assembleia de eleicdo do dirigente. Em ambos os casos, a documentacdo devera estar
autenticada em cartério ou ser apresentada juntamente com o original, para que a Comissdo de
Contratacao possa atestar sua autenticidade.

4.1.2. Caso o preposto da licitante ndo seja seu representante estatutario ou legal, o credenciamento sera
realizado por meio de procuragédo, mediante instrumento publico ou particular, contendo, no minimo, os
poderes constantes do modelo que constitui o Anexo Ill. Nessa hipotese, o preposto devera apresentar,
ainda, a Comissdo de Contratagdo, copia autenticada em cartério do ato que comprove a representacao
da empresa, no qual constem os nomes dos sécios ou dirigentes com poderes para a constituicdo de
mandatarios.

4.2. A auséncia de documento habil de representagdo ndo impedira o representante de participar da
licitagao, porém o impossibilitara de praticar quaisquer atos durante o procedimento licitatério.

4.3. A documentagao apresentada na primeira sessdo de recepcao e abertura das Propostas Técnicas
credenciara o representante a participar das demais sessdes. Na hipotese de substituicdo do
representante no decorrer do processo licitatério, devera ser apresentado novo credenciamento.

4.4. Caso a licitante nao deseje fazer-se representar nas sessdes de recepgdo e abertura, devera
encaminhar as Propostas Técnica por meio de portador. Nessa situagao, o portador devera efetuar a
entrega dos involucros diretamente a Comisséo de Contratagao na data, hora e local indicados no subitem
1.6 do Edital.

5. DA APRESENTAGCAO DAS PROPOSTAS E DOS DOCUMENTOS DE HABILITAGAO

5.1. A Proposta Técnica devera ser entregue a Comissdo de Contratacdo da Prefeitura de
Extrema, na data e horario marcados, na sala de reuniées localizada na Avenida Delegado
Waldemar Gomes Pinto, n® 1.624, Ponte Nova, CEP 37642-350, Extrema/MG, acondicionada nos
Invélucros n® 1, n°® 2, n° 3, n° 4 e os Documentos de Habilitagdo entregues posteriormente,
acondicionada no Invoélucro n° 5.

5.1.1. As propostas e a documentagdo serdo apresentadas em 05 (cinco) Invélucros, a saber:
Invélucro n® 01 — Proposta Técnica (Plano de Comunicagéo Publicitaria ndo identificado); Invélucro
n°® 02 — Proposta Técnica (Plano de Comunicacdo Publicitaria identificado); Invélucro n°® 03 —
Proposta Técnica (Capacidade de Atendimento); Invélucro n® 04 — Proposta de Preco e Invélucro
n°® 05 - Documentos de Habilitagao.

Invélucro n® 1

5.1.2. No Invélucro n° 1 devera estar acondicionado o Plano de Comunicagao Publicitaria — Via Nao
Identificada, conforme disposto no subitem 6.2 deste Edital.

5.1.2.1. Somente sera aceito o Plano de Comunicagio Publicitaria — Via Nao ldentificada que estiver
acondicionado no invélucro padronizado, obrigatoriamente fornecido pela Comissao de Contratagdo. Esse
envelope devera ser apresentado sem nenhum tipo de marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento
capaz de identificar a licitante, sob pena de desclassificagao.

5.1.2.1.1. O invdlucro padronizado devera ser retirado pela agéncia junto a Geréncia de Compras e
Licitacdbes da Comissdo de Contratagdo, localizada na Avenida Delegado Waldemar Gomes Pinto, n°
1.624, Ponte Nova, CEP 37642-350, Extrema/MG, de segunda a sexta-feira, no horario das 8h as 12h e
das 13h as 17h (horario local).

5.1.2.1.2. O invdlucro padronizado s6 sera entregue a agéncia que o solicite formalmente.

5.1.2.2. O Invodlucro n® 1, entregue pela Comissdo de Contratagcdo a agéncia, devera estar sem
fechamento e sem rubrica.
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5.1.2.3. Para preservar — até a abertura do Invdlucro n°® 2 — o sigilo quanto a autoria do Plano de
Comunicacéo Publicitaria, o Invélucro n°® 1 ndo podera:

a) Ter nenhuma identificagao;

b)Apresentar marca, sinal, etiqueta ou outro elemento que possibilite a identificagdo da licitante.

c) Estar danificado ou deformado pelas pecas, material e ou demais documentos nele acondicionados
de modo a possibilitar a identificagdo da licitante.

Invélucro n°® 2

5.1.3. No Invélucro n°® 2 devera estar acondicionado o Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via
Identificada, de que trata o subitem 6.4 deste Edital.

5.1.3.1. O Invdlucro n® 2 devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificagéo:

Invélucro n® 2

Plano de Comunicagao Publicitaria — Via Identificada
Nome empresarial e CNPJ da licitante

Concorréncia n°...

5.1.3.2. O Invdlucro n°® 2 devera ser providenciado pela licitante e podera ser constituido de embalagem
adequada as caracteristicas de seu conteldo, desde que inviolavel, quanto as informagdes de que trata,
até sua abertura.

Invélucro n° 3

5.1.4. No Invélucro n® 3 devera estar acondicionada a Capacidade de Atendimento, o Repertério e os
Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagao, de que tratam os subitens 6.5 a 6.9 deste Edital.

5.1.4.1. O Invdlucro n°® 3 devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificagao:

Invélucro n® 3

Proposta Técnica: Capacidade de Atendimento, Repertério e Relatos de Solugbes
de Problemas de Comunicagao

Nome empresarial e CNPJ a icitante

Concorréncia n® ...

5.1.4.2. O Invdlucro n® 3 devera ser providenciado pela licitante e podera ser constituido de embalagem
adequada as caracteristicas de seu conteudo, desde que inviolavel, quanto as informagdes de que trata,
até sua abertura.

5.1.4.3. O Invdlucro n° 3 ndo podera ter informagao, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que
conste no Plano de Comunicagao Publicitaria — Via Nao ldentificada e possibilite a identificagao da autoria
deste.

Invélucro n° 4
5.1.5. No Invélucro n° 4 devera estar acondicionado a Proposta de Prego de que trata o subitem 8.

5.1.5.1. O Invdlucro n°® 4 devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificagéo:
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Invélucro n° 4

Proposta de Prego

Nome empresarial e CNPJ da licitante
Concorréncia n°...

5.1.5.2. O Invdlucro n°® 4 devera ser providenciado pela licitante e podera ser constituido de embalagem
adequada as caracteristicas de seu conteido, desde que inviolavel, quanto as informacdes de que
trata, até sua abertura.

Invélucro n® 5

5.1.6. No Invélucro n° 5 devera estar acondicionado os Documentos de Habilitagdo de que trata o
subitem 10 deste Edital.

6. ENTREGA DA PROPOSTA TECNICA

6.1. A licitante devera apresentar sua Proposta Técnica estruturada de acordo com os quesitos e
subquesitos a seguir:

QUESITOS SUBQUESITOS

|.Raciocinio Basico

II.Estratégia de Comunicagao Publicitaria

1.Plano de Comunicagao Publicitaria
lll.Ideia Criativa

IV.Estratégia de Midia e Nao Midia

2.Capacidade de Atendimento

3.Repertdrio

4 Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagao

6.1.1. A Proposta Técnica sera redigida em lingua portuguesa, salvo quanto a expressoes técnicas de uso
corrente, com clareza, sem emendas ou rasuras.

6.1.2. A proposta técnica sera apresentada em trés vias distintas, sendo duas delas destinadas ao plano
de comunicacgao, e outra para o conjunto de informagdes referentes a licitante;

6.1.3. O Plano de Comunicagao sera apresentado em duas vias, uma sem identificagdo e outra com a
identificagcao de sua autoria, conforme a seguir:

6.2. Quesito 1 — Plano de Comunicacao Publicitaria — Via Nao Identificada: para sua apresentacéo, a
licitante devera levar em conta as seguintes orientagoes:

a) Em caderno unico, orientacao retrato e com espiral preto colocado a esquerda;
b) Capa e contracapa em papel A4, branco, com 75 a 90 gr/m2, orientagao retrato, ambas em branco.
c) Conteudo impresso em papel A4, branco, com 75 a 90 gr/m?, orientagcdo retrato, observado o
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disposto na alinea ‘c1’ do subitem 6.2.2 deste Edital,

d) Espacamento de 3 cm a partir das bordas esquerda e direita, ndo ha padrdo exigido para as
margens superior e inferior;

e) Titulos, entretitulos, paragrafos e linhas subsequentes sem recuos;

f) Espagamento simples entre as linhas e, opcionalmente, duplo apds titulos e entre titulos e entre
paragrafos;

g) Alinhamento justificado do texto;

h) Texto e numeragao de paginas em fonte Arial, cor preta, tamanho 12 pontos, permitida a utilizagéo
de italico, negrito e sublinhado;

i) Numeragao de todas as paginas, no centro inferior, pelo editor de textos, a partir da primeira pagina
interna, em algarismos arabicos;

j) Sem identificagdo da licitante.

6.2.1. As especificagdes do subitem 6.2 ndo se aplicam as pegas de que trata a alinea ‘b’ do subitem 6.3.3
e aindicagao prevista no subitem 6.3.3.3.

6.2.2. Os subquesitos Raciocinio Basico e Estratégia de Comunicacdo Publicitaria poderao ter graficos,
quadros, tabelas ou planilhas, observadas as seguintes orientagdes:

a) Poderéao ser editados em cores;

b) Os dados e informagdes deverado ser editados na fonte Arial e poderao ter tamanho entre 08 e 12
pontos;

c) As paginas em que estiverem inseridos poderao ser:

c1) apresentadas em papel A3 dobrado. Nesse caso, para fins do limite previsto no subitem 6.2.6, cada
folha de papel A3 sera computada como 02 (duas) paginas de papel A4;

c2) impressas na orientagao paisagem.

6.2.3. Os gréficos, quadros, tabelas ou planilhas integrantes do subquesito Estratégia de Midia e Nao
Midia poderao:

a) ser editados em cores;

b) ter fontes e tamanhos de fonte habitualmente utilizados nesses documentos;
c) ter qualquer tipo de formatagcdo de margem;

d) ser apresentados em papel A3 dobrado.

6.2.3.1. As paginas em que estiverem inseridos os graficos, tabelas e planilhas desse subquesito poderao
ser impressas na orientagao paisagem.

6.2.4. Os exemplos de pecgas integrantes do subquesito Ideia Criativa deverdo ser apresentados
separadamente do caderno de que trata a alinea ‘a’ do subitem 6.2.

6.2.4.1. Esses exemplos deverao adequar-se as dimensodes do Invélucro n°1.

6.2.5. O Plano de Comunicagao Publicitaria — Via Nao ldentificada ndo podera ter informagao, marca,
sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que possibilite a identificacdo de sua autoria, antes da abertura
do Invélucro n® 2.

6.2.6. Os textos do Raciocinio Basico, da Estratégia de Comunicagéo Publicitaria e da relagéo prevista na
alinea ‘a’ do subitem 6.3.3 estéo limitados, no conjunto, a 10 (dez) paginas.

6.2.7. Os textos da Estratégia de Midia e Nao Midia n&o tém limitagdo quanto ao nimero de paginas.

6.2.8. Para fins desta concorréncia, consideram-se como nao midia os meios publicitarios (off-line) que
nao implicam a compra de espago ou tempo em veiculos de divulgagdo, para a transmissdo de
mensagens a publicos determinados.

6.2.9. Poderdo ser utilizadas paginas isoladas com a finalidade de indicar o Plano de Comunicagao
Publicitaria e seus subquesitos. Essas paginas ndo serao computadas no limite de pagina previsto no
subitem 6.2.6 e devem seguir as especificagdes do subitem 6.2, no que couber.

6.3. A licitante deverd apresentar o Plano de Comunicagéo Publicitaria com base no Briefing (Anexo ),
observadas as seguintes orientagdes:
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6.3.1. Subguesito 1— Raciocinio Basico — apresentagcao em que a licitante descrevera:

a) Andlise das caracteristicas e especificidades da PREFEITURA MUNICIPAL DE EXTREMA e do
seu papel no contexto no qual se insere;

b) Diagnéstico relativo as necessidades de comunicagao publicitaria identificadas;

c) Compreenséo do desafio e dos objetivos de comunicagéo estabelecidos no Briefing.

6.3.2. Subquesito 2 — Estratégia de Comunicacido Publicitaria — apresentacéo e defesa da Estratégia
proposta pela licitante para superar o desafio e alcancar os objetivos de comunicagdo, com base no
Briefing, compreendendo:

a) explicitacdo e defesa do partido tematico e do conceito que fundamentam a proposta de solugéo
publicitaria;

b) proposicéo e defesa dos pontos centrais da Estratégia de Comunicagao Publicitaria, especialmente:
0 que dizer; a quem dizer; como dizer; quando dizer e que meios, instrumentos ou ferramentas de
divulgacao utilizar.

6.3.3. Subguesito 3 — Ideia Criativa — apresentagao da proposta de campanha publicitaria, contemplando
0s seguintes conteudos:

a) relagdo de todas as pegas publicitarias que a licitante julga necessarias para superar o desafio e
alcancar os objetivos de comunicagao estabelecidos no Briefing, com a descricdo de cada uma;

b) exemplos das pegas, constantes da relagdo prevista na alinea anterior, que a licitante julga mais
adequadas para corporificar e ilustrar objetivamente sua proposta de campanha publicitaria,
observadas as condi¢bes estabelecidas deste Edital.

6.3.3.1. A descricdo mencionada na alinea ‘a’ do subitem 6.3.3 esta circunscrita a especificagado de cada
peca publicitaria, a explicitagdo de sua finalidade e suas fungdes taticas na campanha proposta.

6.3.3.2. Se a campanha proposta pela licitante previr nUmero de pecas publicitarias superior ao limite
estabelecido no subitem 6.3.3.3, que podem ser apresentadas fisicamente como exemplos, a relagao
mencionada na alinea ‘a’ do subitem 6.3.3 devera ser elaborada em dois blocos: um para as pecas
apresentadas como exemplos e outro para o restante.

6.3.3.3. Os exemplos de pegas publicitarias de que trata a alinea ‘b’ do subitem 6.3.3 estéo limitados a 10
(dez), independentemente do meio de divulgagao, do seu tipo ou de sua caracteristica, e poderdo ser
apresentados sob a forma de:

a) roteiro, leiaute ou storyboard impressos, para qualquer meio;

b) ‘monstro’ ou leiaute eletrdnico, para o meio radio;

c) Storyboard animado ou animatic, para os meios TV, cinema e internet;
d) ‘boneca’ ou leiaut e montado dos materiais de ndo midia.

6.3.3.3.1. As pegas graficas poderédo ser impressas em tamanho real ou reduzido, desde que n&o haja
prejuizo em sua leitura, sem limitagdo de cores, com ou sem suporte ou passe-partout, observado o
disposto no subitem 6.2.4. Pecas que ndo se ajustem as dimensdes do Invélucro n°® 1 poderdo ser
dobradas.

6.3.3.3.2. Na elaboragado de ‘monstro’ ou leiaute eletrénico para o meio radio poderao ser inseridos todos
os elementos de referéncia, tais como trilha sonora, ruidos de ambientagdo, voz de personagens e
locugao.

6.3.3.3.3. Na elaboragcdo do storyboard animado ou animatic poderdao ser inseridas fotos e imagens
estaticas, além de trilha sonora, voz de personagens e locugéo. Nao podendo ser inseridas imagens em
movimento.

6.3.3.3.4. O ‘monstro’ ou leiaute eletrdnico e o storyboard animado ou animatic deverao ser apresentados
em HD Externo ou pendrive, executaveis em sistema operacional Windows.

6.3.3.3.4.1. Nessas midias de apresentagcao (HD Externo ou pendrive) ndo poderédo constar informacgao,
marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que possibilite a identificacdo da licitante, ou de
qualquer anunciante, somente a marca do seu fabricante.
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6.3.3.3.5. Os exemplos ndo serao avaliados sob os critérios utilizados para pegas finalizadas, mas apenas
como referéncias das propostas a serem produzidas, independente da forma escolhida pela licitante para
a apresentacao.

6.3.3.3.6. Para facilitar seu cotejo, pelos integrantes da Subcomissédo Técnica, com a relagédo prevista na
alinea ‘a’ do subitem 6.3.3, cada exemplo devera trazer indicagéo do tipo de pega (exemplos: cartaz, filme
TV, spot radio, anuncio revista, banner internet).

6.3.3.4. Para fins de computo das pegas que poderdo ser apresentadas fisicamente como exemplos, até o
limite de 10 (dez), devem ser observadas as seguintes regras:

a) As reducdes e variagdes de formato serdo consideradas como novas pecas;

b) Cada pecga apresentada como parte de um kit serd computada no referido limite;

C) uma pecga sequencial, para qualquer meio (a exemplo de andncio para revista e jornal, banner de
internet e painéis sequenciais de midia exterior, tais como outdoor, envelopamento de veiculo,
adesivagem de finger, entre outros), sera considerada 01 (uma) peca, se o conjunto transmitir
mensagem unica;

d) um hotsite e todas as suas paginas serdo considerados 01 (uma) peg¢a;

e) um filme e o hotsite que o hospeda seréo considerados 02 (duas) pegas;

f) um banner e o hotsite por ele direcionado serdo considerados 02 (duas) pegas.

6.3.3.4.1. Na apresentagdo de proposta de hotsite a que se refere a alinea ‘d’ do subitem 6.3.3.4, ndo
podem ser inseridos videos ou imagens em movimento.

6.3.4. Subquesito 4 — Estratégia de Midia e Nao Midia — constituida de apresentacédo e defesa das
solugbes de midia e ndo midia recomendadas, em consonancia com a Estratégia de Comunicagéo
Publicitaria proposta, contemplando:

a) estratégia de midia: proposicdo e defesa dos meios e dos recursos proprios de comunicagdo do
ANUNCIANTE a serem utilizados para o alcance dos objetivos da campanha;

b) tatica de midia: detalhamento da estratégia de midia, por meio da apresentagdo e defesa dos
critérios técnicos considerados na selecdo dos veiculos de divulgagdo e na definicdo dos
respectivos investimentos, dos formatos e periodos de veiculagao;

c) plano de midia: composto por planilhas de programacao das inser¢des sugeridas, contendo os
valores por veiculos de divulgagédo, formatos das pecgas, periodos de veiculagdo, quantidade de
insercdes, nomes de programas, faixas horarias e demais informagdes que a licitante considerar
relevantes;

d) simulagéo dos parametros de cobertura e frequéncia previstos no plano de midia (para os meios em
que seja possivel a mensuragao dessas variaveis).

6.3.4.1. Todas as pecas publicitarias, que integrarem a relagédo prevista na alinea ‘a’ do subitem 6.3.3,
deverao estar contempladas na Estratégia de Midia e Nao Midia proposta.

6.3.4.2. O plano de midia proposto devera apresentar um resumo geral com informagdes sobre, pelo
menos:

a) O periodo de veiculagéo, exposigéo ou distribuicao das pecas publicitarias;

b) As quantidades de inser¢gbes das pegas em veiculos de divulgacgao;

c) Os valores absolutos e percentuais dos investimentos alocados em veiculos de divulgagao,
separadamente por meios;

d) Os valores absolutos e percentuais alocados na produgdo e na execugdo técnica de cada pega
publicitaria destinada a veiculos de divulgacéo;

e) Os valores (absolutos e percentuais) alocados na produgédo de cada pega ou material publicitario de
nao midia;

f) Os valores (absolutos e percentuais) alocados na distribuicdo de cada peca publicitaria de nao
midia.

g) Os valores (absolutos e percentuais) alocados no desenvolvimento de formas inovadoras de
comunicagao publicitaria, em consonancia com novas tecnologias.

h) As quantidades a serem produzidas de cada pega ou material publicitario de ndo midia.
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6.3.4.3. Nessa simulagao:

a) Os precos das insergbes em veiculos de divulgacdo deverdo ser os de tabela cheia, vigentes na
data de publicagédo do Aviso de Licitagao;

b) Devera ser desconsiderado o repasse de parte do desconto de agéncia concedido pelos veiculos
de divulgagao, nos termos do art. 11 da Lei n° 4.680/1965;

c) Deverdo ser desconsiderados os honorarios e custos internos sobre os bens e servigos
especializados prestados por fornecedores.

6.4. O Plano de Comunicacao Publicitaria — Via Identificada devera constituir-se em cépia do Plano de
Comunicacado Publicitaria — Via Nao lIdentificada, sem os exemplos de pegas publicitarias da Ideia
Criativa, com a finalidade de proporcionar a correlagdo segura de autoria, observadas as seguintes
caracteristicas:

a) Ter a identificagc&o da licitante;

b) Ser datado;

c) Estar assinado na ultima pagina e rubricado nas demais, por quem detenha poderes de
representagao da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

6.5. Quesito 2 — Capacidade de Atendimento: a licitante devera apresentar as informagdes que
constituem o quesito em caderno especifico, orientagao retrato, com ou sem uso de cores, em formato A4,
ou A3 dobrado, numerado sequencialmente a partir da primeira pagina interna, rubricado em todas as
paginas e assinado na ultima por quem detenha poderes de representagéo da licitante, na forma de seus
atos constitutivos, devidamente identificado.

6.5.1. O caderno especifico mencionado no subitem 6.5 ndo podera apresentar informagao, marca, sinal,
etiqueta ou qualquer outro elemento que conste do Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via Néao
Identificada, que possibilite a identificacdo da autoria deste, antes da abertura do Invélucro n° 2.

6.6. Capacidade de Atendimento sera constituida de textos, tabelas, quadros, graficos, planilhas,
diagramas, fotos e outros recursos, por meios dos quais a licitante devera apresentar:

a) Ter aidentificagdo da licitante;

b) Ser datado;

c) Estar assinado na ultima pagina e rubricado nas demais, por quem detenha poderes de
representacao da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

d) Relagdo nominal dos seus principais clientes a época da licitagdo, com a especificagdo do inicio de
atendimento de cada um deles;

e) Quantificagcdo e qualificagdo, sob a forma de curriculo resumido (no minimo, nome, formacao
académica e experiéncia), dos profissionais que poderao ser colocados a disposicdo da execugao
do contrato, discriminando-se as respectivas areas de atuagao;

f) Infraestrutura e instalagbes da licitante que estarao a disposicdo da SECRETARIA MUNICIPAL DE
COMUNICAGAO para a execugéo do contrato;

g) Sistematica operacional de atendimento na execugao do contrato;

h) Relacdo das informagdes de marketing e comunicagdo, das pesquisas de audiéncia e da auditoria
de circulagdo e controle de midia que colocara regularmente a disposicdo da SECRETARIA
MUNICIPAL DE COMUNICAGAO, sem dnus adicionais, na vigéncia do contrato.

6.7. Quesito 3 — Repertoério: a licitante devera apresentar os documentos, as informagdes e as pegas que
constituem o quesito em caderno especifico, orientacao retrato, com ou sem uso de cores, em formato A4,
ou A3 dobrado, numerado sequencialmente a partir da primeira pagina interna, rubricado em todas as
paginas e assinado na ultima por quem detenha poderes de representagéo da licitante, na forma de seus
atos constitutivos, devidamente identificado.
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6.7.1. Os documentos, as informacdes e as pegas mencionadas no subitem precedente ndo poderao ter
informacao, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que conste do Plano de Comunicagao
Publicitaria — Via Nao ldentificada, que possibilite a identificagdo da autoria deste, antes da abertura do
Invélucro n° 2.

6.8. O Repertorio sera constituido de pecgas publicitarias concebidas e veiculadas, expostas ou distribuidas
pela licitante.

6.8.1. A licitante devera apresentar 10 (dez) pegas publicitarias, independentemente do seu tipo ou
caracteristica e da forma de sua veiculagao, exposigao ou distribui¢ao.

6.8.1.1. As pecas publicitarias devem ter sido veiculadas, expostas ou distribuidas a partir de 1° de junho
de 2020.

6.8.1.2. As pecas eletrOnicas deverao ser fornecidas em HD Externo ou pendrive, execaveis no sistema
operacional Windows, podendo integrar o caderno especifico previsto no subitem 6.7 ou ser apresentadas
soltas.

6.8.1.3. As pecas gréficas poderdo integrar o caderno especifico previsto no subitem 6.7 ou ser
apresentadas soltas. Em todos os casos, devera ser preservada a capacidade de leitura das pegas e
indicadas suas dimensdes originais.

6.8.1.3.1. Se apresentadas soltas, as pegas poderao ter qualquer formato, dobradas ou nao.

6.8.2. Para cada pega publicitaria devera ser apresentada ficha técnica com a indicagdo sucinta do
problema que se propds a resolver e a identificacdo da licitante e de seu cliente, titulo, data de produgao,
periodo de veiculagdo, exposi¢cdo ou distribuicdo e, no caso de veiculagdo, mengao de pelo menos um
veiculo que divulgou a peca.

6.8.3. As pecas publicitarias nao podem referir-se a trabalhos solicitados ou aprovados pela PREFEITURA
MUNICIPAL DE EXTREMA, no dmbito de seus contratos com agéncia de propaganda.

6.9. Quesito 4 — Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicacao: a licitante devera apresentar os
documentos, as informagdes e as pecgas que constituem o quesito em caderno especifico, orientacao
retrato, com ou sem uso de cores, em formato A4, numerado sequencialmente a partir da primeira pagina
interna, rubricado em todas as paginas e assinado na ultima por quem detenha poderes de representagao
da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

6.9.1. Os documentos, as informagdes e as pegas mencionadas no subitem precedente ndo poderao ter
informagdo, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que conste do Plano de Comunicagao
Publicitaria — Via Nao ldentificada, que possibilite a identificacdo da autoria deste, antes da abertura do
Invélucro n° 2.

6.10. A licitante devera apresentar 02 (dois) Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagéo, cada um
com o maximo de 03 (trés) paginas, em que serao descritas solugdes publicitarias propostas pela licitante
e implementadas por seus clientes, na superacao de desafios de comunicacdo. Cada Relato:

a) devera ser elaborado pela licitante, em papel que a identifique;

b) devera contemplar nome, cargo ou fungéo e assinatura de funcionario da licitante responsavel por
sua elaboragéo;

c) néo pode referir-se a agbes publicitarias solicitadas ou aprovadas pela PREFEITURA MUNICIPAL
DE EXTREMA, no ambito de seus contratos com agéncia de propaganda;

d) devera estar formalmente validado pelo respectivo cliente, de forma a atestar sua autenticidade.

6.10.1. A validagao devera ser feita em documento apartado dos relatos, o qual ndo entrara no cémputo
do numero de paginas de que trata o subitem 6.10. No documento de validagdo constara, além do ateste
dos relatos, o numero do contrato, o nome empresarial do cliente, o nome do signatario, seu cargo/fungéo
€ sua assinatura.

6.10.2. Os Relatos de que trata o subitem 6.10 devem ter sido implementados a partir de 1° de junho de
2020.
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6.10.3. E permitida a inclusdo de até 05 (cinco) pegas publicitarias, independentemente do meio de
divulgacéo, do tipo ou caracteristica da peca, em cada Relato, observando-se as seguintes regras:

a) As pecgas eletronicas deverao ser fornecidas em HD externo ou pen drive, executaveis no sistema
operacional Windows, podendo integrar o caderno especifico previsto no subitem 6.9 ou ser
apresentadas soltas;

b) As pecas graficas poderdo integrar o caderno especifico previsto no subitem 6.9, em papel A4 ou
A3 dobrado, ou ser apresentadas soltas, em qualquer formato, dobradas ou ndo. Em todos os
casos, devera ser preservada a capacidade de leitura das pecas e indicadas suas dimensdes
originais;

c) Para cada peca publicitaria, devera ser apresentada ficha técnica com a indicagdo sucinta do
problema que se propés a resolver.

6.10.4. Se apresentadas soltas, as pecas gréaficas poderao ter qualquer formato, dobradas ou nao.

7. JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS

7.1. A Subcomissao Técnica, prevista no item 17 deste Edital, analisara as Propostas Técnicas das
licitantes quanto ao atendimento das condi¢bes estabelecidas neste projeto.

7.2. Seréao levados em conta pela Subcomissao Técnica, como critério de julgamento técnico, os seguintes
atributos da Proposta Técnica, em cada quesito ou subquesito:

7.2.1. Quesito 1 — Plano de Comunicacao Publicitaria
7.2.1.1. Subquesito 1 — Raciocinio Basico

a) A capacidade de compreender corretamente as caracteristicas, particularidades e a realidade da
Prefeitura Municipal de Extrema e do ambiente em que ela atua.

b) A relevancia dos pontos apresentados em relagédo as necessidades de comunicagao e publicidade
identificadas pela Prefeitura Municipal de Extrema.

c¢) A clareza e precisao na identificagdo do desafio de comunicagao da Prefeitura Municipal de Extrema,
bem como na compreensao dos objetivos definidos no Briefing.

7.2.1.2. Subquesito 2 — Estratégia de Comunicagao Publicitaria

a) O quanto o tema e a ideia principal da campanha combinam com a Prefeitura Municipal de Extrema,
suas atividades e os objetivos da comunicagao.

b) A qualidade e a coeréncia dos argumentos apresentados para justificar a escolha do tema e da ideia
da campanha.

¢) O potencial da ideia da campanha para gerar uma imagem positiva da Prefeitura Municipal de
Extrema junto aos seus publicos.

d) A qualidade técnica e a consisténcia da estratégia de comunicagao proposta.

e) A capacidade da licitante de demonstrar conhecimento sobre a Prefeitura Municipal de Extrema, seus
desafios e os objetivos definidos no Briefing.

f) A viabilidade de executar a estratégia proposta dentro do orgamento disponivel.

7.2.1.3. Subquesito 3 — Ideia Criativa

a) O quanto a campanha esta de acordo com a Estratégia de Comunicagao Publicitaria proposta.

b) A adequacéo da ideia criativa as caracteristicas da Prefeitura Municipal de Extrema, ao desafio e aos
objetivos definidos no Briefing.

¢) A adequagao das pecas publicitarias aos publicos que se pretende atingir.

d) A compatibilidade das pegas publicitarias com os meios e veiculos de comunicagao escolhidos para
sua divulgagao.

e) A criatividade da proposta e sua capacidade de gerar diferentes interpretagdes positivas.
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f) A clareza das mensagens e a adequagao da linguagem aos publicos-alvo.
g) A viabilidade de producéao e execucdo das pecgas e demais elementos da campanha, considerando o
orgamento disponivel.

7.2.1.4. Subquesito 4 — Estratégia de Midia e Nao Midia

a) A adequacéo da Estratégia de Midia e Nao Midia a campanha proposta, ao orgamento disponivel e
aos objetivos definidos no Briefing.

b) A qualidade técnica e a coeréncia da estratégia, da tatica e do plano de midia apresentados.

¢) O conhecimento demonstrado sobre os habitos de consumo de comunicag&o dos publicos que a
campanha pretende atingir.

d) A adequacao do uso dos canais de comunicagao préprios da Prefeitura Municipal de Extrema e sua
integragdo com a Estratégia de Midia e Ndo Midia.

e) A eficiéncia e o bom aproveitamento dos recursos financeiros, demonstrados na distribuicdo da verba
e nos resultados estimados de alcance e frequéncia da campanha.

7.2.2. Quesito 2 — Capacidade de Atendimento

a) O porte, a importancia e o tempo de atendimento dos clientes da licitante que utilizam servigos de
publicidade.

b) A experiéncia dos profissionais da licitante em publicidade e a adequacéao de sua quantidade e
qualificagdo as necessidades de comunicagao da Prefeitura Municipal de Extrema.

c¢) A adequacéo da estrutura fisica, dos recursos e das instalagées que serdo disponibilizados para a
execugao do contrato.

d) A eficiéncia e a facilidade do relacionamento e da comunicagao entre a Prefeitura Municipal de
Extrema e a licitante durante a execucao do contrato.

e) A relevancia e a utilidade das informagdes, pesquisas e relatérios de mercado, audiéncia e midia que
a licitante disponibilizara regularmente a Prefeitura Municipal de Extrema.

7.2.3. Quesito 3 — Repertério

a) A criatividade da solugao apresentada e sua adequagao as caracteristicas do cliente, do publico-alvo
e do desafio de comunicagao.

b) A clareza das mensagens e a adequacao da linguagem aos meios de divulgacao utilizados e aos
publicos que se pretende atingir.

¢) A qualidade da produgao, da execugéo e da apresentacgéo final das pegas publicitarias.

7.2.4. Quesito 4 — Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagéao

a) A demonstracdo de planejamento estratégico na elaboragdo da solugéo publicitaria apresentada pela
licitante.

b) A comprovacao de que a solugao publicitaria ajudou a alcangar os objetivos de comunicagdo do
cliente.

¢) O grau de dificuldade do desafio de comunicagéo apresentado no Relato e a importancia dos
resultados alcancados.

d) A clareza, organizagéo e sequéncia légica na apresentacao do Relato pela licitante.

7.3. A pontuacédo da Proposta Técnica esta limitada a 100 (cem) e sera apurada segundo a metodologia a
seqguir.

7.3.1. Para estabelecimento da pontuagao de cada quesito e subquesito, a Subcomissao Técnica realizara
um exame comparativo entre as propostas apresentadas pelas licitantes, e a gradagdo das pontuagoes
atribuidas refletira o maior ou menor grau de adequacdo de cada proposta aos critérios de julgamento
técnico estabelecidos no item 7 deste Edital.
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7.3.2. Aos quesitos ou subquesitos serdo atribuidos, no maximo, os seguintes pontos:

QUESITO / SUBQUESITO B vaca0
a) Plano de Comunicacio Publicitaria (total) 70

1.1 Raciocinio Bésico 05

1.2 Estratégia de Comunicacao Publicitaria 25

1.3 Ideia Criativa 25

1.4 Estratégia de Midia e Nao Midia 15
b) Capacidade de Atendimento 10
¢) Repertorio 10
d) Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicacao 10
PONTUACAO TOTAL 100

7.3.2.1. Se a licitante ndo observar as quantidades estabelecidas nos subitens 6.8.1 e 6.10 deste Edital
para apresentagcdo do Repertério e dos Relatos de Solugbes de Problemas de Comunicagdo, sua
pontuacdo maxima, nesses quesitos, sera proporcional as quantidades por ela apresentadas, sendo a
proporcionalidade obtida mediante a aplicagdo de regra de trés simples, em relacdo as respectivas
pontuagdes maximas previstas no subitem 7.3.2 deste Edital.

7.3.3. A pontuacdo de cada quesito correspondera a média aritmética dos pontos atribuidos por cada
membro da Subcomisséo Técnica, considerando-se 01 (uma) casa decimal.

7.3.4. A Subcomissdo Técnica reavaliara a pontuagao atribuida a um quesito ou subquesito sempre que a
diferenga entre a maior e a menor pontuacgéo for superior a 20% (vinte por cento) da pontuagdo maxima
do quesito ou do subquesito, com o fim de restabelecer o equilibrio das pontuagdes atribuidas, em
conformidade com os critérios objetivos previstos no termo de referéncia..

7.3.4.1. Persistindo a diferenga de pontuagao prevista apds a reavaliagdo do quesito ou subquesito, os
membros da Subcomisséo Técnica, autores das pontuagdes consideradas destoantes, deverao registrar
em ata as razdes que os levaram a manter a pontuagao atribuida ao quesito ou subquesito reavaliado,
que sera assinada por todos os membros da Subcomissao e passara a compor o processo desta licitagao.

7.3.5. A pontuacgao final da Proposta Técnica de cada licitante correspondera a soma dos pontos dos 04
(quatro) quesitos: Plano de Comunicagéo Publicitaria; Capacidade de Atendimento; Repertério; e Relatos
de Solugdes de Problemas de Comunicagéo.

7.4. Sera considerada melhor classificada, na fase de julgamento da Proposta Técnica, a licitante que
obtiver a maior pontuagao, observado o disposto no subitem 7.3.2. deste Edital.

7.5. Sera desclassificada a Proposta Técnica que incorrer em qualquer uma das situagdes abaixo
descritas:

a) apresentar qualquer informagao, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que possibilite a
identificacdo da autoria do Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via Nao Identificada, antes da
abertura do Invélucro n° 2;

b) ndo alcancar, no total, 80 (oitenta) pontos;

c) obtiver pontuagao zero em qualquer um dos quesitos ou subquesitos.

7.5.1. Podera ser desclassificada a Proposta Técnica que nao atender as demais exigéncias do presente
Edital, a depender da gravidade da ocorréncia.
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7.6. Se houver empate que impossibilite a identificacdo automatica da licitante mais bem classificada no
julgamento da Proposta Técnica, sera assim considerada a licitante que obtiver as maiores pontuagdes,
sucessivamente, nos quesitos Plano de Comunicacdo Publicitaria, Capacidade de Atendimento,
Repertério e Relatos de Solugbes de Problemas de Comunicacéo.

7.7. Persistindo o empate, a decisdo sera feita por sorteio, a ser realizado na propria sesséo ou em ato
publico marcado pela COMISSAO DE CONTRATACAOQ, para o qual serado convidadas todas as licitantes.

8. APRESENTAGAO DA PROPOSTA DE PREGOS

8.1. A Proposta de Pregos da licitante devera ser elaborada de acordo com o Modelo de Proposta de
Pregos que constitui o Anexo IV e apresentada em caderno Unico, em papel que a identifique, com suas
paginas numeradas sequencialmente, sem emendas ou rasuras, datada, assinada na ultima pagina e
rubricada nas demais, por quem detenha poderes de representacdo da licitante, na forma de seus atos
constitutivos, devidamente identificado.

8.2. Os quesitos a serem valorados pelas licitantes sdo os integrantes do subitem 1 da Proposta de
Precos, cujo modelo constitui o Anexo IV, ressalvado que, nos termos dos arts. 36 e 37 da Lei n°
14.133/2021, ndo serao aceitos:

a) percentual de desconto inferior a 10% (dez por cento) e superior a 45% (quarenta e cinto por cento),
a ser concedido a PREFEITURA MUNICIPAL DE EXTREMA, sobre os custos internos dos servigos
executados pela licitante, baseados na tabela referencial de pregos da Tabela Vigente do Sindicato
das Agéncias de Propaganda de Minas Gerais — Sinapro-MG, observado que o percentual de
desconto sera objeto de pontuagéo na forma do subitem 8.4 e do item 9 deste Edital.

b) percentual de honorarios inferior a 12% (doze por cento) e superior a 15% (quinze por cento),
incidentes sobre os pregos dos bens e dos servigos especializados prestados por fornecedores,
com a intermediagéo e supervisado da licitante, referentes a producao e a execugao técnica de peca
e/ou material cuja distribuicdo nao lhe proporcione o desconto de agéncia concedido pelos veiculos
de divulgagao, nos termos do art. 11 da Lei n° 4.680/1965;

c) percentual de honorarios inferior a 12% (doze por cento) e superior a 15% (quinze por cento),
incidentes sobre os precos dos bens e dos servigos especializados prestados por fornecedores,
com a intermediacao e supervisao da licitante, referentes:

. ao planejamento e a execugao de pesquisas e de outros instrumentos de avaliacéo e de
geracgao de conhecimento pertinentes ao objeto do contrato;

Il. a renovacao do direito de autor e conexos e aos cachés, na reutilizagdo de peca ou material
publicitario, exclusivamente quando a sua distribuigdo/veiculagdao nao lhe proporcione o
desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgagéo, nos termos do art. 11 da Lei
n°® 4.680/1965;

M. a reimpressao de pegas publicitarias.

d) percentual de honorarios inferior a 12% (doze por cento) e superior a 15% (quinze por cento),
incidentes sobre os precos dos bens e dos servigos especializados prestados por fornecedores,
com a intermediacdo e supervisdo da licitante, referentes a criacdo, a implementagdo e ao
desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagao publicitaria, destinadas a expandir os
efeitos das mensagens e das agdes publicitarias, em consonancia com novas tecnologias, cuja
distribuicdo nao |Ihe proporcione o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgagéao,
nos termos do art. 11 da Lei n° 4.680/1965.

8.3. O prazo de validade da Proposta de Precos devera ser de 90 (noventa) dias corridos, contados de
sua apresentagao.

8.3.1. Caso a licitante fixe um prazo de validade inferior ao exigido no subitem 8.3 ou, ainda, esteja com o
prazo de validade de sua proposta expirado na sessao de abertura dos invélucros com as Propostas de
Pregos, a COMISSAO CONTRATANTE realizara com ela diligéncia nos termos do §2° do art. 59 da Lei n°
14.133/2021, como forma de prorrogar o referido prazo.

8.3.1.1. A licitante que ndo aceitar prorrogar o prazo de validade expirado na abertura dos invélucros com
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as Propostas de Pregos ou antes do encerramento do certame sera desclassificada.

8.4. A proposta de pregos sera valorada de forma objetiva a partir do percentual de desconto ofertado
sobre os custos internos, referenciado a Tabela do Sinapro-MG. Sera admitido desconto minimo de 10%
(dez por cento), sendo desclassificadas as propostas que ofertarem percentual inferior. O desconto
maximo pontuavel é de 45% (quarenta e cinco por cento), ndo gerando pontuagdo adicional os
percentuais que o excederem. A Pontuagdo da Proposta de Pregos (PP), de no maximo 100 (cem) pontos,
sera atribuida em faixas de 5% (cinco por cento) de desconto, valendo cada faixa 15 (quinze) pontos,
conforme o quadro a seguir:

FAIXA DE DESCONTO OFERTADO PONTUAGAO (PP)
De 10% a 14,99% 10
De 15% a 19,99% 25
De 20% a 24,99% 40
De 25% a 29,99% 55
De 30% a 34,99% 70
De 35% a 39,99% 85
De 40% a 45% 100

8.5. O desconto efetivamente ofertado sera enquadrado na faixa correspondente, atribuindo-se a
respectiva pontuagdo. Percentuais de desconto iguais a 45% (quarenta e cinco por cento) receberdo a
pontuagdo maxima de 100 (cem) pontos. A Pontuacdo da Proposta de Pregos (PP) integrara a Nota Final
(NF) com peso de 30% (trinta por cento), na forma do item 9 deste Edital.

9. JULGAMENTO DAS PROPOSTAS DE PRECOS |

9.1. O julgamento final das propostas sera feito de acordo com o rito previsto na Lei n° 14.133/2021 para o
tipo técnica e preco, nos termos do art. 6°, inciso LI, c/c o art. 36 da referida Lei e dos arts. 5° e 6° da Lei
n° 12.232/2010.

9.2. A Pontuacado da Proposta de Precos (PP) sera apurada de forma objetiva, a partir do percentual de
desconto ofertado, conforme o quadro de faixas de desconto previsto no subitem 8.4 deste Edital,
observados o desconto minimo de 10% (sob pena de desclassificagéo) e o desconto maximo pontuavel de
45%.

9.3. A Nota Final (NF) de cada licitante resultara da ponderagéo entre a Pontuagéo Técnica (PT), apurada
no item 7 (peso de 70%), e a Pontuagéo da Proposta de Pregos (PP), apurada no subitem 8.4 (peso de
30%), conforme a seguinte férmula:

NF = (PT x 0,70) + (PP x 0,30)

9.4. Onde: NF = Nota Final; PT = Pontuagdo Técnica (maximo de 100 pontos); e PP = Pontuagédo da
Proposta de Precos (maximo de 100 pontos).

9.5. As licitantes serdo classificadas em ordem decrescente de Nota Final (NF). Serdo declaradas
vencedoras as 2 (duas) licitantes com as maiores Notas Finais, que serdo contratadas para a execugao
alternada do objeto, na forma do Estudo Técnico Preliminar e do Termo de Referéncia, observados os
critérios de desempate previstos neste Edital.
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10. ENTREGA DOS DOCUMENTOS DE HABILITAGAO

10.1. Os Documentos de Habilitacdo deverdo ser entregues & COMISSAO CONTRATANTE pelas
licitantes classificadas no julgamento final, no dia, hora e local previstos na convocacéo da sessao a ser
realizada para esse fim.

10.1.1. A licitante classificada que nao apresentar os Documentos de Habilitagdo na referida sesséo sera
alijada do certame.

Invélucro n® 5

10.1.2. Os Documentos de Habilitagdo deverdo ser entregues acondicionados no Invélucro n°® 5, que
devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identifica¢ao:

Invélucro n® 5
Documentos de Habilitagao

Nome empresarial e CNPJ da licitante
Concorréncia n® ...

10.1.3. O Invélucro n° 5 devera ser providenciado pela licitante e podera ser constituido de embalagem
adequada as caracteristicas de seu conteudo, desde que inviolavel, quanto as informagdes de que trata,
até sua abertura.

11. APRESENTAGAO DOS DOCUMENTOS DE HABILITAGCAO

11.1. Os Documentos de Habilitagdo deverao ter todas as suas paginas rubricadas por representante legal
da licitante e ser apresentados:

a) em via original; ou

b) sob a forma de publicacdo em érgao da imprensa oficial; ou

c) em copia autenticada por cartério competente, quando a lei assim o exigir, ou por certidoes
expedidas por sistemas mantidos pela Administragao Publica; ou

d) em cdpia ndo autenticada, desde que seja exibida a via original, para conferéncia pela COMISSAO
DE CONTRATACAO, no ato de entrega dos Documentos de Habilitacdo.

11.1.1. Os Documentos de Habilitagdo deverao ser acondicionados no Invélucro n® 5.

11.1.2. S6 ser@o aceitas copias legiveis, que oferecam condi¢cdes de analise por parte da COMISSAO DE
CONTRATACAO.

11.2. Para se habilitar, a licitante devera apresentar a documentagao, na forma prevista nos subitens a
seqguir:

11.2.1. Habilitagao Juridica

a) ato constitutivo, estatuto ou contrato social em vigor, devidamente registrado, em se tratando de
sociedades empresariais e, no caso de sociedade por agbes, acompanhado de documentos de
eleicdo de seus administradores;

b) os documentos mencionados na alinea “a” deverao estar acompanhados de suas alteragées ou da
respectiva consolidacdo e deles devera constar, entre os objetivos sociais, a execugdo de
atividades da mesma natureza ou compativel com o objeto desta concorréncia;

c) inscricdo do ato constitutivo em cartério de Registro de Pessoas Juridicas, no caso de sociedades
simples, acompanhada de prova da diretoria em exercicio;

d) registro comercial, em caso de empresa individual;

e) decreto de autorizagao, em se tratando de empresa ou sociedade estrangeira em funcionamento no
Pais, e o ato de registro ou autorizagdo para funcionamento expedido pelo érgao competente,
quando a atividade assim exigir.



EREFEITURA BE

EXTREMA 20

11.2.2. Regularidade Fiscal e Trabalhista

a)
b)

c)
d)
e)

f)

Inscricdo no Cadastro Nacional de Pessoa Juridica — CNPJ/MF;

Inscricdo no cadastro de contribuintes estadual e/ou municipal, se exigivel, relativa ao domicilio ou
sede da licitante, pertinente ao seu ramo de atividade e compativel com o objeto contratual,
Regularidade perante as Fazendas federal, estadual e/ou municipal do domicilio ou sede da
licitante, ou outra equivalente, na forma da lei;

Certidoes Negativas de Débitos ou de ndo contribuinte, expedidas por 6rgdos das Secretarias de
Fazenda do Estado e do Municipio em que estiver localizada a sede da licitante;

Regularidade relativa a Seguridade Social e ao Fundo de Garantia do Tempo de Servigo (FGTS),
que demonstre cumprimento dos encargos sociais instituidos por lei;

Regularidade perante a Justica do Trabalho.

11.2.2.1. Sera considerada em situagéo regular a licitante cujo débito com as fazendas publicas ou com a
seguridade social esteja com a exigibilidade suspensa.

11.2.2.2. Serdo aceitas certidoes positivas com efeito de negativa.

11.2.2.3. Sera considerada como valida, pelo prazo de 90 (noventa) dias, contados a partir da data da
respectiva emissdo, a certiddo que nao apresentar prazo de validade, exceto se anexada legislagao
especifica indicativa de prazo distinto.

11.2.3. Qualificagéo Técnica

a)

declaracéo(des), atestado(s) ou certiddo(des) expedida(s) por pessoa(s) juridica(s) de direito
publico ou privado, que ateste(m) que a licitante prestou a(s) declarante(s) servicos compativeis
com os do objeto desta concorréncia, representados, no minimo, pelas atividades descritas no
subitem 1.1.

al) o(s) atestado(s) deve(m) ser emitido(s), preferencialmente, em papel timbrado da declarante,
contendo data, razéo social, CNPJ, endereco, o responsavel pelas informagdes e respectivo cargo.

b)

Certificado de qualificagao técnica de funcionamento, emitido pelo Conselho Executivo das Normas-
Padrao (CENP) ou por entidade equivalente legalmente reconhecida como fiscalizadora e
certificadora das condigdes técnicas de agéncias de propaganda, conforme disposto no § 1° do art.
4° da Lei n°® 12.232/2010;

b1) o certificado de qualificagao técnica de funcionamento emitido para a matriz da agéncia valera para a

filial;

b2) o documento obtido no site do CENP ou da entidade equivalente terd sua validade verificada pela
COMISSAO DE CONTRATACAO.

11.2.4. Qualificagdo Econdmico-Financeira

a)

b)

Certiddo Negativa de faléncia e de recuperacgao judicial ou extrajudicial, expedida pelo distribuidor
da sede fiscal da licitante, dentro do prazo de validade;

al) caso nao conste prazo de validade, sera aceita a certiddo emitida em até 90 (noventa) dias
corridos antes da data de apresentagdo dos Documentos de Habilitagao;

a2) no caso de pragas com mais de um cartério distribuidor, deverao ser apresentadas as certiddes
de cada distribuidor;

balango patrimonial, demonstra¢des de resultado do exercicio e demais demonstragcbes contabeis
dos 2 (dois) ultimos exercicios sociais, observada a excegdo disposta no § 6° do art. 69 da Lei n°
14.133/2021, ja exigiveis e apresentados na forma da lei, que comprovem a boa situagao financeira
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da licitante, vedada a sua substituicido por balancetes ou balangos provisérios, podendo ser
atualizados por indices oficiais quando encerrados ha mais de 3 (trés) meses da data de
apresentagao dos Documentos de Habilitagcao;

b1) o balanco patrimonial e as demonstragbes contabeis deverao estar assinados pelo responsavel
legal da licitante e pelo responsavel por sua elaboragéo, Contador ou outro profissional equivalente,
devidamente registrado no respectivo conselho de classe profissional;

b2) se necessaria a atualizagdo do balango, com suas demonstragdes contabeis, e do patriménio
liquido, devera ser apresentado o memorial de calculo correspondente, assinado pelo responsavel
legal da licitante e pelo responsavel por sua elaboragéo, Contador ou outro profissional equivalente,
devidamente registrado no respectivo conselho de classe profissional;

b3) o balango patrimonial devera estar registrado na Junta Comercial ou no Registro Civil das
Pessoas Juridicas, conforme o tipo de empresa da licitante, e apresentado de acordo com os
incisos de | a lll, ou autenticado por meio do Sistema Publico de Escrituragédo Digital — SPED, para
as empresas que utilizem o sistema eletronico de escrituragcdo e que tenham seus documentos
registrados na Junta Comercial, apresentado conforme inciso IV:

sociedades empresariais em geral: registrado ou autenticado no 6rgédo de Registro do
Comeércio da sede ou do domicilio da licitante, acompanhado de cépia do termo de abertura e
de encerramento do Livro Diario do qual foi extraido, conforme disposto no § 2° do art. 5° do
Decreto-Lei n° 486/1969;
sociedades empresarias, especificamente no caso de sociedades andénimas regidas pela Lei n°
6.404/1976: registrado ou autenticado no 6rgao de Registro do Comércio da sede ou domicilio
da licitante e publicado em Diario Oficial e em jornal de grande circulagao, ou cdpia registrada
ou autenticada no 6rgao competente de Registro do Comércio da sede ou domicilio da licitante;
sociedades simples: registrado no Registro Civil das Pessoas Juridicas do local de sua sede.
Caso a sociedade simples adote um dos tipos de sociedade empresaria, devera sujeitar-se as
normas fixadas para as sociedades empresarias, inclusive quanto ao registro no 6rgéo
competente de Registro do Comércio da sede ou domicilio da licitante;
para as empresas que escrituram por meio do Sistema Publico de Escrituracéo Digital - SPED,
impressao dos seguintes arquivos gerados pelo referido sistema:

termo de autenticagdo com a identificagdo do autenticador;

balanco patrimonial e demonstra¢des contabeis;
requerimento de autenticagao de Livro Digital;

recibo de entrega de Escrituragdo Contabil Digital.

11.2.4.1. As sociedades constituidas no exercicio em curso ou com menos de um ano de existéncia
deverdo apresentar balan¢o conforme abaixo discriminado, com a assinatura do sécio-gerente e do
Contador ou outro profissional equivalente, devidamente registrado no respectivo conselho de classe
profissional e autenticado no 6rgdo de Registro do Comércio da sede ou do domicilio da licitante:

a)
b)

balango de abertura, no caso de sociedades sem movimentagao;
balanco intermediario, no caso de sociedades com movimentagao.

11.2.4.2. A comprovagéao da boa situagao financeira da licitante sera feita por meio da avaliagdo, conforme
0 caso:

a)

Do balango referido na alinea ‘b’ do subitem 11.2.4, cujos indices de Liquidez Geral (LG), de
Solvéncia Geral (SG) e de Liquidez Corrente (LC), resultantes da aplicagdo das férmulas a
seguir, terdo de ser maiores que um (>1(um)):
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Ativo Circulante + Realizavel a Longo Prazo

>1
LG = Passivo Circulante + Exigivel a Longo Prazo
Ativo Total
>1
SG = Passivo Circulante + Passivo Nao Circulante
Ativo Circulante
>1

LC = Passivo Circulante

b) do balango referido no subitem 11.2.4.1, cujo indice de Solvéncia, obtido conforme férmula a seguir,
tera de ser maior ou igual a um (> ou = 1(um)):

Ativo Total
>1

S= Passivo Exigivel Total

11.2.4.3. Os indices de que tratam as alineas ‘a’ e ‘b’ do subitem 11.2.4.2 serdo calculados pela licitante e
confirmados pelo responsavel por sua contabilidade, Contador ou outro profissional equivalente, mediante
sua assinatura e indicagdo de seu nome e registro no respectivo conselho de classe profissional.

11.2.4.4. A licitante que apresentar resultado igual ou menor que 1 (um), no calculo de quaisquer dos
indices referidos na alinea ‘a’, ou menor que 1 (um), no calculo do indice referido na alinea ‘b’, todos do
subitem 11.2.4.2, para ser considerada habilitada no quesito Qualificagdo Econémico-financeira devera
incluir, no Invélucro n® 5, comprovante de que possui, no minimo, patriménio liquido equivalente a 10% do
valor estimado da contratagao.

11.2.5. Declaragdes:

a) declaragéo, na forma regulamentada pelo Decreto n°® 4.358/2002, de que cumpre o disposto no
inciso XXXIIl do art. 7° da Constituicdo Federal:

b) declaragcédo de Elaboragao Independente de Proposta, de que trata a Instrugdo Normativa SLTI/MP
n° 2/2009:

A COMISSAO DE LICITAGAO
Referente Concorréncia n° XX/ano

<nome da licitante>, inscrita no CNPJ sob o n° , por intermédio de seu representante
legal___, portador (a) da Carteira de Identidade n° /, inscrito(a) no CPF sobon®___,
DECLARA, para fins do disposto no inciso VI do art. 68 da Lei n°14.133/2021, que ndo emprega
menor de 18 (dezoito) anos em trabalho noturno, perigoso ou insalubre e ndo emprega menor de
16 (dezesseis) anos.

<se for o caso, acrescentar a ressalva a seguir:>
Ressalva: emprega menor, a partir de 14(catorze) anos, na condigdo de aprendiz.

<local e data>

<representante |ega da licitante>
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A
COMISSAO DE CONTRATAGAO
Referente a Concorréncia n° 01/2026

<identificagdo completa>, como representante devidamente constituido pela <nome da licitante>,
doravante denominada <nome de fantasia>, declara, sob as penas da lei, em especial o art. 299 do
Cddigo Penal Brasileiro, que:

a) a proposta apresentada para participar dessa Concorréncia foi elaborada de maneira independente pela
<nome da licitante>, e o contetdo da proposta ndo foi, no todo ou em parte, direta ou indiretamente,
informado, discutido ou recebido de qualquer outro participante, potencial ou de fato, dessa Concorréncia,
por qualquer meio ou por qualquer pessoa;

b) a intencdo de apresentar a proposta elaborada para participar dessa Concorréncia n&o foi informada,
discutida ou recebida de qualquer outro participante, potencial ou de fato, dessa Concorréncia, por
qualquer meio ou por qualquer pessoa;

c) que nao tentou, por qualquer meio ou por qualquer pessoa, influir na decisdo de qualquer outro
participante, potencial ou de fato, dessa Concorréncia quanto a participar ou ndo da referida licitagao;

d) que o conteudo da proposta apresentada para participar dessa Concorréncia ndo sera, no todo ou em
parte, direta ou indiretamente, comunicado ou discutido com qualquer outro participante, potencial ou de
fato, dessa Concorréncia, antes da adjudicagao do objeto da referida licitagao;

e) que o conteudo da proposta apresentada para participar dessa Concorréncia ndo foi, no todo ou em
parte, direta ou indiretamente, informado, discutido ou recebido de qualquer integrante do ANUNCIANTE,
antes da abertura oficial das propostas; e

f) que esta plenamente ciente do teor e da extensao desta declaragdo e que detém plenos poderes e
informacdes para firma-la.

<local e data>

<representante legal da licitante>

11.3. Todos os documentos deverdo estar em nome da licitante. Se a licitante for matriz, os documentos
deverdo estar com o nimero do CNPJ da matriz. Se for filial, os documentos deverdo estar com o numero
do CNPJ da filial, salvo aqueles que, por sua natureza, comprovadamente, sdo emitidos em nome da
matriz.

11.3.1. O Certificado de Registro Cadastral a que se refere o art. 87 da Lei n°® 14.133/2021, expedido por
6rgao ou entidade da Administragdo Publica Municipal, dentro do seu prazo de validade e compativel com
0 objeto desta concorréncia, substitui os documentos relacionados no subitem 11.2.1 e nas alineas ‘a’ e ‘b’
do subitem 11.2.2. Nesse caso, a licitante se obriga a declarar & SECRETARIA MUNICIPAL DE
COMUNICAGAO a existéncia de fatos supervenientes impeditivos de sua habilitagdo, se e quando
ocorrerem.

11.4. A licitante que estiver cadastrada e com a documentacéo regular no Sistema de Cadastramento
Unificado de Fornecedores — SICAF, apenas devera apresentar:

a) declaragio(des), expedidas por pessoa(s) juridica(s) de direito publico ou privado, que ateste(m)
que a licitante prestou a(s) declarante(s) servigos compativeis com os do objeto desta concorréncia,
representados, no minimo, pelas atividades descritas no subitem 1.1;
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b) certificado de qualificacdo técnica de funcionamento, observado o disposto nas alineas ‘b’, ‘b1’ e
‘b2’ do subitem 11.2.3;

c) comprovagado de que possui, no minimo, patriménio liquido equivalente a 10% (dez por cento) do
valor estimado do servigco a ser contratado, se qualquer dos indices de Liquidez Geral, Solvéncia
Geral e Liquidez Corrente — a serem apurados por intermédio da consulta on-line— apresentar
resultado igual ou menor que 01 (um);

d) declaragbes firmadas conforme os modelos previstos nas alineas ‘a’ e ‘b’ do subitem 11.2.5.

11.4.1. As informagdes referentes ao patrimoénio liquido e aos indices mencionados na alinea ‘c’ do
subitem 11.4 deverado ser comprovadas mediante a apresentacéo, no Involucro n° 5, dos documentos de
que tratam a alinea ‘b’ do subitem 11.2.4 ou, se for o caso, a alinea ‘b’ do subitem 11.2.4.1.

12. JULGAMENTO DOS DOCUMENTOS DE HABILITAGAO

12.1. A Comissado de Contratacdo analisara os Documentos de Habilitagdo das 2 (duas) licitantes mais
bem classificadas no julgamento final das propostas (técnica e prego) e julgara habilitada a que atender
integralmente aos requisitos de habilitagao exigidos no item 11.

12.2. Em complemento a analise dos documentos das licitantes que realizardo sua habilitagdo conforme
previsto no subitem 10, serdo realizadas consultas on-line no SICAF, com vistas a verificar a conformidade
dos documentos de habilitagdo, cuja consulta sera impressa sob a forma de Declaragéo e instruira o
processo, nos termos da Lei n°® 14.133/2021 e da Instrugdo Normativa SECOM/PR n° 1/2023.

12.2.1. A Declaragao referente a situagao de cada licitante sera assinada pelos membros da Comissao de
Contratacdo e pelos representantes das licitantes, ou por comissdo por eles nomeada, e juntada aos
demais documentos apresentados pela respectiva licitante.

12.3. Para a andlise da habilitacdo das licitantes, também serdo realizadas consultas: ao Cadastro
Informativo de Créditos nao Quitados do Setor Publico Federal (CADIN), conforme disposto no inciso Il do
art. 6° da Lei n° 10.522/2002; ao Cadastro Nacional de Empresas Inidoneas e Suspensas (CEIS), no
Portal da Transparéncia mantido pela Controladoria-Geral da Unido — CGU; e ao Cadastro Nacional de
Condenagbes Civeis por Ato de Improbidade Administrativa, disponivel no Portal do Conselho Nacional de
Justica (CNJ), em harmonia com o Acérddao n® 1.793/2011-Plenario, do Tribunal de Contas da Unido
(TCU).

12.4. Se nenhuma licitante restar habilitada, a Comissdo de Contratagao reabrira a fase de Habilitacao,
com nova convocagdao de todas as licitantes classificadas, para reapresentarem os respectivos
documentos, no prazo de 8 (oito) dias Uteis, em atenc&o aos principios da eficiéncia e da economicidade,
mantidas, neste caso, todas as condi¢des preestabelecidas.

13. DOS PROCEDIMENTOS

13.1. Serdo realizadas sessdes publicas, de acordo com os procedimentos previstos neste Edital e na
legislacdo, das quais serdo lavradas atas circunstanciadas dos atos e fatos dignos de registro,
assinadas pela Comisséo de Contratacao e pelos representantes das licitantes presentes.

13.1.1. A participacdo de representante de qualquer licitante dar-se-a4 mediante a prévia entrega de
documento habil, conforme estabelecido no item 4 deste Edital.

13.1.2. A Comisséo de Contratacdo e a Subcomissao Técnica cuidardo para que a interpretagédo e a
aplicacédo das regras estabelecidas neste Edital e em seus anexos busquem o atingimento das
finalidades da licitagdo, evitando-se o apego a formalismos exagerados, irrelevantes ou desarrazoados,
que nao contribuam para assegurar a contratagdo da proposta mais vantajosa e a igualdade de
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oportunidade de participacao dos interessados.

13.1.2.1. No atendimento ao subitem 13.1.2 a Comissdo de Contratacdo e a Subcomissdo Técnica
poderdo, no interesse da Prefeitura Municipal de Extrema, relevar aspectos puramente formais nas
Propostas Técnicas e nos documentos de Habilitacdo apresentados pelas licitantes, desde que nao
comprometam a lisura e o carater competitivo desta Concorréncia.

13.1.3. Os integrantes da Subcomissao Técnica ndo poderao participar das sessbées de recebimento e
abertura dos envelopes com as Propostas Técnicas.

13.1.4. O julgamento final das Propostas Técnicas e a analise dos Documentos de Habilitagdo das
licitantes classificadas no julgamento serdo efetuados exclusivamente com base nos critérios
especificados no presente Edital.

13.1.5. Antes do aviso oficial do resultado da anélise e julgamento da proposta técnica, ndo serdo
fornecidas, a quem quer que seja, quaisquer informacdes referentes a andlise, avaliagdo ou
comparagao entre as Propostas.

13.1.6. Qualquer tentativa de licitante em influenciar a Comissdo de Contratagdo ou a Subcomisséo
Técnica no processo de julgamento das propostas resultara na sua desclassificagdo, sem prejuizo da
aplicagao de outras penalidades previstas em Lei.

13.1.7. Por ocasido da apreciagao das Propostas Técnicas e dos Documentos de Habilitagdo as vistas
das licitantes, n&o sera permitida a retirada de documentos do recinto da sessao publica.

13.1.8. A Comissado de Contratacdo podera alterar as datas ou as pautas das sessdes, ou mesmo
suspendé-las, em funcéo do desenvolvimento dos trabalhos, obedecidas as normas legais aplicaveis.

13.1.9. Fica proibida a captagédo de imagem por fotos ou qualquer tipo de gravagao dos Planos de
Comunicagao Publicitaria, a fim de garantir sigilo, por qualquer pessoa, inclusive da Subcomisséo
Técnica.

13.1.10. O protocolo dos envelopes com a proposta técnica sera aceito pela Comissao de Contratagao
até o momento da abertura dos envelopes contendo a via nao identificada do Plano de Comunicagao
Publicitaria, e o protocolo dos envelopes contendo os documentos de habilitagdo sera aceito pela
Comissdo de Contratagdo até o momento em que seja dado o conhecimento do resultado da
habilitagao das licitantes.

Primeira Sesséo

13.2. A primeira sessao publica sera realizada no dia, hora e local previstos no subitem 1.6 deste Edital
e tera a seguinte pauta inicial:

a)identificar os representantes das licitantes, por meio do documento exigido no item 4 deste Edital;

b)verificar o cumprimento das condigdes de participagéo, nos termos do item 3 deste Edital e registrar

em ata eventuais casos de descumprimento;
c)receber os envelopes n°® 1, n° 2, n° 3 e n° 4 das licitantes em condi¢bes de participagao;
d)conferir se esses envelopes estdo em conformidade com as disposi¢des deste Edital.

13.2.1. O envelope n°® 1, com a via nao identificada do Plano de Comunicagéo Publicitaria, devera ser
entregue a Comissdo de Contratacéo, nas seguintes condigdes, sob pena de desclassificagéo:

a) sem estar identificado;

b) sem apresentar marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que possibilite a identificagdo da

licitante antes da abertura do envelope n° 2;

c) Sem estar danificado ou deformado pelas pecas, material e ou demais documentos nele
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acondicionados de modo a possibilitar a identificagdo da licitante antes da abertura do envelope
2.

13.2.1.1. Se, no momento da entrega do envelope n° 1, for constatada a inobservancia de condigcéo
prevista nas alineas "a", "b" ou "c" do subitem 13.2.1, a Comissdo de Contratacdo podera facultar ao
portador dos envelopes, desde que presente na sessdo publica, a oportunidade de proceder ao
saneamento da contrariedade, mediante a substituicdo imediata do respectivo envelope, a ser realizada
reservadamente, em local separado do recinto onde se realizam os trabalhos da presente
Concorréncia.

13.2.2. A primeira sessao prosseguira com a seguinte pauta basica:

a) rubricar, no fecho, sem abri-los, os envelopes n° 2 , que permanecerao fechados sob a guarda e
responsabilidade da Comisséo de Contratagao, e separa-los dos envelopes n°® 1 e n° 3.

b) retirar o contetido dos envelopes n° 1 e examina-lo para os fins do disposto no subitem 13.2.2.2.

c) colocar a disposigdo dos representantes das licitantes, para exame, os documentos constantes
dos envelopes n° 1;

d) abrir os envelopes n° 03, e colocar a disposi¢do dos representantes das licitantes, para exame e
rubrica, os documentos que constituem os envelopes n° 3;

e) informar que as licitantes serdo convocadas para a proxima sessado na forma do item 14 deste
Edital.

13.2.2.1. A Comisséo de Contratacdo, antes do procedimento previsto na alinea "b" do subitem 13.2.2,
adotara medidas para evitar que os seus membros ou os representantes das licitantes possam, ainda
que acidentalmente, identificar a autoria de algum Plano de Comunicagao Publicitaria — Via N&o
Identificada.

13.2.2.1.1. Antes de serem abertos os envelopes n° 1, com o Plano de Comunicagao Publicitaria — Via
Nao Identificada, devem ser misturados, de modo que ndo possam ser vinculados aos respectivos
autores, considerada a ordem sequencial de sua entrega & Comisséo de Contratagao.

13.2.2.2. Se, ao examinar os conteldos dos envelopes, a Comissdo de Contratagdo ou os
representantes das licitantes constatarem ocorréncia(s) que possibilite(m), inequivocamente, a
identificagcdo da autoria de algum Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via N&o lIdentificada, A
Comissao de Contratacao desclassificara a licitante e ficara de posse de todos os seus envelopes até
que expire o prazo para recursos relativos a essa fase.

13.2.3. A Comisséo de Contratagdo ndo langara nenhum cédigo, sinal ou marca nos envelopes n° 1,
nem nos respectivos documentos que compdem a via nao identificada do Plano de Comunicagao
Publicitaria.

13.2.4. Abertos os envelopes n° 1 e n° 3, as licitantes ndo poderdo desistir de suas Propostas, a nao
ser por motivo justo, decorrente de fato superveniente, e aceito pela Comissao de Contratagao.

13.2.5. Apd6s realizadas as andlises e os procedimentos descritos nos subitens anteriores, serao
adotados, nesta precisa ordem, os seguintes procedimentos:

a) encaminhamento pela Comissdo de Contratacdo a Subcomissdo Técnica dos envelopes n° 1
(Plano de Comunicagéao Publicitaria - Via Nao Identificada);

b) analise individualizada e julgamento pela Subcomissao Técnica do conteudo dos envelopes n° 1
(Plano de Comunicagdo Publicitaria - Via Nao Identificada), de acordo com os critérios
especificados neste Edital e em seus anexos, desclassificando-se as propostas que
desatenderem as exigéncias legais ou estabelecidas no instrumento convocatoério, observado o
disposto no inc. XIV do art. 6.° da Lei Federal n. 12.232/2010;

c) elaboragao pela Subcomissdo Técnica da ata de julgamento dos envelopes n° 1 (Plano de
Comunicacgao Publicitaria - Via Nao ldentificada) e da planilha com as pontuacdes e justificativas
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das razdes que as fundamentaram, e encaminhamento desses documentos a Comissao de
Contratagao, juntamente com os documentos constantes dos envelopes n° 1.

d) encaminhamento pela Comissdo de Contratagdo a Subcomissdo Técnica dos envelopes n° 3
(Capacidade de Atendimento);

e) analise individualizada e julgamento pela Subcomissédo Técnica do conteudo dos envelopes n° 3
(Capacidade de Atendimento), de acordo com os critérios especificados neste Edital e em seus
anexos, desclassificando-se as propostas técnicas que desatenderem as exigéncias legais ou
estabelecidas no instrumento convocatorio;

f) elaboragéo pela Subcomissao Técnica da ata de julgamento dos envelopes n° 3 (Capacidade de
Atendimento) e da planilha com as pontuagdes e justificativas das razdes que as fundamentaram,
e encaminhamento desses documentos a Comissdo de Contratagcdo, juntamente com os
documentos constantes dos envelopes n° 3.

13.2.5.1. Se houver desclassificacdo de alguma Proposta Técnica por descumprimento de disposi¢cdes
do instrumento convocatorio, ainda assim sera atribuida pontuagao a seus quesitos, a ser langada em
planilhas que ficardao acondicionadas em invélucro fechado e rubricado no fecho pelos membros da
Subcomissao Técnica, até que expirem 0s prazos para interposi¢gdo de recursos relativos a respectiva
fase da licitagdo, exceto nos casos em que o descumprimento resulte na identificagdo da licitante antes
da abertura da via identificada do Plano de Comunicagao Publicitaria (envelope n° 2).

13.2.6. As planilhas previstas nas alineas ‘¢’ e ‘f do subitem 13.2.5 conterdo respectivamente a
pontuacdo de cada membro da Subcomissdo Técnica para cada quesito e subquesito do Plano de
Comunicacado Publicitaria, e a pontuacdo, de cada membro, para cada quesito e subquesito da
Capacidade de Atendimento.

Segunda Sessao

13.3. Apods receber as atas de julgamento das Propostas Técnicas (envelopes n° 1 e n® 3), com as
respectivas planilhas de julgamento e demais documentos elaborados pela Subcomissdo Técnica, a
Comissao de Contratagdo convocara as licitantes, na forma do item 14 deste Edital, para participar da
segunda sessao publica, com a seguinte pauta basica:
a)identificar os representantes das licitantes presentes;
b)abrir os envelopes n° 2;
c)cotejar as vias nao identificadas (envelope n° 1) com as vias identificadas (envelope n°® 2) do Plano
de Comunicacao Publicitaria, para identificagdo de sua autoria;
d)elaborar planilha geral com as pontuagdes atribuidas a cada quesito de cada Proposta Técnica;
e) proclamar o resultado do julgamento da Proposta Técnica, registrando-se em ata as propostas
desclassificadas e a ordem de classificagao;
f)informar que o resultado do julgamento das Propostas Técnicas sera publicado na forma do item
14, com a indicacdo das licitantes classificadas e das desclassificadas, em ordem decrescente
de pontuacdo, abrindo-se prazo para interposi¢cdo de recurso, conforme disposto no item 15
deste Edital.

Terceira Sessao

13.4. Nao tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua desisténcia ou, ainda, tendo sido
julgados os recursos interpostos, a Comissido de Contratagdo convocara as licitantes classificadas no
julgamento das propostas técnicas, na forma do item 14 deste Edital, para participar da terceira
sessao publica, com a seguinte pauta basica:

a) identificar os representantes das licitantes presentes;

b) abrir os envelopes n° 4, com a Proposta de Pregos e rubricar o seu conteudo;

c¢) colocar a disposigao dos representantes das licitantes, para exame, os documentos integrantes dos
envelopes n° 4;

d) analisar o cumprimento pelas licitantes das exigéncias deste Edital para a elaboragao das Propostas
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de Precos e julga-las de acordo com os critérios nele especificados, atribuindo a cada licitante a
Pontuagéo da Proposta de Pregos (PP) conforme o quadro de faixas de desconto previsto no subitem
8.4 deste Edital,;

d.1) calcular a Nota Final (NF) de cada licitante mediante a aplicagdo da férmula NF = (PT x 0,70) +
(PP % 0,30), prevista no item 9 deste Edital, no Estudo Técnico Preliminar e no Termo de Referéncia,
considerando a Pontuagdo Técnica (PT) ja apurada e a Pontuagdo da Proposta de Pregos (PP) ora
atribuida;

d.2) elaborar a classificagao final das licitantes em ordem decrescente de Nota Final (NF) e proclamar
vencedoras as 2 (duas) licitantes mais bem classificadas, que serdo contratadas para a execugao
alternada do objeto, observados os critérios de desempate previstos neste Edital;

e) informar que o resultado do julgamento final das propostas (técnica e prego) sera publicado na forma
do item 14, com a indicagao da ordem de classificagdo e das 2 (duas) licitantes mais bem classificdas,
abrindo-se prazo de 03 (trés) dias Uteis para interposi¢ao de recurso.

Quarta Sessao

13.5. Nao tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua desisténcia ou, ainda, tendo sido
julgados os recursos interpostos, a Comissdo de Contratagdo convocara as licitantes classificadas no
julgamento das propostas técnicas, na forma do item 14 deste Edital, para participar da quarta
sesséo publica, com a seguinte pauta basica:

a) identificar os representantes das licitantes presentes;

b) verificar a manutencao das condigbes de participagao pelas licitantes, nos termos do item 3 deste
Edital, e registrar em ata eventuais casos de descumprimento;

C) receber e abrir os envelopes n° 5 das licitantes em condigbes de participagdo e rubricar o seu
conteudo;

d) analisar a conformidade dos Documentos de Habilitagdo com as condigbes estabelecidas neste
Edital e na legislagdo em vigor;

e) colocar a disposi¢do dos representantes das licitantes, para exame, os documentos integrantes
dos envelopes n° 5;

f) dar conhecimento do resultado da habilitagdo e informar que sera publicado na forma do item 14
deste Edital, com a indicagdo das licitantes habilitadas e inabilitadas, abrindo-se prazo de 3 (trés)
dias Uteis para interposi¢ao de recurso, conforme disposto no art. 165, |, ‘c’, da Lei n® 14.133/2021.

g) informar que, caso ndo tenha sido interposto recurso na fase de habilitagdo, ou tenha havido a sua
desisténcia ou, ainda, tenham sido julgados os recursos interpostos, os nomes das 2 (duas)
licitantes vencedoras desta Concorréncia serao publicados, na forma do item 14 deste Edital.

13.5.1. Reconhecida a habilitagao das licitantes, pela nao interposicao de recurso, ou a sua desisténcia,
ou, ainda, o seu julgamento, sera homologado o procedimento e adjudicado o objeto licitado.

14. DA DIVULGAGAO DOS ATOS LICITATORIOS

14.1. A juizo da Comisséo de Contratacéo, todas as decisGes referentes a esta Concorréncia poderéo
ser divulgadas conforme a seguir, ressalvadas aquelas cuja publicagdo no Orgao Oficial seja
obrigatdria:

a)nas sessodes publicas;

b) em sitio eletrbnico oficial da Prefeitura Municipal de Extrema

c) (http://extrema.mg.gov.br/imprensaoficial/licitacoes/).

d)por qualquer outro meio que permita a comprovagao inequivoca do recebimento da comunicagéo
pelas licitantes.
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| 15. DOS RECURSOS ADMINISTRATIVOS

15.1. Eventuais recursos referentes a presente Concorréncia deverdo ser interpostos no prazo maximo
de 03 (trés) dias uteis a contar da intimagao do ato ou da lavratura da ata, em peti¢ao escrita dirigida ao
Presidente da Prefeitura Municipal de Extrema, por intermédio da Comissdo de Contratagdo, sempre
de forma fundamentada.

15.2. Interposto o recurso, o fato sera comunicado as demais licitantes, mediante publicacdo em sitio
eletrénico oficial na internet, que terao o prazo maximo de 03 (irés) dias uteis, a contar do recebimento
da comunicacéo, para impugna-lo.

15.3. Recebida(s) a(s) impugnacéo(des), ou esgotado o prazo para tanto, da Comissdo de Contratagédo
podera reconsiderar sua decisdo, no prazo de 03 (trés) dias uteis, ou, no mesmo prazo, submeter o
recurso, devidamente instruido com a(s) respectiva(s) impugnacgao(des), a Comissdo de Contratacéo,
que o decidira em até 03 (trés) dias uteis, contados de seu recebimento.

15.4. Nao sera conhecido o recurso interposto fora do prazo legal ou desprovido de fundamentacéo.

15.5. Sera franqueada aos interessados, desde a data de inicio do prazo para a interposicao de
recursos ou impugnacgdes, até o seu término, vista dos autos desta Concorréncia, na Geréncia de
Compras e Licitagdes ou no site da Prefeitura Municipal de Extrema.

15.6. Os recursos das decisdes referentes a habilitagdo ou inabilitagdo da licitante e ao julgamento de
propostas terdo efeito suspensivo, podendo a Comissao de Contratagdo — motivadamente e se houver
interesse para a Contratante — atribuir efeito suspensivo aos recursos interpostos contra outras
decisodes.

16. DAS CONDIGOES CONTRATUAIS

16.1. Findo o processo licitatério, a Contratante adjudicara o objeto da licitagdo as 2 (duas) licitantes
vencedoras e com cada uma delas celebrara contrato autbnomo, salvo hipétese de anulagdo ou de
revogagao do certame, nos moldes da minuta constante do Anexo VI deste Edital.

16.1.1. Serdo celebrados 2 (dois) contratos autbnomos, um com cada licitante vencedora, regendo-se a
execugao dos servicos pelo procedimento de selecdo interna A 12 (primeira) colocada e a 22 (segunda)
colocada no julgamento final serdo acionadas de forma alternada, observada a ordem de classificagao,
cabendo a cada demanda, campanha ou ordem de servigo a uma Unica contratada, de modo que o objeto
permaneca integro e indivisivel em cada acionamento.

16.1.2. A primeira demanda sera atribuida a 12 (primeira) colocada e as subsequentes serdo distribuidas
alternadamente entre as duas contratadas, na ordem de classificacdo. A Secretaria Municipal de
Comunicacdo podera, mediante justificativa técnica registrada no processo, acionar prioritariamente uma
das contratadas em razdo de especializagdo, prazo, continuidade de campanha em curso ou
indisponibilidade momentanea da outra, preservada, no cOmputo global do contrato, a alternancia
equilibrada das demandas.

16.1.3. Em caso de impedimento, rescisdo, suspensao ou indisponibilidade temporaria de uma das
contratadas, a outra assumira integralmente as demandas, sem solugdo de continuidade e sem
necessidade de novo processo licitatério, até a regularizagdo ou a substituicdo, na forma da minuta de
contrato (Anexo VI). As condigbes comerciais e os percentuais de cada contrato serdo os constantes da
respectiva proposta vencedora.

16.2. Caso uma das licitantes vencedoras se recuse a assinar o respectivo contrato no prazo acima
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estipulado, a Contratante podera, a seu critério, convocar a licitante remanescente seguinte, na ordem
de classificagdo, para assinar o contrato, em igual prazo e nas mesmas condigbes negociadas, ou
revogar esta Concorréncia quanto a respectiva adjudicagao.

16.3. No caso de recusa de assinatura do contrato por parte de qualquer das licitantes vencedoras, a
Contratante Ihe aplicara multa de 2% (dois por cento), calculada sobre o valor licitado, além de poder
infligir-lhe outras sancdes e penalidades previstas na Lei Federal n. 14.133/2021.

16.4. O contrato tera vigéncia de 12 (doze) meses, a contar da data da assinatura. Aplicagcéo da legislag
vigente enquadrado em bem e servigos comum, de natureza continuada e permanente, haven
possibilidade de prorrogacgéo por igual periodo ao prazo de contrataco.

16.5. A Contratante podera rescindir, a qualquer tempo, o contrato que vier a ser assinado,
independentemente de interpelagdo judicial ou extrajudicial, sem que assista a contratada qualquer
espécie de direito, nos casos previstos na Lei Federal n® 14.133/2021 e no pacto firmado entre as
partes.

16.6. A rescisdo do contrato acarretara, independentemente de qualquer procedimento judicial ou
extrajudicial por parte da Contratante, a retengdo dos créditos decorrentes do contrato, que ficara
limitada ao valor dos prejuizos causados e das sangdes previstas neste Edital e em lei, até a integral
indenizagao dos danos.

16.7. A Contratada poderdo ser aplicadas as sancdes e penalidades previstas na Lei Federal n°
14.133/2021 e no contrato a ser firmado entre as partes, conforme minuta constante do Anexo VI -
Minuta de Contrato.

16.8. Serao de responsabilidade da Contratada os 6nus resultantes de quaisquer ag¢des, demandas,
custas e despesas decorrentes de danos causados por culpa ou dolo de qualquer dos seus
empregados e contratados.

16.9. Responsabiliza-se a Contratada a assumir quaisquer obrigagdes decorrentes de agdes judiciais,
inclusive trabalhistas, a que venha a Contratante ser condenada, bem como as demais obrigagdes
atribuidas por forga de lei, relacionadas com o cumprimento do presente Edital e do contrato que vier a
ser assinado.

16.10. A Contratada devera prestar esclarecimentos a Contratante sobre eventuais atos ou fatos
desabonadores que a possam envolver, independentemente de solicitagcao.

16.11. A Contratada s6 podera divulgar informacgbes, acerca da prestacdo dos servigos objeto desta
Concorréncia, que envolvam o nome da Contratante, quando houver autorizagéo expressa desta.

16.12. E vedado & Contratada caucionar ou utilizar o contrato resultante da presente Concorréncia para
qualquer operacéo financeira sem prévia e expressa autorizagao da Contratante.

16.13. A Contratada se obriga a manter, durante toda a execugédo do contrato, todas as condi¢des de
habilitagdo, nisso incluidas as qualificagbes exigidas nesta Concorréncia, sob pena de aplicagdo de
multa e rescisédo contratual.

16.14. A Contratante pode realizar avaliagdo: da qualidade do atendimento, do nivel técnico dos
trabalhos, dos resultados concretos dos esforgcos de comunicagdo sugeridos pela contratada, da
diversificagao dos servigos prestados e dos beneficios decorrentes da politica de pregos praticada.

16.15. A avaliagdo sera considerada para observar a necessidade de solicitar a Contratada que
melhore a qualidade dos servigos prestados, para decidir sobre a conveniéncia de a qualquer tempo
rescindir o respectivo contrato e a fim de servir de prova de capacitagcao técnica em licitagdes publicas.
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16.16. No interesse da Prefeitura Municipal de Extrema, por intermédio da Secretaria Municipal de
Comunicacdo, a contratada ficara obrigada a aceitar os acréscimos ou supressdes que se fizerem
necessarios nos servigos contratados, nas mesmas condi¢gdes pactuadas, até o limite de 25% (vinte e
cinco por cento) do valor inicial atualizado do contrato, conforme previsto no art. 125 da Lei Federal n°
14.133/2021.

16.17. Tratando-se de contrato de natureza continuada, este podera ser prorrogado até o limite de dez
anos, desde que permanegam atendidos os interesses da Administragdo Publica, mediante demonstragao
da vantajosidade de suas condi¢cdes e pregos. A prorrogacdo estara condicionada a avaliagdo de
conformidade pela Secretaria Municipal de Comunicag¢ao, podendo ser precedida de negociagdo com a
contratada ou, se for o caso, ensejar a extingdo contratual sem 6nus para qualquer das partes, nos termos
do art. 107 da Lei n°® 14.133/2021.

16.18. Caso seja realizada a prorrogagao contratual, a Prefeitura Municipal de Extrema devera prever, nos
exercicios subsequentes, as dotagdes necessarias na Lei Orgcamentaria Anual, de forma a assegurar os
pagamentos decorrentes da execugao contratual.

16.19. Durante a prorrogagcéo contratual, a Administragdo podera renegociar os percentuais de
remuneragao praticados com a contratada, com base em pesquisa de pregos de mercado, visando a
obtencao de melhores condi¢cbdes e a ampliagdo da vantajosidade para o interesse publico.

16.20. A Prefeitura Municipal de Extrema podera, a qualquer tempo, revisar os percentuais de
remuneragao contratados, caso se verifigue, mediante levantamento técnico ou pesquisa de precos de
mercado, a redugao nos valores de referéncia, mediante a celebracao de termo aditivo especifico.

16.21. As demais condi¢des contratuais, bem como as causas de rescisdo e penalidades contratuais
encontram-se no Anexo VI — Minuta do Contrato.

17. DA SUBCOMISSAO TECNICA

17.1. De acordo com as Leis n°® 12.232/2010 e n® 14.133/2021, os trabalhos das diversas fases do certame
estardo a cargo de:

17.2. Comissdo de Contratagdo, a ser constituida conforme a Lei n° 14.133/2021, responsavel por
administrar todo o processo licitatorio;

17.3. Subcomissdo Técnica, a ser constituida e designada exclusivamente para o julgamento das Propostas
Técnicas, nos termos dos §§ 1° e 2° do art. 10 da Lei n® 12.232/2010, composta por pessoas formadas em
comunicagao, publicidade ou marketing, ou que atuem em uma dessas areas.

17.4. Conforme disposto na Lei n® 12.232/2010, a presente licitagdo devera adotar, para a composigcao da
Subcomissao Técnica, a quantidade minima de 3 (trés) membros, sendo um deles sem vinculo funcional
com a Prefeitura Municipal de Extrema.

17.4.1. Serdo adotadas providéncias para o cadastramento de 9 (nove) nomes a serem submetidos a
sorteio para a composicdo da Subcomissdo Técnica, nos termos da Lei n° 12.232/2010. A ordem de
supléncia sera sorteada entre os demais nomes remanescentes, para convocagao nos eventuais casos de
impedimento de algum dos titulares. A condugao dos demais procedimentos licitatorios sera de competéncia
da Comissao de Contratagdo, nos termos da Lei n° 14.133/2021.

17.4.2. A relagao dos nomes referidos no subitem 17.4.1 deste Edital sera publicada, oportunamente, no
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Orgao Oficial do Municipio, em prazo n&o inferior a 10 (dez) dias da data em que sera realizada a sessdo
publica marcada para o sorteio, atendendo o que dispbe o § 4.° do art. 10 da Lei Federal n. 12.232/2010.

17.5. Até 72 horas antes da sessé&o publica destinada ao sorteio, qualquer interessado podera impugnar
pessoa integrante da relagdo, mediante fundamentos juridicos plausiveis.

17.6. Admitida a impugnacéo, o impugnado tera o direito de abster-se de atuar na Subcomissao Técnica,
declarando-se impedido ou suspeito, antes da decisao da autoridade competente.

17.7. A abstencado do impugnado ou o acolhimento da impugnacgao, mediante decisdo fundamentada da
autoridade competente, implicara, se necessario, a elaboragao e a publicagao de nova lista, sem o nome
impugnado, respeitadas as disposi¢oes legais.

17.8. A sessdo publica sera realizada apdés a decisdo motivada da impugnagcao, em data previamente
designada, garantidos o cumprimento do prazo minimo previsto e a possibilidade de fiscalizagdo do
sorteio por qualquer interessado.

17.9. O sorteio sera processado de modo a garantir o preenchimento das vagas da Subcomissao
Técnica, em conformidade com o Chamamento Publico, em conformidade com a Lei 12.232/10 deste
Poder Executivo.
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18. DA REMUNERAGAO E DOS PAGAMENTOS

18.1. A remuneragdo a contratada, pelos servigos prestados, sera feita nos termos das clausulas da
minuta do contrato (Anexo VI), consoante os precos estabelecidos na proposta de preco.

18.2. As despesas com deslocamento de profissionais da Contratada ou de seus representantes serao
de sua exclusiva responsabilidade.

18.3. A forma e as condicdes de pagamento sdo as constantes da minuta de contrato (Anexo VI),
consoante os percentuais de desconto estabelecidos em suas respectivas Propostas de Pregos.

18.4. Nao havera reajuste de pregos de servicos da Contratada, face a peculiaridade de sua
remuneragao constituir em percentagem sobre os custos dos trabalhos aprovados pela Contratante, nem
compensagcéo financeira, salvo eventual variagdo ou alteragdo da tabela pertinente, prevista e concedida
pelo SINAPRO/MG.

19. DAS DISPOSICOES FINAIS

19.1. E facultada & Comissdo de Contratacdo ou & autoridade superior, em qualquer fase desta
Concorréncia, a promogéo de diligéncias destinadas a esclarecer ou complementar a instrugdo do
processo licitatério, vedada a inclusdo posterior de documento ou informagdo que deveria constar
originalmente das Propostas Técnicas, Propostas de Preco ou dos Documentos de Habilitagao,
podendo inclusive suspender o andamento deste Processo Administrativo.

19.2. A Comissdo de Contratagdo podera, em qualquer fase do processo, se julgar necessario,
proceder a vistoria das instalagdes e da aparelhagem disponivel para a realizagdo dos servigos objeto
desta Concorréncia.

19.3. Até a assinatura do respectivo contrato, qualquer das licitantes vencedoras podera ser
desclassificada se a Contratante tiver conhecimento de fato(s) superveniente(s) que ndo a mantenha
em condigbes de habilitagdo, conhecido(s) apds o julgamento.

19.4. Se ocorrer desclassificagdo de uma das licitantes vencedoras por fatos referidos no item
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anterior, a Contratante podera convocar a licitante remanescente seguinte, por ordem de
classificagdo, para assumir a respectiva adjudicacdo, ou revogar esta Concorréncia quanto a ela.

19.5. A supervisdo e a coordenagdo dos servigos objeto deste Edital, assim como o relacionamento
com a Contratada, sao atribuicbes dos responsaveis por unidades da Prefeitura Municipal de Extrema
designados no respectivo Contrato.

19.6. E vedada a utilizagéo de qualquer elemento, critério ou fato sigiloso, secreto ou reservado que
possa, ainda que indiretamente, elidir o principio da igualdade entre as licitantes.

19.7. A Comissao de Contratagdo ou a Subcomissao Técnica, conforme o caso, poderdo, em
favor da ampliagao da disputa entre os interessados, desde que nao comprometam o interesse da
Administracado, a lisura da licitacdo, a finalidade e a seguranga da contratacdo e ndo contrariem a
legislagéo vigente, sanar e/ou relevar omissdes ou erros nas propostas e nos Documentos de
Habilitacdo apresentados pelas licitantes.

19.8. Se houver indicio de conluio entre as licitantes ou de qualquer outro ato de ma-fé, a Contratante
comunicara os fatos verificados a Procuradoria Juridica da Prefeitura Municipal de Extrema, para as
providéncias devidas.

19.9. Qualquer tentativa ilegal da licitante de influenciar a Comissédo de Contratacdo no processo de
julgamento das propostas sera igualmente objeto de apuragéo.

19.10 Esclarecimentos sobre esta Concorréncia serdo prestados pela Comissao de Contratagao,
desde que os pedidos de esclarecimento tenham sido recebidos até 03 (trés) dias uteis antes da data
de apresentacdo das Propostas, exclusivamente mediante solicitagdo por escrito, em uma das
seguintes formas:

e) por oficio, protocolizado na Geréncia de Licitagbes e Compras da Prefeitura Municipal de
Extrema, situada na Avenida Delegado Waldemar Gomes Pinto, 1624, Ponte Nova, Extrema,
Estado de Minas Gerais, de segunda a sexta feira, das 8 horas as 17 horas;

f) pelo e-mail: decol@extrema.mg.gov.br.

19.11. Os pedidos de esclarecimentos serdo respondidos apenas por escrito, em até 03 (trés) dias
Uteis apdés o recebimento do questionamento, mediante divulgacdo na internet (no enderego
eletrénico da Prefeitura Municipal de Extrema), sem identificacdo da licitante consulente e de seu
representante.

19.11.1. A licitante ndo deve utilizar, em eventual pedido de esclarecimento, nenhum termo que
possibilite a identificagdo de sua Proposta Técnica, referente ao envelope n° 1 (Plano de
Comunicagao Publicitaria - Via Nao Identificada).

19.11.2. As licitantes interessadas cabe acessar assiduamente o referido endereco para tomarem
conhecimento das perguntas e respostas e manterem-se atualizadas sobre os esclarecimentos
referentes a este Edital.

19.12. Antes de iniciada esta Concorréncia, a Comissdo de Contratacdo podera, por motivo de
interesse publico, por sua iniciativa ou em consequéncia de solicitacdes de esclarecimentos,
modificar este Edital e seus anexos, bem como adiar ou prorrogar o prazo para recebimento das
Propostas Técnicas e de Pregos.

19.13. As licitantes deverdo apresentar suas propostas levando em consideracdo o Cédigo de Etica
dos Profissionais de Publicidade/Propaganda.

19.14. As informagdes sobre a execucgdo do contrato, com os nomes dos fornecedores de servigos
especializados e veiculos, serdo divulgadas em site proprio da Prefeitura Municipal de Extrema,
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garantindo o livre acesso por quaisquer interessados, em cumprimento ao estabelecido pelo art. 16
da Lei n® 12.232/10.

19.15. Fica designado o foro da Comarca de Extrema para julgamento de quaisquer questdes
judiciais resultantes deste Edital e seus Anexos.

19.16. Aos casos omissos aplicar-se-ao as demais disposicdes constantes das Leis Federais n°
12.232/2010 e 14.133/2021 e suas alteragbes, além das normas municipais.

Extrema, 07 de julho de 2026.

Documento assinado digitalmente

ub TAINARA TAKIKO OUMORI
g Data: 07/07/2026 16:41:34-0300

Verifique em https://validar.iti.gov.br

Tainara Takiko Oumori
Secretaria de Comunicagao
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ANEXO |
TERMO DE REFERENCIA

1. DADOS CADASTRAIS

ENTIDADE PROPONENTE: SECRETARIA MUNICIPAL DE COMUNICACAO

CNPJ: 18.677.591/0001-00

ENDERECO: Rua Joao Mendes, 59 — 2° andar. CEP: 37.640-084. CIDADE: Extrema — UF: MG
DDD/FONE: (35) 3435-3571

NOME DO RESPONSAVEL: Tainara Takiko Oumori

CARGO: Secretaria Municipal de Comunicagao

2. OBJETO

2.1 O objeto da presente concorréncia é a CONTRATACAO DE SERVICOS DE PUBLICIDADE
PRESTADOS POR INTERMEDIO DE 2 (DUAS) AGENCIAS DE PROPAGANDA, a serem contratadas para
a execucdo alternada do mesmo objeto, compreendendo o conjunto de atividades realizadas
integradamente que tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a conceituagao, a concepgéo, a criagao,
a execugao interna, a intermediacido e supervisdo da execugao externa e a distribuicdo de agdes
publicitarias junto a publicos de interesse.

2.1.1 Também integram o objeto desta concorréncia, como atividades complementares, os servicos
especializados pertinentes: (a) ao planejamento e a execugdo de pesquisas e de outros instrumentos de
avaliacdo e de geracdo de conhecimento, relacionados a execugédo dos contratos; (b) a produgdo e a
execucao técnica de pecas, materiais e projetos publicitarios, de midia e ndo midia, criados no &mbito dos
contratos; (c) a producdo de conteudo, a criagcdo e a execucgao técnica de acdes e pecas de comunicagao
para canais digitais; (d) a criagdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagao publicitaria,
destinadas a expandir os efeitos das mensagens e das agdes publicitarias, em consonancia com novas
tecnologias; (e) planejamento e desenvolvimento de conteudos e solugbes inovadoras, gestéo,
monitoramento e andlise dos canais institucionais digitais.

2.2. Entregaveis Concretos e Mensuraveis

2.2.1. Sem prejuizo da flexibilidade de planejamento inerente as campanhas publicitarias, a Secretaria
Municipal de Comunicacdo estabelece, como referéncia para dimensionamento e acompanhamento
contratual, os seguintes entregaveis minimos, passiveis de revisdo mediante justificativa técnica:

Especificagao Quantidade / Indicadores de

Entregavel Técnica Minima Periodicidade Resultado Esperados

Duragao: 30 a 120
segundos. Alcance  minimo  de

Video institucional — Resolugdo minima: Minimo 4 por 59.009 wsuahzagoes_por
HD video; taxa de retengao =

formato completo Ful semestre (8/ano)
(1920x1080). Com 50% do tempo de

captacdo, edigao, duragéo.
trilha e legendas.

Video curto para redes | Duragdo: 15 a 90 | Minimo 4 por més | Alcance minimo  de
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sociais (Reels) segundos. (48/ano) 50.000 visualizagbes por
Resolugao 9:16 peca; minimo 3% de taxa
(vertical). Com de engajamento (curtidas
legendas e trilha + comentarios +
sonora. compartilhamentos /
alcance)
Formato adaptado
para cada Alcance minimo por pega
e - Conforme . : }
Peca grafica para midia | plataforma (feed, . impulsionada: conforme
g : g demanda, minimo
digital (banner / flyer / | stories, anuncio n meta acordada no plano
g 10 por més e
card) digital). Entrega em (120/ano) de midia; CTR (taxa de
arquivo editavel e clique) 2 1,5%
finalizado.
Projeto grafico
: e finalizado com arte- Aprovagédo da Secretaria
Material grafico impresso Conforme

(folder / cartaz / banner
fisico)

final pronta para
grafica. Entrega em
PDF/X-1a e arquivo
editavel.

demanda, minimo
2 por semestre

em até 2 rodadas de
revisdo; entrega dentro
do prazo acordado.

Ensaio  fotografico /
captacao de imagens

Minimo 100 fotos
tratadas por sessao
ou evento.

Conforme
demanda, minimo
2 sessao por
bimestre (12/ano)

Imagens entregues em
no maximo 3 dias uteis
ap6s a captagao; banco
de imagens atualizado
semanalmente na
plataforma da Secretaria

Conjunto de pecas
integradas

(minimo: 1 video + Alcance total da
Campanha educativa ou 4 d 4 1 spot) Conforme campanha = 50.000
de utilidade publica cards SP demanda, Minimo | pessoas; avaliacdo de
(multipecas) com |d¢nt|dade 10 por ano recall apds veiculagcéo

visual unificada e -

. (quando aplicavel)

planejamento  de

veiculagao.

Relatério analitico

com dados de

alcance,

impressoes,

engajamento, Entrega até o 5° dia util
Relatério mensal de | crescimento de do més subsequente;
desempenho das midias | seguidores, 1 por més (12/ano) | dados verificaveis nas
digitais melhores plataformas de origem

publicacdes, (Meta, Google, etc.)

comparativo

mensal e

recomendagdes

estratégicas.

Plano de Comunicagao
anual ou por campanha

Documento
estratégico
diagndstico,
publico-alvo,
objetivos,

com

1 plano anual + 1
plano por
campanha de
grande porte

Aprovacdo formal da
Secretaria antes do inicio
da execugao
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cronograma,
canais, verba e
indicadores de
resultado.

Curadoria, criagao

e publicagdo de Crescimento minimo de
conteudo nas redes | Atividade continua, | 5% ao més no alcance
~ . .. | sociais da com no minimo 5 organico; redugcdo do
Gestao de midias sociais . L s
institucionais Prefeitura, com publlcagoes tempo médio de respp_sta
resposta a semanais por a comentarios
comentarios e plataforma ativa institucionais para menos
monitoramento de de 4h
mengoes.

2.2.2. Os entregaveis acima tém carater referencial e minimo. A Secretaria Municipal de Comunicagao
podera solicitar, dentro do valor global contratado, entregas em volume superior ao previsto, desde que
compativeis com o planejamento de comunicagéo vigente.

2.2.3. Todos os entregaveis deverdo ser aprovados pela Secretaria Municipal de Comunicagédo antes da
veiculagdo ou distribuicdo, observando o prazo maximo de 2 (dois) dias uteis para manifestacdo da
Secretaria, salvo especificagdo em contrario no Plano de Campanha.

2.2.4. A agéncia contratada devera manter sistema de gestdo de projetos acessivel a Secretaria, no qual
constem o status de cada entregavel, prazos de entrega, versdes aprovadas e registro de feedbacks.

2.1.2 Os servigos previstos neste Termo de Referéncia ndo abrangem atividades de promogao, patrocinio,
pesquisa de opinido publica, relagdes publicas, assessoria de comunicagado e de imprensa, bem como a
realizagédo de eventos festivos de qualquer natureza.

2.2 Para a prestagdo dos servigcos serdao contratadas 02 (duas) agéncias de propaganda, as 02 (duas)
licitantes mais bem classificadas no julgamento final, que executardo o objeto de forma alternada, segundo
sistema de rodizio disciplinado neste Termo de Referéncia e no Edital, mantida a integralidade e a
indivisibilidade do objeto em cada acionamento.

2.2.1 Os servigos objeto da presente concorréncia serdo contratados com agéncias de propaganda cujas
atividades sejam disciplinadas pela Lei n® 4.680, de 18 de junho de 1965, e que tenham obtido certificado
de qualificagao técnica de funcionamento, nos termos da Lei n°® 12.232/2010.

2.2.3 A agéncia nao podera subcontratar outra agéncia de propaganda para a execugao dos servicos
previstos neste Termo de Referéncia.

2.3 DO PROCEDIMENTO DE SELEGAO INTERNA ENTRE AS CONTRATADAS

2.3.1 A definicdo da agéncia responsavel pela execugéo de cada agdo de comunicagao publicitaria dar-se-a
mediante procedimento de selegdo interna entre as 2 (duas) contratadas, instituido por ato proprio da
Administragdo, com metodologia aprovada e publicada na imprensa oficial, nos termos do art. 2°, § 4°, da
Lei n° 12.232/2010. O procedimento, lastreado em critérios objetivos, substitui a simples alternéncia
automatica (rodizio), assegurando, em qualquer hipotese, a distribuicdo equilibrada das demandas entre as
contratadas e a manutengao de ambas permanentemente ativas e mobilizadas.

2.3.2 O procedimento de selegéo interna adotara niveis definidos em fungédo do valor estimado de cada
agao publicitaria, a exemplo do modelo instituido por Portaria da SECOM do Municipio de Extrema/MG,
observado, no minimo, o seguinte:

(i) para as agdes de menor valor, até o limite estimado fixado no ato normativo de que trata o item 2.3.4,
a escolha da agéncia executora sera feita diretamente pela unidade competente, mediante
fundamentagdo nos autos e com base em critérios objetivos, tais como a existéncia de agao anterior
similar passivel de reaproveitamento ou adaptagao (linha criativa, pegas ou estratégia de midia), as
melhores condigbes e a disponibilidade para entrega dentro do cronograma e a preservagao do
faturamento minimo anual de cada contrato;
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(i) para as agdes de maior valor, a selegdo sera competitiva, mediante briefing Unico fornecido as
contratadas em igualdade de condigbes e julgamento por comissédo de avaliagdo constituida para esse
fim, segundo critérios e pontuacbes previamente definidos — notadamente planejamento de
publicidade, solugao criativa e estratégia de midia e ndo midia —, sagrando-se executora a agéncia de
maior pontuagado, observados os critérios de desempate e as hipéteses de dispensa do procedimento
em situagdes de comprovada urgéncia ou de reaproveitamento de acgéao ja aprovada.

2.3.3 O procedimento de selecdo interna observara pisos minimos de faturamento anual por contrato, de
modo a assegurar o equilibrio na distribuicdo das demandas entre as contratadas, a preservagdo das
equipes e do conhecimento acumulado sobre a comunicagdo do Municipio e a capacidade de resposta
imediata de ambas as agéncias durante toda a vigéncia contratual.

2.3.4 A disciplina detalhada do procedimento de selegdo interna — niveis de valor, limites, critérios
objetivos, pontuagdes, regras de desempate, hipdteses de dispensa e forma de comunicagcdo as
contratadas — sera objeto de ato normativo especifico (portaria), aprovado pela Administracdo e publicado
na imprensa oficial, na forma do art. 2°, § 4° da Lei n° 12.232/2010, ao qual o contrato fara expressa
remissao.

2.3.5 A adogao do procedimento de selegao interna, em substituicdo ao rodizio automatico, ndo fragmenta o
objeto, que permanece unico, integro e indivisivel: quando acionada, cada contratada executara a
integralidade das etapas previstas na Lei n° 12.232/2010 — planejamento, criagdo, produgado, execugao
externa, intermediacdo e supervisdo da veiculagdo —, distribuindo-se entre as agéncias, no tempo, as
demandas da Administracdo, sem prejuizo da unidade técnica e da padronizagdo da comunicagao
institucional.

3. JUSTIFICATIVA

3.1 O Municipio de Extrema, por meio da Secretaria Municipal de Comunicagao, propde a contratagao de 2
(duas) agéncias de propaganda com reconhecida capacidade técnica, para execugdo alternada dos
servigos. Tal contratagdo tem como objetivo a prestacdo de servicos de publicidade institucional e de
utilidade publica, essenciais para a comunicagao clara, transparente e eficiente dos atos, programas, obras,
servigos e campanhas desenvolvidos pela Administragao Publica Municipal.

3.2 Essa necessidade contempla ndo apenas as agdes da Secretaria, mas também de outros 6rgaos e
entidades vinculados a Prefeitura de Extrema, cujas atividades demandam divulgagdo ampla e estratégica.
Conforme o § 1° do art. 37 da Constituicdo Federal de 1988, é dever da Administracdo Publica promover
acdes de comunicagcdo que assegurem transparéncia, publicidade dos atos administrativos e acesso a
informagéao por parte da populacéo.

3.3 O Municipio de Extrema realiza continuamente agdes voltadas ao bem-estar coletivo e a promogao da
cidadania. Diante disso, torna-se essencial que essas iniciativas sejam comunicadas a sociedade com
qualidade técnica, clareza e criatividade. A comunicagao institucional ndo se limita a fungéo de divulgagao,
constituindo-se como instrumento de fortalecimento da democracia, da prestacdo de contas e do controle
social.

3.4 A politica de comunicagédo adotada pela Secretaria Municipal de Comunicacdo busca garantir que os
atos e as acgdes do governo municipal sejam amplamente divulgados, com linguagem acessivel e
orientagdo voltada ao interesse publico. As campanhas publicitarias possuem carater educativo e
informativo, alinhando-se a metas sociais voltadas a promog¢ao da cidadania, ao exercicio de direitos e a
melhoria das condigdes de vida da populacao.

3.5 A contratacdo de agéncia especializada esta amparada pela Lei n°® 12.232/2010, que disciplina as
contratagdes de servicos de publicidade pela Administragdo Publica, garantindo critérios técnicos,
impessoalidade, transparéncia e selegao objetiva.

3.6 Além disso, essa medida reafirma o compromisso da Prefeitura de Extrema com a transparéncia e com
a promogao de uma comunicagao publica moderna, eficaz e voltada ao cidaddo. A Secretaria Municipal de
Comunicagao compromete-se a desenvolver campanhas em conformidade com os marcos legais, que
comuniquem de forma clara as politicas publicas e que fomentem uma relagao de confianga e proximidade
entre governo e sociedade.

3.7 Dessa forma, justifica-se plenamente a despesa publica com a contratagdo proposta, por tratar-se de
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acao essencial ao interesse coletivo, que fortalece a presenca institucional da Prefeitura, assegura o direito
a informagao e contribui para a construgdo de um municipio mais informado, participativo e cidadao.

3.8 A presente contratagdo nao transfere para a agéncia as competéncias préprias da Secretaria Municipal
de Comunicacdo, que continua responsavel pela definicdo, coordenacdo e fiscalizagdo da comunicagao
institucional do Municipio. A agéncia de propaganda cabe a execugéo técnica especializada das diretrizes
definidas pela Administracdo. Ndo ha substituicio da Secretaria, nem rendncia de competéncia. Ha
contratacao legitima de apoio técnico especializado para dar efetividade a comunicagéo publica municipal.

Cabe a Secretaria Municipal de Comunicagdo definir a politica de comunicagdo publica do Municipio,
estabelecer prioridades, aprovar campanhas, validar conteudos, acompanhar a execug¢ao contratual e
fiscalizar os resultados. A agéncia de propaganda cabe a execucdo técnica especializada das diretrizes
definidas pela Administragdo, por meio de atividades como estudo, planejamento, conceituagao, criagéo,
producao, adaptagao, distribuicdo, monitoramento e mensuragdo de campanhas e pegas de comunicagao.
Essa divisdo esta expressamente prevista no Termo de Referéncia, que trata a agéncia como executora
dos servigos publicitarios, por ordem e conta da Secretaria, permanecendo com o 6rgao publico as
atribuicbes administrativas, institucionais e decisorias.

O Termo de Referéncia prevé estudo, planejamento, conceituagdo, concepgdo, criagdo, execugao interna,
intermediacdo, supervisdo da execugao externa e distribuicdo de agbes publicitarias, além de atividades
complementares como pesquisas, produgédo de pegas, conteudo para canais digitais e desenvolvimento de
solugdes inovadoras. Trata-se de servigo técnico e especializado, que exige criagdao, planejamento,
conhecimento de midia, dominio de linguagem e capacidade continua de execugao. Essas atividades nao
se confundem com a rotina administrativa da Secretaria, nem podem ser absorvidas integralmente por sua
estrutura interna como se fossem tarefas comuns de expediente.

A contratagdo ndo esvazia o papel da Secretaria. Ao contrario, permite que o 6rgdo cumpra com mais
eficiéncia seu dever de informar a populagéo, dar transparéncia aos atos da Administracdo e divulgar
politicas publicas, programas, servigos e campanhas de interesse coletivo. A agéncia ndo define o contetdo
politico ou institucional da comunicagéo, ndo escolhe por conta propria o que sera divulgado e ndo substitui
0 juizo administrativo da Secretaria. Sua fungédo & oferecer os meios técnicos para que a comunicagao
publica acontega com clareza, coeréncia, qualidade e alcance, em conformidade com as diretrizes

previamente estabelecidas pelo érgdo competente.

O proprio Termo de Referéncia exclui expressamente do objeto atividades como promogéao, patrocinio,
pesquisa de opinido publica, relagdes publicas, assessoria de comunicagao e de imprensa e realizagao de
eventos festivos. Isso demonstra que a contratagdo esta limitada aos servigos tipicos de publicidade
institucional e utilidade publica, preservando as atribuicbes da Secretaria e afastando atividades estranhas
ao objeto licitado.

A Secretaria continua responsavel por decidir, orientar, aprovar e fiscalizar. A agéncia executa
tecnicamente, dentro dos limites do contrato, aquilo que a Administracdo definiu como necessario ao
interesse publico. Nao ha substituigdo da Secretaria, nem renuncia de competéncia. Ha contratacao
legitima de apoio técnico especializado para dar efetividade a comunicagao publica municipal.

Por isso, a contratacao & compativel com as atribuicbes da Secretaria Municipal de Comunicagédo e
necessdaria para que essas atribuicdes sejam exercidas de forma profissional, eficiente e adequada a
complexidade atual da comunicagao institucional. A responsabilidade publica permanece com a Secretaria.
A execugao técnica da publicidade cabe a agéncia.

3.9 Justifica-se, ainda, a contratagdo de 2 (duas) agéncias de propaganda, com execugao alternada do
objeto, em razdo da relevancia estratégica, da continuidade e do volume das demandas de comunicagao
institucional do Municipio. A medida fundamenta-se nos objetivos do processo licitatério fixados pelo art. 11
da Lei n° 14.133/2021 — em especial a selegdo da proposta apta a gerar o resultado mais vantajoso para a
Administracdo — e insere-se no espago de discricionariedade técnica da Administracdo, que, mediante
prévia e adequada motivagao, pode adjudicar um mesmo objeto a mais de uma contratada para execugéo
alternada, preservada a isonomia entre as licitantes.

3.10 A contratagdo de duas agéncias amplia a capacidade de atendimento da Administragcdo, assegura a
continuidade dos servicos na hipotese de impedimento, rescisdo ou indisponibilidade de uma das
contratadas — sem necessidade de novo processo licitatério — e preserva ambiente concorrencial ao longo
de toda a execucdo contratual. A medida ndo fragmenta o objeto, que permanece unico, integro e
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indivisivel, limitando-se a distribuir, no tempo, as demandas entre as contratadas, conforme sistema de
rodizio disciplinado neste Termo de Referéncia e no Edital, sem prejuizo da unidade técnica e da
padronizagado da comunicacgao institucional.

4. LEGISLAGAO APLICADA

4.1 A Secretaria Municipal de Comunicagao realizara licitagdo na modalidade Concorréncia, do tipo técnica
e prego, para a contratacdo de servigcos de publicidade institucional e de utilidade publica, a serem
prestados por intermédio de 2 (duas) agéncias de propaganda devidamente registradas nos o6rgaos
competentes, em execucgao alternada.

4.2 A execucgao dos servicos se dara sob a forma indireta, no regime de precgo unitario, em conformidade
com os preceitos da Lei n° 12.232/2010. De forma complementar, aplicam-se a presente licitagdo as
disposicbes da Lei n° 14.133/2021, da Lei n°® 4.680/1965, do Decreto n° 57.690/1966, bem como as
Normas-Padrao da Atividade Publicitaria, editadas pelo Conselho Executivo das Normas-Padrdo (CENP).

5. PRAZOS E EXECUGAO DOS SERVIGOS

5.1 O contrato tera vigéncia inicial de 12 (doze) meses, contados da data de sua assinatura, para execugao
de servicos de publicidade prestados por intermédio de agéncia de propaganda, nos termos da Lei n°
12.232/2010 e, subsidiariamente, da Lei n® 14.133/2021.

6. VALOR CONTRATUAL E RECURSOS ORGAMENTARIOS

6.1 O valor global estimado para a contratagdo decorrente deste Termo de Referéncia é de R$
5.000.000,00 (cinco milhdes de reais), referente ao periodo inicial de 12 (doze) meses de vigéncia
contratual.

6.1.1 A despesa correra por conta das dotagcbes orgcamentarias proprias da Prefeitura Municipal de
Extrema/MG, com os seguintes elementos:

Programa de Trabalho: Divulgacdo e Comunicagdo Social: Jornal Impresso, Agéncia de Publicidade e
Propaganda, Internet

Unidade Orgamentaria: Outros servigos de terceiros — Pessoa Juridica
Fonte de Recurso: 15000000000 | Natureza da Despesa: 0000283

6.2 A Secretaria Municipal de Comunicagéo reserva-se o direito de, conforme critérios de conveniéncia e
oportunidade da Administracdo, executar total ou parcialmente o valor global estimado da contratagéo,
observados os limites legais e orgamentarios.

6.3. Justificativa do Valor e Metodologia de Fixagdao dos Percentuais sobre a Tabela Sinapro-MG

6.3.1. O valor global estimado de R$ 5.000.000,00 é compativel com o objeto previsto no Termo de
Referéncia e com a vigéncia inicial de 12 meses da contratagdo. A remuneragao da agéncia contratada sera
calculada com base na Tabela de Precos Referenciais do Sindicato das Agéncias de Propaganda de Minas
Gerais — Sinapro-MG, vigente a data de publicagdo do Aviso de Licitagdo, sobre a qual incidirdo os
percentuais de desconto e honorarios fixados pela Administragdo no instrumento convocatorio.

6.4. LEVANTAMENTO DE MERCADO E ANALISE DAS POSSIBILIDADES DE CONTRATAGAO

6.4.1 Analise das Alternativas a Contratagao
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6.4.2. Antes de concluir pela contratacdo de empresa especializada, a equipe de planejamento da
contratagdo analisou as possibilidades alternativas para o atendimento das demandas de comunicagao
institucional do Municipio, conforme exigido pela IN SEGES/ME n°® 40/2020.

6.5 Alternativa 1: Execugdo com Mao de Obra Prépria

6.5.1. A primeira alternativa analisada consistiu na execugéo direta dos servigos de publicidade pela propria
estrutura da Secretaria Municipal de Comunicacéo, sem contratacdo de agéncia.

6.5.2. Apos analise criteriosa, a equipe de planejamento opina pela INVIABILIDADE da execugao com mao
de obra prépria, com base nos seguintes fundamentos:

a) AUSENCIA DE PESSOAL QUALIFICADO: A estrutura atual da Secretaria Municipal de Comunicagao
ndo dispde de todos os profissionais habilitados para o exercicio de todas as fungdes necessarias a
execugao de campanhas publicitarias completas. A publicidade institucional moderna exige, em carater
permanente e integrado, profissionais nas areas de direcdo de arte, redagéo publicitaria, planejamento de
midia, produgao audiovisual, gestdo de midias sociais, anadlise de dados e pesquisa de audiéncia.

b) AUSENCIA DE EQUIPAMENTOS ESPECIALIZADOS: A produgdo de campanhas publicitarias
contemporaneas requer equipamentos de alto custo e atualizagdo constante, incluindo: céameras
cinematograficas e equipamentos de iluminagdo para produgdo audiovisual; drones para captura de
imagens aéreas; estudios de audio e video; softwares profissionais de edi¢cdo e pds-producédo (Adobe
Premiere, After Effects, lllustrator, InDesign, entre outros); plataformas de gestdo e impulsionamento de
midia digital; ferramentas de monitoramento e analise de audiéncia (Brand24, Google Analytics, Meta
Business Suite etc.). O Municipio ndo dispbe de todos esses recursos em sua estrutura atual e sua
aquisicdo geraria custos elevados e fixos, desproporcionais ao volume de produgdo intermitente que
caracteriza a demanda municipal.

c) IMPOSSIBILIDADE DE INTERMEDIAGAO JUNTO AOS VEICULOS DE COMUNICAGAO: A Lei n°
4.680/1965 e a Lei n® 12.232/2010 estabelecem que a intermediagao e supervisao da veiculagao publicitaria
deve ser realizada por agéncia de propaganda devidamente credenciada. A execucgao direta pelo Municipio,
sem a intermediacdo de agéncia, implicaria vedagao legal a obtengdo do desconto de agéncia concedido
pelos veiculos de divulgagao, resultando em custos de veiculagao substancialmente mais elevados.

6.5.3. Conclui-se, portanto, que a execugdo com mao de obra propria €& tecnicamente inviavel,
economicamente desvantajosa e legalmente inadequada para o atendimento integral das demandas de
comunicacgao institucional do Municipio de Extrema.

7. PRORROGAGAO CONTRATUAL

7.1 No interesse da Prefeitura Municipal de Extrema, a contratada ficara obrigada a aceitar os acréscimos
ou supressoes que se fizerem necessarios nos servigos contratados, nas mesmas condi¢gdes pactuadas,
até o limite de 25% (vinte e cinco por cento) do valor inicial atualizado do contrato, conforme previsto no art.
125 da Lei Federal n® 14.133/2021.

7.2 Tratando-se de contrato de natureza continuada, este podera ser prorrogado até o limite de dez anos,
desde que permanecam atendidos os interesses da Administragdo Publica, mediante demonstragdo da
vantajosidade de suas condicdes e pregos. A prorrogagao estara condicionada a avaliagdo de conformidade
pela Secretaria Municipal de Comunicagao, podendo ser precedida de negociagdo com a contratada ou, se
for o caso, ensejar a extingdo contratual sem énus para qualquer das partes, nos termos do art. 107 da Lei
n® 14.133/2021.

7.3 Caso seja realizada a prorrogagao contratual, a Prefeitura Municipal de Extrema devera prever, nos
exercicios subsequentes, as dotagcdes necessarias na Lei Orcamentaria Anual, de forma a assegurar os
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pagamentos decorrentes da execugao contratual.

7.4 Durante a prorrogacao contratual, a Administracdo podera renegociar os percentuais de remuneragao
praticados com a contratada, com base em pesquisa de precos de mercado, visando a obtencao de
melhores condi¢cdes e a ampliagdo da vantajosidade para o interesse publico.

7.5 A Prefeitura Municipal de Extrema podera, a qualquer tempo, revisar os percentuais de remuneragao
contratados, caso se verifique, mediante levantamento técnico ou pesquisade pregcos de mercado, a
redugao nos valores de referéncia, mediante a celebracao de termo aditivo especifico.

8. CONDIGOES DE PARTICIPAGAO

8.1 Poderao participar desta licitagdo as empresas legalmente constituidas no pais, cuja finalidade e ramo
de atuagao sejam comprovadamente compativeis com o objeto desta licitacdo.

8.2 A licitante assume todos os custos relativos a preparagao e a apresentacdo dos Documentos de
Habilitagdo e das Propostas exigidos nesta concorréncia.

8.3 A participagao nesta licitagao implica a aceitagao integral e irrestrita das condigdes estabelecidas neste
Projeto e em seus Anexos.

8.4 Nao sera admitida a participacdo de pessoas juridicas: (a) em processo de recuperagao judicial ou
faléncia; (b) consideradas inidbneas ou punidas com suspensédo do direito de licitar; (c) estrangeiras; (d) que
se apresentem sob a forma de consoércio.

8.5 Nenhum licitante podera participar desta concorréncia com mais de uma Proposta.

9. JUSTIFICATIVA PARA NAO PARTICIPAGAO DE EMPRESAS EM REGIME DE CONSORCIO

9.1. A vedacao funda-se, contudo, na natureza dos requisitos de habilitagdo exigidos para este objeto. Ao
contrario das contratagdes de obras e servigcos de engenharia — nas quais a formagdo de consorcios
justifica-se pela necessidade de somar multiplos atestados de capacidade técnica e de reunir diferentes
tipos de equipamentos ou especialidades —, a publicidade institucional ndo exige a multiplicagdo de
atestados nem a conjugacao de diferentes capacidades técnicas formalmente segregadas entre empresas
distintas. A agéncia de propaganda, por sua natureza, ja concentra em sua estrutura interna todas as
competéncias exigidas pelo objeto: planejamento, criagao, produ¢éo, midia e atendimento.

9.2. Para a presente licitagdo, ndo se prevé a participacdo de empresas reunidas em consorcio. Essa
decisao considera a orientagdo firmada pelo TCU no Acérddo n® 22/2003, Plenario, segundo a qual a
formacdo de consorcios € admitida, em regra, quando o objeto licitado apresenta alta complexidade ou
relevante vulto, de modo que empresas isoladamente ndo consigam atender as exigéncias de habilitagao,
sendo discricionaria ao gestor, nos demais casos, a admissao ou ndo dessa forma de participacao.

9.3. No caso da presente contratagcao de servigos de publicidade, entende-se que néo se trata de objeto de
alta complexidade nem de relevante vulto, mas de servicos usualmente prestados por agéncias de
propaganda que, individualmente, possuem capacidade técnica e operacional para sua execuc¢do. Por essa
razdo, a vedacdo a participagcdo em consércio ndo compromete a competitividade do certame,
especialmente diante da existéncia de diversas agéncias aptas a disputar a contratagao.

9.4. A vedagdo também encontra respaldo na doutrina. Margal Justen Filho ressalta que, no Direito
Administrativo, a participagdo em consorcio deve ser tratada com cautela, pois, embora possa ser util em
hipéteses excepcionais, pode também reduzir a competicdo e favorecer composigcbes empresariais
indesejaveis, sobretudo quando o objeto pode ser normalmente executado por empresas individualmente
consideradas.

9.5. No mesmo sentido, a Lei n°® 14.133/2021 considera de grande vulto apenas as contratagbes cujo valor
estimado supera R$200.000.000,00, nos termos do art. 6°, inciso XXIl. A presente contratagdo, com valor
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estimado de R$5.000.000,00, estda muito abaixo desse patamar, o que reforga a auséncia de justificativa
técnica ou econémica para admitir a formagao de consoércios.

9.6. Além disso, a execucdo dos servicos de publicidade exige unidade de linguagem, coeréncia
estratégica, centralizacdo criativa e responsabilidade direta na interlocugdo com a Administracdo. A
formagdo de consorcio entre empresas distintas pode dificultar essa integragdo, gerar divergéncias de
posicionamento e prejudicar a uniformidade da comunicagao institucional.

9.7. Assim, a vedacgao a participagdo em consoércio busca assegurar maior clareza na execugao contratual,
responsabilizagado direta da contratada, preservacdo da estratégia de comunicagdo e condugdo mais
eficiente da relagdo com a Administragdo, sem prejuizo a competitividade do certame.

10. CREDENCIAMENTO DE REPRESENTANTES

10.1. Para participar deste certame, o representante da licitante devera apresentar a Comissao de
Contratagao o documento que o credencia, juntamente com documento oficial de identidade com fé publica,
no ato programado para a entrega dos invélucros contendo as propostas técnicas e de precos.

10.1.1. Quando a representacéo for exercida na forma de seus atos constitutivos, por sécio ou dirigente, o
documento de credenciamento consistira, respectivamente, em copia do ato que comprove a representagao
da empresa, no qual conste 0 nhome do sdcio e os poderes para representa-la, ou em copia da ata da
assembleia de eleicdo do dirigente. Em ambos os casos, a documentagdo devera estar autenticada em
cartorio ou ser apresentada juntamente com o original, para que a Comissao de Contratacdo possa atestar
sua autenticidade.

10.1.2. Caso o preposto da licitante ndo seja seu representante estatutario ou legal, o credenciamento sera
realizado por meio de procuragao, mediante instrumento publico ou particular, contendo, no minimo, os
poderes constantes do modelo que constitui 0 Anexo Ill. Nessa hipdtese, o preposto devera apresentar,
ainda, a Comissao de Contratagéo, copia autenticada em cartério do ato que comprove a representagcao da
empresa, no qual constem os nomes dos sécios ou dirigentes com poderes para a constituicdo de
mandatarios.

10.2. A auséncia de documento habil de representagdo ndo impedira o representante de participar da
licitagao, porém o impossibilitara de praticar quaisquer atos durante o procedimento licitatério.

10.3. A documentagao apresentada na primeira sessao de recepcao e abertura das Propostas Técnicas e
de Precos credenciara o representante a participar das demais sessdes. Na hipétese de substituicao do
representante no decorrer do processo licitatério, devera ser apresentado novo credenciamento.

10.4. Caso a licitante ndo deseje fazer-se representar nas sessdes de recepgao e abertura, devera
encaminhar as Propostas Técnica e de Pregos por meio de portador. Nessa situagdo, o portador devera
efetuar a entrega dos involucros diretamente a Comissao de Contratagdo, na data, hora e local indicados no
subitem 1.1 do Edital.

11. APRESENTACAO E JULGAMENTO DA PROPOSTA TECNICA

11.1. Conforme estabelece o art. 6° inciso IX, da Lei n°® 12.232/2010, a apresentagdo do Plano de
Comunicagao Publicitaria pelas licitantes devera seguir formatagdo padronizada, incluindo especificagcdes
quanto as dimensdes, tipo e tamanho de fonte, espacamento entre paragrafos, quantidade e estilo das
pecas exemplificativas, entre outros critérios relevantes. Essa uniformizagdo visa assegurar a isonomia
entre os concorrentes e proteger a autoria das propostas apresentadas.

11.2. A avaliagdo das Propostas Técnicas sera conduzida por metodologia que exige justificativa escrita
para cada pontuagao atribuida, conforme as disposigdes das Leis n° 14.133/2021 e n°® 12.232/2010 (art. 11,
§ 4°, incisos IV e VI).

11.3. A pontuagdo maxima atribuida a Proposta Técnica (PT) sera de 100 (cem) pontos, correspondendo ao
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componente técnico do julgamento do tipo técnica e preco, ao qual se atribui peso de 70% (setenta por
cento) na composi¢cao da Nota Final, na forma do item 11.12 e do Estudo Técnico Preliminar. A avaliagdo
ocorrera por meio de analise comparativa entre todas as propostas apresentadas, cabendo a Subcomissao
Técnica indicar o grau de conformidade de cada proposta em relagao aos critérios de julgamento definidos
neste edital.

11.4. Aos quesitos e subquesitos abaixo serdo atribuidos, no maximo, os seguintes pontos:

QUESITO / SUBQUESITO PO s
a) Plano de Comunicagao Publicitaria (total) 70
1.1 Raciocinio Basico 05
1.2 Estratégia de Comunicacgao Publicitaria 25
1.3 Ideia Criativa 25
1.4 Estratégia de Midia e Nao Midia 15
b) Capacidade de Atendimento 10
c) Repertério 10
d) Rel.atos~ de Solucoes de Problemas de 10
Comunicagao
PONTUAGAO TOTAL 100

11.5. Em observancia ao Acérdao TCU n° 1965/2017 — Plenario, foram também definidos subquesitos com
respectivas pontuagdes especificas para o quesito Capacidade de Atendimento.

11.6. Visando conferir maior praticidade e seguranga ao processo avaliativo, sera ajustada a forma de
apresentacao e referendo dos cases publicitarios no subquesito Relatos de Solugcbes de Problemas de
Comunicagao, exigindo das empresas licitantes a comprovagdo da execugdo junto aos respectivos
anunciantes.

11.7. Para que a licitante seja considerada habilitada na fase de julgamento técnico, sera exigida pontuagéo
minima de 80 (oitenta) pontos no total, ndo sendo admitida pontuagdo zero em qualquer dos quesitos ou
subquesitos.

11.8.. Nos termos do art. 6°, inciso X, da Lei n° 12.232/2010, sera exigido que as pecas publicitarias
apresentadas nos quesitos Repertério e Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagado tenham sido
efetivamente implementadas a partir de 1° de junho de 2020.

11.9. A definicdo desse marco temporal justifica-se pelas profundas transformagdes que o ecossistema de
comunicacgao digital sofreu a partir do primeiro semestre de 2020, em razao da pandemia de Covid-19. A
crise sanitaria global acelerou de forma estrutural e irreversivel a migragdo do consumo de informacgao para
plataformas digitais, redes sociais e formatos audiovisuais de curta duragcdo, redesenhando
permanentemente as estratégias de midia, os habitos do publico e as ferramentas disponiveis as agéncias
de comunicacgéo.

11.10. A adogéo de junho de 2020 como marco inicial equaliza o julgamento técnico dentro de um periodo
representativo e contemporaneo da realidade atual da comunicagao digital, sem restringir excessivamente o
universo de pecgas elegiveis. Exigir pegas anteriores a esse periodo poderia resultar na apresentagéo de
trabalhos concebidos em um ambiente de midia completamente diferente do atual, distorcendo a avaliagdo
da real capacidade criativa e estratégica das agéncias licitantes.

11.11. Ao mesmo tempo, a escolha de junho de 2020 como ponto de corte garante um horizonte temporal
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de aproximadamente seis anos até a data de realizagcdo da licitagao, periodo suficientemente amplo para
que agéncias de qualquer porte e histérico possam apresentar trabalhos relevantes e representativos de
suas capacidades atuais.

11.12. O julgamento da presente licitagdo & do tipo técnica e preco. A Nota Final (NF) de cada licitante
resultara da ponderacdo entre a Pontuagao Técnica (PT), apurada neste item 11, a qual se atribui peso de
70% (setenta por cento), e a Pontuagdo da Proposta de Precos (PP), apurada na forma do item 14, a qual
se atribui peso de 30% (trinta por cento), conforme a seguinte férmula:

NF = (PT x 0,70) + (PP x 0,30)
11.13. Onde: NF = Nota Final; PT = Pontuagdo Técnica (maximo de 100 pontos); e PP = Pontuacéo da
Proposta de Precos (maximo de 100 pontos). A Pontuagédo da Proposta de Pregos (PP) sera atribuida de

forma objetiva, em faixas de 5% (cinco por cento) de desconto, valendo cada faixa 15 (quinze) pontos, até o
limite maximo de 100 (cem) pontos, conforme a tabela a seguir:

FAIXA DE DESCONTO OFERTADO PONTUAGAO (PP)
De 10% a 14,99% 10
De 15% a 19,99% 25
De 20% a 24,99% 40
De 25% a 29,99% 55
De 30% a 34,99% 70
De 35% a 39,99% 85
De 40% a 45% 100

11.14. Sera admitido desconto minimo de 10% (dez por cento), sendo desclassificadas as propostas que
ofertarem percentual inferior. O desconto maximo pontuavel € de 45% (quarenta e cinco por cento), ndo
gerando pontuagao adicional os percentuais que o excederem. As licitantes serdo classificadas em ordem
decrescente de Nota Final, sagrando-se vencedoras as 2 (duas) mais bem classificadas, na forma do item 2
deste Termo, observados os critérios de desempate previstos no Edital.

13. JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS

13.1 A Subcomissdo Técnica analisara as Propostas Técnicas das licitantes quanto ao atendimento das
condi¢des estabelecidas neste Termo de Referéncia, atribuindo a respectiva Pontuagcdo Técnica (PT). A
Comissdo de Contratagdo, por sua vez, analisara as Propostas de Pregos (propostas comerciais),
atribuindo a Pontuagdo da Proposta de Precos (PP) com base no percentual de desconto ofertado, na
forma do item 13.4 e do item 14. A classificagao final observara o julgamento do tipo técnica e prego,
mediante aplicagdo da férmula NF = (PT x 0,70) + (PP x 0,30).

13.2 Serdo levados em conta, como critério de julgamento técnico, os atributos da Proposta Técnica
indicados em cada quesito ou subquesito da matriz do item 13.3. Como critério de julgamento da proposta
comercial, sera considerado, de forma objetiva, o percentual de desconto ofertado pela licitante, pontuado
conforme a tabela de descontos do item 13.4. A Pontuagao Técnica observara, ainda, as dedugdes por
inconformidades de briefing ou de informagdes do Municipio previstas no item 13.5.

13.3. Matriz de Pontuagao Objetiva

13.3.1. A pontuacao da Proposta Técnica esta limitada a 100 (cem) pontos. Para cada quesito e subquesito,
a Subcomissao Técnica realizara exame comparativo entre todas as propostas e atribuira pontos com base
nos critérios objetivos descritos a seguir, devendo cada membro registrar justificativa escrita para a
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Quesito / Subquesito

Pts.
Max.

Critérios Objetivos de Pontuacao

1. Plano de Comunicagdo
Publicitaria

70

Avaliado por meio dos quatro subquesitos abaixo.

1.1 Raciocinio Basico

05

05 pts: Diagnéstico preciso, com dados verificaveis sobre
Extrema, identificagdo completa das necessidades de
comunicagao e compreensdo integral dos objetivos do
briefing. | 03 pts: Diagndstico adequado, com identificagao
parcial das necessidades de comunicagdo e compreensao
razoavel dos objetivos. | 01 pt: Diagndstico genérico, sem
especificidades de Extrema e com compreensao superficial
dos objetivos. | 00 pts: Ausente, vago ou inteiramente
inadequado.

1.2 Estratégia de
Comunicacao Publicitaria

25

21-25 pts: Conceito criativo original, fortemente aderente a
identidade de Extrema, proposta bem explicada e
fundamentada, estratégia coerente com os trés segmentos
de publico e exequivel dentro da verba referencial. | 15-20
pts: Conceito adequado, com boa aderéncia ao contexto
municipal, proposta funcional e razoavel coeréncia com os
publicos. | 08-14 pts: Conceito genérico, com aplicagao
limitada ao contexto de Extrema e estratégia parcialmente
desenvolvida. | 01-07 pts: Conceito fraco, com baixa
aderéncia ao briefing e estratégia incompleta. | 00 pts:
Ausente ou inadequado.

1.3 Ideia Criativa

25

21-25 pts: Proposta de campanha criativa e inovadora,
com pegas variadas e integradas, linguagem adequada a
cada publico-alvo, mensagens claras e precisas, e alto
grau de exequibilidade. | 15-20 pts: Campanha funcional,
com boa integragao entre as pecas, linguagem adequada e
mensagens compreensiveis. | 08-14 pts: Campanha com
originalidade limitada, pecas pouco integradas ou
linguagem parcialmente adequada. | 01-07 pts: Campanha
de baixa qualidade criativa, com pegas genéricas e
mensagens imprecisas. | 00 pts: Ausente ou inadequada.

1.4 Estratégia de Midia e
Nao Midia

15

13-15 pts: Plano de midia detalhado, com selegdo de
veiculos tecnicamente justificada, cobertura adequada dos
trés publicos, demonstracdo de grandes resultados com o
investimento previsto. | 09-12 pts: Plano adequado, com
boa selecdo de veiculos e distribuicdo razoavel de verba. |
05-08 pts: Plano basico, com selecao de veiculos genérica
e distribuicdo de verba pouco justificada. | 01-04 pts: Plano
incompleto, com omissdao de meios relevantes ou
distribuicdo de verba incoerente. | 00 pts: Ausente ou
inadequado.

2. Capacidade de
Atendimento

10

09-10 pts: Portfélio de clientes de porte e tradigdo; equipe
ampla com profissionais qualificados em todas as areas
necessarias (atendimento, criacdo, midia social, midia,
producdo, dados); infraestrutura robusta; sistematica de
atendimento clara e aderente as necessidades da

46
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Secretaria; ferramentas de marketing e controle de midia
de alta relevancia. | 07-08 pts: Portfélio adequado; equipe
qualificada com eventual lacuna em area nao critica;
infraestrutura  suficiente; sistematica de atendimento
funcional. | 04-06 pts: Portfélio limitado; equipe com
lacunas relevantes; infraestrutura basica; sistematica de
atendimento genérica. | 01-03 pts: Portfélio insuficiente;
equipe reduzida; infraestrutura precaria. | 00 pts: Ausente
ou inadequado.

3. Repertoério

10

09-10 pts: Pecas de alta qualidade criativa, com
originalidade, diversidade de meios, linguagem adequada
ao publico e excelente acabamento técnico; todas com
ficha técnica completa e posteriores a junho de 2020. | 07-
08 pts: Pegas de boa qualidade, com diversidade razoavel
de meios e acabamento técnico satisfatério. | 04-06 pts:
Pecas de qualidade mediana, com pouca diversidade ou
acabamento técnico basico. | 01-03 pts: Pecas de baixa
qualidade criativa ou técnica. | 00 pts: Ausente, com
quantidade insuficiente ou fora do periodo exigido.

4. Relatos de Solugdes de
Problemas de
Comunicagéo

10

09-10 pts: Dois relatos com desafios de comunicagao
complexos e relevantes, demonstracdo clara de
planejamento estratégico, evidéncia de resultados
mensuraveis (dados quantitativos de alcance, engajamento
ou impacto), exposic¢ao ldgica e validagéo formal do cliente.
| 07-08 pts: Dois relatos adequados, com desafios
relevantes, boa evidéncia de planejamento e resultados
descritos de forma satisfatdria. | 04-06 pts: Relatos com
desafios de complexidade moderada, planejamento
parcialmente demonstrado e resultados descritos de forma
genérica. | 01-03 pts: Relatos com desafios simples, pouca
evidéncia de planejamento estratégico ou resultados nao
demonstrados. | 00 pts: Ausente, com quantidade
insuficiente, fora do periodo exigido ou sem validagdo do
cliente.

PONTUAGAO TOTAL

100

Minimo para habilitagdo: 80 pontos. Pontuacdo zero em
qualquer quesito ou subquesito implica desclassificacao.

13.3.2. Parametro Adicional: Escala de Qualidade por Faixa de Pontuagao

47

Para fins de uniformizagdo do julgamento pela Subcomissdo Técnica, adota-se a seguinte escala de
qualidade por faixa de pontuagao proporcional ao maximo de cada quesito ou subquesito:

Faixa (% do Nivel de Caracterizacio
maximo) Qualidade ¢

Proposta supera as expectativas, com solugoes

90% — 100% Excelente criativas e técnicas excepcionais, ltotalmente aderentes
ao contexto de Extrema e ao briefing, com alto grau de
exequibilidade e diferenciacgéo.

80% — 89% Bom Proposta atende bem ao esperado, com solugogs
adequadas e aderentes, pequenas lacunas que nao
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comprometem a qualidade geral.
40 — 79% Insuficiente Proposta ndo atende em aspectos técnicos, criativos ou
° estratégicos, mas sem inviabilizar a execugéo.
01% — 39% Critico Proposta com  deficiéncias  substanciais, que
° ° comprometem a qualidade da execugéao contratual.
o Inadequado / Quesito ndo atendido, ausente ou inteiramente
0% ) e ; e
Ausente inadequado ao briefing. Implica desclassificacdo.

13.3.3. Se a licitante ndo observar as quantidades estabelecidas para apresentagdo do Repertério e dos
Relatos de Solugbes de Problemas de Comunicagdo, sua pontuacdo maxima nesses quesitos sera
proporcional as quantidades por ela apresentadas.

13.3.4. A pontuagdo de cada quesito correspondera a meédia aritmética dos pontos atribuidos por cada
membro da Subcomissao Técnica, considerando-se 01 (uma) casa decimal.

13.3.5. A Subcomissao Técnica reavaliara a pontuagao atribuida a um quesito ou subquesito sempre que a
diferenca entre a maior e a menor pontuacgao for superior a 20% (vinte por cento) da pontuagdo maxima do
quesito ou do subquesito.

13.3.6. A pontuagéo final da Proposta Técnica de cada licitante correspondera a soma dos pontos dos 04
(quatro) quesitos.

13.4. Condigdes e Pontuacado da Proposta Comercial (Desconto)

13.4.1. A proposta comercial consistira na oferta, pela licitante, de percentual de desconto sobre os custos
internos dos servigos, tomando-se por referéncia a Tabela Vigente do Sinapro-MG. Sera admitido desconto
minimo de 10% (dez por cento), sendo desclassificadas as propostas que ofertarem percentual inferior, por
nao atenderem a vantajosidade econémica exigida pela Administragdo. O desconto maximo pontuavel é de
45% (quarenta e cinco por cento), nao gerando pontuacgéo adicional os percentuais que o excederem.

13.4.2. A Pontuagéo da Proposta de Precos (PP) sera atribuida de forma objetiva, em faixas de 5% (cinco
por cento) de desconto, valendo cada faixa 15 (quinze) pontos, até o limite maximo de 100 (cem) pontos,
conforme a tabela a seguir:

FAIXA DE DESCONTO OFERTADO PONTUAGAO (PP)
De 10% a 14,99% 10
De 15% a 19,99% 25
De 20% a 24,99% 40
De 25% a 29,99% 55
De 30% a 34,99% 70
De 35% a 39,99% 85
De 40% a 45% 100

13.4.3. O desconto efetivamente ofertado sera enquadrado na faixa correspondente, atribuindo-se a
respectiva pontuagdo. Percentuais de desconto iguais a 45% (quarenta e cinco por cento) receberdo a
pontuagdo maxima de 100 (cem) pontos. A Pontuagido da Proposta de Pregos (PP) integrara a Nota Final
com peso de 30% (trinta por cento), nos termos do item 13.1.

13.6. Sera considerada melhor classificada a licitante que obtiver a maior Nota Final (NF), observado o
minimo de 80 (oitenta) pontos na Pontuagdo Técnica. Serdo declaradas vencedoras as 2 (duas) licitantes
com as maiores Notas Finais.
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13.7. Sera desclassificada a Proposta Técnica que: (a) apresentar qualquer informagédo que possibilite a
identificacdo da autoria do Plano de Comunicagéo Publicitaria — Via Nao Identificada, antes da abertura do
Invélucro n® 2; (b) ndo alcangar, no total, 80 (oitenta) pontos; (c) obtiver pontuagdo zero em qualquer um
dos quesitos ou subquesitos.

14. APRESENTAGAO E JULGAMENTO DA PROPOSTA DE PREGOS

14.1. A proposta de pregos seguira os parametros estabelecidos na Lei n°® 12.232/2010, no Decreto n°
4.563/2002 e da Tabela Vigente do Sindicato das Agéncias de Propaganda de Minas Gerais — Sinapro-MG.
As licitantes deverao apresentar: (a) percentual de desconto sobre custos internos; (b) honorarios sobre
produgdo e execugdo técnica, com e sem desconto de agéncia; (c) custos de servicos especializados; (d)
solugdes inovadoras de comunicagao.

14.2. O julgamento das propostas observara o tipo técnica e precgo, nos termos do art. 6°, inciso LI, c/c o art.
36 da Lei n° 14.133/2021 e dos arts. 5° e 6° da Lei n°® 12.232/2010. A Pontuagao da Proposta de Precos
(PP) sera apurada de forma objetiva, a partir do percentual de desconto ofertado, conforme a tabela de
pontuagéo por faixas de desconto prevista nos itens 11.13 e 13.4, e compora a Nota Final (NF) com peso
de 30% (trinta por cento), enquanto a Pontuagao Técnica (PT) compora a Nota Final com peso de 70%
(setenta por cento), mediante a formula NF = (PT x 0,70) + (PP x 0,30).

14.3. A adogao do tipo técnica e preco justifica-se pela conjugagado de dois vetores essenciais ao interesse
publico: a maior qualidade técnica da comunicagao institucional e a economicidade na aplicagcdo dos
recursos publicos. Como a remuneragdo das agéncias € regida por percentuais incidentes sobre a Tabela
do Sinapro-MG — que funciona como teto referencial, com limites de desconto previamente fixados pela
Administracdo com base em pesquisa de mercado —, a dimensao de prego torna-se segura e mensuravel,
sem risco de inexequibilidade ou de sobreprego, podendo ser legitimamente valorada no julgamento ao lado
da técnica.

14.4. A preponderancia da técnica (peso 70%) sobre o preco (peso 30%) assegura que a exceléncia criativa
e estratégica prevaleca sobre a oferta meramente comercial, em observancia ao art. 36 da Lei n°
14.133/2021, segundo o qual, no julgamento por técnica e prego, a valoragdo da técnica ndo pode ser
inferior a do prego. Serdo declaradas vencedoras as 2 (duas) licitantes com as maiores Notas Finais,
observados os critérios de desempate previstos no Edital.

15. ENTREGA DOS DOCUMENTOS DE HABILITAGAO

15.1. As licitantes classificadas no julgamento final das propostas deverdo apresentar documentos que
comprovem habilitagdo juridica, regularidade fiscal e trabalhista, bem como qualificagbes técnica e
econdmico-financeira, nos termos do inciso Xl do art. 11 da Lei n°® 12.232/2010.

16. JULGAMENTO DOS DOCUMENTOS DE HABILITAGAO

16.1. A Comissdo de Contratagdo analisara os Documentos de Habilitagdo da licitante mais bem
classificada no julgamento final das Propostas Técnicas e das Propostas de Precos e julgara habilitada a
que atender integralmente aos requisitos de habilitagdo exigidos no item 15 neste TR.

16.2. Em complemento a analise dos documentos das licitantes que optarem por realizar sua habilitagao
conforme previsto no SICAF, serdo realizadas consultas on-line, nos termos da Lei n° 14.133/2021 e da
Instrugdo Normativa SECOM/PR n° 1/2023.

16.3. Para a analise da habilitagao das licitantes, também serao realizadas consultas ao CADIN, ao CEIS
(Portal da Transparéncia — CGU) e ao Cadastro Nacional de Condenacdes Civeis por Ato de Improbidade
Administrativa (CNJ).

16.4. Se nenhuma licitante restar habilitada, a Comissdo Especial de Licitacdo reabrira a fase de
Habilitagdo, com nova convocacgao de todas as licitantes classificadas, para reapresentarem os respectivos
documentos, no prazo de 8 (oito) dias uteis.
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17. DECLARAGCAO

17.1 Declaramos que este Termo de Referéncia esta de acordo com a Lei n° 14.133/2021 e legislagdo em
vigor.

18. ASSINATURAS

De acordo:

Tainara Takiko Oumori

PREFEITURA MUNICIPAL DE EXTREMA
Secretaria Municipal de Comunicagéao
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APENDICE DO ANEXO | - ESTUDO TECNICO PRELIMINAR (ETP)
COMUNICAGAO INSTITUCIONAL

1. INFORMAGOES BASICAS

Processo N°: 109/2026
Concorréncia N°: 001/2026

2. INTRODUGAO

2.1. Este Estudo Técnico Preliminar tem como objetivo estabelecer os critérios fundamentais para a
contratagcdo de uma agéncia de propaganda especializada, capaz de atender de forma estratégica, criativa
e eficiente as demandas de comunicagio institucional da Prefeitura Municipal de Extrema, por meio da
Secretaria Municipal de Comunicagao.

2.2. O principal propésito é fortalecer a divulgagéo das politicas publicas municipais e ampliar o alcance das
campanhas educativas, informativas e de utilidade publica, por meio de estratégias de publicidade que
valorizem a atuagdo da administracdo, promovam o engajamento da populagdo e assegurem a
transparéncia dos atos governamentais.

2.3. A presente iniciativa estda em conformidade com os normativos legais vigentes, especialmente a
Instrugdo Normativa SEGES/ME n° 40/2020, que trata do planejamento das contratacées publicas, e se
propde a fornecer subsidios técnicos para a elaboragdo do Termo de Referéncia, etapa essencial a
estruturacao do processo licitatorio.

2.4. Em um cenario de comunicagdo em constante evolugdo, a Secretaria Municipal de Comunicacao
reconhece a importancia de firmar parceria com agéncia apta a oferecer solugdes publicitarias adaptadas as
novas tecnologias e aos habitos de consumo de informagéo da sociedade contemporanea.

2.5. Além de buscar ampliar a qualidade e a clareza das mensagens divulgadas, a Prefeitura pretende
estimular a participagdo cidada, promover a conscientizagdo da populacdo sobre direitos, deveres e
politicas publicas e incentivar comportamentos socialmente responsaveis por meio de campanhas que
sensibilizem e mobilizem.

2.6. A contratagdo da agéncia sera determinante para transformar as acbes de governo em comunicagao
eficaz, traduzindo-as em resultados tangiveis, compreensao publica e adesao social. Para tanto, é essencial
que a agéncia escolhida compreenda a responsabilidade de sua atuagcdo no contexto da comunicagao
publica e seja capaz de unir criatividade, precisdo técnica e compromisso com o interesse coletivo.

2.7. O processo de selecao reflete 0 compromisso da Prefeitura Municipal de Extrema com a exceléncia na
gestao publica, a valorizagédo da cidadania e o aprimoramento continuo da qualidade de vida da populagéo,
por meio de uma comunicagao institucional transparente, acessivel e orientada por resultados.

3. OBJETO A SER CONTRATADO

3.1. A presente contratacdo envolve servigos de publicidade a serem prestados por meio de 2 (duas)
agéncias de propaganda, conforme definido no art. 2° da Lei n° 12.232/2010: o conjunto de atividades
realizadas integradamente que tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a conceituagcéo, a concepg¢ao,
a criagcdo, a execugao interna, a intermediagcdo e a supervisdo da execugao externa e a distribuicdo de
publicidade aos veiculos e demais meios de divulgagdo, com o objetivo de promover a venda de bens ou
servigos de qualquer natureza, difundir ideias ou informar o publico em geral.

3.2. De acordo com o § 1° do art. 2° da Lei n°® 12.232/2010, nas contratagdes de servigos de publicidade,
também podem ser incluidos como atividades complementares os seguintes servi¢os especializados:

(I) planejamento e execugédo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagdo e geragéo de
conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo, os meios de divulgacdo e os resultados das
campanhas realizadas;



EREFEITURA BE

EXTREMA 52

(II) producéo e execucgao técnica das pegas e projetos publicitarios criados;

() criagdo e desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagdo publicitaria, em
consonancia com novas tecnologias, visando a expansao dos efeitos das mensagens e das agbes
publicitarias.
3.3. As pesquisas e avaliagdes descritas no inciso | tém por finalidade aferir o desenvolvimento estratégico,
a criagdo, a veiculacdo e a mensuracao dos resultados das campanhas publicitarias realizadas em
decorréncia da execugao do contrato, sendo vedada a inclusdo de matéria estranha ou sem pertinéncia
tematica com a agao publicitaria ou com o objeto contratual.

3.4. Os servigos aderentes as novas tecnologias, descritos no inciso Ill, abrangem formatos de divulgacao
publicitaria ndo tradicionais, concebidos tanto por plataformas on-line quanto off-line, que visam
potencializar os efeitos das mensagens e somente poderdo ser executados quando diretamente
relacionados a natureza do objeto do contrato.

4. LEGISLAGAO APLICADA

4.1. A Secretaria Municipal de Comunicagao da Prefeitura de Extrema/MG seguira a legislagdo que rege as
licitagGes e os contratos administrativos, em especial:

» Lei n® 12.232/2010 — Normas gerais para licitagdo e contratagdo de servigcos de publicidade;

* Lein® 14.133/2021 — Nova Lei de Licitacdes e Contratos Administrativos;

* Lei n° 4.680/1965 — Regras para a atividade das agéncias de propaganda e prética profissional do
publicitario;

* Decreto n°® 57.690/1966 — Regulamento sobre publicidade;

* Normas-Padrao da Atividade Publicitaria (CENP);

* Demais disposi¢des constantes do edital de licitagao.

4.2. Essas normas asseguram que a escolha da agéncia observe os principios da legalidade,
impessoalidade, moralidade, publicidade e eficiéncia, garantindo critérios técnicos e financeiros adequados
para o melhor aproveitamento dos recursos publicos.

5. COERENCIA ENTRE A CONTRATAGAO E O PLANEJAMENTO ESTRATEGICO

5.1. A contratagdo dos servigos de publicidade pela Secretaria Municipal de Comunicagao esta vinculada as
diretrizes de atuagao institucional do municipio, assim como ao seu Plano Anual de Contratagdes. Esse
alinhamento visa otimizar o fluxo de informagdes oficiais, impulsionar o engajamento social e ampliar o
impacto das politicas publicas municipais junto a populagao.

5.2. A estrutura organizacional da Secretaria, com seus quadros técnicos e financeiros, foi consolidada para
proporcionar uma gestdo profissional e transparente da comunicagdo publica. A Secretaria conta
atualmente com equipe responsavel pelo planejamento, coordenagdo e execugdo de estratégias de
comunicagao integradas.

5.3. Para assegurar a legalidade e a efetividade dos investimentos em publicidade, a Secretaria opera com
dotagao orgamentaria especifica, prevista na Lei Orcamentaria Anual.

5.4. Esse investimento é fundamentado na capacidade da Secretaria de efetuar diagndésticos de
comunicagao, identificar necessidades informacionais e planejar campanhas que promovam temas
relevantes, como saude publica, educagao, meio ambiente, mobilidade urbana e programas sociais.

5.5. A escolha por contratar uma agéncia de propaganda especializada se sustenta na necessidade de
integrar o planejamento institucional da Secretaria com execugdo técnica, criatividade e inovagédo. A
parceria estratégica com uma agéncia permite a Prefeitura:

(a) planejar e executar campanhas publicitarias com planejamento profissional;
(b) produzir pecas e conteudos com impacto criativo e padronizagéo da linguagem institucional;
(c) avaliar resultados por meio de métricas objetivas;
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(d) responder com agilidade a crises e emergéncias.

6. DESCRIGAO DA NECESSIDADE DA CONTRATAGAO

6.1. A comunicacgao institucional constitui obrigagéo legal e constitucional da Administragdo Publica. O § 1°
do art. 37 da Constituicdo Federal de 1988 estabelece que a publicidade dos atos, programas, obras,
servicos e campanhas dos 6rgdos publicos devera ter carater educativo, informativo ou de orientagédo
social. Trata-se, portanto, de dever de transparéncia ativa, que exige da administragdo municipal a adogao
de meios eficientes para comunicar, de forma clara e acessivel, todas as suas agdes a sociedade.

6.2. A Lei de Acesso a Informacéo (Lei n® 12.527/2011) reforgca esse dever ao impor as entidades publicas a
obrigacao de divulgagdo espontdnea de informacgbes de interesse geral, mesmo na auséncia de
requerimento expresso do cidadao. A publicidade ativa, nesse contexto, ndo é opgao administrativa, mas
imperativo legal que exige estrutura especializada para sua execugao.

6.3. O Municipio de Extrema realiza continuamente obras, projetos, programas e servigos de interesse
coletivo nas areas de saude, educacdo, infraestrutura urbana, assisténcia social, meio ambiente,
mobilidade, turismo e desenvolvimento econémico. Cada uma dessas acgbes deve ser comunicada a
populagdo com clareza, tempestividade e alcance suficiente para cumprir o principio constitucional da
publicidade. Sem comunicag¢do adequada, os atos administrativos tornam-se opacos, dificultando o controle
social e a participagao cidada.

6.4. Além da publicidade dos atos administrativos, a comunicagdo institucional tem papel estratégico na
prevengdo de crises, no engajamento da populacdo em campanhas de saude publica, na divulgagdo de
prazos e obrigagdes tributarias, na sensibilizagdo sobre temas ambientais, na promoc¢ao do turismo
municipal e no fortalecimento da imagem do municipio como destino de investimentos e qualidade de vida.

6.5. O Municipio de Extrema, em fungéo do seu crescimento econdmico e demografico acelerado, e por sua
vocagédo como polo industrial, tecnolégico e turistico na regido do Sul de Minas Gerais e no corredor da
Rodovia Ferndo Dias, possui demandas de comunicagdo que extrapolam o admbito local. Ha necessidade
permanente de campanhas direcionadas a publicos distintos: moradores, turistas, investidores e
profissionais que consideram o municipio como opgao de residéncia. Essa multiplicidade de publicos-alvo
exige planejamento de comunicacgao sofisticado, com estratégias, linguagens e canais diferenciados para
cada segmento.

6.6. Nesse contexto, a estrutura atual da Secretaria Municipal de Comunicagédo, embora comprometida e
tecnicamente capacitada, ndo dispde de todos os recursos humanos, criativos e tecnolégicos necessarios
para atender as exigéncias crescentes da comunicagao institucional contemporadnea. A produgdo de
campanhas educativas, a adequada segmentacao dos publicos, o dominio dos formatos digitais, a criacdo
de pecas com apelo criativo e a avaliagdo continua dos resultados requerem uma estrutura especializada,
multidisciplinar e integrada, caracteristicas tipicas de uma agéncia de publicidade habilitada para atender o
setor publico.

6.7. As agéncias contratadas seréo responsaveis por desenvolver campanhas publicitarias com base em
planejamento técnico, execugao criativa e alinhamento com os objetivos da gestdo municipal, utilizando
metodologias adequadas de analise de publico, planejamento de midia, criagdo e produgédo de conteudo,
além da mensuragao de resultados por meio de indicadores claros e objetivos.

7. AREA REQUISITANTE

Area Requisitante Responsavel
Secretaria Municipal de Comunicagdo da | Tainara Takiko Oumori — Secretaria de
Prefeitura Municipal de Extrema/MG Comunicacéao

8. ALINHAMENTO ENTRE CONTRATAGAO E PLANEJAMENTO DO ORGAO
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8.1. A contratagao dos servigos de publicidade institucional pela Secretaria Municipal de Comunicacao esta
alinhada ao planejamento estratégico do municipio, especialmente no que se refere a modernizagdo da
gestdo publica, a promogdo da transparéncia e ao fortalecimento do relacionamento entre governo e
sociedade.

8.2. A relevancia da comunicagéo institucional como instrumento de desenvolvimento também esta prevista
no Plano Municipal de Desenvolvimento Turistico Sustentavel 2021-2031, no qual se reconhece a
importancia de campanhas bem estruturadas para a promogao dos atrativos locais, da cultura regional e da
imagem positiva do municipio.

8.3. Além disso, a Prefeitura vem investindo em iniciativas concretas que ampliaram a conectividade nas
zonas urbana e rural do municipio, democratizando o acesso a informacéo e fortalecendo os canais digitais
de didlogo com a populagéo.

8.4. Do ponto de vista orgamentario, os recursos necessarios para a execugao do contrato estao previstos
na Lei Orgamentaria Anual da Secretaria Municipal de Comunicagao, com respaldo no Plano Anual de
Contratagoes.

8.5. Essa integracdo institucional visa garantir a coeréncia e a unidade do discurso publico, evitando a
sobreposicao de esforgos e promovendo o uso racional dos recursos publicos.

8.6. Ao investir em publicidade institucional qualificada, a Prefeitura de Extrema consolida sua imagem
como uma administracdo moderna, participativa e transparente.

9. DESCRIGAO DOS REQUISITOS DA CONTRATAGAO

9.1. Identificagdo do Objeto

9.1.1. A Secretaria Municipal de Comunicagao pretende contratar, por meio de processo licitatério, 2 (duas)
agéncias de publicidade, nos termos do art. 2° da Lei n° 12.232/2010. O objetivo central é o
desenvolvimento de campanhas institucionais, informativas e educativas voltadas a promogao das politicas
publicas municipais e ao fortalecimento da imagem da administragdo publica junto a populagéo.

9.1.2. As agéncias contratadas serdo responsaveis por todas as etapas do processo comunicacional, desde
a pesquisa e o planejamento estratégico até a criagdo, produgao, veiculagao e avaliagdo das campanhas.
As acles deverao utilizar multiplas plataformas, digitais e tradicionais, e dialogar com diferentes publicos,
respeitando as diretrizes da gestdo municipal e o perfil sociocultural da populagao de Extrema.

9.1.3. As campanhas deverao incorporar solugdes criativas e técnicas de comunicagao, com o uso de novas
tecnologias e formatos compativeis com os habitos atuais de consumo da informacéo. Espera-se, ainda, a
adocdo de metodologias modernas de analise e mensuragdo de impacto, com base em dados reais de
audiéncia, engajamento e percepgado social, permitindo o aperfeicoamento continuo das estratégias
adotadas.

9.2. Modalidade e Tipo de Licitagao

9.2.1. A licitagao sera realizada na modalidade Concorréncia, do tipo Técnica e Preco, conforme previsto no
art. 37, inciso XXI, da Constituicdo Federal, nos arts. 5° e 6° da Lei n® 12.232/2010 e no art. 6°, inciso LI, c/c
o art. 36 da Lei n° 14.133/2021.

9.2- A. Justificativa para o Julgamento pelo Critério de Técnica e Prego

9.2- A.1. A opcédo pela modalidade Concorréncia, do tipo técnica e prego, justifica-se pela conjugagéo de
dois vetores igualmente essenciais ao interesse publico: a busca da maior qualidade técnica da
comunicagao institucional e a observancia do principio da economicidade na aplicagcdo dos recursos
publicos. O critério técnica e prego esta expressamente autorizado pelo art. 5° da Lei n° 12.232/2010 e pelo
art. 6°, inciso LI, c/c o art. 36 da Lei n® 14.133/2021, mostrando-se plenamente compativel com a natureza
do objeto e com a estrutura de remuneragéo adotada.
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9.2- A.2. Nos servicos de publicidade contratados mediante a Lei n°® 12.232/2010, a remuneracao da
agéncia é regida por percentuais incidentes sobre tabela de pregos de referéncia — no caso, a Tabela do
Sinapro-MG —, cujos limites minimos e maximos sao fixados pela Administragdo antes da licitagdo, com
base em pesquisa de mercado. Cabe as licitantes, na proposta de pregos, oferecer descontos sobre os
valores de referéncia e indicar os percentuais de honorarios dentro das faixas admissiveis, de modo que a
disputa comercial ocorre em ambiente controlado, sem risco de inexequibilidade ou de pregos superiores
aos praticados no mercado.

9.2- A.3. Diferentemente do que ocorreria em uma licitagdo de prego aberto, em que a variavel financeira
poderia comprometer a qualidade do servigo, o modelo adotado torna a dimensdo de prego segura e
mensuravel: como a Tabela do Sinapro-MG funciona como teto referencial e a Administragdo estabelece
previamente o intervalo de descontos admissiveis, o preco deixa de ser fonte de risco e passa a constituir
fator legitimo e objetivo de selecdo. Por essa razdo, é juridicamente adequado e vantajoso que a
economicidade seja valorada no julgamento, ao lado da técnica, sem que isso implique sacrificio da
qualidade.

9.2- A4. A qualidade técnica da proposta — traduzida no raciocinio estratégico, na ideia criativa, na
estratégia de midia e na capacidade de atendimento — permanece como o elemento preponderante do
julgamento, por ser o atributo que efetivamente diferencia as agéncias e determina o resultado das
campanhas. Uma campanha bem planejada e executada alcanga mais cidaddos, com mensagens mais
claras e com melhor aproveitamento da verba, gerando maior retorno social do investimento publico.

9.2- A.5. Para assegurar essa preponderancia, adota-se a ponderagéo de 70% (setenta por cento) para a
pontuagao técnica e de 30% (trinta por cento) para a pontuagéo da proposta de pregos, conforme detalhado
no item 9.5. Tal distribuicdo observa o disposto no art. 36 da Lei n°® 14.133/2021 e a regra do art. 6° da Lei
n® 12.232/2010, garantindo que a valoragdo da técnica jamais seja inferior a do pregco e que a exceléncia
criativa e estratégica prevaleca sobre a oferta meramente comercial.

9.2- A.6. A seguranga juridica e a transparéncia da contratagao sao reforcadas pela adog¢do da Tabela de
Precos Referenciais do Sindicato das Agéncias de Propaganda de Minas Gerais - Sinapro-MG como base
de remuneragao. Trata-se de tabela setorial amplamente reconhecida, elaborada por entidade de classe
com representatividade nacional, que estabelece valores de mercado para os diferentes servigos e produtos
publicitarios. A sua utilizagcdo como referencial obrigatério confere ao processo licitatério rastreabilidade,
previsibilidade e compatibilidade com os pregos efetivamente praticados no mercado, atendendo
plenamente ao disposto no art. 23 da Lei n°® 14.133/2021.

9.2- A.7. Nesse contexto, o julgamento por técnica e preco mostra-se a forma mais adequada e segura para
o interesse publico. Ao fixar previamente, com base em pesquisa de mercado, o intervalo de descontos
admissiveis sobre a Tabela do Sinapro-MG, a Administragdo elimina o risco de propostas inexequiveis ou
de sobrepreco e, ao mesmo tempo, estimula que as licitantes oferecam vantagem econdémica efetiva a
Prefeitura. Conjugada a preponderancia da técnica (70%), a valoracdo do desconto (30%) permite a
Administragcado contratar a agéncia com maior aptiddo técnica para comunicar suas politicas publicas e,
simultaneamente, obter a proposta economicamente mais vantajosa — concretizando a combinagao ideal
entre exceléncia no resultado entregue ao cidadao e responsabilidade na gestao dos recursos publicos.

9.3. Agéncia a Contratar

9.3.1. A agéncia contratada atuara conforme as determinagdes da Lei n° 12.232/2010, sendo responsavel
pela criagdo e execugdo de campanhas de alcance municipal, regional e nacional, conforme a demanda.

9.3.2. Em razao da relevancia estratégica, da continuidade e do volume das demandas de comunicagéo
institucional do Municipio, a presente licitagdo adjudicara o objeto as 2 (duas) licitantes mais bem
classificadas no julgamento final, que serdo contratadas simultaneamente para a execugéo alternada dos
servigos, na forma disciplinada nos itens 14 e 15 deste Estudo, no Termo de Referéncia e no Edital.

9.3.3. A ampliagdo da quantidade de vencedores fundamenta-se nos objetivos do processo licitatério
fixados pelo art. 11 da Lei n° 14.133/2021 — em especial a selegdo da proposta apta a gerar o resultado
mais vantajoso para a Administragdo e o incentivo a competitividade — e insere-se no espago de
discricionariedade técnica da Administragdo, que, mediante prévia e adequada motivagdo no instrumento
convocatério, pode adjudicar um mesmo objeto a mais de uma contratada para execugéao alternada, desde
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que preservada a isonomia entre as licitantes.

9.3.4. A contratagdo de duas agéncias amplia a capacidade de atendimento da Administragdo, mitiga o
risco de descontinuidade dos servicos e preserva ambiente concorrencial ao longo de toda a execugao
contratual. A medida ndo fragmenta o objeto — que permanece integro e indivisivel —, limitando-se a
distribuir, no tempo, as demandas entre as contratadas, segundo critério objetivo de ordem de classificagéo,
sem prejuizo da unidade técnica e da padronizagdo da comunicagao institucional, conforme detalhado nos
itens 14 e 15 deste Estudo.

9.4. Apresentagao e Julgamento da Proposta Técnica

9.4.1. Conforme estabelece o art. 6° inciso IX, da Lei n° 12.232/2010, a apresentacdo do Plano de
Comunicacao Publicitaria pelas licitantes devera seguir formatagdo padronizada, incluindo especificagcdes
quanto as dimensdes, tipo e tamanho de fonte, espacamento entre paragrafos, quantidade e estilo das
pecas exemplificativas, entre outros critérios relevantes. Essa uniformizagdo visa assegurar a isonomia
entre os concorrentes e proteger a autoria das propostas apresentadas.

9.4.2. A avaliagdo das Propostas Técnicas sera conduzida por metodologia que exige justificativa escrita
para cada pontuacgdo atribuida, conforme as disposi¢des das Leis n° 14.133/2021 e n°® 12.232/2010 (art. 11,
§ 4°, incisos IV e VI).

9.4.3. A pontuagdo maxima atribuida a Proposta Técnica sera de 100 (cem) pontos. A avaliagdo ocorrera
por meio de analise comparativa entre todas as propostas apresentadas, cabendo a Subcomisséo Técnica
indicar o grau de conformidade de cada proposta em relagdo aos critérios de julgamento definidos neste
edital.

9.4.4. Aos quesitos e subquesitos abaixo serdo atribuidos, no maximo, os seguintes pontos:

QUESITO / SUBQUESITO I v
a) Plano de Comunicagao Publicitaria (total) 70
1.1 Raciocinio Basico 05
1.2 Estratégia de Comunicacgéao Publicitaria 25
1.3 Ideia Criativa 25
1.4 Estratégia de Midia e Nao Midia 15
b) Capacidade de Atendimento 10
c) Repertério 10
d) Rel_atos~ de Solugoes de Problemas de 10
Comunicagio
PONTUAGAO TOTAL 100

9.4.5. Em observancia ao Acérdao TCU n° 1965/2017 — Plenario, foram também definidos subquesitos com
respectivas pontuacgdes especificas para o quesito Capacidade de Atendimento.

9.4.6. Visando conferir maior praticidade e seguranga ao processo avaliativo, sera ajustada a forma de
apresentacdo e referendo dos cases publicitarios no subquesito Relatos de Solugbes de Problemas de
Comunicagao, exigindo das empresas licitantes a comprovagdo da execugdo junto aos respectivos
anunciantes.

9.4.7. Para que a licitante seja considerada habilitada na fase de julgamento técnico, sera exigida
pontuagdo minima de 80 (oitenta) pontos no total, ndo sendo admitida pontuacdo zero em qualquer dos
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quesitos ou subquesitos.

9.4.7.1. Nos termos do art. 6°, inciso X, da Lei n® 12.232/2010, sera exigido que as pecgas publicitarias
apresentadas nos quesitos Repertério e Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagao tenham sido
efetivamente implementadas a partir de 1° de junho de 2020.

9.4.7.2. A definicdo desse marco temporal justifica-se pelas profundas transformagbes que o ecossistema
de comunicacao digital sofreu a partir do primeiro semestre de 2020, em razdo da pandemia de Covid-19. A
crise sanitaria global acelerou de forma estrutural e irreversivel a migragdo do consumo de informacgao para
plataformas digitais, redes sociais e formatos audiovisuais de curta duragcdo, redesenhando
permanentemente as estratégias de midia, os habitos do publico e as ferramentas disponiveis as agéncias
de comunicacgéo.

9.4.7.3. A adocéo de junho de 2020 como marco inicial equaliza o julgamento técnico dentro de um periodo
representativo e contemporaneo da realidade atual da comunicagéao digital, sem restringir excessivamente o
universo de pegas elegiveis. Exigir pegas anteriores a esse periodo poderia resultar na apresentagao de
trabalhos concebidos em um ambiente de midia completamente diferente do atual, distorcendo a avaliagao
da real capacidade criativa e estratégica das agéncias licitantes.

9.4.7.4. Ao mesmo tempo, a escolha de junho de 2020 como ponto de corte garante um horizonte temporal
de aproximadamente seis anos até a data de realizagcado da licitagao, periodo suficientemente amplo para
que agéncias de qualquer porte e histérico possam apresentar trabalhos relevantes e representativos de
suas capacidades atuais.

9.5. Apresentagao e Julgamento da Proposta de Precos

9.5.1. A proposta de pregos seguira os parametros estabelecidos na Lei n° 12.232/2010, no Decreto n°
4.563/2002 e da Tabela Vigente do Sindicato das Agéncias de Propaganda de Minas Gerais — Sinapro-MG.
As licitantes deverao apresentar: (a) percentual de desconto sobre custos internos; (b) honorarios sobre
produgdo e execugdo técnica, com e sem desconto de agéncia; (c) custos de servicos especializados; (d)
solugdes inovadoras de comunicagao.

9.5.2. A proposta de pregos consistird na oferta, pela licitante, de percentual de desconto sobre os custos
internos dos servigcos, tomando-se por referéncia a Tabela Vigente do Sinapro-MG, sem prejuizo da
indicagao dos honorérios e dos demais elementos previstos no item 9.5.1. Sera admitido desconto minimo
de 10% (dez por cento), de modo que as propostas que ofertarem desconto inferior a esse patamar seréao
desclassificadas, por ndo atenderem a vantajosidade econdmica exigida pela Administragdo. O desconto
maximo pontuavel € de 45% (quarenta e cinco por cento), ndo gerando pontuagao adicional os percentuais
que o excederem.

9.5.3. A pontuacgao da proposta de precos (PP) seréa atribuida de forma objetiva, em faixas de 5% (cinco por
cento) de desconto, valendo cada faixa 15 (quinze) pontos, até o limite maximo de 100 (cem) pontos,
conforme a tabela a seguir:

FAIXA DE DESCONTO OFERTADO PONTUAGAO (PP)
De 10% a 14,99% 10
De 15% a 19,99% 25
De 20% a 24,99% 40
De 25% a 29,99% 55
De 30% a 34,99% 70
De 35% a 39,99% 85
De 40% a 45% 100

9.5.4. O desconto efetivamente ofertado pela licitante sera enquadrado na faixa correspondente, atribuindo-
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se a respectiva pontuacdo. O desconto maximo pontuavel é de 45% (quarenta e cinco por cento), ndo
gerando pontuagao adicional os percentuais que o excederem.

9.5.5. A Nota Final (NF) de cada licitante resultara da ponderacdo entre a pontuagao técnica e a pontuagao
da proposta de precos, atribuindo-se peso de 70% (setenta por cento) a técnica e de 30% (trinta por cento)
ao prego, conforme a seguinte formula:

NF = (PT x 0,70) + (PP x 0,30)

9.5.6. Onde: NF = Nota Final; PT = Pontuagao Técnica, apurada nos termos do item 9.4 (maximo de 100
pontos); e PP = Pontuagao da Proposta de Precos, apurada nos termos dos itens 9.5.3 e 9.5.4 (maximo de
100 pontos). As licitantes serdo classificadas em ordem decrescente de Nota Final, sagrando-se
vencedoras as 2 (duas) mais bem classificadas, na forma do item 9.3, observados os critérios de
desempate previstos no Edital.

9.6. Habilitacao

9.6.1. As licitantes classificadas no julgamento final das propostas deverdo apresentar documentos que
comprovem habilitagdo juridica, regularidade fiscal e trabalhista, bem como qualificacdes técnica e
econdmico-financeira, nos termos do inciso Xl do art. 11 da Lei n°® 12.232/2010.

9.7. Comissoes de Julgamento

9.7.1. Os trabalhos das diversas fases do certame estardo a cargo de: (a) Comissdo de Contratacéo,
responsavel por administrar todo o processo licitatorio; (b) Subcomissdo Técnica, designada
exclusivamente para julgamento das Propostas Técnicas, nos termos dos §§ 1° e 2° do art. 10 da Lei n°
12.232/2010, composta por pessoas formadas em comunicagéo, publicidade ou marketing, ou que atuem
nessas areas.

9.7.2. A presente licitagdo devera adotar, para a composi¢cdo da Subcomissao Técnica, a quantidade
minima de 3 (trés) membros, sendo um deles sem vinculo funcional com a Prefeitura Municipal de Extrema.

9.7.3. Serao adotadas providéncias para o cadastramento de 9 (nove) nomes a serem submetidos a sorteio
para a composicdo da Subcomissdo Técnica. A ordem de supléncia sera sorteada entre os demais nomes
remanescentes, para convocagao nos eventuais casos de impedimento de algum dos titulares. A condugao
dos demais procedimentos licitatérios sera de competéncia da Comissao de Contratagao, nos termos da Lei
n°® 14.133/2021.

9.8. Condig6es Contratuais
9.8.1. As clausulas apresentadas na minuta do contrato seguirdo as determinagdes da Lei n° 12.232/2010.

9.8.2. Para o aperfeicoamento dos dispositivos contratuais, deverdo ser apresentados os perfis dos
profissionais e suas respectivas qualificagdes, visando a formagado de uma equipe minima no quadro da
contratada.

9.8.3. Também sera estabelecido o prazo de 5 (cinco) dias uteis para a comprovagcdo dos pagamentos
realizados a fornecedores especializados e a veiculos de comunicagao e divulgagao.

9.8.4. Por fim, deverdo ser aperfeicoados os dispositivos relacionados a comprovagcao das veiculagoes,
estabelecendo-se a obrigacdo de a agéncia elaborar relatérios de checagem, acompanhados dos dados
brutos que lhes deram origem.

9.9. Justificativa da Natureza Continuada do Servigo

9.9.1. De acordo com a Lei n® 14.133/2021, art. 6°, inciso XV, os servigos prestados de forma continuada
sdo definidos como servigos contratados pela Administragdo Publica para a manutengcdo da atividade
administrativa, decorrentes de necessidades permanentes ou prolongadas.
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9.9.2. A interrupcéo da prestacao dos servigos de publicidade pode gerar prejuizos a Prefeitura Municipal
de Extrema, em razdo da descontinuidade de atividades estratégicas previstas no planejamento da
Secretaria Municipal de Comunicagéo.

9.9.3. A interrupcdo dos servicos comprometeria a capacidade da Secretaria de alcangcar um de seus
objetivos estratégicos, especialmente no que se refere ao relacionamento e a comunicagdo com a
sociedade.

9.9.4. Dessa forma, justifica-se a manuteng¢ado, no edital, da previsdo de prorrogacdo dos contratos por
periodos iguais e sucessivos, conforme autorizado pelos dispositivos da Lei n°® 14.133/2021.

9.10. Duracao Inicial do Contrato

9.10.1. A duragéo da presente contratagao devera ser de 12 (doze) meses, como prazo inicial do contrato.
O instrumento contratual podera ser prorrogado, mediante acordo entre as partes, por periodo igual e
sucessivo, visando a obtencéo de pregos e condigdes mais vantajosas para a Administragao.

9.10.2. A possibilidade de prorrogacéo fica limitada ao periodo maximo de 10 (dez) anos, conforme previsto
nos arts. 107 e seguintes da Lei n® 14.133/2021.

9.11. JUSTIFICATIVA PARA NAO PARTICIPAGAO DE EMPRESAS EM REGIME DE CONSORCIO

9.11.1. A vedagado funda-se, contudo, na natureza dos requisitos de habilitagcdo exigidos para este objeto.
Ao contrario das contratacbes de obras e servicos de engenharia, nas quais a formacdo de consoércios
justifica-se pela necessidade de somar multiplos atestados de capacidade técnica e de reunir diferentes
tipos de equipamentos ou especialidades, a publicidade institucional ndo exige a multiplicagao de atestados
nem a conjugacgao de diferentes capacidades técnicas formalmente segregadas entre empresas distintas. A
agéncia de propaganda, por sua natureza, ja concentra em sua estrutura interna todas as competéncias
exigidas pelo objeto: planejamento, criagédo, produgao, midia e atendimento.

9.11.2. Para a presente licitagao, ndo se prevé a participagdo de empresas reunidas em consoércio. Essa
decisao considera a orientagdo firmada pelo TCU no Acérddo n® 22/2003, Plenario, segundo a qual a
formagcdo de consorcios € admitida, em regra, quando o objeto licitado apresenta alta complexidade ou
relevante vulto, de modo que empresas isoladamente ndo consigam atender as exigéncias de habilitagao,
sendo discricionaria ao gestor, nos demais casos, a admissao ou ndo dessa forma de participacao.

9.11.3. No caso da presente contratacéo de servigos de publicidade, entende-se que ndo se trata de objeto
de alta complexidade nem de relevante vulto, mas de servigcos usualmente prestados por agéncias de
propaganda que, individualmente, possuem capacidade técnica e operacional para sua execuc¢do. Por essa
razdo, a vedacdo a participagcdo em consércio ndo compromete a competitividade do certame,
especialmente diante da existéncia de diversas agéncias aptas a disputar a contratagao.

9.11.4. A vedacado também encontra respaldo na doutrina. Marcal Justen Filho ressalta que, no Direito
Administrativo, a participagdo em consorcio deve ser tratada com cautela, pois, embora possa ser util em
hipéteses excepcionais, pode também reduzir a competicdo e favorecer composicdes empresariais
indesejaveis, sobretudo quando o objeto pode ser normalmente executado por empresas individualmente
consideradas.

9.11.5. No mesmo sentido, a Lei n° 14.133/2021 considera de grande vulto apenas as contratagbes cujo
valor estimado supera R$200.000.000,00, nos termos do art. 6°, inciso XXII. A presente contratagdo, com
valor estimado de R$5.000.000,00, estd muito abaixo desse patamar, o que reforca a auséncia de
justificativa técnica ou econémica para admitir a formagao de consércios.

9.11.6. Além disso, a execugdo dos servicos de publicidade exige unidade de linguagem, coeréncia
estratégica, centralizacdo criativa e responsabilidade direta na interlocugdo com a Administracdo. A
formagdo de consorcio entre empresas distintas pode dificultar essa integragdo, gerar divergéncias de
posicionamento e prejudicar a uniformidade da comunicagao institucional.

9.11.7. Assim, a vedagdo a participagdo em consoércio busca assegurar maior clareza na execucgao
contratual, responsabilizagao direta da contratada, preservacédo da estratégia de comunicagdo e condugao
mais eficiente da relagdo com a Administragao, sem prejuizo a competitividade do certame.
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10. LEVANTAMENTO DE MERCADO E ANALISE DAS POSSIBILIDADES DE CONTRATAGAO

10.1. Analise das Alternativas a Contratagao

10.1.1. Antes de concluir pela contratacdo de empresa especializada, a equipe de planejamento da
contratacdo analisou as possibilidades alternativas para o atendimento das demandas de comunicagéo
institucional do Municipio, conforme exigido pela IN SEGES/ME n° 40/2020.

10.2. Alternativa 1: Execugdo com Mao de Obra Prépria

10.2.1. A primeira alternativa analisada consistiu na execucédo direta dos servigos de publicidade pela
prépria estrutura da Secretaria Municipal de Comunicagao, sem contratagdo de agéncia.

10.2.2. Apds analise criteriosa, a equipe de planejamento opina pela INVIABILIDADE da execug¢do com
mao de obra proépria, com base nos seguintes fundamentos:

a) AUSENCIA DE PESSOAL QUALIFICADO: A estrutura atual da Secretaria Municipal de Comunicagéo
nao dispde de todos os profissionais habilitados para o exercicio de todas as fungdes necessarias a
execucao de campanhas publicitarias completas. A publicidade institucional moderna exige, em carater
permanente e integrado, profissionais nas areas de direcdo de arte, redagdo publicitaria, planejamento de
midia, producéo audiovisual, gestdo de midias sociais, andlise de dados e pesquisa de audiéncia.

b) AUSENCIA DE EQUIPAMENTOS ESPECIALIZADOS: A produgdo de campanhas publicitarias
contemporaneas requer equipamentos de alto custo e atualizagdo constante, incluindo: céameras
cinematograficas e equipamentos de iluminagdo para produgdo audiovisual; drones para captura de
imagens aéreas; estudios de audio e video; softwares profissionais de edigdo e pds-producido (Adobe
Premiere, After Effects, lllustrator, InDesign, entre outros); plataformas de gestdo e impulsionamento de
midia digital; ferramentas de monitoramento e analise de audiéncia (Brand24, Google Analytics, Meta
Business Suite etc.). O Municipio ndo dispde de todos esses recursos em sua estrutura atual e sua
aquisicdo geraria custos elevados e fixos, desproporcionais ao volume de producdo intermitente que
caracteriza a demanda municipal.

c) IMPOSSIBILIDADE DE INTERMEDIACAO JUNTO AOS VEICULOS DE COMUNICACAO: A Lei n°
4.680/1965 e a Lei n® 12.232/2010 estabelecem que a intermediagao e supervisao da veiculagao publicitaria
deve ser realizada por agéncia de propaganda devidamente credenciada. A execugéao direta pelo Municipio,
sem a intermediacdo de agéncia, implicaria vedacao legal a obtengdo do desconto de agéncia concedido
pelos veiculos de divulgagao, resultando em custos de veiculagao substancialmente mais elevados.

10.2.3. Conclui-se, portanto, que a execugdo com mao de obra propria €& tecnicamente inviavel,
economicamente desvantajosa e legalmente inadequada para o atendimento integral das demandas de
comunicagao institucional do Municipio de Extrema.

10.3. Alternativa 2: Contratagdo de Empresa Especializada

10.3.1. A segunda alternativa, e aquela pela qual a equipe de planejamento opina favoravelmente, consiste
na contratagdo de agéncia de propaganda especializada, nos termos da Lei n°® 12.232/2010.

10.3.2. A agéncia contratada devera dispor, em sua estrutura permanente ou mediante rede de
fornecedores especializados, de:

a) equipe multidisciplinar composta por profissionais de atendimento, planejamento, criagdo, produgéo e
midia, com qualificagcdo comprovada nas respectivas areas;

b) equipamentos e ferramentas tecnoldgicas necessarios a criacdo, edicdo e producdo de pegas
publicitarias em todos os formatos (grafico, audiovisual, digital, sonoro);

c) acesso a plataformas de gestdo de midia e ferramentas de mensuragéo de resultados;

d) capacidade de intermediagao junto a veiculos de comunicagéo tradicionais e digitais;

e) certificado de qualificagdo técnica de funcionamento emitido pelo CENP, conforme exigido pela Lei n°
12.232/2010.



10.3.3. Essa alternativa é a Unica que atende integralmente as exigéncias legais, técnicas e operacionais da
contratacado, garantindo qualidade, agilidade, legalidade e economicidade na execugdo das campanhas de
comunicagao institucional do Municipio.

10.4. Referéncias de Mercado Coletadas

A pesquisa de precos foi realizada com base no art. 23 da Lei n°® 14.133/2021 e na IN SEGES/ME n°
65/2021, restrita a contratos de publicidade institucional firmados por prefeituras municipais, poder
executivo, celebrados entre janeiro de 2024 e abril de 2026, com objeto compativel com o art. 2° da Lei n°
12.232/2010.

L = S . Critério de
Municipio Populagao | Licitagao Valor Estimado Desconto/Remunerago
Concorréncia o
Pouso Alegre/MG | 152.217 | Pablica n° | R$3.500.000,00 | = 30% Sebre 2 1abela do
01/2025 '
; Concorréncia n° = 30% sobre a tabela do
Santa Luzia/MG 219.132 027/2025 R$ 3.500.000,00 SINAPRO/MG.
Sao Gongalo do Edital 029.2025- = 40% sobre a tabela do
Amarante/CE 54.143 SEGOV/2025 R$ 4.000.000,00 SINAPRO/CE.
R Concorréncia < 80%, para evitar
Santa Inés/MA | 85.014 Publica n 2/2025 | R 4:000.000,00 inexequibilidade.
Edital 25% e 75% sobre a tabela
Gurupi/TO 85.125 CE/2024.004- R$ 4.000.000,00 referencial do
SECOM/2024 SINAPRO/TO.
Concorréncia Exige desconto de 20%
Valenca/BA 85.655 Publica n°® 2/2025 R$ 4.000.000,00 sobre veiculagao.
. Concorréncia o
Cachoeiro ~ de | 198 345 | pyplica n° | R$ 3.000.000,00 | = 90% sobre atabela do
Itapemirim/ES 011/2025 SINAPROVJES.
Concorréncia Exige desconto de 30%
lIhéus/BA 189.149 | Publica n° | R$ 4.800.000,00 ;‘?b(;? o }f‘b?'a. go
012/2025 indicato das Agéncias de
Propaganda da Bahia.
Concorréncia
. Publica n° < 30% sobre a tabela do
Itajai/SC 294.850 002/2025 — Lote R$ 5.000.000,00 SINAPRO/MG.
1

10.5. Justificativa do Valor Estimado

O valor de R$ 5.000.000,00 tem fundamento em trés caracteristicas objetivas desta contratagdo que a
distinguem da maioria das referéncias coletadas.

Veiculagao fora dos limites municipais: As campanhas institucionais de Extrema precisam alcancar regides
como Grande Sao Paulo, Vale do Paraiba, Sul de Minas e interior do Sudeste, em razao da vocagao
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turistica consolidada do municipio e do seu posicionamento estratégico no corredor econémico da Rodovia
Fernao Dias.

Trés publicos-alvo simultdneos com estratégias distintas: O objeto desta contratagédo exige o atendimento
concomitante de pelo menos trés perfis: turistas e visitantes das regides vizinhas de Sdo Paulo; decisores
empresariais dos setores industrial e logistico; e familias e profissionais em busca de qualidade de vida.

O contrato de Itajai/SC (Lote 1 da Concorréncia n° 002/2025, adjudicado pelo valor de R$ 5.000.000,00) é a
referéncia que mais se aproxima desta contratagao em termos de escopo e complexidade, reforcando que o
montante proposto nao é arbitrario, mas compativel com o mercado.

11. ESTIMATIVA DAS QUANTIDADES A SEREM CONTRATADAS

11.1. No planejamento da contratagcdo realizado pela Secretaria Municipal de Comunicagédo, ndo se
estabelece uma estimativa quantitativa fechada para os servigos de publicidade a serem executados. Tal
indefinicdo decorre da natureza criativa, estratégica e intelectual dos servigos publicitarios, os quais devem
ser concebidos sob demanda, de acordo com as especificidades de cada campanha institucional ao longo
da vigéncia contratual.

11.2. Em conformidade com a Lei n°® 12.232/2010, o edital de licitagdo deve conter briefing detalhado, com
os objetivos de comunicagao pretendidos pela Administracdo Publica. Tal exigéncia visa orientar a
elaboragdo da Proposta Técnica pelas licitantes e refor¢ga o carater qualitativo da contratagédo, a qual nao
pode ser mensurada apenas em termos de volume de entregas, mas sobretudo pelo impacto, pertinéncia e
eficacia das agbes realizadas.

11.3. A estimativa contratual foi elaborada com base em levantamento de mercado, analise de praticas
adotadas por outras administragcées publicas e no histérico de campanhas ja executadas pelo Municipio.

11.4. Dessa forma, a Prefeitura de Extrema/MG adota como eixo central da contratacdo a avaliagdo da
capacidade técnica, criativa e estratégica da agéncia a ser contratada, considerando a relevancia social das
campanhas publicitarias, a responsabilidade na comunicagao com o cidaddo e o alinhamento das agdes
aos interesses publicos. A contratagdo buscara garantir a efetiva entrega de solugdes publicitarias que
promovam a visibilidade dos programas de governo, assegurando transparéncia, eficiéncia e consonancia
com os principios da administragao publica.

12. DESCRICAO DA SOLUGAO COMO UM TODO

12.1. A solugéo ora adotada consiste na contratagdo de 2 (duas) agéncias de propaganda especializadas,
em contratos autdbnomos, com a definicdo da agéncia executora de cada acgdo publicitaria mediante
procedimento de selegédo interna entre as contratadas, nos termos do art. 2° §§ 3° e 4° da Lei n°
12.232/2010. A contratagdo tem como objetivo a implementagdo de uma solugdo institucional integrada,
criativa e estratégica, voltada ao fortalecimento da imagem publica do Municipio, a divulgacao de politicas
publicas e a promog¢ao de campanhas de interesse coletivo, atendendo a crescente demanda por agdes
publicitarias que promovam clareza, proximidade e engajamento entre o poder publico e os cidadaos.

12.2. A solugao sera estruturada a partir de um planejamento publicitario estratégico, elaborado com base
nos objetivos institucionais e nas diretrizes de comunicacdo da Prefeitura de Extrema/MG. A agéncia
contratada sera responsavel pela concepcdo e execugao de campanhas publicitarias de natureza
institucional, educativa, informativa ou de orientagdo social, em diferentes formatos e linguagens,
considerando os diversos meios e canais de veiculagdo, como: televisdo, radio, midia impressa, midia
exterior, midia digital, redes sociais e outras plataformas relevantes para alcangar os publicos-alvo
definidos.

12.3. A agéncia devera oferecer solugbes criativas em pegas publicitarias, abrangendo redagéo publicitaria,
criagdo grafica, diregdo de arte, produgao audiovisual, jingles, spots, animagdes, roteiros e demais recursos
necessarios para a execugao das agdes de comunicagao. A atuagao incluirda também o planejamento e o
acompanhamento da veiculagdo em veiculos de comunicagao, respeitando as diretrizes técnicas da
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Secretaria e a legislacao vigente, em especial a Lei n® 4.680/1965 e a Lei n® 12.232/2010.

12.4. Todas as agdes deverdo ser monitoradas e avaliadas com base em critérios de desempenho
previamente definidos, tais como alcance, frequéncia, cobertura e impacto, conforme métricas compativeis
com cada meio e com os objetivos da campanha. A analise de resultados devera subsidiar a tomada de
decisdes, bem como ajustes e melhorias continuas nas estratégias de comunicagdo adotadas ao longo do
contrato.

12.5. A agéncia contratada devera dispor de equipe técnica multidisciplinar qualificada, composta por
profissionais das areas de atendimento, criagdo, planejamento, midia e producgio, aptos a atender as
demandas da Secretaria com agilidade, sensibilidade institucional e dominio técnico. Sera exigido, ainda,
que a empresa demonstre capacidade de gestao de fornecedores especializados e de articulagdo com os
veiculos de comunicacéao e divulgagao.

12.6. A qualificagdo técnica da agéncia sera verificada por meio da apresentacdo de portfélio com
comprovacao de experiéncia em campanhas publicitarias de natureza institucional, educativa, informativa
ou de utilidade publica. Deverao ser apresentados atestados de capacidade técnica emitidos por entes
contratantes, nos termos da Lei n°® 12.232/2010, acompanhados dos respectivos Relatos de Solugdes de
Problemas de Comunicagdo. A analise desses elementos permitira avaliar a aptiddo da agéncia para
enfrentar desafios de comunicacédo com criatividade, pertinéncia estratégica e dominio técnico, compativeis
com a complexidade das ag¢des publicitarias previstas no escopo do contrato.

12.7. A solucdo descrita resulta de reavaliagcdo técnica conduzida pela Secretaria Municipal de
Comunicacgao, que concluiu pela superioridade da contratagdo de 2 (duas) agéncias de propaganda frente
ao modelo inicialmente concebido, de contratacdo de agéncia Unica. A analise das alternativas registrada
no Topico 10 deste Estudo evoluiu para reconhecer que a contratagdo de uma s6 agéncia, embora
juridicamente possivel, nao atende com a mesma eficiéncia as necessidades de comunicacédo do Municipio.

12.8. Sdo motivos determinantes da escolha da nova solu¢do, em detrimento da contratagdo de agéncia
Unica inicialmente prevista: (i) a necessidade operacional de processamento simultdneo das demandas
publicitarias oriundas das diversas unidades administrativas, frequentemente concorrentes e sob prazos
sobrepostos, que supera a capacidade de atendimento de um unico fornecedor; (ii) a mitigagao do risco de
dependéncia de fornecedor unico, cuja indisponibilidade — por rescisdo, penalidade, perda de qualificagdo
técnica ou insuficiéncia momentanea de capacidade — paralisaria integralmente a comunicagéo publica,
sem alternativa imediata de substituicdo, dada a complexidade e a duracao do rito licitatério proprio da Lei
n°® 12.232/2010; (iii) o ganho qualitativo decorrente da coexisténcia de duas matrizes criativas distintas, que
amplia a diversidade de abordagens, estimula a emulagéo técnica e eleva o padrdo das entregas; e (iv) a
preservagao da competitividade do certame, ao manter o objeto atrativo a maior numero de licitantes.

12.9. Conclui-se, portanto, que a contratagdo de duas agéncias, com a execug¢ao de cada agéo definida por
procedimento de selegao interna, é a solugdo mais adequada ao interesse publico do que a contratagcao de
agéncia unica originalmente proposta, por melhor conciliar eficiéncia operacional, continuidade do servico,
qualidade criativa e economicidade, em plena conformidade com o art. 2°, §§ 3° e 4°, da Lei n°® 12.232/2010.

12.10. Com esta contratagdo, a Prefeitura de Extrema/MG reafirma seu compromisso com uma
comunicagao publica eficiente, ética, transparente e estratégica, que valorize o servigo publico, fortaleca a
cidadania e contribua para a construgdo de um municipio mais consciente, engajado e bem informado.

13. ESTIMATIVA DO VALOR DA CONTRATAGAO

13.1. O valor global estimado para a contratagcdo dos servigos especializados de publicidade institucional
pela Prefeitura de Extrema/MG é de R$ 5.000.000,00 (cinco milhdes de reais), conforme levantamento de
mercado, com base em contratos similares em volume de habitantes.

13.2. Esse montante corresponde a projecdo de custos necessarios para atender as demandas da
Secretaria Municipal de Comunicagio ao longo de 12 (doze) meses.

13.3. A contratacdo de 2 (duas) agéncias de propaganda ndo acarreta acréscimo ao valor global estimado
nem aos custos totais da contratagdo. O valor de R$ 5.000.000,00 (cinco milhdes de reais) constitui
estimativa do montante destinado ao atendimento da integralidade da demanda publicitaria do Municipio no
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periodo, independentemente do nimero de agéncias contratadas, sendo distribuido entre as contratadas
conforme a execugao das agdes, e nao multiplicado por elas.

13.4. Tal neutralidade de custo decorre do proprio modelo de remuneragdo adotado: os servigos nao sao
precificados por agéncia, mas balizados pela Tabela de Pregos Referenciais do Sindicato das Agéncias de
Propaganda de Minas Gerais — Sinapro-MG, sobre a qual incidem os percentuais de desconto ofertados na
licitagdo, na forma do item 9.5 deste Estudo e do art. 23 da Lei n°® 14.133/2021. Como cada agado €
remunerada segundo a tabela de referéncia e a demanda total permanece inalterada, a pluralidade de
contratadas apenas redistribui a execugdo, sem elevar o custo unitario ou global, preservando-se
integralmente a estimativa ora apresentada.

14. JUSTIFICATIVA PARA O NAO PARCELAMENTO DO OBJETO

14.1. A contratagdo dos servicos de publicidade institucional pela Secretaria Municipal de Comunicacéo
sera realizada de forma unificada, sem o fracionamento do objeto em lotes, com o objetivo de garantir a
plena integracdo entre as etapas previstas na Lei n° 12.232/2010: planejamento, criagdo, produgao,
execugao externa, intermediacao e supervisao da veiculagao.

14.2. A centralizagdo dos servigcos em um unico contrato, por cada uma das agéncias contratadas, permite
preservar a padronizagdo da identidade institucional, a uniformidade da linguagem, a continuidade das
estratégias de comunicagao e a racionalizagdo dos processos.

14.3. A fragmentagao da contratagdo em multiplos fornecedores comprometeria a sinergia necessaria entre
as agdes de comunicacdo, dificultaria a integracdo das equipes, aumentaria o risco de divergéncias
criativas, operacionais e estratégicas.

14.4. A contratagéo unificada favorece a construgdo de uma relagdo continua e qualificada com a agéncia
de publicidade, que poderd, ao longo do contrato, aprofundar seu conhecimento sobre o contexto local.

14.5. A presente decisdo esta respaldada pelo art. 23, § 1°, da Lei n°® 14.133/2021, que permite a nao
adogao do parcelamento nos casos em que isso possa comprometer a viabilidade técnica, a economicidade
ou a eficiéncia da contratagéo.

14.6. A vedacdo ao parcelamento do objeto, ora mantida, ndo se confunde com a pluralidade de
adjudicatarias. O objeto permanece Unico, integro e indivisivel — ndo sendo fracionado em lotes nem
repartido, em cada execugdo, entre fornecedores distintos —, razdo pela qual subsiste integralmente a
justificativa de ndo parcelamento exposta nos itens 14.1 a 14.5.

14.7. Sem prejuizo da indivisibilidade do objeto, a presente contratagcdo adjudicara os servigos as 2 (duas)
licitantes mais bem classificadas, que serdo contratadas para a execug¢do alternada do mesmo objeto
integral, segundo sistema de rodizio a ser disciplinado no Termo de Referéncia e no Edital. Quando
acionada, cada agéncia executara a integralidade das etapas previstas na Lei n° 12.232/2010 —
planejamento, criagédo, producao, execugao externa, intermediagéo e supervisao da veiculagdo —, de modo
que a alternancia ndo fragmenta o servigco, mas apenas distribui, no tempo, as demandas entre as
contratadas.

14.8. Essa sistematica preserva a unidade técnica e a padronizagdo da comunicagao institucional —
fundamentos do n&o parcelamento —, ao mesmo tempo em que confere maior seguranga a Administragéo,
ao assegurar a continuidade dos servigos na hipétese de impedimento, rescisdo ou indisponibilidade de
uma das contratadas, conforme beneficios detalhados no item 15.

15. BENEFICIOS A SEREM ALCANGADOS COM A CONTRATAGAO

15.1. A contratagdo de servigos especializados em publicidade institucional representa um avango
estratégico para o aprimoramento da comunicagao publica da Prefeitura de Extrema/MG.

15.2. Com o suporte técnico e criativo da agéncia contratada, sera possivel apresentar de forma clara,
acessivel e impactante os programas, projetos, obras, servicos e politicas publicas desenvolvidos pela
Prefeitura.
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15.3. A centralizagdo da estratégia de comunicagdo por meio de campanhas publicitarias permitira a
Administracdo ampliar a percepgao de valor dos servigcos prestados, aproximar-se da comunidade e
estimular o sentimento de pertencimento.

15.4. O investimento em publicidade institucional contribui diretamente para a efetividade das politicas
publicas, uma vez que amplia a capilaridade das mensagens oficiais.

15.5. Ao adotar praticas publicitarias profissionais e integradas, a Prefeitura de Extrema/MG consolida uma
postura moderna e eficiente de relacionamento com seus publicos.

15.6. A contratacdo de 2 (duas) agéncias, com execugao alternada do objeto, agrega beneficios adicionais
e relevantes a Administragdo. O primeiro deles é a continuidade e a seguranca na prestagao dos servigos:
havendo impedimento, rescisdo, suspensao ou indisponibilidade temporaria de uma das contratadas, a
outra assume imediatamente as demandas, sem solugao de continuidade e sem necessidade de novo
processo licitatorio.

15.7. Decorrem, ainda, da pluralidade de contratadas: a mitigagdo do risco de dependéncia de fornecedor
unico; o aumento da capacidade de atendimento simultdneo das demandas de comunicagao, sobretudo em
periodos de maior volume de campanhas; e a preservagdao de ambiente de estimulo ao desempenho
qualitativo ao longo de toda a execugao contratual, na medida em que as agéncias mantém permanente
comprometimento com a qualidade dos servigos prestados.

15.8. Por fim, a ampliacdo da quantidade de vencedores confere maior eficiéncia e economicidade ao
certame, ao aproveitar mais de uma proposta tecnicamente qualificada e economicamente vantajosa
selecionada no mesmo processo, em consonancia com os objetivos do art. 11 da Lei n° 14.133/2021, sem
qualquer prejuizo a unidade técnica e a padronizagdo da comunicagao institucional, asseguradas pela
indivisibilidade do objeto.

16. POSSIVEIS IMPACTOS AMBIENTAIS

16.1. A contratacdo dos servigos especializados em publicidade institucional concentra-se majoritariamente
em atividades de criagdo, planejamento, produgdo de pecas e veiculagdo em meios de comunicagao, nao
gerando, portanto, impactos ambientais diretos de grande relevancia.

16.2. Recomenda-se atencado especial quanto ao consumo de recursos durante a produgdo de pegas
gréaficas, audiovisuais e promocionais, com adog¢ao de medidas sustentaveis.

16.3. O uso responsavel de energia elétrica, o descarte adequado de residuos decorrentes de acdes
presenciais e a preferéncia por fornecedores que adotem praticas ambientalmente corretas contribuem para
a reducgdo do impacto ambiental do contrato.

17. ANALISE DE RISCOS

17.1. Para assegurar a boa execugao do contrato e a conformidade com o processo licitatério, foi realizada
uma analise dos principais riscos associados a contratagcao de servigos de publicidade institucional.

17.2. Entre os riscos identificados, destacam-se eventuais falhas na estrutura técnica e criativa da agéncia
contratada, dificuldades de alinhamento as diretrizes de comunicagao institucional da Prefeitura, baixa
capacidade de resposta em situagdes de crise, inadequacdo na escolha de meios e formatos de veiculagédo
e alta rotatividade de profissionais-chave.

17.3. Para mitigar esses riscos, foram previstas medidas preventivas, tais como: a exigéncia de qualificagédo
técnica da equipe da agéncia; a obrigatoriedade de apresentagao de portfolio e de atestados de capacidade
técnica; a inclusdao de clausulas contratuais especificas relacionadas a qualidade das entregas; a
supervisdo continua por parte da equipe da Secretaria Municipal de Comunicacdo; e a definicdo de
indicadores objetivos de desempenho.

17.4. Tais medidas tém como objetivo assegurar que a execugao do contrato ocorra de forma eficiente,
estratégica e em consonancia com os interesses institucionais da Prefeitura de Extrema/MG, garantindo
uma comunicagao clara, integrada e orientada ao interesse publico durante toda a vigéncia contratual.
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RISCO 1: Designacéo de equipe técnica inadequada para conducgéo do planejamento da contratagcéo
Fase: Planejamento | Probabilidade: Baixa | Impacto: Médio

Dano Potencial: Planejamento publicitédrio deficiente, com superestimativa ou subestimativa das
necessidades de comunicagéo institucional.

Acdo Preventiva: Selecionar equipe interna com conhecimento técnico em publicidade, licitagbes e
planejamento de campanhas publicas. Capacitar os servidores envolvidos quanto as normas da Lei n°
12.232/2010.

Acado de Contingéncia: Substituir membros da equipe técnica que apresentem desempenho insuficiente.
Alocar servidores com maior experiéncia em comunicagao institucional.

RISCO 2: Definicdo inadequada do objeto a ser contratado (publicidade institucional)
Fase: Planejamento | Probabilidade: Baixa | Impacto: Médio

Dano Potencial: Definicdo de escopo incompativel com as reais necessidades da comunicacgéo institucional,
comprometendo a efetividade da campanha e exigindo ajustes posteriores.

Acédo Preventiva: Realizar diagnostico detalhado das demandas de publicidade, com base em campanhas
anteriores, metas institucionais, publico-alvo e referéncias de mercado. Elaborar Estudo Técnico Preliminar
e Termo de Referéncia conforme a Lei n°® 12.232/2010.

Acado de Contingéncia: Revisar, se necessario, os documentos de contratagdo antes da publicagdo do
edital, com apoio técnico ou juridico.

18. DECLARAGAO DE VIABILIDADE

18.1. A contratagéo dos servigos especializados de publicidade institucional revela-se plenamente viavel
para a Secretaria Municipal de Comunicacdo da Prefeitura de Extrema/MG, considerando que ha previséo
orgamentaria especifica destinada a esse fim.

18.2. A execugdo do contrato encontra respaldo nas competéncias legais da Secretaria, que dispde de
estrutura técnica qualificada para acompanhar, gerenciar e fiscalizar as atividades.

19. OUTRAS INFORMAGOES

19.1. Do orgamento sigiloso: O valor estimado para a contratagdo dos servigos de publicidade institucional
nao possui carater sigiloso, assegurando total transparéncia quanto a aplicagdo dos recursos publicos.

19.2. Da participagdo de cooperativas: Fica vedada a participacdo de sociedades organizadas sob a forma
de cooperativas no presente processo licitatério, conforme art. 10 da Instrugdo Normativa SEGES/MP n°
5/2017.

EQUIPE DE PLANEJAMENTO DA CONTRATAGAO

Tainara Takiko Oumori

PREFEITURA MUNICIPAL DE EXTREMA
Secretaria Municipal de Comunicagéao
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ANEXO 1l
BRIEFING

1. SITUAGAO GERAL

O Municipio de Extrema, localizado no extremo sul de Minas Gerais, tem se destacado como um dos mais
notaveis exemplos de desenvolvimento equilibrado no Brasil, combinando crescimento econémico
acelerado, politicas ambientais reconhecidas nacionalmente e uma qualidade de vida em crescimento
continuo. Situada a apenas 100 quildbmetros da cidade de Sdo Paulo, as margens da Rodovia Fernao Dias
(BR-381), Extrema ocupa uma posi¢do geografica estratégica, funcionando como elo entre os principais
centros do Sudeste (Sdo Paulo, Campinas, Belo Horizonte) e outras regides do pais. Essa localizagédo
privilegiada, associada a uma infraestrutura moderna, coloca Extrema em posicdo de destaque no
planejamento regional de investimentos publicos e privados.

Segundo dados do Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE, 2023), o municipio ja ultrapassou
a marca de R$ 11 bilhdes em Produto Interno Bruto (PIB), alcangando a liderangca em PIB per capita em
Minas Gerais e se posicionando entre os maiores do Brasil. Extrema ultrapassou até cidades mineradoras
e capitais regionais, resultado de um crescimento consistente, impulsionado pela industrializagao voltada
a exportagao, pela eficiéncia logistica e pela forte conexdo com o eixo econdmico de Sao Paulo.

Esse crescimento é alavancado por um ambiente institucional favoravel: o municipio oferece incentivos
fiscais regionais, infraestrutura moderna, areas industriais prontas para ocupagio, rede de servigos
publicos eficientes e uma administragdo municipal reconhecida por seu planejamento urbano e abertura
ao empreendedorismo. Um estudo da Universidade Federal de Alfenas (UNIFAL-MG, 2022) confirmou que
o0 modelo de desenvolvimento de Extrema é sustentado, com alto grau de formalizagdo do emprego e forte
capacidade de atrair empresas de médio e grande porte, especialmente nos setores de alimentos,
logistica, embalagens, e-commerce, metalurgia e tecnologia limpa.

Porém, o que realmente diferencia Extrema no cenario nacional é sua politica ambiental. O municipio foi o
primeiro do Brasil a implementar, em 2005, um Programa Municipal de Pagamento por Servigos
Ambientais (PSA), o “Projeto Conservador das Aguas”. Essa iniciativa, reconhecida pelo Ministério do
Meio Ambiente (MMA, 2018) e por diversas organizagdes ambientais internacionais, remunera
proprietarios rurais pela protegdo de nascentes, matas ciliares e areas de recarga hidrica, promovendo
uma politica de conservacao de base comunitaria e com resultados concretos no territério. Mais de 60%
do territério de Extrema é coberto por vegetagéo nativa ou estd em processo de restauragao, refletindo o
compromisso do municipio com a preservagao ambiental.

Essa politica ambiental reforca uma vocacgao turistica que vem se desenvolvendo com planejamento e
visdo de longo prazo. Inserida na Serra da Mantiqueira, a cidade oferece paisagens naturais preservadas,
clima agradavel e uma ampla variedade de atividades ao ar livre, como trilhas ecolégicas, cachoeiras, voo
livre, rapel, trekking e mountain bike. Além do turismo de natureza e aventura, o municipio investe em
eventos culturais e gastrondmicos, festas religiosas tradicionais, feiras noturnas e experiéncias ligadas ao
bem-estar e ao turismo rural. Essa diversidade de atragdes atende as novas expectativas do viajante
contemporaneo, que valoriza destinos préximos, auténticos, sustentaveis e conectados com a natureza.

A combinagéo desses atributos tem chamado a atengdo ndo apenas de turistas, mas também de novos
moradores, familias, profissionais autbnomos e empreendedores que buscam mais qualidade de vida sem
abrir mdo da conexao com grandes centros urbanos. Extrema vem se consolidando como uma escolha
estratégica para quem deseja viver com seguranga, ter acesso a servigos publicos eficientes, contar com
mobilidade urbana de qualidade e estar préximo a Sao Paulo, tudo isso aliado a um custo de vida
acessivel e a um ambiente receptivo e acolhedor.

Nesse cenario, Extrema se afirma como uma cidade capaz de harmonizar crescimento econémico com
compromisso ambiental, a0 mesmo tempo em que desenvolve sua base industrial sem abrir mao da
cultura local e da hospitalidade mineira. No entanto, apesar de todos esses avangos ja consolidados,
ainda existe um certo distanciamento entre o que a cidade efetivamente representa e a forma como é
percebida, sobretudo por publicos fora do ambiente técnico ou institucional. A imagem do municipio,
embora positiva, permanece concentrada em nichos especificos e precisa ser ampliada. Para isso, é
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essencial construir uma comunicagao sélida, atraente e bem direcionada, que transforme todo esse
potencial em reconhecimento publico e reputagao consolidada.

A proposta desta campanha tem como objetivo principal transformar o que Extrema ja representa na
pratica em percepgao publica fortalecida e amplamente reconhecida. A comunicagao precisa integrar, de
maneira coesa e auténtica, os dois pilares que definem a identidade do municipio: o turismo sustentavel e
0 dinamismo econdmico-industrial. Ao unir esses dois pilares em uma mesma mensagem clara e
envolvente, Extrema podera ndo apenas dar continuidade a sua trajetéria de desenvolvimento, mas
também se consolidar como referéncia nacional em gestdo inteligente do territério, atracdo de

investimentos e promogéao de qualidade de vida.

2. DESAFIO DE COMUNICAGAO

Extrema tem se destacado com resultados consistentes nas areas econdmica, ambiental e de
infraestrutura. E lider em PIB per capita em Minas Gerais, pioneira na implementacéo de politicas publicas
de preservagdo ambiental, como o projeto Conservador das Aguas, ativo desde 2005, e conhecida pela
qualidade e modernidade de sua estrutura urbana e logistica. Ainda assim, boa parte desse
reconhecimento permanece restrita a publicos mais especializados, sem alcangar, com a mesma forga,
um publico mais amplo e diverso.

Hoje, Extrema ja é bem vista por especialistas, investidores, urbanistas, gestores publicos e liderangas do
setor produtivo. No entanto, essa boa reputagao ainda ndo chegou com a mesma forga ao turista comum,
ao pequeno empreendedor ou as pessoas que buscam um novo lugar para viver, investir ou recomecar a
vida.

Muita gente ainda enxerga Extrema apenas como uma pequena cidade do interior de Minas, sem
conhecer sua estrutura urbana moderna, seu ambiente de negécios soélido e seu potencial turistico cada
vez mais valorizado. Essa diferenga entre o que a cidade é de fato e como ela é percebida revela uma
lacuna importante, e é justamente ai que a comunicagdo se torna uma ferramenta fundamental para
reposicionar sua imagem e ampliar seu reconhecimento.

O grande desafio é fazer com que Extrema ocupe um novo espago na mente e no imaginario das
pessoas. E hora de ir além do discurso técnico e construir uma comunicaco que conecte dados reais com
emocao, revelando uma cidade moderna, acolhedora, segura e cheia de possibilidades. Uma imagem que
desperte interesse e confianga, tanto de turistas quanto de investidores, novos moradores e talentos de
diferentes perfis.

A campanha precisara encontrar o equilibrio entre dois eixos centrais:

Turismo com propésito: destacando o contato com a natureza, as experiéncias ao ar livre, a
gastronomia tipica e a hospitalidade mineira como diferenciais da cidade;

Ambiente favoravel aos negécios: reforgando os dados econdmicos sélidos, como o alto PIB per
capita, os incentivos fiscais, a infraestrutura logistica estratégica e a eficiéncia da gestdo municipal.

O principal objetivo é apresentar Extrema como uma cidade onde desenvolvimento e natureza
caminham juntos. Um territério com estrutura para empreender, qualidade de vida para morar e um jeito
préprio de acolher. Um lugar estratégico, conectado aos grandes centros, mas com identidade local forte e
um futuro promissor.

Para isso, a comunicagao precisa:

e Quebrar a ideia de que Extrema é apenas uma “cidade-dormitério” ou um ponto de passagem na BR-
381;

o Despertar o interesse real em conhecer, investir, viver ou empreender no municipio;

e Dialogar com perfis diversos, do turista ao empresario, do jovem em busca de oportunidades a familia
que deseja recomegar, mantendo sempre a coeréncia da marca Extrema.

3. OBJETIVOS DE COMUNICAGAO
Objetivo Geral
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Fortalecer a imagem de Extrema como uma cidade moderna, competitiva, acolhedora e comprometida
com o meio ambiente, capaz de unir desenvolvimento econdmico com sustentabilidade. A proposta &
posicionar o municipio de forma clara como um destino turistico de destaque no Sudeste e, ao mesmo
tempo, como um polo estratégico para atrair industrias, centros logisticos e negécios inovadores.

A campanha precisa gerar admiragdo, despertar desejo e criar uma conexdo de confianga com quem
ainda ndo conhece Extrema. O objetivo é fazer com que a cidade deixe de ser vista como uma alternativa
distante ou desconhecida e passe a ser uma escolha clara para quem procura qualidade de vida,
oportunidades de negdcio, acesso rapido aos grandes centros € uma relagcdo mais proxima com a
natureza.

Objetivos Especificos

a) Destacar Extrema como um destino turistico Unico, valorizando suas areas de natureza preservada,
atividades ao ar livre, cultura local, gastronomia mineira e hospitalidade.

b) Reforcar o ambiente de negdcios de Extrema, destacando seus diferenciais econémicos, como a
localizagao estratégica na BR-381, os incentivos fiscais oferecidos, o apoio da gestao publica e a
lideranga estadual em PIB per capita;

c) Fortalecer o posicionamento simbdlico da marca Extrema, associando sua identidade a valores
como inovagao, sustentabilidade, equilibrio entre cidade e natureza e qualidade de vida.

d) Ampliar o alcance da cidade, atraindo novos publicos, como turistas, investidores, empreendedores,
familias e empresas, e diversificando os perfis de interesse por Extrema. A meta é gerar
reconhecimento espontaneo como uma cidade com futuro, seguranga e senso de pertencimento.

5. PUBLICOS-ALVO

A campanha sera direcionada a trés grupos estratégicos que influenciam diretamente o crescimento
turistico, econémico e urbano de Extrema:

a) Moradores da Grande Sao Paulo, Campinas, Vale do Paraiba e arredores, que buscam destinos de
natureza, bem-estar e gastronomia. Valorizam a proximidade, o clima ameno, a seguranga e a
hospitalidade local.

b) Decisores de empresas nos setores de logistica, industria, comércio eletrénico e tecnologia limpa,
que veem em Extrema uma alternativa viavel a capital paulista. Procuram boa localizagao,
incentivos fiscais e ambiente favoravel para negdcios.

c) Familias, profissionais liberais e pequenos empreendedores interessados em qualidade de vida,
custo acessivel, estrutura de servicos e conexdo com grandes centros. Inclui também ndmades
digitais e aposentados.

6. PRACAS

A campanha tera como foco as regides com maior potencial para atrair turistas, investidores e novos
moradores: Grande S&o Paulo, Sul de Minas, Interior do Sudeste (MG, SP, RJ e ES) e o ambiente digital,
com segmentagao nacional.

7. MENSAGEM PRIORITARIAS

A campanha devera evidenciar os principais diferenciais do municipio de Extrema, reforcando sua imagem
como uma cidade moderna, acolhedora e preparada para crescer de forma sustentavel. As mensagens
deverao contemplar, obrigatoriamente, os seguintes atributos:

a) Desenvolvimento econémico
Destacar o ambiente favoravel aos negdcios, a geragao de empregos, o dinamismo da economia local, a
presenca de empresas de diversos setores e as oportunidades para novos investimentos.
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b) Sustentabilidade ambiental
Valorizar as politicas publicas, projetos e a¢gdes voltados a preservagao dos recursos naturais, a protecdo
ambiental e ao desenvolvimento sustentavel do municipio.

c) Qualidade de vida
Evidenciar os investimentos em saude, educagao, seguranga, infraestrutura, mobilidade, lazer e demais
fatores que contribuem para o bem-estar da populagao.

d) Turismo
Promover os atrativos naturais, culturais, gastronémicos e de lazer do municipio, fortalecendo Extrema
como destino turistico para diferentes publicos.

e) Localizacao estratégica

Ressaltar a posicéo geogréafica privilegiada de Extrema, sua proximidade com importantes centros
urbanos e sua excelente infraestrutura logistica, favorecendo o turismo, os negdcios e o desenvolvimento
econdmico.

8. INDICADORES ESPERADOS

A campanha devera contribuir para o fortalecimento da imagem institucional do municipio, buscando
alcangar os seguintes resultados:

a) Ampliagao do reconhecimento institucional da marca Extrema
Aumentar a visibilidade e o conhecimento da marca Extrema junto aos publicos de interesse, fortalecendo
sua identidade e seus diferenciais.

b) Fortalecimento da percepgao positiva do municipio
Consolidar a imagem de Extrema como uma cidade organizada, inovadora, sustentavel e com elevada
qualidade de vida.

c) Estimulo a intencao de visitagao turistica
Despertar o interesse de visitantes em conhecer os atrativos do municipio, ampliando seu potencial
turistico e sua movimentagao econdémica.

d) Estimulo ao interesse de investimento e instalagdo de negécios
Reforcar a atratividade de Extrema para investidores, empreendedores e empresas que buscam um
ambiente favoravel para expansao ou instalagdo de novos empreendimentos.

9. PERIODO

A campanha tera duragao de 30 dias.

10. VERBA REFERENCIAL PARA INVESTIMENTO

A campanha contara com uma verba de R$ 1.000.000,00 (um milhdo de reais), contemplando todas as
etapas de producédo, veiculagdo, apresentagdo e distribuicao de conteudos, em diversos formatos e
canais.

11. CANAIS PROPRIOS DE COMUNICAGAO
Portais Institucionais
o Site da Prefeitura de Extrema — www.extrema.mg.gov.br

e Portal oficial com informacdes institucionais, servicos ao cidaddo, noticias, editais e dados de
transparéncia.

¢ Plataforma ExtremaTur—-www.extrematur.com.br
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Site turistico com roteiros, atrativos naturais, calendario de eventos, gastronomia e opgdes de
hospedagem.

Redes Sociais Oficiais

Instagram @extrema_oficial — Contetdo focado em turismo, lazer, experiéncias culturais, eventos e
gastronomia local.

Instagram@prefeituradeextrema—Atualizagbes sobre servicos publicos, campanhas informativas e
agdes da gestdao municipal.

Facebook- facebook.com/Prefeituradeextrema

YouTube — Canal da Prefeitura de Extrema

Atendimento ao Cidadao
Ouvidoria Municipal — Plataforma eOuve- extrema.eouve.com.br

Ferramenta digital para registro de demandas, sugestdes, denuncias e elogios relativos aos servigos
publicos municipais.
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ANEXO 1lI
MODELO DE CARTA DE CREDENCIAMENTO

Local e data

A
COMISSAO DE CONTRATAGAO
Ref: CONCORRENCIA N° 0001/ 2026

.................................................... (empresa), CNPJ N ey estabelecida a
..................................... , telefone , nhomeia e constitui seu bastante procurador o senhor(a)
............................. (qualificagdo), ao qual confere poderes para representa-la perante 8 COMISSAO DE
CONTRATAGAO, em especial no procedimento licitatério Concorréncia n°2026, podendo requerer,
transferir, receber, dar quitagdo, transigir, acordar, renunciar ao direito de recorrer, desistir, fazer

declarag0es, enfim, praticar todos os atos necessarios ao bom e fiel cumprimento deste mandato.

(Nome e Assinatura: Presidente, Diretor ou Assemelhado da Empresa)

(Nome e Assinatura: Representante Credenciado)

Observagdo: Esta carta devera ser entregue 8 COMISSAO DE CONTRATAGAO pessoalmente pelo
representante credenciado até, impreterivelmente, a hora marcada para inicio da licitagao, previsto
no Aviso de Licitacdo do presente Edital.
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ANEXO IV
MODELO DE PROPOSTA DE PRECOS

A
COMISSAO DE CONTRATAGAO

Referente Concorréncia Presencial n° 001/2026

1. Precgos sujeitos a valoragao
1.1. Declaramos que, na vigéncia do contrato, adotaremos os seguintes pregos para os servigos descritos:

a) desconto, a ser concedido a PREFEITURA MUNICIPAL DE EXTREMA, sobre os custos internos
dos servigos executados pela licitante, baseados na tabela referencial de pregcos da Tabela Vigente
do Sindicato das Agéncias de Propaganda de Minas Gerais — SINAPRO, MG, nos termos do art.11
da Lei n°4.680/1965: % ( por cento);

Observagdo: nos termos do subitem 8.2 do Edital, ndo serd aceito desconto inferior a 10% (dez por cento)
sobre os custos internos. O percentual de desconto ofertado sera pontuado de forma objetiva (Pontuagao
da Proposta de Precos — PP), em faixas de 5% (cinco por cento), valendo cada faixa 15 (quinze) pontos,
até o maximo de 100 (cem) pontos, observado o desconto maximo pontuavel de 45% (quarenta e cinco
por cento), conforme o quadro a seguir:

FAIXA DE DESCONTO OFERTADO PONTUAGAO (PP)
De 10% a 14,99% 10
De 15% a 19,99% 25
De 20% a 24,99% 40
De 25% a 29,99% 55
De 30% a 34,99% 70
De 35% a 39,99% 85
De 40% a 45% 100

b) honorarios, a serem cobrados da PREFEITURA MUNICIPAL DE EXTREMA, incidentes sobre os
precos dos bens e dos servigos especializados prestados por fornecedores, com a intermediagéo e
supervisao desta licitante, referentes a producéo e a execugédo técnica de peca e ou material cuja
distribuicdo ndo nos proporcione o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgagao,
nos termos do art.11 da Lei n° 4.680/ 1965: % ( por cento);

c) honorarios, a serem cobrados da PREFEITURA MUNICIPAL DE EXTREMA, incidentes sobre os
pregos dos bens e dos servigos especializados prestados por fornecedores, com a intermediagéo e
supervisdo desta licitante, referentes aos servigos descritos nas alineas abaixo: % (
por cento)

I.ao planejamento e a execugdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliacdo e de geracgéo de
conhecimento pertinentes ao objeto do contrato;
Il.a renovacdo do direito de autor e conexos e aos cachés, na reutilizagdo de pega ou material
publicitario, exclusivamente quando a sua distribuicdo/veiculagao ndo nos proporcione o desconto
de agéncia concedido pelos veiculos de divulgacao, nos termos do art. 11 da Lei n°® 4.680/1965;
lll.a reimpressao de pecas publicitarias.

d) honorarios, a serem cobrados da PREFEITURA MUNICIPAL DE EXTREMA, incidentes sobre os pregos
dos bens e dos servigos especializados prestados por fornecedores, com a intermediagdo e supervisdo
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desta licitante, referentes a criagdo, a implementagdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de
comunicagao publicitaria, destinadas a expandir os efeitos das mensagens e das agbes publicitarias, em
consonancia com novas tecnologias,cuja distribuicdo ndo nos proporcione o desconto de agéncia concedido
pelos veiculos de divulgagéo, nos termos do art.11 da Lei n° 4.680/1965: _ % ( por cento)

1.2. Os pregos propostos sdo de nossa exclusiva responsabilidade e ndo nos assistira o direito de pleitear,
na vigéncia do contrato, nenhuma alteracéo, sob a alegagéo de erro, omisséo ou qualquer outro pretexto.

1.3. O prazo de validade desta Proposta de Pregos é de (por extenso) dias corridos, contados de sua
apresentacao.

2. Outras declaragoes

2.1. Estamos cientes e de acordo com as disposi¢des alusivas a direitos patrimoniais de autor e conexos,
estabelecidas na Clausula Décima da Minuta de Contrato (Anexo VI).

2.2 Estamos cientes de que o ANUNCIANTE procedera a retengao de tributos e contribuigées nas situagoes
previstas em lei.

2.3. Comprometemo-nos a envidar esforgos no sentido de obter as melhores condi¢gdes nas negociagdes
comerciais junto a fornecedores de bens e de servigos especializados e a veiculos de divulgagao,
transferindo ao ANUNCIANTE todas as vantagens obtidas, nos termos do disposto no paragrafo Unico do
art. 15 da Lei n.° 12.232/2010.

2.4. Garantimos o pagamento integral dos valores devidos aos fornecedores de bens e de servigos
especializados e aos veiculos de divulgagéo, apds a liquidagdo das despesas e o pagamento a cargo do
ANUNCIANTE, nos termos da Clausula Décima Primeira da Minuta de Contrato (Anexo VI).

2.5. Esta Proposta de Precos estd em conformidade com o Edital da concorréncia em referéncia.

Local e data

nome completo da licitante, nome, cargo e assinatura dos representantes legais
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ANEXO V

Quesito /
Subquesito

Pts.
Max.

Critérios Objetivos de Pontuacao

Pontuagao

1. Plano de
Comunicagio
Publicitaria

70

Avaliado por meio dos quatro subquesitos
abaixo.

1.1 Raciocinio Basico

05

05 pts: Diagnodstico preciso, com dados
verificaveis sobre  Extrema, identificagdo
completa das necessidades de comunicagao e
compreenséo integral dos objetivos do briefing. |
03 pts: Diagnéstico adequado, com identificacéo
parcial das necessidades de comunicagcdo e
compreensdo razoavel dos objetivos. | 01 pt:
Diagnostico genérico, sem especificidades de
Extrema e com compreensado superficial dos
objetivos. | 00 pts: Ausente, vago ou
inteiramente inadequado.

1.2 Estratégia de
Comunicacéao
Publicitaria

25

21-25 pts: Conceito criativo original, fortemente
aderente a identidade de Extrema, proposta
bem explicada e fundamentada, estratégia
coerente com os trés segmentos de publico e
exequivel dentro da verba referencial. | 15-20
pts: Conceito adequado, com boa aderéncia ao
contexto municipal, proposta funcional e
razoavel coeréncia com os publicos. | 08-14 pts:
Conceito genérico, com aplicagdo limitada ao
contexto de Extrema e estratégia parcialmente
desenvolvida. | 01-07 pts: Conceito fraco, com
baixa aderéncia ao briefing e estratégia
incompleta. | 00 pts: Ausente ou inadequado.

1.3 Ideia Criativa

25

21-25 pts: Proposta de campanha criativa e
inovadora, com pegas variadas e integradas,
linguagem adequada a cada publico-alvo,
mensagens claras e precisas, e alto grau de
exequibilidade. | 15-20 pts: Campanha
funcional, com boa integracdo entre as pecas,
linguagem adequada e mensagens
compreensiveis. | 08-14 pts: Campanha com
originalidade limitada, pegas pouco integradas
ou linguagem parcialmente adequada. | 01-07
pts: Campanha de baixa qualidade criativa, com
pecas genéricas e mensagens imprecisas. | 00
pts: Ausente ou inadequada.

1.4 Estratégia de
Midia e Nao Midia

15

13-15 pts: Plano de midia detalhado, com
selecdo de veiculos tecnicamente justificada,
cobertura adequada dos trés publicos,

75
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demonstracédo de grandes resultados com o
investimento previsto. | 09-12 pts: Plano
adequado, com boa selegédo de veiculos e
distribuicdo razoavel de verba. | 05-08 pts:
Plano basico, com selecdo de veiculos genérica
e distribuicdo de verba pouco justificada. | 01-04
pts: Plano incompleto, com omissdo de meios
relevantes ou distribuicao de verba incoerente. |
00 pts: Ausente ou inadequado.

2. Capacidade de
Atendimento

10

09-10 pts: Portfélio de clientes de porte e
tradicdo; equipe ampla com profissionais
qualificados em todas as areas necessarias
(atendimento, criacdo, midia social, midia,
producdo, dados); infraestrutura robusta;
sistematica de atendimento clara e aderente as
necessidades da Secretaria; ferramentas de
marketing e controle de midia de alta
relevancia. | 07-08 pts: Portfélio adequado;
equipe qualificada com eventual lacuna em area
nao critica; infraestrutura suficiente; sistematica
de atendimento funcional. | 04-06 pts: Portfolio
limitado; equipe com lacunas relevantes;
infraestrutura basica; sistematica de
atendimento genérica. | 01-03 pts: Portfdlio
insuficiente; equipe reduzida; infraestrutura
precaria. | 00 pts: Ausente ou inadequado.

3. Repertorio

10

09-10 pts: Pecgas de alta qualidade criativa, com
originalidade, diversidade de meios, linguagem
adequada ao publico e excelente acabamento
técnico; todas com ficha técnica completa e
posteriores a junho de 2020. | 07-08 pts: Pecas
de boa qualidade, com diversidade razoavel de
meios e acabamento técnico satisfatorio. | 04-06
pts: Pecas de qualidade mediana, com pouca
diversidade ou acabamento técnico basico. | 01-
03 pts: Pegas de baixa qualidade criativa ou
técnica. | 00 pts: Ausente, com quantidade
insuficiente ou fora do periodo exigido.

4. Relatos de
Solugoes de
Problemas de
Comunicagao

10

09-10 pts: Dois relatos com desafios de
comunicagao complexos e relevantes,
demonstragao clara de planejamento
estratégico, evidéncia de resultados
mensuraveis (dados quantitativos de alcance,
engajamento ou impacto), exposi¢cao logica e
validagdo formal do cliente. | 07-08 pts: Dois
relatos adequados, com desafios relevantes,
boa evidéncia de planejamento e resultados
descritos de forma satisfatéria. | 04-06 pts:
Relatos com desafios de complexidade
moderada, planejamento parcialmente
demonstrado e resultados descritos de forma
genérica. | 01-03 pts: Relatos com desafios
simples, pouca evidéncia de planejamento

76
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estratégico ou resultados ndo demonstrados. |
00 pts: Ausente, com quantidade insuficiente,
fora do periodo exigido ou sem validagao do
cliente.

PONTUAGAO
TOTAL

100

Minimo para habilitagdo: 80 pontos. Pontuagao
zero em qualquer quesito ou subquesito implica
desclassificagao.

77
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ANEXO VI
MINUTA DE CONTRATO

CONTRATO PARA PRESTAGCAO DE SERVIGOS DE
PUBLICIDADE QUE, ENTRE SI, FAZEM A PREFEITURA
MUNICIPAL DE EXTREMA, E A <NOME AGENCIA
CONTRATADA>

CONTRATO N° 001/2026

A PREFEITURA MUNICIPAL DE EXTREMA, CNPJ N° 18.677.591/0001-00, sediada na Av. Delegado
Waldemar Gomes Pinto, 1.624 — Ponte Nova, doravante designada CONTRATANTE, neste ato
representado pelo ..., LCPF Nl ,residente e domiciliado
nesta cidade, de acordo com a competéncia prevista no art........ da Portaria n°........... , de
........................ ,publicada no Orgado Oficial do Municipio de Extrema ou do Estado de Minas Gerais e a
=1 00] o1 (=TT PP , CNPJ Nl , estabelecida

no , doravante denominada CONTRATADA, neste ato representada por portador da Carteira
de Identidade n®.........cccceeeviiiiennnns edo CPF ..o , residente e domiciliado em

.................................................................. , tém, entre si, acordado os termos deste contrato, objeto da
Concorréncia n° 001/2026, Processo n° 109/2026, mediante os Termos e condi¢des a seguir:

CLAUSULA PRIMEIRA - LEGISLAGAO E DOCUMENTOS VINCULADOS

1.1 O presente contrato reger-se-a pelas disposi¢cdes da Lei n® 12.232/2010 e, de forma complementar,
das Leis n® 4.680/1965 e n° 14.133/2021.

1.2 Independentemente de transcricdo, fazem parte deste contrato o Edital da Concorréncia n°® 01/2026,
seus Anexos, bem como as Propostas Técnica e de Pregos da CONTRATADA, os quais constituem parte
integrante deste instrumento.

CLAUSULA SEGUNDA - OBJETO

2.1 Constitui objeto do presente contrato a prestagdo de servicos de publicidade, por intermédio de
agéncia de propaganda, compreendendo o conjunto de atividades realizadas integradamente que tenham
por objetivo o estudo, o planejamento, a conceituagdo, a concepgao, a criagdo, a execugao interna, a
intermediacdo e a supervisdo da execucdo externa e a distribuicdo de agdes publicitarias da
CONTRATANTE junto a publicos de interesse.

21.1 Também integram o objeto deste contrato, como atividades complementares, os servigos
especializados pertinentes:

a) ao planejamento e a execugdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagdo e de geragado de
conhecimento, relacionados a execugao do presente contrato;
b) a produgédo e a execugdo técnica de pegas, materiais e projetos publicitarios, de midia e ndo midia,
criados no ambito do presente contrato;

c¢) a produgéo de conteudo, a criagdo e a execugao técnica de agdes e pecas de comunicagio para canais
digitais; e

d) a criagao, a implementacédo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacgao publicitaria,

destinadas a expandir os efeitos das mensagens e das agbes publicitarias, em consonéncia com novas
tecnologias.
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2.1.1.1. A contratagdo dos servigos, elencados no subitem 2.1, tem como objetivo o atendimento ao
principio da publicidade e ao direito a informagdo, por meio de agdes que visam difundir ideias e
principios, posicionar instituicdes e programas, disseminar iniciativas e politicas publicas ou informar e
orientar o publico em geral.

2.1.1.2 O estudo e o planejamento, previstos no subitem 2.1, objetivam subsidiar a proposicéo estratégica
das agdes publicitérias, tanto nos meios e veiculos de divulgagéo tradicionais (off-line) como digitais (on-
line), para alcance dos objetivos de comunicacdo e superacdo dos desafios apresentados, devendo
prever, sempre que possivel, os indicadores e métricas para afericao, analise e otimizacao de resultados.

2.1.1.3 As pesquisas e os outros instrumentos de avaliagao previstos na alinea “b” do subitem 2.1.1 terdo
a finalidade de:

a) gerar conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo e os meios para divulgacdo das pegas ou
campanhas publicitarias;

b) aferir o desenvolvimento estratégico, a criagédo, a veiculagdo e a adequagao das mensagens a serem
divulgadas;

¢) possibilitar a mensuracao e avaliagdo dos resultados das campanhas publicitarias, vedada a inclusao de
matéria estranha ou sem pertinéncia tematica com a acao de publicidade.

2.1.2 Os servigos previstos nos subitens 2.1 e 2.1.1 ndo abrangem as atividades de promocéo, de
patrocinio, de relagdes publicas, de assessoria de comunicacao e de imprensa e a realizagao de eventos
festivos de qualquer natureza.

2.1.2.1 Nao se incluem no conceito de patrocinio mencionado no subitem precedente os projetos de
veiculagdo em midia ou em plataformas que funcionem como veiculo de divulgacgéo.

2.2 A CONTRATADA atuara por ordem e conta da CONTRATANTE, em conformidade com o art. 3° da Lei
n® 4.680/1965, na contratagdo de fornecedores de bens e de servigos especializados, para a execugao
das atividades complementares de que trata o subitem 2.1.1, e de veiculos de divulgacédo, para a
transmissao de mensagens publicitarias.

2.3 A CONTRATADA nao podera subcontratar outra agéncia de propaganda para a execugao de servigcos
previstos nesta Clausula.

CLAUSULA TERCEIRA - VIGENCIA
3.1 O presente contrato tera duragdo de 12 (doze) meses, contados a partir do dia de sua assinatura.

3.1.1 A CONTRATANTE podera optar pela prorrogacdo desse prazo, pela vigéncia maxima decenal,
mediante acordo entre as partes, nos termos do art. 107 da Lei n°® 14.133/2021.

3.1.2 A prorrogagao sera instruida mediante avaliagdo de desempenho da CONTRATADA, a ser efetuada
pela CONTRATANTE.

CLAUSULA QUARTA - VALOR CONTRATUAL E RECURSOS ORGAMENTARIOS

4.1 O valor deste contrato, decorrente da Concorréncia n° 001/2026, que deu origem a este instrumento,
esta estimado em R$ 5.000.000,00 (cinco milhdes de reais), pelos primeiros 12 (doze) meses.

4.2 A previsao de recursos orgamentarios para a execugao dos servigos durante o exercicio de ano consta
da Lei Orgamentaria Anual — ano da LOA, nas seguintes funcionais programaticas:

4.2.1 Programa orgamentario: Divulgagdo e Comunicagao Social: Jornal Impresso, Agéncia de Publicidade
e Propaganda, Internet — Ficha Orgamentaria: 0000283 - 15000000000 — Outros Servigos de Terceiros —
Pessoa Juridica.

4.3 Se a CONTRATANTE optar pela prorrogagdo deste contrato, serdo consignadas nos proximos
exercicios, na Lei Orgcamentaria Anual, as dotagdes necessarias ao atendimento dos pagamentos
previstos.

4.3.1 Na prorrogagdo, a CONTRATANTE podera renegociar os percentuais de remuneracgdo praticados
com a CONTRATADA, com base em pesquisa de pregos, com vistas a obter maior vantajosidade para a
Administracéo, no decorrer da execugao deste contrato.
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4.3.2 A CONTRATANTE podera, a qualquer tempo, efetuar revisdo dos percentuais de remuneragao
praticados com a CONTRATADA, em decorréncia de eventual redugao identificada nas referéncias de
mercado, por meio de termo aditivo.

44 A CONTRATANTE se reserva o direito de, a seu juizo, executar ou ndo a totalidade do valor
contratual.

4.5 No interesse da CONTRATANTE, a CONTRATADA fica obrigada a aceitar os acréscimos ou
supressdes que se fizerem necessarios nos servigos, nas mesmas condigdes contratuais, até o limite de

25% (vinte e cinco por cento) do valor inicial atualizado do presente contrato, conforme disposto nos arts.
125 e 126 da Lei n® 14.133/2021.

CLAUSULA QUINTA - OBRIGAGOES DA CONTRATADA

5.1 Constituem obrigagbes da CONTRATADA, além das demais previstas neste contrato ou dele
decorrentes:

5.1.1 Operar como organizagao completa e fornecer servigos de elevada qualidade.

5.1.2 Centralizar o comando da publicidade da CONTRATANTE, na cidade de Extrema-MG, onde, para
esse fim, mantera escritério, sucursal ou filial. A seu juizo, a CONTRATADA podera utilizar-se de sua
matriz ou de seus representantes em outros Estados para servigos de criacdo e de produgado ou outros
complementares ou acessoérios que venham a ser necessarios, desde que garantidas as condigcbes
previamente acordadas.

5.1.2.1 A CONTRATADA devera comprovar, no prazo maximo de 10 (dez) dias corridos, a contar da data
da assinatura deste instrumento, que possui, na cidade de Extrema-MG, estrutura de atendimento
compativel com o volume e a caracteristica dos servigos a serem prestados a CONTRATANTE.

5.1.3 Executar — com seus proprios recursos ou, quando necessario, mediante a contratagdo de
fornecedores de bens e de servigos especializados e de veiculos de divulgagdo — todos os servigos
relacionados com o objeto deste contrato, de acordo com as especificacbes estipuladas pela
CONTRATANTE.

5.1.4 Utilizar, na elaboragdo dos servigos objeto deste contrato, os profissionais indicados na Proposta
Técnica da concorréncia que deu origem a este instrumento, para fins de comprovacao da Capacidade de
Atendimento, admitida sua substituigao por profissionais de experiéncia equivalente ou superior, mediante
comunicagao formal a CONTRATANTE.

5.1.5 Envidar esforgos no sentido de obter as melhores condi¢ées nas negociagées comerciais junto a
fornecedores de bens e de servigos especializados e a veiculos de divulgagdo e transferir a
CONTRATANTE todas as vantagens obtidas.

5.1.5.1 Pertencem a CONTRATANTE todas as vantagens obtidas em negociagdo de compra de midia
diretamente ou por intermédio da CONTRATADA, incluidos os eventuais descontos e as bonificagdes na
forma de espago, tempo ou reaplicagbes que tenham sido concedidos por veiculo de divulgagao.

5.1.5.1.1 O disposto no subitem 5.1.5.1 ndo abrange os planos de incentivo concedidos por veiculos de
divulgacdo a CONTRATADA, nos termos do art. 18 da Lei n® 12.232/2010.

5.1.5.2 O desconto de antecipacdo de pagamento sera igualmente transferido a CONTRATANTE, caso
esta venha a saldar compromisso antes do prazo estipulado.

5.1.5.3 A CONTRATADA nao podera, em nenhum caso, sobrepor os planos de incentivo aos interesses
da CONTRATANTE, preterindo veiculos de divulgagdo que n&o os concedam ou priorizando os que 0s
oferegam, devendo sempre conduzir-se na orientagdo da escolha desses veiculos de acordo com
pesquisas e dados técnicos comprovados.

5.1.5.3.1 O desrespeito ao disposto no subitem 5.1.5.3 constituira grave violagdo aos deveres contratuais
por parte da CONTRATADA e a submetera a processo administrativo em que, comprovado o
comportamento injustificado, implicara a aplicagao das sangbes previstas neste contrato.

5.1.6 Negociar sempre as melhores condi¢des de precgo, até os percentuais maximos constantes dos
subitens 10.2.1.1 e 10.2.2, no tocante aos direitos patrimoniais sobre trabalhos de arte e outros protegidos
pelos direitos de autor e conexos e aos direitos patrimoniais sobre obras consagradas, nos casos de
reutilizagdes de pecas publicitarias da CONTRATANTE.
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5.1.7 Observar as seguintes condicbes para o fornecimento de bens e de servigos especializados a
CONTRATANTE:

| — fazer cotagbes prévias de pregos para todos os bens e servigos especializados a serem prestados por
fornecedores;

Il — s6 apresentar cotagées de precos obtidas junto a fornecedores previamente cadastrados no (nome do
cadastro municipal), emitido pela (Secretaria ou érgdo responsavel), aptos a fornecer a CONTRATADA
bens e servicos especializados relacionados com as atividades complementares da execu¢cédo do objeto
deste contrato;

Il — apresentar, no minimo, 03 (irés) cotagbes coletadas entre fornecedores de bens e de servigos
especializados cadastrados no SIREF que atuem no mercado do ramo do fornecimento pretendido;

IV — exigir dos fornecedores que constem da cotagdo de bens e de servigos especializados o
detalhamento das especificagbes que compdem seus pregos unitarios e total;

V — a cotagdo devera ser apresentada em via original, em papel timbrado, com a identificacdo do
fornecedor (nome empresarial completo, CNPJ ou CPF, endereco, telefone, entre outros dados) e a
identificacdo (nome completo, cargo na empresa, RG e CPF) e assinatura do responsavel pela cotagao;

VI — juntamente com a cotagao deverao ser apresentados comprovantes de que o fornecedor esta inscrito
— e em atividade — no CNPJ ou no CPF e no cadastro de contribuintes estadual ou municipal, se for o
caso, relativos ao seu domicilio ou sede, pertinentes a seu ramo de atividade e compativeis com o servigo
a ser fornecido;

VIl — para cada orgamento encaminhado, deve ser observada a presenga da seguinte declaragao,
assinada por funcionario da CONTRATADA responsavel pela documentagao:

“Atestamos que este orgcamento e seus anexos foram conferidos e estdo de acordo com a especificagédo
técnica aprovada e as exigéncias contratuais.”

5.1.7.1 A CONTRATANTE procedera a verificagdo prévia da adequagao dos pregos dos bens e dos
servigos especializados cotados em relagdo aos do mercado, ou realizara cotagdo de pregos diretamente
junto a outros fornecedores.

5.1.7.2 Se nao houver possibilidade de obter 03 (trés) cotagbes, a CONTRATADA devera apresentar as
justificativas pertinentes, por escrito, para prévia decisdo da CONTRATANTE.

5.1.7.3 A CONTRATADA esta ciente de que devera incluir clausula de alerta em seus pedidos de cotacao
junto a fornecedores de bens e de servigos especializados, quando pertinente, no sentido de que, na
produgcdo de pecgas publicitarias destinadas a veiculagdo pelas emissoras de televisdo e em salas
cinematograficas, seja considerado o disposto nos arts. 44 a 46 da Lei n°® 12.288/2010.

5.1.7.4 Cabe a CONTRATADA informar, por escrito, aos fornecedores de bens e de servigos
especializados, acerca das condigdes estabelecidas na Clausula Décima para a reutilizacdo de pegas e
materiais publicitarios, especialmente no tocante aos direitos patrimoniais de autor e conexos.

5.1.7.5 As disposigdes dos subitens 5.1.7 n&o se aplicam a compra de midia.

5.1.8 Submeter a contratacado de fornecedores de bens e de servigos especializados, para a execugao do
objeto deste contrato, a prévia e expressa anuéncia da CONTRATANTE.

5.1.8.1 E vedada a cotagdo prévia de precos para o fornecimento de bens ou de servicos especializados
junto a fornecedores em que:

| — um mesmo sécio ou cotista participe de mais de um fornecedor em um mesmo procedimento de
cotagao;

Il — algum dirigente ou empregado da CONTRATADA tenha participagéo societaria ou vinculo comercial
ou de parentesco até o terceiro grau.

5.1.9 Obter a autorizagdo prévia da CONTRATANTE, por escrito, para realizar despesas com bens e
servigos especializados prestados por fornecedores, com veiculagdo e com qualquer outra despesa
relacionada com este contrato.

5.1.9.1 A CONTRATADA s6 podera reservar e comprar espago ou tempo publicitario de veiculos de
divulgacdo, por ordem e conta da CONTRATANTE, se previamente tiver sido por ela expressamente
autorizada.
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5.1.9.1.1 A autorizagdo a que se refere o subitem precedente ndo exime a CONTRATADA de sua
responsabilidade pela escolha e inclusdo de veiculos de divulgagao nos planejamentos de midia por ela
apresentados, para as agdes publicitarias a serem executadas durante a vigéncia deste contrato.

5.1.9.1.2 Quando da programacgdo de veiculo de divulgacdo on-line, a CONTRATADA obriga-se a
providenciar Termo de Conduta, segundo o qual o veiculo se responsabiliza pelos seus conteudos ou de
sites parceiros, declarando estar de acordo com os termos do Marco Civil da Internet, de forma a evitar
acoes publicitarias da CONTRATANTE em veiculos de divulgagado que promovam conteudos ou atividades
ilegais.

5.1.9.1.3 Quando da programacéo de veiculo de divulgagdo on-line, a CONTRATADA também cuidara
para que ndo sejam incluidos, no planejamento de midia, blogs, canais ou plataformas digitais cujo
programa ou conteudo incite a violéncia, produza fake news, promova pornografia ou viole direitos
fundamentais do cidadéo.

5.1.10 Apresentar a CONTRATANTE, para autorizagdo do plano de midia de cada agdo ou campanha
publicitaria, relacdo dos meios, pracas e veiculos de divulgacdo dos quais sera possivel e dos quais se
revela impossivel obter o relatério de checagem de veiculagédo, a cargo de empresa independente, para
fins do disposto no subitem 11.5, e a(s) justificativa(s) que demonstre(m) tal impossibilidade, com o fim de
atender ao disposto no art. 15 da Lei n® 12.232/2010.

5.1.11 Apresentar 8 CONTRATANTE, como alternativa ao subitem 5.1.10, estudo prévio sobre os meios,
pragas e veiculos de divulgacdo dos quais sera possivel e dos quais se revela impossivel obter o relatério
de checagem de veiculagdo, a cargo de empresa independente, para fins do disposto no subitem 11.5, e
a(s) justificativa(s) que demonstre(m) tal impossibilidade, com o fim de atender ao disposto no art. 15 da
Lei n® 12.232/2010.

5.1.11.1 O estudo de que trata o subitem 5.1.11 deve levar em conta os meios, pragas e veiculos de
divulgacdo habitualmente programados nos esforgos de publicidade da CONTRATANTE, com vistas a
realizagdo de negociacéo global entre as partes sobre o que seja oneroso e 0 que seja suportavel para a
CONTRATADA.

5.1.11.1.1 O resultado da negociagao global entre as partes prevista no subitem 5.1.11.1 vigera para os
planos de midia que vierem a ser aprovados em até 12 (doze) meses da data de assinatura deste
contrato.

5.1.11.1.2 Ao final do periodo de 12 (doze) meses, a CONTRATADA apresentara novo estudo, que
vigorara durante os 12 (doze) meses seguintes, e assim sucessivamente.

5.1.11.1.3 Se fato superveniente alterar significativamente as analises e conclusdes do estudo
mencionado no subitem 5.1.11, a CONTRATANTE podera solicitar novo estudo a CONTRATADA e, em
decorréncia, podera promover nova negociagao global e determinar seu novo periodo de vigéncia.

5.1.12 Encaminhar, sempre que solicitado pela CONTRATANTE, sem Onus para esta, copia de pecgas
produzidas, desde que nao seja para uso em veiculagdo em midia paga, nos seguintes formatos:

a) TV e cinema: cépias em XDCAM, DVD ou arquivos digitais;

b) Internet: arquivos digitais;

¢) Radio: arquivos digitais; e

d) Midia impressa e material publicitario: arquivos digitais em alta resolugéo, abertos ou finalizados.

5.1.12.1 As pecas poderdo ser agrupadas em um mesmo DVD, caso atendam a solicitagdo da
CONTRATANTE.

Manter, durante o periodo de, no minimo, 05 (cinco) anos apdés a extingdo deste contrato, acervo
comprobatério da totalidade dos servigos prestados, compreendendo as pegas e os materiais produzidos,
com informagdes relativas aos prazos de cessdo dos direitos autorais vinculados, se for o caso,
independentemente do disposto nos subitens 5.1.12.

Orientar a producao e a impressao das pegas graficas aprovadas pela CONTRATANTE.

5.1.18 Tomar providéncias, imediatamente, em casos de alteragbes, rejeicdes, cancelamentos ou
interrupcbes de um ou mais servicos, mediante comunicacdo da CONTRATANTE, respeitadas as
obrigagdes contratuais ja assumidas com fornecedores de bens e de servicos especializados e com
veiculos de divulgagdo, bem como os honorarios da CONTRATADA pelos servigos realizados até a data
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dessas ocorréncias, desde que nao causadas pela préopria CONTRATADA ou pelos fornecedores e
veiculos por ela contratados.

N&o divulgar informagdes acerca da prestagdo dos servigos objeto deste contrato que envolvam o nome
da CONTRATANTE, sem sua prévia e expressa autorizagao.

Prestar esclarecimentos a CONTRATANTE sobre eventuais atos ou fatos desabonadores noticiados que
envolvam a CONTRATADA, independentemente de solicitagcao.

N&o caucionar ou utilizar o presente contrato como garantia para qualquer operagao financeira.

Manter, durante a execucao deste contrato, todas as condi¢ées de habilitacdo e qualificagdo exigidas na
concorréncia que deu origem a este instrumento, incluida a certificacdo de qualificagdo técnica de
funcionamento de que trata o § 1° do art. 4° da Lei n°® 12.232/2010.

Cumprir todas as leis e posturas federais, estaduais e municipais pertinentes e responsabilizar-se por
todos os prejuizos decorrentes de infracdes a que houver dado causa, bem assim, quando for o caso, a
legislagao estrangeira com relagao a trabalhos realizados ou distribuidos no exterior.

Cumoprir a legislagao trabalhista e securitaria com relagdo a seus empregados e, quando for o caso, com
relacdo aos empregados de fornecedores de bens e de servigos especializados contratados.

Assumir, com exclusividade, todos os tributos e taxas que forem devidos em decorréncia do objeto deste
contrato, bem como as contribui¢des devidas a Previdéncia Social, os encargos trabalhistas, prémios de
seguro e de acidentes de trabalho, os encargos que venham a ser criados e exigidos pelos Poderes
Publicos e outras despesas que se fizerem necessarias ao cumprimento do objeto pactuado.

Responsabilizar-se por recolhimentos indevidos ou pela omisséo total ou parcial nos recolhimentos de
tributos que incidam ou venham a incidir sobre os servigos contratados.

Apresentar, quando solicitado pela CONTRATANTE, a comprovagédo de estarem sendo satisfeitos todos
0s seus encargos e obrigacdes trabalhistas, previdenciarios e fiscais.

Executar todos os contratos, tacitos ou expressos, firmados com fornecedores de bens e de servigos
especializados e com veiculos de divulgagdo, bem como responder por todos os efeitos desses contratos
perante seus signatarios e a propria CONTRATANTE.

Manter, por si, por seus prepostos e contratados, irrestrito e total sigilo sobre quaisquer dados que |he
sejam fornecidos, sobretudo quanto a estratégia de atuacdo da CONTRATANTE.

A infracdo a esse dispositivo podera implicar a rescisdo deste contrato e sujeitara a CONTRATADA as
penas da Lei n® 9.279/1996 e as indenizagdes das perdas e danos previstos na legislagao ordinaria.

Responder perante a CONTRATANTE e fornecedores de bens e de servigos especializados por eventuais
prejuizos e danos decorrentes de sua demora, omissdo ou erro na condugdo dos servicos de sua
responsabilidade, na veiculagdo de publicidade ou em quaisquer servigos objeto deste contrato.

Responsabilizar-se por quaisquer 6nus decorrentes de omissdes ou erros na elaboragédo de estimativa de
custos e que redundem em aumento de despesas ou perda de descontos para a CONTRATANTE.

Responsabilizar-se pelo 6nus resultante de quaisquer agdes, demandas, custos e despesas decorrentes
de danos causados por culpa, dolo ou omissdo de seus empregados, prepostos ou contratados, bem
como obrigar-se por quaisquer responsabilidades decorrentes de agbes administrativas ou judiciais que
Ihe venham a ser atribuidas por forga de lei, relacionadas com o cumprimento do presente contrato.

Se houver agéo trabalhista envolvendo os servigos prestados, a CONTRATADA adotara as providéncias
necessarias no sentido de preservar a CONTRATANTE e de manté-la a salvo de reivindicagbes,
demandas, queixas ou representagdes de qualquer natureza e, ndo o conseguindo, se houver
condenacédo, reembolsara a CONTRATANTE as importancias que esta tenha sido obrigada a pagar,
dentro do prazo improrrogavel de 10 (dez) dias Uteis, a contar da data do efetivo pagamento.

Responder por qualquer acdo administrativa ou judicial movida por terceiros com base na legislagdo de
protecdo a propriedade intelectual, direitos de propriedade ou direitos autorais, relacionadas com os
servigos objeto deste contrato.

Adotar, na execug¢do dos servicos, boas praticas de sustentabilidade ambiental, de otimizagdo de
recursos, de reducido de desperdicios e de redugédo da poluigdo, conforme disposto no art. 5° da Lei n°
14.133/2021 e regulamentado pelo Decreto n° 7.746/2012.
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CLAUSULA SEXTA - OBRIGAGOES DA CONTRATANTE

Constituem obrigagdes da CONTRATANTE, além das demais previstas neste contrato ou dele
decorrentes:

a) cumprir todos os compromissos financeiros assumidos com a CONTRATADA,;

b) fornecer e colocar a disposicdo da CONTRATADA todos os elementos e informagdes que se fizerem
necessarios a execucao dos servicos;

c) proporcionar condigdes para a boa execugao dos servicos;

d) verificar o cumprimento das clausulas contratuais relativas aos honorarios devidos a CONTRATADA e
as condigdes de contratagdo de fornecedores de bens e de servigos especializados, pela CONTRATADA,;

e) notificar, formal e tempestivamente, a CONTRATADA sobre as irregularidades observadas no
cumprimento deste contrato;

f) notificar a CONTRATADA, por escrito e com antecedéncia, sobre multas, penalidades e quaisquer
débitos de sua responsabilidade;

g) efetuar os pagamentos a CONTRATADA nas condigbes e precos pactuados.

A juizo da CONTRATANTE, a campanha publicitaria integrante da Proposta Técnica que a CONTRATADA
apresentou na concorréncia que deu origem a este instrumento podera vir a ser produzida e distribuida
durante sua vigéncia, com ou sem modifica¢des.

A CONTRATANTE comunicara a CONTRATADA por escrito sempre que o ato exigir tal formalidade,
admitindo-se, excepcionalmente, o uso de mensagem eletrdnica para esse fim.

CLAUSULA SETIMA - FISCALIZAGCAO E ACEITAGAO

A CONTRATANTE fiscalizara a execugdo dos servicos contratados e verificara o cumprimento das
especificagdes técnicas, podendo rejeita-los, no todo ou em parte, quando ndo corresponderem ao
solicitado ou especificado.

Sera nomeado gestor e fiscal, titular e substituto, para acompanhar e fiscalizar a execugéo deste contrato
e registrar em relatério todas as ocorréncias, deficiéncias, irregularidades ou falhas porventura observadas
na execucao dos servigcos e tera poderes, entre outros, para notificar a CONTRATADA, objetivando sua
imediata correcao.

A fiscalizacdo pela CONTRATANTE em nada restringe a responsabilidade, Unica, integral e exclusiva, da
CONTRATADA pela perfeita execugao dos servigos objeto deste contrato.

A nao aceitagéo de algum servigco, no todo ou em parte, ndo implicara a dilagao do prazo de entrega, salvo
expressa concordancia da CONTRATANTE.

A CONTRATADA adotara as providéncias necessarias para que qualquer execugao, referente a produgéo,
distribuicdo ou veiculagéo, considerada ndo aceitavel, no todo ou em parte, seja refeita ou reparada, nos
prazos estipulados pela fiscalizagdo, sem 6nus para a CONTRATANTE.

A autorizagao, pela CONTRATANTE, dos planos de midia e dos servigos executados pela CONTRATADA
ou por seus fornecedores de bens e de servicos especializados ndo a desobrigara de sua
responsabilidade quanto a perfeita execugao técnica e comprovagao das veiculagdes e dos servicos.

A auséncia de comunicacédo por parte da CONTRATANTE, referente a irregularidades ou falhas, nao
exime a CONTRATADA das responsabilidades determinadas neste contrato.

A CONTRATADA permitira e oferecera condigdes para a mais ampla e completa fiscalizagdo, durante a
vigéncia deste contrato, fornecendo informagdes, propiciando o acesso a documentagao pertinente e aos
servigos em execugao e atendendo as observagdes e exigéncias apresentadas pela fiscalizagao.

A CONTRATADA se obriga a permitir que a auditoria interna da CONTRATANTE ou auditoria externa por
ela indicada tenham acesso a todos os documentos que digam respeito aos servigos prestados a
CONTRATANTE.
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A CONTRATANTE ¢ facultado o acompanhamento de todos os servigos objeto deste contrato, juntamente
com representante credenciado pela CONTRATADA.

A CONTRATANTE avaliara os servigos prestados pela CONTRATADA, pelo menos, dois meses antes do
encerramento de cada periodo contratual de 12 (doze) meses.

A avaliagdo sera considerada pela CONTRATANTE para: apurar a necessidade de solicitar a
CONTRATADA corre¢des que visem maior qualidade dos servigos prestados; decidir sobre prorrogagao
de vigéncia ou rescisao contratual; e fornecer, quando solicitado pela CONTRATADA, declaragdes sobre
seu desempenho para servir de prova de capacitagcado técnica em licitagdes.

Copia do instrumento de avaliagdo de desempenho sera encaminhada ao gestor ou fiscal deste contrato e
ficara a disposigdo dos 6rgaos de controle interno e externo.

CLAUSULA OITAVA - REMUNERAGAO
Pelos servigos prestados, a CONTRATADA sera remunerada conforme disposto nesta Clausula.

......... % (..... por cento) dos valores previstos na tabela referencial de pregos da Tabela Vigente do
Sindicato das Agéncias de Propaganda de Minas Gerais — Sinapro-MG, a titulo de ressarcimento dos
custos internos dos servigos executados pela CONTRATADA, nos termos do art. 11 da Lei n°® 4.680/1965.

Os leiautes, roteiros e similares reprovados nao serao cobrados pela CONTRATADA.

A CONTRATADA se compromete a apresentar, antes do inicio dos servigos, planilha detalhada com os
valores previstos na tabela referencial de precos da Tabela Vigente do Sindicato das Agéncias de
Propaganda de Minas Gerais — Sinapro-MG e com o0s pregos correspondentes a serem cobrados da
CONTRATANTE, conforme previsto no subitem 8.1.1, acompanhada de exemplar da referida tabela
impressa pelo Sindicato ou autenticada por ele.

Honorérios de ......... % (..... por cento), incidentes sobre os precos dos bens e dos servigos especializados
prestados por fornecedores, com a intermediagéo e supervisdo da CONTRATADA, referentes a produgéo
e a execugao técnica de pecga e/ou material cuja distribuigdo n&o Ihe proporcione o desconto de agéncia
concedido pelos veiculos de comunicagéo e divulgagdo, nos termos do art. 11 da Lei n°® 4.680/1965.

Honorarios de ......... % (..... por cento), incidentes sobre os pregos dos bens e dos servigcos especializados
prestados por fornecedores, com a intermediagao e supervisdo da CONTRATADA, referentes:

a) ao planejamento e a execugdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagdo e de geragao de
conhecimento pertinentes ao objeto do presente contrato;

b) arenovacgao do direito de autor e conexos e aos cachés, na reutilizacdo de peca ou material publicitario,
exclusivamente quando sua distribuigdo/veiculagdo ndo lhe proporcione o desconto de agéncia
concedido pelos veiculos de divulgagao, nos termos do art. 11 da Lei n°® 4.680/1965;

IIl) a reimpresséao de pegas publicitarias.

Para fins do disposto no inciso Il do subitem anterior, entende-se por reimpressao a nova tiragem de peca
publicitaria que ndo apresente modificagdes no conteddo ou na apresentagcdo, em relagdo a edigao
anterior, exceto eventuais corregdes tipograficas ou pequenas atualizagbes de marcas e datas.

Honorarios de ........ % (..... por cento), incidentes sobre os pregos dos bens e dos servigos especializados
prestados por fornecedores, com a intermediacéo e supervisao da CONTRATADA, referentes a criagao, a
implementacdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagédo publicitéria, destinadas a
expandir os efeitos das mensagens e das agdes publicitarias, em consonéncia com novas tecnologias,
cuja distribuicdo n&o Ihe proporcione o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgagéo, nos
termos do art. 11 da Lei n°® 4.680/1965.

Os honorarios de que tratam os subitens 8.1.2, 8.1.3 e 8.1.4 serao calculados sobre o precgo efetivamente
faturado, a ele nao acrescido o valor dos ftributos cujo recolhimento seja de competéncia da
CONTRATADA.

A CONTRATADA néo fara jus:

a) a honorarios ou a qualquer outra remuneragéo incidente sobre os pregcos dos bens e dos servigos
especializados prestados por fornecedores, com a intermediacdo e supervisio da CONTRATADA,
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referentes a producdo e a execugdo técnica de pecga e/ou material cuja distribuicdo lhe proporcione o
desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgagao, nos termos do art. 11 da Lei n° 4.680/1965;

b) a honorarios ou a qualquer outra remuneragéo incidente sobre os pregcos dos bens e dos servigcos
especializados prestados por fornecedores, com a intermediacdo e supervisio da CONTRATADA,
referente a renovagao do direito de autor e conexos e aos cachés, na reutilizagdo de peca ou material
publicitario, quando sua distribuigdo/veiculagcao lhe proporcione o desconto de agéncia concedido pelos
veiculos de divulgacdo, nos termos do art. 11 da Lei n® 4.680/1965;

c) a honorarios ou a qualquer outra remuneragao incidentes sobre os precos dos bens e dos servigos
especializados prestados por fornecedores, com a intermediacdo e supervisdo da CONTRATADA,
referentes a criagdo, a implementagdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagéo
publicitaria, destinadas a expandir os efeitos das mensagens e das ag¢des publicitarias, em consonancia
com novas tecnologias, cuja distribui¢cao lhe proporcione o desconto de agéncia concedido pelos veiculos
de divulgagao, nos termos do art. 11 da Lei n° 4.680/1965;

d) a nenhuma remuneragdo ou desconto de agéncia quando da utilizacdo, pela CONTRATANTE, de
créditos que a esta tenham sido eventualmente concedidos por veiculos de divulgagédo, em qualquer agao
publicitaria pertinente a este contrato.

Despesas com deslocamento e diarias de profissionais da CONTRATADA, de seus representantes ou de
fornecedores de bens e de servigos especializados por ela contratados sdo de sua exclusiva
responsabilidade.

Quando houver a autorizagdo excepcional da CONTRATANTE para o ressarcimento dessas despesas,
deverdo ser apresentados todos os comprovantes de passagens, diarias, locagdo de veiculos, entre
outros, a fim de aferir a execugdo e assegurar o reembolso pelo valor liquido, sem a incidéncia de
honorarios.

As formas de remuneragao estabelecidas nesta clausula poderdo ser renegociadas, no interesse da
CONTRATANTE, quando da renovagéo ou da prorrogagéo deste contrato.

CLAUSULA NONA - DESCONTO DE AGENCIA

Além da remuneragao prevista na Clausula Oitava, a CONTRATADA fara jus ao desconto de agéncia
concedido pelos veiculos de divulgacdo, em conformidade com o art. 11 da Lei n°® 4.680/1965 e com o art.
7° do Regulamento para Execucédo da Lei n® 4.680/1965, aprovado pelo Decreto n°® 57.690/1966.

O desconto de que trata o subitem precedente é concedido a CONTRATADA pela concepgéao, execugao e
distribuicdo de publicidade, por ordem e conta da CONTRATANTE, nos termos do art. 19 da Lei n°
12.232/2010.

CLAUSULA DECIMA - DIREITOS AUTORAIS

Os direitos patrimoniais do autor das ideias, campanhas, pegas e materiais publicitarios concebidos pela
CONTRATADA, por meio de seus empregados ou prepostos, em decorréncia deste contrato, passam a
ser integralmente da CONTRATANTE, bem como os estudos, analises e planos vinculados a essas
atividades.

A remuneracao dos direitos patrimoniais mencionados no subitem precedente é considerada incluida nas
modalidades de remuneracgao definidas nas Clausulas Oitava e Nona deste contrato.

A CONTRATANTE podera, a seu juizo, utilizar os referidos direitos diretamente ou por meio de terceiros,
durante a vigéncia deste contrato, sem que lhe caiba qualquer énus perante a CONTRATADA, seus
empregados e prepostos.

A juizo da CONTRATANTE, as pecgas criadas pela CONTRATADA poderéo ser reutilizadas por outros
orgaos ou entidades do Poder Executivo Federal, sem que caiba a eles ou a CONTRATANTE qualquer
Onus perante a CONTRATADA.

Cabera a esses orgaos ou entidades, diretamente ou por intermédio das agéncias de propaganda com
que mantenham contrato, quando couber, efetuar o acordo comercial com os eventuais detentores dos
direitos de autor e conexos relacionados com a producao externa das pecgas a serem reutilizadas.
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Com vistas as contratagdes relacionadas a bens e servigcos especializados que envolvam direitos de autor
e conexos, nos termos da Lei n°® 9.610/1998, a CONTRATADA solicitara, dos fornecedores, orgamentos
que prevejam a cessao dos respectivos direitos patrimoniais pelo prazo definido pela CONTRATANTE.

A CONTRATADA utilizara os trabalhos de arte e outros protegidos pelos direitos de autor e conexos
dentro dos limites estipulados no respectivo ato de cessdo e condicionara a contratacdo ao
estabelecimento, no ato de cessao, orgamento ou contrato, de clausulas em que o fornecedor dos bens e
dos servigos especializados garanta a cessao pelo prazo definido pela CONTRATANTE, em cada caso, e
se declare ciente e de acordo com as condigdes estabelecidas nos subitens 10.2.1.1 e 10.2.2.

Na reutilizagdo de pecgas por periodo igual ao inicialmente ajustado, o percentual a ser pago pela
CONTRATANTE, em relagao ao valor original dos direitos patrimoniais de autor e conexos, sera de, no
maximo, 30% (trinta por cento). Para a reutilizagdo por periodos inferiores, o percentual maximo sera
obtido pela regra de trés simples.

O valor inicialmente contratado podera ser reajustado tendo como parametros basicos os pregos vigentes
no mercado, aplicando-se, em tal caso, no maximo, a variagdo do indice Geral de Precos de Mercado
(IGP-M) da Fundacédo Getulio Vargas, ocorrida no periodo, ou por outro indice que o venha a substituir,
desde que decorrido pelo menos um ano da cessao original dos direitos.

Na reutilizagdo de pecas por periodo igual ao inicialmente ajustado, o percentual, em relacdo ao valor
original da cessdo de uso de obras consagradas incorporadas a essas pegas, a ser pago pela
CONTRATANTE aos detentores dos direitos patrimoniais de autor e conexos dessas obras, sera de, no
maximo, 30% (trinta por cento). Para a reutilizagdo por periodos inferiores, o percentual maximo sera
obtido pela regra de trés simples.

O valor inicialmente contratado podera ser reajustado tendo como parametros basicos os pregos vigentes
no mercado, aplicando-se, em tal caso, no maximo, a variagédo do indice Geral de Precos de Mercado
(IGP-M) da Fundagédo Getulio Vargas, ocorrida no periodo, ou por outro indice que o venha a substituir,
desde que decorrido pelo menos um ano da cesséo original dos direitos.

Quando da reutilizagao de quaisquer pecgas publicitarias, conforme previsto nos subitens 10.2.1.1 e 10.2.2,
o valor a ser pago pela CONTRATANTE sera negociado caso a caso, tendo como parametros basicos a
qualidade e os pregos praticados no mercado, obedecidos os percentuais maximos definidos neste
contrato.

Qualquer remuneragdo, devida em decorréncia da cessao dos direitos patrimoniais de autor e conexos,
sera sempre considerada como ja incluida no custo de produgéo.

A CONTRATADA se obriga a fazer constar, em destaque, os pregos dos cachés, os de cessao de direito
de uso de obra(s) consagrada(s) incorporada(s) a peca e os de cessao dos demais direitos patrimoniais de
autor e conexos, nos orgamentos de produgédo aprovados pela CONTRATANTE, apds os procedimentos
previstos no subitem 5.1.7.

A CONTRATADA se obriga a fazer constar dos respectivos ajustes que vier a celebrar com fornecedores
de bens e de servigos especializados, nos casos de tomadas de imagens que ndo impliquem direitos de
imagem e som de voz, clausulas escritas estabelecendo:

| — a cessao dos direitos patrimoniais do autor desse material a CONTRATANTE, que poder3a, a seu juizo,
utilizar os referidos direitos, diretamente ou por intermédio de terceiros, durante o prazo de 05 (cinco)
anos, contados da data do pagamento do bem ou do servico especializado, pela CONTRATADA ao
fornecedor, sem que caiba a CONTRATANTE qualquer 6nus adicional perante os cedentes desses
direitos;

Il — que, em decorréncia da cessao prevista no inciso anterior, a CONTRATANTE podera solicitar copia de
imagens contidas no material bruto produzido, em midia compativel com seu uso e destinagao, por
intermédio da CONTRATADA ou de outra empresa com que venha a manter contrato para prestagao de
Servigos;

Il = que qualquer remuneracao devida em decorréncia da cessdo referida nos incisos anteriores sera
considerada como ja incluida no custo de produgéo.

Se a CONTRATANTE pretender utilizar imagens que impliqguem direitos de imagem e som de voz,
constantes da cépia mencionada no inciso Il do subitem 10.5, adotara as medidas cabiveis para a
remuneragdo dos detentores desses direitos, nos termos da legislacao.
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A CONTRATANTE podera aproveitar, para veiculagao, pegas produzidas para outros 6rgaos e entidades
do Poder Executivo Federal. Nesses casos, quando couber, a CONTRATADA ficara responsavel pelo
acordo comercial com os eventuais detentores dos direitos patrimoniais de autor e conexos das pecgas € 0
submetera previamente a CONTRATANTE.

CLAUSULA DECIMA PRIMEIRA - LIQUIDAGAO E PAGAMENTO DE DESPESAS

Para a liquidacdo e pagamento de despesas referentes a bens e servigos especializados, previamente
autorizados pela CONTRATANTE, a CONTRATADA devera apresentar:

I — a correspondente nota fiscal, que sera emitida sem rasura, em letra legivel, em nome da
CONTRATANTE, CNPJ/MF n° 18.677.591/0001-00, da qual constara o numero deste contrato e as
informagdes para crédito em conta corrente: nome e nimero do banco, nome e nimero da agéncia e
numero da conta;

Il — a primeira via do documento fiscal do fornecedor de bens e de servigos especializados ou do veiculo
de divulgacao, que sera emitido em nome da CONTRATANTE;

Il — os documentos de comprovagao da veiculagado, da execucado dos servigos e, quando for o caso, da
sua entrega.

Os documentos de cobranga e demais informagbes necessarias a comprovagao da execugdo e entrega
dos servigos para a liquidagdo e pagamento de despesas deverdo ser encaminhados pela CONTRATADA
a CONTRATANTE.

O gestor ou fiscal deste contrato somente atestara os documentos para pagamento quando cumpridas
pela CONTRATADA todas as condi¢des pactuadas.

As notas fiscais emitidas pela CONTRATADA devem ter em seu verso a seguinte declaragdo, assinada
por funcionario da agéncia responsavel pela documentagao:

“Atestamos que todos os bens e servigos especializados descritos no presente documento, prestados por
fornecedores ou por veiculos de divulgagido, foram entregues/realizados conforme autorizados pela
CONTRATANTE, sendo observados ainda os procedimentos previstos no contrato quanto a regularidade
de contratagao e de comprovacgao de execugao.”

A liquidacdo de despesas seréa precedida das seguintes providéncias a cargo da CONTRATADA:

| — execugao de servicos internos: apresentacao dos documentos de cobranga de que tratam os incisos | e
Il do subitem 11.1;

Il — intermediacao e supervisdo, pela CONTRATADA, de bens e de servigos especializados prestados por
fornecedores: apresentacdo dos documentos de cobranga de que tratam os incisos I, Il e Il do subitem
11.1;

lll — bens e servicos especializados prestados por fornecedores: apresentagdo dos documentos de
cobranga de que tratam os incisos |, Il e 11l do subitem 11.1;

IV — veiculagéo: apresentagcado dos documentos de cobranga de que tratam os incisos I, Il e lll do subitem
11.1, da demonstragdo do valor devido ao veiculo de divulgacdo, dos correspondentes pedidos de
insercéo e, sempre que possivel, do respectivo relatério de checagem, a cargo de empresa independente,
nos termos do inciso Il do subitem 11.5.

Na ocorréncia de falha local em uma programacdo em rede nacional de midia eletrbnica, além das
providéncias previstas no inciso Ill do subitem anterior, a CONTRATADA devera apresentar documento do
veiculo de divulgacdo com a descrigdo da falha e do respectivo valor a ser abatido na liquidagéo.

E de responsabilidade da CONTRATADA observar rigorosamente os precos de tabela de cada insercéo e
os respectivos descontos, de que trata o art. 15 da Lei n° 12.232/2010, por ocasido da apresentagao dos
planos de midia a CONTRATANTE.

O pagamento das despesas sera feito no més subsequente ao da produgéo ou veiculagdo, em até 30
(trinta) dias apds a apresentagédo dos documentos previstos nos subitens 11.1 e 11.2.

Nos casos de veiculagao no exterior, as condigdes de liquidagdo e pagamento serdo adaptadas as praxes
de cada pais.
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No tocante a veiculagdo, além do previsto no inciso Ill do subitem 11.2, a CONTRATADA fica obrigada a
apresentar, sem 6nus para a CONTRATANTE, os seguintes comprovantes:

| — Revista: exemplar original,

Il — Jornal: exemplar ou a pagina com o anuncio, da qual devem constar as informagdes sobre periodo ou
data de circulagédo, nome do jornal e praga;

lll — demais meios: relatério de checagem de veiculagéo, a cargo de empresa independente, se nao restar
demonstrada, nos termos dos subitens 5.1.10 ou 5.1.11, perante a CONTRATANTE, a impossibilidade de
fazé-lo.

Nos casos em que restar demonstrada, nos termos dos subitens 5.1.10 ou 5.1.11, a impossibilidade de
obter o relatério de checagem, a cargo de empresa independente, a CONTRATADA devera apresentar:

a) TV, Radio e Cinema: documento usualmente emitido pelo veiculo de divulgagdo (mapa ou comprovante
de veiculagao ou insergdo ou irradiagdo e similares) e declaragdo de execucédo, sob as penas do art. 299
do Cadigo Penal Brasileiro, firmada pela empresa que realizou a veiculagéo, da qual devem constar, pelo
menos, nome empresarial e CNPJ da empresa, nome completo, CPF e assinatura do responsavel pela
declaracéo, local, data, nome do programa, quando for o caso, dia e horario da veiculagéo;

a1) como alternativa ao procedimento previsto na alinea “a”, a CONTRATADA podera apresentar
documento usualmente emitido pelo veiculo de divulgagdo contendo a declaragéo prevista na alinea “a”
deste subitem, na frente ou no verso do documento, mediante impressao eletrénica ou carimbo, desde que

assinada e que contenha todas as informagdes exigidas;

a2) como alternativa ao conjunto de documentos previstos nas alineas “a” e “a1”, a CONTRATADA podera
apresentar declaragdo de execugdo, sob as penas do art. 299 do Cdédigo Penal Brasileiro, emitida pela
empresa que realizou a veiculagéo, contendo todas as informagdes exigidas;

b) Midia Exterior:

b1) Midia Out Off Home: relatério de exibi¢gao fornecido pela empresa que veiculou a pega, contendo fotos,
periodo de veiculagao, local e nome da campanha, datado e assinado, acompanhado de declaragdo de
€Xecugao;

b2) Midia Digital Out Off Home: relatério de exibi¢do fornecido pela empresa que veiculou a pega ou por
empresa de checagem contratada, com fotos por amostragem minima de 20% (vinte por cento) dos
monitores/displays programados, identificagcdo do local, quantidade de inser¢gdes, nome da campanha,
periodo de veiculagao, datado e assinado, acompanhado de declaragdo de execugao;

b3) Carro de Som: relatdrio de veiculagao fornecido pela empresa que veiculou a pega, com relatério de
GPS e fotos de todos os carros contratados, acompanhado de declaragao de execugao;

b3.1) devera ainda ser encaminhada filmagem de aproximadamente 01 (um) minuto, de pelo menos 30%
(trinta por cento) dos veiculos contratados;

c) Internet: relatério de gerenciamento fornecido por empresas de tecnologia ou relatério de veiculagéo
emitido, sob as penas do art. 299 do Cddigo Penal Brasileiro, pela empresa que veiculou a pega.

As formas de comprovagao de veiculagdo em midias nao previstas nas alineas “a”, “b” e “c” do subitem
11.5.1 serdo estabelecidas formalmente pela CONTRATANTE, antes da autorizagdo do respectivo plano
de midia.

Antes da efetivacdo dos pagamentos, sera realizada a comprovacgéo de regularidade da CONTRATADA,
mediante consulta on-line no Sistema de Compras da Prefeitura de Extrema e no site do Tribunal Superior
do Trabalho.

Se a CONTRATADA nao estiver cadastrada no Sistema de Compras da Prefeitura de Extrema ou se sua
situagdo no sistema apresentar documentagdo obrigatéria vencida, devera apresentar Certificado de
Regularidade de Situagdo do Fundo de Garantia do Tempo de Servico — FGTS, Certidao Negativa de
Débitos Trabalhistas — CNDT, Certiddo Conjunta Negativa de Débitos Relativos a Tributos Federais e a
Divida Ativa da Unido, expedida por 6rgdos da Secretaria da Receita Federal do Brasil e da Procuradoria-
Geral da Fazenda Nacional, bem como certiddes negativas de débitos expedidas por 6rgdos das
Secretarias de Fazenda do Estado e do Municipio.

Caso se constate erro ou irregularidade na documentagdo de cobranga, a CONTRATANTE, a seu juizo,
podera devolvé-la para as devidas corre¢des ou aceita-la, com a glosa da parte que considerar indevida.
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Na hipétese de devolugdo, a documentagdo sera considerada como ndo apresentada, para fins de
atendimento das condi¢des contratuais.

No caso de eventual falta de pagamento pela CONTRATANTE nos prazos previstos, o valor devido sera
acrescido de encargos moratérios, mediante solicitagdo expressa da CONTRATADA, desde o dia de seu
vencimento até a data de seu efetivo pagamento, com base na variagdo do IPCA — indice de Pregos ao
Consumidor Amplo, mediante aplicagcao da seguinte formula:

AF = [(1 + IPCA/100)7/* — 1] x VP, na qual:

IPCA: percentual atribuido ao indice de Pregos ao Consumidor Amplo, com vigéncia a partir da data do
adimplemento da etapa;

AF: atualizagao financeira;
VP: valor da etapa a ser paga, igual ao principal mais o reajuste;
N: nimero de dias entre a data do adimplemento da etapa e a do efetivo pagamento.

Considera-se etapa, para fins do subitem 11.8, os servicos prestados pela CONTRATADA relativos aos
bens e servigos especializados prestados por fornecedores e as contratacbes de espacos ou tempos
publicitarios junto a veiculos de divulgagao.

A CONTRATANTE nao pagara nenhum acréscimo por atraso de pagamento decorrente do fornecimento
de servigos por parte da CONTRATADA, quando houver auséncia total ou parcial da documentagao habil
ou pendéncia de cumprimento de quaisquer clausulas constantes deste contrato.

A CONTRATANTE néo pagara nenhum compromisso assumido pela CONTRATADA que lhe venha a ser
cobrado diretamente por terceiros.

Cabe a CONTRATADA efetuar os pagamentos a fornecedores de bens e de servigos especializados e a
veiculos de divulgagdo em até 10 (dez) dias apds o recebimento da ordem bancaria da CONTRATANTE
pela agéncia bancaria pagadora.

11.10.1.1 Os dados e o formato dos controles serdo definidos pela CONTRATANTE, e os relatérios
deverao conter, pelo menos, as seguintes informacdes: data do pagamento da CONTRATANTE, data do
pagamento da CONTRATADA, numero da nota fiscal, valor pago e nome do favorecido.

O ndo cumprimento do disposto nos subitens 11.10 e 11.10.1, ou a falta de apresentagéo de justificativa
plausivel para o ndo pagamento no prazo estipulado, podera implicar a suspenséo da liquidagdo das
despesas da CONTRATADA, até que seja resolvida a pendéncia.

N&o solucionada a pendéncia no prazo de 15 (quinze) dias, contados da notificagdo da CONTRATANTE,
ficara caracterizada a inexecugao contratual por parte da CONTRATADA.

Caracterizada a inexecugdo contratual pelos motivos expressos no subitem 11.10.2, a CONTRATANTE,
nos termos da Clausula Décima Quarta, podera optar pela rescisdo deste contrato ou, em carater
excepcional, liquidar despesas e efetuar os respectivos pagamentos diretamente aos fornecedores ou aos
veiculos de divulgacao, conforme o caso.

Para preservar o direito dos fornecedores e veiculos de divulgagao em receber com regularidade pelos
bens e servigos especializados prestados e pela venda de espago ou tempo, a CONTRATANTE podera
instituir procedimento alternativo de controle para efetuar os pagamentos mediante repasse, pela
CONTRATADA, dos valores correspondentes aos fornecedores e veiculos de divulgacdo, em operagoes
bancarias concomitantes.

Os eventuais encargos financeiros, processuais e outros, decorrentes da inobservancia, pela
CONTRATADA, dos prazos de pagamento, serdo de sua exclusiva responsabilidade.

A CONTRATANTE, na condicdo de fonte retentora, fara o desconto e o recolhimento dos tributos e
contribuigdes a que esteja obrigada pela legislagao vigente ou superveniente, referentes aos pagamentos
que efetuar.

CLAUSULA DECIMA SEGUNDA - GARANTIA DE EXECUGAO
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A CONTRATADA, no prazo de 20 (vinte) dias, contados a partir da data de assinatura deste contrato,
prestara garantia de cumprimento das obrigagdes contratuais, no valor correspondente a 1% (um por
cento) do valor estimado para a execugao dos servigos, conforme disposto no subitem 4.1 deste contrato.

Esse prazo podera ser prorrogado por igual periodo, a juizo da CONTRATANTE, a vista das justificativas
que lhe forem apresentadas pela CONTRATADA.

A inobservancia do prazo fixado para apresentacdo da garantia acarretara a aplicagdo de multa, nos
termos do inciso Il do subitem 13.4.3 da Clausula Décima Terceira.

O atraso superior a 30 (trinta) dias corridos, apds os prazos previstos nos subitens 12.1 e 12.1.1, autoriza
a CONTRATANTE a promover a rescisao deste contrato por descumprimento ou cumprimento irregular de
suas clausulas, conforme dispéem o art. 115, § 6°, da Lei n® 14.133/2021, sem prejuizo de outras sangdes
previstas na Lei e neste contrato.

Cabera a CONTRATADA escolher uma das modalidades previstas no art. 96 da Lei n° 14.133/2021:
» caugao em dinheiro ou titulos da divida publica;

* seguro-garantia;
« fianga bancaria.

Em se tratando de garantia prestada por meio de caugdo em dinheiro, o depdsito devera ser feito
obrigatoriamente na Caixa Econémica Federal, conforme determina o art. 82 do Decreto n°® 93.872/1986, a
qual sera devolvida atualizada monetariamente, nos termos do art. 100 da Lei n°® 14.133/2021.

Se a opgao for pelo seguro-garantia:

a) a apolice indicara a CONTRATANTE como beneficiaria e devera ser emitida por instituicdo autorizada
pela Superintendéncia de Seguros Privados (SUSEP) a operar no mercado securitario, que nao se
encontre sob regime de diregédo fiscal, intervengao, liquidagédo extrajudicial ou fiscalizagao especial e que
nao esteja cumprindo penalidade de suspensao imposta pela autarquia;

b) seu prazo de validade devera corresponder ao periodo de vigéncia deste contrato, acrescido de 90
(noventa) dias para apuragdo de eventual inadimplemento da CONTRATADA — ocorrido durante a
vigéncia contratual — e para a comunicagédo da expectativa de sinistro ou do efetivo aviso de sinistro a
instituicao emitente, observados os prazos prescricionais pertinentes;

c) a apdlice devera prever expressamente a responsabilidade da seguradora por todas e quaisquer multas
de carater sancionatoério aplicadas a CONTRATADA.

Se a opgao for pela fiancga bancaria, o] instrumento de fianca devera:
a) ser emitido por instituicdo financeira autorizada pelo Banco Central do Brasil a funcionar no Pais e que
nao se encontre em processo de liquidacdo extrajudicial ou de intervengéo da autarquia;

a) ter prazo de validade correspondente ao periodo de vigéncia deste contrato, acrescido de 90
(noventa) dias para apuragao de eventual inadimplemento da CONTRATADA — ocorrido durante
a vigéncia contratual — e para a comunicagao do inadimplemento a instituicido financeira,
observados 0s prazos prescricionais pertinentes;
c) conter afirmagdo expressa do fiador de que, como devedor solidario, fara o pagamento a
CONTRATANTE, independentemente de interpelagéo judicial, caso o afiancado n&o cumpra
suas obrigacoes;

b) conter renuncia expressa do fiador ao beneficio de ordem e aos direitos previstos nos arts. 827 e
838 do Cddigo Civil Brasileiro.

Se a opgao for pelo titulo da divida publica, este devera:

a) ter sido emitido sob a forma escritural, mediante registro em sistema centralizado de liquidagéo e de
custodia autorizado pelo Banco Central do Brasil,
b) ser avaliado por seu valor econémico, conforme definido pelo Ministério da Fazenda.

A garantia, qualquer que seja a modalidade escolhida, assegurard& o pagamento de:
| — prejuizos advindos do ndo cumprimento do objeto deste contrato e do ndo adimplemento das demais
obrigagdes nele previstas;

Il — prejuizos causados & CONTRATANTE ou a terceiros, decorrentes de culpa ou dolo durante a
execucao deste contrato;
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Il — multas moratdrias e punitivas aplicadas pela CONTRATANTE a CONTRATADA; e

IV — obrigagdes trabalhistas, fiscais e previdenciarias de qualquer natureza, ndo adimplidas pela
CONTRATADA.

A modalidade seguro-garantia somente sera aceita se contemplar todos os eventos indicados no subitem
12.7.

Nao serdo aceitos seguro-garantia ou fianga bancaria que contenham clausulas contrarias aos interesses
da CONTRATANTE.

Sem prejuizo das sangdes previstas em lei e neste contrato, a ndo prestagdo da garantia exigida implicara
sua imediata rescisao.

Se o valor da garantia vier a ser utilizado, total ou parcialmente, no pagamento de qualquer obrigagéo
vinculada a este ajuste, incluida a indenizagao a terceiros, a CONTRATADA devera proceder a respectiva
reposicao no prazo maximo de 10 (dez) dias uteis, contados da data do recebimento da notificagdo da
CONTRATANTE.

Se houver acréscimo ao valor deste contrato, a CONTRATADA se obriga a fazer a complementacao da
garantia no prazo maximo de 10 (dez) dias uteis, contados da data do recebimento da notificagdo da
CONTRATANTE.

Na hipétese de prorrogacao deste contrato, a CONTRATANTE exigira nova garantia, escolhida pela
CONTRATADA entre as modalidades previstas na Lei n° 14.133/2021.

O documento de constituicdo da nova garantia devera ser entregue 8 CONTRATANTE no prazo maximo
de 15 (quinze) dias, contados da data de assinatura do respectivo termo aditivo.

A garantia, ou seu saldo, sera liberada ou restituida, a pedido da CONTRATADA, no prazo de 90
(noventa) dias apds o término do prazo de vigéncia deste contrato, mediante certificagdo, por seu gestor
ou fiscal, de que os servigos foram realizados a contento e desde que tenham sido cumpridas todas as
obrigagdes aqui assumidas.

Na restituicdo de garantia realizada em dinheiro, seu valor ou saldo sera corrigido com base na variagcéo
do Indice Geral de Pregcos de Mercado (IGP-M), da Fundagao Getulio Vargas, ocorrida no periodo, ou por
outro indice que o venha a substituir.

A qualquer tempo, mediante entendimento prévio com a CONTRATANTE, podera ser admitida a
substituicdo da garantia, observadas as modalidades previstas no subitem 12.2 deste contrato.

Aceita pela CONTRATANTE, a substituicdo da garantia sera registrada no processo administrativo por
meio de apostilamento.

CLAUSULA DECIMA TERCEIRA — SANGOES ADMINISTRATIVAS

O descumprimento das obrigagdes assumidas pela CONTRATADA, sem justificativa aceita pela
CONTRATANTE, resguardados os preceitos legais pertinentes, podera acarretar as seguintes sancodes
administrativas:

| — Adverténcia;
Il — Impedimento para licitar e contratar;
Il = Multa de mora e multa compensatoria;

IV — Suspenséao temporaria de participagao em licitacdo e impedimento de contratar com a Administragao
por até 02 (dois) anos;

V — Declaragao de inidoneidade para licitar ou contratar com a Administragao.

Nenhuma sangao sera aplicada sem o devido processo administrativo, assegurados a CONTRATADA o
contraditorio e a ampla defesa.

As sancgdes aplicadas somente poderdo ser relevadas motivadamente e por conveniéncia administrativa,
mediante ato devidamente justificado da autoridade competente.

As sancgbes aplicadas serdo registradas no Sistema Oficial de Registro Cadastral Unificado pela
CONTRATANTE.
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A CONTRATANTE comunicara, por escrito, a CONTRATADA que a sangao foi registrada no Sistema
Oficial de Registro Cadastral Unificado.

A aplicagao das sang¢bes observara a seguinte disposigao:

| — cabera a autoridade competente aplicar a suspensdo temporaria de participacdo em licitagao e
impedimento de contratar com a Administracdo e propor a declaragéo de inidoneidade.

A sanc¢ao de adverténcia podera ser aplicada nos seguintes casos:
I — descumprimento parcial das obrigagdes e responsabilidades assumidas contratualmente;
Il — outras ocorréncias que possam acarretar transtornos ao desenvolvimento dos servigos, a juizo da
CONTRATANTE, desde que nao caiba a aplicagdo de san¢édo mais grave.

A falha na execugdo contratual restara configurada quando a CONTRATADA cometer, nos ultimos 12
(doze) meses continuos de execugdo contratual, uma quantidade de infragdes cujo somatério de pontos
correspondentes, conforme a Tabela 1, atinja ou ultrapasse 10 (dez) pontos:

Tabela 1 — Correspondéncia entre Grau da Infracdo e Quantidade de Pontos

Grau da infragao Quantidade de pontos atribuidos
Leve 1 ponto por infragao
Média 2 pontos por infracédo
Grave 3 pontos por infracédo

11.3.1.2 Comprovadas as falhas e atingida a pontuacdo estabelecida no subitem 13.3.1.1, a
CONTRATANTE podera aplicar as sangoes, por infragdo, conforme os graus, as correspondéncias, as
descri¢des e as incidéncias estabelecidas na Tabela 2 e na Tabela 3, apresentadas a seguir:

Grau da infragao Correspondéncia

Adverténcia (na primeira infragao)

Leve Multa no valor de 0,025 %, por incidéncia, sobre o valor total
deste contrato ou valor do servigo (apds a primeira
infracao).

Média Multa no valor de 0,1 %, por incidéncia, sobre o valor total

deste contrato ou valor do servico.

Multa no valor de 0,5 %, por incidéncia, sobre o valor total

Grave X
deste contrato ou valor do servico.
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Tabela 3 — Infracdes

Item

Descrigao

Grau

Incidéncia

N&o operar como organizagao
completa prejudicando o fornecimento
dos servigos com elevada qualidade.

Média
(passivel de
corregao)

Semestral

Demora para centralizar o comando da
publicidade da CONTRATANTE no
estado, onde, para esse fim, mantera
escritorio, sucursal ou filial.

Média
(passivel de
corregao)

Por
ocorréncia.

Nao executar, com seus proprios
recursos, todos os servigos
relacionados com o objeto deste
contrato, mediante demanda da
CONTRATANTE.

Grave

Semestral

Nao utilizar, na elaboracéo dos
servigos objeto deste contrato, os
profissionais indicados na Proposta
Técnica da concorréncia que deu
origem a este instrumento, para fins de
comprovacao da Capacidade de
Atendimento.

Leve

(passivel de
corregao)

Semestral

Substituir os profissionais envolvidos
na execucao contratual sem o
conhecimento e anuéncia da
CONTRATANTE.

Leve

(passivel de
corregao)

Por ocorréncia

Nao envidar esforgos no sentido de
obter as melhores condi¢cbes nas
negociagdes comerciais junto a
fornecedores de bens e de servigos
especializados e a veiculos de
divulgac&o ou néo transferir a
CONTRATANTE todas as vantagens
obtidas.

Grave

Por
ocorréncia.

Nao observar rigorosamente as
especificacdes estipuladas pela
CONTRATANTE no fornecimento de
produtos e servigos relacionados com o
objeto deste contrato.

Grave

Por
ocorréncia.

Nao exercer o controle de qualidade na
execucao dos servigos prestados, com
base nos pardmetros determinados
pela CONTRATANTE.

Grave

Por
ocorréncia.

94



EREFEITURA BE

EXTREMA 95

Nao atuar com atencao e
responsabilidade na elaboracao de

9. A Grave Por ocorréncia
estimativa de custos dos produtos e
servigos objeto deste contrato.
N&o observar as condigbes o
estabelecidas no presente contrato Media
10. | para o fornecimento de bens e de (passivel de Semestral
servigos especializados a correcdo)
CONTRATANTE
Nao observar os prazos estabelecidos Média
11. | pela CONTRATANTE na condugéo (passivel de | Por ocorréncia
dos servigos objeto deste contrato. correcéo)
Provocar prejuizos e danos a
CONTRATANTE devido a sua demora, A
12. o ~ Grave Por ocorréncia
omissao ou erro, na conducéo dos
servigos objeto deste contrato.
Nao tomar providéncias,
imediatamente, em casos de
alteragoes, rejei¢cdes, cancelamentos Por
13. . ~ . Grave a
ou interrupgdes de um ou mais ocorréncia.
servicos, mediante comunicacao da
CONTRATANTE.

N&o repassar a CONTRATANTE todas
as vantagens obtidas em negociacéo
de compra de midia, incluidos os

14. | eventuais descontos e as bonificagoes Grave
na forma de espaco, tempo ou
reaplicagcdes que tenham sido
concedidos por veiculo de divulgacgao.

Nao repassar a CONTRATANTE o
desconto de antecipacao de

15. | pagamento, caso esta venha a saldar Grave
compromisso antes do prazo
estipulado.

Por
ocorréncia.

Por
ocorréncia.

Sobrepor os planos de incentivo aos
interesses da CONTRATANTE,

16. | preterindo veiculos de divulgagao que Grave
nao os concedam ou priorizando os
que os oferecam.

Por
ocorréncia.

Nao negociar as melhores condigdes
de preco, até os percentuais maximos
17. | estabelecidos neste contrato, no Grave Por
tocante aos direitos patrimoniais sobre ocorrencia.
trabalhos de arte e outros protegidos
pelos direitos de autor e conexos e aos
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direitos patrimoniais sobre obras
consagradas, nos casos de
reutilizacdes de pecas publicitarias da
CONTRATANTE.

18.

N&o incluir clausula de alerta em seus
pedidos de cotagéo junto a
fornecedores de bens e de servigos
especializados, quando pertinente, no
sentido de que, na producao de pecas
publicitarias destinadas a veiculagao
pelas emissoras de televisdo e em
salas cinematograficas, seja
considerado o disposto nos arts. 44 a
46 da Lei n°® 12.288/2010. (Igualdade
racial)

Média
(passivel de
corregao)

Por

ocorréncia.

19.

Contratar fornecedores de bens e de
servigos especializados ou reservar e
comprar espaco ou tempo publicitario
de veiculos de divulgacéo,
relacionados a execucéo deste
contrato, sem a autorizagao prévia e
por escrito da CONTRATANTE.

Grave

Por

ocorréncia.

20.

N&o providenciar Termo de Conduta,
segundo o qual o veiculo se
responsabiliza pelos seus conteudos
ou de sites parceiros, declarando estar
de acordo com os termos do Marco
Civil da Internet, de forma a evitar
acdes publicitarias da CONTRATANTE
em veiculos de divulgacéo que
promovam conteudos ou atividades
ilegais.

Leve

(passivel de
corregao)

Por

ocorréncia.

21.

Nao apresentar a CONTRATANTE,
para autorizacdo do plano de midia de
cada agao ou campanha publicitaria,
relacdo dos meios, pragas e veiculos
de divulgacéo dos quais sera possivel
e dos quais se revela impossivel obter
o relatério de checagem de veiculagao,
a cargo de empresa independente.

Leve

(passivel de
corregao)

Por

ocorréncia.

22.

Cotar precos para o fornecimento de
bens ou de servigcos especializados
junto a fornecedores em que: um
mesmo soOcio ou cotista participe de
mais de um fornecedor em um mesmo
procedimento de cotagdo; e que algum

Grave

Por

ocorréncia.
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dirigente ou empregado da
CONTRATADA tenha participagéo
societaria ou vinculo comercial ou de
parentesco até o terceiro grau.

23.

Realizar despesas com bens e servigcos
especializados prestados por
fornecedores, com veiculagdo e com
qualquer outra despesa relacionada
com este contrato, sem a autorizagao
prévia da CONTRATANTE.

Grave

Por
ocorréncia.

24.

Recusar a encaminhar, sempre que
solicitado pela CONTRATANTE, sem
Onus para esta, copia de pegas
produzidas, desde que nao seja para
uso em veiculagédo em midia paga,
nos seguintes formatos.

Leve

(passivel de
corregao)

Por
ocorréncia.

25.

N&o zelar pelo irrestrito e total sigilo
sobre quaisquer dados que Ihe sejam
fornecidos em decorréncia da
execugao contratual, sobretudo quanto
a estratégia de atuagao da
CONTRATANTE.

Grave

Por ocorréncia

26.

Divulgar informacgdes acerca da
prestagao dos servigos objeto deste
contrato, mesmo que acidentalmente,
sem a prévia e expressa autorizagao
da CONTRATANTE.

Grave

Por
ocorréncia.

27.

Recusar o ressarcimento a
CONTRATANTE de qualquer dano ou
prejuizo oriundo de eventual quebra de
sigilo das informagdes fornecidas.

Grave

Por
ocorréncia.

28.

Nao prestar o devido esclarecimento a
CONTRATANTE sobre eventuais atos
ou fatos desabonadores noticiados que
envolvam a CONTRATADA.

Grave

Por ocorréncia

29.

Caucionar ou utilizar o presente
contrato como garantia para qualquer
operacao financeira.

Grave

Por ocorréncia

30.

Nao cumprir todas as leis e posturas,
federais, estaduais e municipais
pertinentes ao objeto deste contrato.

Média
(passivel de
corregao)

Por
ocorréncia.
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Nao manter durante a execugao deste

contrato todas as condigdes de Média

31. | habilitag&o e qualificag&o, exigidas na (passivel de Semestral
concorréncia que deu origem a este correcdo)
instrumento.
Nao apresentar, quando solicitado pela
CONTRATANTE, a comprovac&o de Leve

32. | estarem sendo satisfeitos todos os (passivel de | Por ocorréncia
seus encargos e obrigagdes correcdo)

trabalhistas, previdenciarios e fiscais.

Gerar prejuizos e infragdes a
33. | CONTRATANTE na prestacao dos Grave Por ocorréncia
servigos objeto deste contrato.

Nao realizar de forma devida o
pagamento de tributos e taxas que
forem devidos em decorréncia do
objeto deste contrato, bem como as

contribuicGes devidas a Previdéncia Média

34 Social, os encargos trabalhistas, ] Por

" | prémios de seguro e de acidentes de (passivel de | ocorrencia.

trabalho, os encargos que venham a corregao)
ser criados e exigidos pelos Poderes
Publicos e outras despesas que se
fizerem necessarias ao cumprimento
do objeto pactuado.
Nao observar na execug¢ao dos
servigos as boas praticas de Leve

35. | sustentabilidade ambiental, de (passivel de Semestral

otimizag&o de recursos, de redugéo de correcio)
desperdicios e de reducao da poluigao.

13.3.1.2.1 As penalidades decorrentes das condutas tipificadas acima podem ser aplicadas cumulativamente entre si,
desde que seu somatdrio ndo ultrapasse 10% (dez por cento) do valor atualizado da contratagdo, sem prejuizo das
demais sangdes dispostas no subitem 13.1.

No ato de adverténcia, a CONTRATANTE estipulara prazo para o cumprimento da obrigacdo ou responsabilidade
mencionadas no inciso | e para a corregao das ocorréncias de que trata o inciso Il, ambos do subitem 13.3.

A multa moratédria podera ser cobrada pelo atraso injustificado no cumprimento do objeto ou de prazos estipulados.
O atraso sujeitara a CONTRATADA a multa de:

| — 0,33% (zero virgula trinta e trés por cento) por dia de atraso na entrega de material ou execugéo de servico, a
contar do primeiro dia util da respectiva data fixada, até o limite de 30 (trinta) dias uteis, calculada sobre o valor
correspondente a obrigagdo n&o cumprida;

Il - 0,66% (zero virgula sessenta e seis por cento) por dia de atraso na entrega de material ou execugao de servico, a
contar do primeiro dia util da respectiva data fixada, calculada sobre o valor correspondente a obrigagdo nao
cumprida, em carater excepcional, se houver justificativa plausivel, a juizo da CONTRATANTE, quando o atraso
ultrapassar 30 (trinta) dias.

O atraso injustificado superior a 30 (trinta) dias na entrega de material ou execugéo de servigo podera caracterizar a
inexecucgao total deste contrato, a juizo da CONTRATANTE.
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A CONTRATADA estara sujeita a multa compensatoria de:

I — 1% (um por cento), calculada sobre o valor da nota fiscal correspondente ao material ou ao servigco em que tenha
ocorrido a falta, quando caracterizada a inexecugao parcial ou a execugao insatisfatoria deste contrato;

Il — 1% (um por cento), calculada sobre o valor que reste executar deste contrato ou sobre o valor da dotacdo
orcamentaria que reste executar, o que for menor, pela:

a) inexecugao total deste contrato;

b) interrupgdo da execugdo deste contrato, sem prévia autorizagdo da CONTRATANTE;
Il — 0,07% (zero virgula zero sete por cento) do valor deste contrato ou do valor da dotagado orgamentaria, o que for
menor, por dia de atraso, observado o maximo de 2% (dois por cento), pela recusa injustificada em apresentar a
garantia prevista no subitem 12.1 deste contrato;

IV — até 1% (um por cento) sobre o valor que reste executar deste contrato ou sobre o valor da dotagao orgamentaria
que reste executar, o que for menor, pelo descumprimento de qualquer clausula contratual, respeitado o acima
disposto neste subitem.

A suspensao do direito de licitar e contratar com a Administracdo podera ser aplicada a CONTRATADA se, por culpa
ou dolo, prejudicar ou tentar prejudicar a execugao deste ajuste, nos seguintes prazos e situagoes:

| — por até 06 (seis) meses:

a) atraso no cumprimento das obrigagdes assumidas contratualmente, que tenha acarretado prejuizos
financeiros para a CONTRATANTE;

b) execucgao insatisfatoria do objeto deste contrato, se antes tiver havido aplicagdo da sangédo de adverténcia
ou multa, na forma dos subitens 13.3 e 13.4;

Il — por até 02 (dois) anos:

a) nao conclusao dos servigos contratados;

b) b) cometimento de quaisquer outras irregularidades que acarretem prejuizo a CONTRATANTE, ensejando a
rescisdo deste contrato por sua culpa;

c) condenagao definitiva por fraude fiscal no recolhimento de quaisquer tributos e contribuigdes, praticada por meios
dolosos;

d) apresentacdo, a CONTRATANTE, de qualquer documento falso ou falsificado, no todo ou em parte, com o
objetivo de participar da licitacgdo que deu origem a este contrato, que venha ao conhecimento da
CONTRATANTE apos a assinatura deste contrato, ou para comprovar, durante sua execugao, a manutengao das
condicdes apresentadas na habilitagao;

e) ocorréncia de ato capitulado como crime pela Lei n° 14.133/2021, praticado durante o procedimento licitatério,
que venha ao conhecimento da CONTRATANTE apds a assinatura deste contrato;

f) reprodugédo, divulgagdo ou utilizagdo, em beneficio proprio ou de terceiros, de quaisquer informagdes de que
seus empregados tenham tido conhecimento em razdo da execucgao deste contrato, sem consentimento prévio e
expresso da CONTRATANTE.

A declaracdo de inidoneidade para licitar ou contratar com a Administragao sera aplicada quando constatada ma-fé,
acado maliciosa e premeditada em prejuizo da CONTRATANTE, atuagdo com interesses escusos, reincidéncia em
faltas que acarretem prejuizo 8 CONTRATANTE ou aplicagédo anterior de sucessivas outras sangdes.

A declaragdgo de inidoneidade serda aplicada a CONTRATADA se, entre outros casos:
| — sofrer condenacao definitiva por fraude fiscal no recolhimento de quaisquer tributos, praticada por meios dolosos;

Il — demonstrar, a qualquer tempo, nao possuir idoneidade para licitar ou contratar com a CONTRATANTE, em
virtude de atos ilicitos praticados;

Il = reproduzir, divulgar ou utilizar, em beneficio proprio ou de terceiros, quaisquer informagbes de que seus
empregados tenham tido conhecimento em razdo da execugdo deste contrato, sem consentimento prévio da
CONTRATANTE.

13.6.2 A declaracdo de inidoneidade implica proibicio da CONTRATADA de transacionar com a Administragao
enquanto perdurarem os motivos determinantes da punicdo ou até que seja promovida a reabilitacdo perante a
autoridade que aplicou a penalidade, a qual sera concedida sempre que a CONTRATADA ressarcir a
CONTRATANTE pelos prejuizos resultantes e depois de decorrido o prazo da sanc¢éo aplicada.
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Da aplicagao das sang¢bes de adverténcia, multa e suspenséo do direito de licitar ou contratar com a Administragéo
cabera recurso, no prazo de 03 (trés) dias uteis, contados do primeiro dia util subsequente ao do recebimento da
comunicacgao.

O recurso referente a aplicagcado de sangdes devera ser dirigido a autoridade imediatamente superior, por intermédio
daquela responsavel pela sua aplicagao, a qual podera reconsiderar sua decisdo no prazo de 03 (trés) dias uteis ou,
nesse mesmo prazo, envia-lo a instancia superior, devidamente motivado, devendo, neste caso, a decisdo ser
proferida dentro do prazo de 10 (dez) dias uteis, contados do recebimento do recurso, conforme especificado a
sequir:

a) suspensao do direito de licitar ou contratar com a Administragdo: ao Secretario da Secretaria Municipal de
Governo e Comunicagao.

As sangbes aqui previstas sdo independentes entre si, podendo ser aplicadas isolada ou cumulativamente, sem
prejuizo de outras medidas cabiveis, respondendo ainda a CONTRATADA por qualquer indenizagdo suplementar no
montante equivalente ao prejuizo excedente que causar, na forma do paragrafo Unico do art. 416 do Caodigo Civil
Brasileiro.

A aplicagao das sangdes previstas neste contrato ndo exclui a possibilidade de aplicagao de outras previstas na Lei
n°® 14.133/2021, incluida a responsabilizacdo da CONTRATADA por eventuais perdas e danos causados a
CONTRATANTE.

O valor das multas podera ser descontado da garantia constituida, do valor da fatura de quaisquer servigos
referentes ao presente contrato, cobrado diretamente ou, ainda, quando for o caso, cobrado judicialmente da
CONTRATADA.

O valor das multas devera ser recolhido no prazo maximo de 10 (dez) dias corridos, a contar da data do recebimento
da comunicacgao enviada pela CONTRATANTE.

CLAUSULA DECIMA QUARTA - RESCISAO
O presente contrato podera ser rescindido pelos motivos previstos no art. 155 da Lei n® 14.133/2021.

Este contrato também podera ser rescindido, independentemente de interpelagéo judicial ou extrajudicial, desde que
motivado o ato e assegurados o contraditério e a ampla defesa, quando a CONTRATADA:

a) for atingida por protesto de titulo, execucdo fiscal ou outros fatos que comprometam a sua capacidade
econdmico-financeira;

b) for envolvida em escéndalo publico e notério;

C) quebrar o sigilo profissional,

d) utilizar, em beneficio préprio ou de terceiros, informagdes néo divulgadas ao publico e as quais tenha acesso por
forga de suas atribuigdes contratuais;

€) nao prestar garantia suficiente para assegurar o cumprimento das obrigagdes contratuais;

f) der motivo a suspensdo dos servigos por parte de autoridades competentes, caso em que respondera por
eventual aumento de custos dai decorrentes e por perdas e danos que a CONTRATANTE, como consequéncia,
venha a sofrer;

g) deixar de comprovar sua regularidade fiscal, inclusive contribuicées previdenciarias e depdsitos do FGTS, para
com seus empregados, na forma definida neste contrato;

h) vier a ser declarada iniddnea por qualquer 6rgdo da Administragao Publica;

i) ndo mantiver suas condigbes de habilitagdo e qualificagcéo, incluida a comprovacéo da qualificagdo técnica de
funcionamento prevista no art. 4° da Lei n°® 12.232/2010;

j)  deixar de atender ao disposto nos subitens 5.1.5.3, 11.10, 11.10.1 e 11.10.2.1.

Exceto quando se tratar de caso fortuito, forca maior ou razdes de interesse publico, a rescisdo acarretara,
independentemente de qualquer procedimento judicial ou extrajudicial, a retengdo dos créditos decorrentes deste
contrato, até o limite dos prejuizos causados a CONTRATANTE, ou a execugdo da garantia contratual, para
ressarcimento dos valores das multas e indenizagdes a ela devidos.

Caso a retengdo nado possa ser efetuada, no todo ou em parte, na forma prevista no subitem 14.1.2, a
CONTRATADA sera notificada para, no prazo de 05 (cinco) dias uteis, a contar do recebimento da notificagao,
recolher o respectivo valor em agéncia bancaria a ser indicada pela CONTRATANTE.

Os casos de rescisdo contratual serdo formalmente motivados nos autos do processo administrativo, assegurados o
contraditério e a ampla defesa.
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A rescisdo unilateral ou amigavel devera ser precedida de autorizagdo escrita e fundamentada da autoridade
competente.

Fica expressamente acordado que, em caso de rescisdo, nenhuma remuneracdo sera cabivel, exceto o
ressarcimento de despesas autorizadas pela CONTRATANTE e comprovadamente realizadas pela CONTRATADA,
previstas no presente contrato.

Em caso de alteracdo das condigbes de habilitagcdo juridica da CONTRATADA, em razdo de fusdo, cisao,
incorporacgdo, associagao, cessao ou transferéncia, total ou parcial, este contrato podera ser ratificado e sub-rogado
para a nova empresa, sem 6nus para a CONTRATANTE e com a concordancia desta, com transferéncia de todas as
obrigagdes aqui assumidas, independentemente de notificagao judicial ou extrajudicial.

A CONTRATANTE se reserva o direito de continuar ou ndo com a execug¢ao deste contrato com a empresa
resultante da alteragéo social.

Em caso de cisdo, a CONTRATANTE podera rescindir este contrato ou continuar sua execugao, em relagdo ao prazo
restante deste contrato, pela empresa que, entre as surgidas da cisdo, melhor atenda as condigdes inicialmente
pactuadas.

Em qualquer das hipoteses previstas no subitem 14.4, a ocorréncia devera ser formalmente comunicada a
CONTRATANTE, anexando-se o documento comprobatdrio da alteragdo social, devidamente registrada.

A nao apresentagdo do comprovante em até 05 (cinco) dias Uteis apds o registro da alteragéo social podera implicar
a aplicagao das sangdes previstas neste contrato e em lei.

CLAUSULA DECIMA QUINTA - DISPOSIGOES GERAIS

A CONTRATADA guiar-se-a pelo Cédigo de Etica dos Profissionais de Propaganda e pelas normas correlatas, com o
objetivo de produzir publicidade de acordo com o Coédigo de Defesa do Consumidor e demais leis vigentes, a moral e
0s bons costumes.

E vedada a utilizagdo, na execucdo dos servigos prestados pela CONTRATADA, de empregado que seja familiar de
agente publico ocupante de cargo em comissao ou fungéo de confianga na CONTRATANTE, nos termos do art. 7° do
Decreto n°® 7.203/2010.

A CONTRATANTE providenciara a publicagdo do extrato deste contrato e de seus eventuais termos aditivos no
Orgao Oficial do Municipio de Extrema ou do Estado de Minas Gerais, a suas expensas, na forma prevista no
paragrafo unico do art. 89, § 1°, da Lei n° 14.133/2021.

Constituem direitos e prerrogativas da CONTRATANTE, além dos previstos em outras leis, os constantes da Lei n°
14.133/2021, que a CONTRATADA aceita e aos quais se submete.

A omisséo ou tolerancia das partes em exigir o estrito cumprimento das disposi¢des deste contrato ou em exercer
prerrogativa dele decorrente ndo constituira novagéo ou renuncia, nem lhes afetara o direito de, a qualquer tempo,
exigirem o fiel cumprimento do avengado.

As informacgbes sobre a execugao deste contrato, com os nomes dos fornecedores de bens e de servigos
especializados e dos veiculos de divulgagao, serdo publicadas no sitio eletrébnico da CONTRATANTE.

As informacgdes sobre valores pagos pelos bens e servigos especializados contratados serdo divulgadas pelos totais
destinados a cada tipo de fornecedor e a cada meio de comunicagéao.

CLAUSULA DECIMA SEXTA - FORO

As questdes decorrentes da execugao deste contrato que nao puderem ser dirimidas administrativamente serao
processadas e julgadas no Juizo da Comarca de Extrema — MG.

E, por estarem justos e acordados, assinam o presente contrato em 02 (duas) vias.
Local e data
<autoridade competente do 6rgao/entidade>

<representante legal da contratada>
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ANEXO VII

MODELO DE DECLARAGAO DE IDONEIDADE

COMISSAO DE CONTRATAGAO

Referente Concorréncia n° 001/2026

Declaramos, para os devidos fins e especialmente no que se referir ao Edital de
CONCORRENCIA N° 001/2026, que a Empresa (Razdo Social da Empresa), com sede_(endereco
completo da licitante), inscrita no CNPJ/MF sob n.
_____e com Inscrigao Estadual n. , ndo esta impedida de participar de licitacdo ou de
contratar com a Administragdo Publica, assim como nao foi declarada inidonea por qualquer érgao
das Administragdes Publicas da Unido, de Estados ou de Municipios, estando, portanto, apta a
contratar com o Poder Executivo de Extrema, ESTADO DE MINAS GERAIS.

Local e data

nome completo da licitante, nome, cargo e assinatura dos representantes legais
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ANEXO VI

MODELO DE DECLARAGAO DE INEXISTENCIA DE FATOS SUPERVENIENTES
IMPEDITIVOS DA HABILITACAO

A
COMISSAO DE CONTRATAGAO

Referente Concorréncia n° 001/2026

A Empresa (Razéo Social da Empresa), com sede (endereco completo da licitante),
inscrita no CNPJ/MF sob n° e com Inscricdo Estadual
n° __, DECLARA, especialmente para atendimento ao Edital d¢ CONCORRENCIA N°
001/2026, para todos os fins de direito, a inexisténcia de fatos supervenientes impeditivos da
habilitagdo ou que comprometam a idoneidade da licitante.

Local e data

nome completo da licitante, nome, cargo e assinatura dos representantes legais
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