PEDREIRA

P ,}A PREFEITURA MUNICIPAL DE PEDREIRA
ST ESTADO DE SAQ PAULO
s,

PONTUACAO T_]:ICNICA DA LICITANTE (PTL)

Identificagdo da Licitante: FERNANDA GAIOTTO MACHADO - ME

o oo | N RvEsitG
‘Raciocinio Bé.sico (M&iximo‘ 10 pontos) : - 6,00

E;tratégia de Comunica;ﬁo Publicitaria (Maximo 20 poﬁtos_) : 14,33

Ideia Criativa (Maximo 20 pontos) ; 14,33

Esfratégia de Midia e Nao Midia (Maximo 15 pontos) ; 10,33

NOTA TOTAL ﬁA CAMPANHA— PLANO DE COMUNICACAQ PUBLICITARIA 44,99
QUESITO 7 Nozaungggg Do

Capacidade de Atendimento (I\'I[éximo 15 pontos) 8,20

Repertorio (Maximo 10 pontos) | 25 W 5,50

Relatos de Solucdes de Problemas de Comunica¢io (M{lximo 10 pontos) 4,16

NOTA TOTAL DO CONJUNTO DE lNFORMACbES SOBRE A PROPONENTE : - 17,86

: PONTUACAO TECNICA DA LICITANTE (PTL) : : 62,85 -

Observagiio: ;
A Pontuagdo Técenica de cada Licitante (PTL) corresponderd a soma dos pontos dos 4 (quatro) quesitos: Plano de Comunicagio

Publicitdria; Capacidade de Atendimento; Repertdrio; ¢ Relatos de Solugoes de Problemas de Comunicagdo.




PEDREIRA

PREFEITURA MUNICIPAL DE PEDREIRA

ESTADO DE SAO PAULO

PONTUACAO TECNICA DA LICITANTE (PTL)

Identificagdo da Licitante: CONFRARIA DA COMUNICACAO LTDA

QUVESITO NOT(")“U“QEPTIS e
Raciocinio Bisico (Méximo.]O pontos). 7,66
Estratégia de Comunicacio Publicitdria (Maximo 20 ppﬁtos) 17,00
Ideia Criativa (Maximo 20 pontés) 17,33
Estratégia de Midia e Nﬁa.-Midia (Méximo 15 pontos) : 13,00
NOTA TOTAL DA CAMPANHA — PLANO DE COMUN ICACAO PUBLICITARIA 54,99
QUESITO N 0&2?}’;& DO
Capacidade de Atendimento (Mzixil_ﬁo 15 pontos) 12,86
B3 Repertorio (Méximoilﬂ pontos) V 8,33
Relatos de Solugoes de Problemﬁs de Comunicagiio (Maximo 10 pontos) 8,50
NOTA TQTAL DO CONJUNTO DE iNFORMACOES SOBRE A PROPON-ENTE 29,69 =
PONTUACAO TECNICA DA L[C_[TANTE (PTL)

84,68

Observagio:

A Pomuacﬁo‘”l‘écn_ica de cada Licitante (PTL) correspondera a soma dos pontos dos 4 (quatro) quesitos: Plano de Comunicagéo

Publicitaria; Capacidade de Atendimento; Repcfrc’)rio; e Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagio.




