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Car@s coleg@s do mercado publicitario, Ao

O Sinapro-SP apresenta a nova edicdo do documento “Valores Referenciais de
Servigos Internos”, considerado a principal referéncia para a precificacio dos
servicos realizados pelas agéncias de propaganda. Valida a partir de julho de
2022, esta nova edicao traz os indices de reajuste propostos para os proximos
12 meses.

Elaborado com o apoio do Grupo de Trabalho do Sinapro-SP, composto
por profissionais de agéncias de propaganda, o documento visa suprir as
necessidades das agéncias e do mercado anunciante sobre as melhores praticas
de precificacao.

Este € mais um dos servicos que o Sinapro-SP oferece para as agéncias
sindicalizadas do Estado de Sao Paulo.

Agradecemos e reforcarmos a importancia do seu apoio para continuarmos
trabalhando paralevar os melhores servi¢os as agencias e ao mercado publicitario.

Atenciosamente,

Dudu Godoy

Presidente
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PLANEJAMENTO ESTRATEGICO DE MARCA

Investiga as diversas variaveis envolvidas no diagnéstico de problemas

e oportunidades para as marcas, como o consumidor, cancorrentes,

negocio, cultura, pontos de contato, histdrico da empresa, caracteristicas

dos produtos, etc. A partir dai, desenvolve estratégias de posicionamento, 12382188
comunicacao e tudo o que possa impactar a imagem e a experiéncia

das pessoas com as marcas e seus produtos.

W PLANEJAMENTO DE MIDIA

Cobrado apenas quando ndo tem remuneracao por parte
do desconto-padrao de agéncia. 82.134,84

PLANEJAMENTO LIVE MARKETING

O Planejamento de Live Marketing abrange 4 areas: A¢do Promocional, Ativacao,
Evento/Convencao e Campanha de Incentivo. Cada qual com escopo e prego especifico,
discriminados a seguir.

Planejamento de Agdo Promocional (Promogao Comercial) e Ativagao
Por se tratar de matéria extremamente técnica, cabe ao planejamento alimentar
a equipe de criagao com estudos, pesquisas e histéricos de mercado, buscando formas
inéditas de engajamento e inovacao e forma de mensuragao de resultados. Apontar
e avaliar todos os riscos legais além de indicar ou sugerir a melhor modalidade a ser

= utilizada na campanha, como sorteio, concurso, vale-brinde, self liquidated entre outras.
No caso de ativacao, avaliagao do local, condicoes legais e logistica sao responsabilidade
do planejamento.
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Planejamento de Evento e Convencao

Cabe a equipe de planejamento analisar o briefing e entregar ao cliente um diagnostico
com solucao através de pesquisas e expertise profissional. Desenvolver a melhor
solucdo para o trabalho do ponto de vista conceitual, estratégico, criativo e 16gico
também sao tarefas do planejamento.

Planejamento de Campanha de Incentivo

Avalia o tipo de piiblico para o qual a campanha sera direcionada, definindo métricas
de pontuacdo, recompensas e mensuracao de resultados. Define o tipo de premiagao
que mais se adequa ao pablico, pertinéncia e aceitagao com o objetivo de adesao

e engajamento. Atua como facilitador entre as areas da agéncia, gerando conteddo
para a criacao definir conceito, tema e implantagao.




PLANEJAMENTO LIVE MARKETING — (Continuacio)

AREAS DO LIVE MARKETING PRECO REFERENCIA

Planejamento de Acao Promocional 82.134,84
Planejamento de Ativacao 63.414,18
Planejamento de Evento ; : 95.180,98
Planejamento de Con\;engéo | = : 95.180,98
Planejamento de Campanha de Incentivo 103.708,61

PLANEJAMENTO DIGITAL

SERVICO / ESCOPO PRECO
REFERENCIA

- Planejamento de Campanha em Canais Digitais
Abrange 2 areas distintas: planejamento estratégico de campanhas digitais e planejamento
de midia para campanhas digitais. Partimos do principio de que as premissas globais
como objetivos, metas, matriz swot e demais componentes de um planejamento estratégico
da marca ja foram feitos e implementados.

Planejamento Estratégico de Campanhas em Canais Digitais

A partir de briefing padrao com todas as informacoes referentes a campanha

a ser planejada a equipe de planejamento, em conjunto com as equipes

de Bl e Midia, desenvolverao o planejamento estratégico da campanha 46.636,10
definindo: métodos de abordagem, personas alvo das acoes, jornada

do consumidor de acordo com o produto ou servico objeto da campanha

e objetivos a serem atingidos.

REFACAO - ADICIONAL MINIMO DE 40%. VALORES EM REAIS

Planejamento de Midia para Campanhas em Canais Digitais
A partir de briefing padrao com todas as informagoes referentes a campanha
a ser planejada, somados as informagoes do planejamento estratégico

~ da campanha, a equipe de midia definira: canais digitais gue melhor atendem 31.839,70
a estratégia definida, volume de midia em cada canal, plano de midia padrao
com todo o detalhamento técnico dos canais escolhidos, KPls, modelos
e periodicidade de relatério para o cliente.

REDES SOCIAIS

PRECO

PLANEJAMENTO DE REDES SOCIAIS

0 planejamento de redes sociais inclui definicao dos objetivos, tipos de
conteiidos, plataformas e canais, recursos a serem utilizados, persona da 35.934.46
marca, métricas, definicio de ferramentas para analise de desempenho e

resultados.
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CRIACAO DE CAMPANHA

Criacao de tema / conceito de Campanha (key visual)

ANUNCIO REVISTA

PECA CRIAGAO FINALIZACAO

Pagina Dupla 982717 | 430256
1 Pagina 7.837,85 3.005,57
2/3 Pagina 6.266,47 2.707,04
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Valor minimo 2.558,42 177571 g.
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ANUNCIO JORNAL o
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Pagina Dupla 1178218 516638 | 1 .

G 3

1 Pagina 941050 361278 =

3¢ 0

Rouba Pagina 740467 2.839,16 %

1/2 Pagina 707820 280740 o

1/3 Pagina 6.665,35 2.553,34 Iz
1/4 Pagina 599208 229800

* Valor minimo 517654 . 197661

ANUNCIO PUBLICIDADE LEGAL / BALANCO

Pagina Dupla

1 Pagina

Rouba Pagina ou 1/2 Pagina




I GRAVACAO E TRANSMISSAO DE MATERIAIS

REVISTA/IJORNAL

Pagina Dupla

1 Pagina

Rouba Pagina

Valor minimo

EXEMPLO DE CALCULO: ANUNCIO DE REVISTA

1 PAGINA

Criacdo e finalizacao Pagina 9

Tratamento de imagem/sistema: 1 hora Pagina 21

Vetorizacao de logotipo (1 logo) Pagina 21

Print - 2 copias formato A4 Pagina 21 ;
TOTAL
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MARCA / LOGOTIPO

= ' ﬁ_fi._r;ﬁ ' FINALIZACAO
Marca / logotipo empresa / 6rgao piblico 25.333,92
Marca / logotipo produto 20.269,16
Marca / logotipo imobiliaria 1621686
Marca / logotipo eventos 17.734,88
Marca / logotipo - Reformulacéo | 119.00{},’2-2_ 5
Manual de identidade visual (por lamima) :
Slogan 12.667,59
Selo comemorativo 9.280,93
Icones e simbolos 91844

R

* Planejamento, desenvolvimento e criagdo de manual de identidade visuol: valor sob consulta conforme o projeto.

PAPELARIA
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Bloco de anotagoes 2.719,10 &
: e o
Cartao de visita / personalizado 5322029 %
Cartao visita - alteracao de nome / endereco 45 s
el
Envelope simples 296844 =
T =,
Envelope saco / oficio L 13.265,16 E
Papel carta / oficio 2.969,44 r
Papel embrulho / presente 411580 - ';:_:,.
Pasta L BH0720 i
MATERIAIS ESPECIAIS
House argan / jornal (4 paginas) 17.562,12
House organ / jornal (por pagina adicional) 350861
Relatério diretoria (até 36 paginas) 89.389,61
Relatério diretoria (por pagina adicional) 222686
Embalagem para relatério de diretoria 13.403,11
Revista/Livro - projeto editorial* 126.122,07

Revista/Livro - finalizacao (por pagina)

Revista/Livro - capa (projeto editorial ja existente) 3.983,71

Revista/Livro - miolo (por pag. projeto grafico ja existente) 3.545,45
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MATERIAIS ESPECIAIS - (Continuacdo)

CRIACAD

1472678 9

- deapresentacao - valor por slide

Apresentagao de PPT / Keynote / qualquer outro tipo de app

SLIDE ESTATICO

PEGA

Template para PPT - valor por template

CAPA

4.697,63

Portfolio de produtos

4.583,30

Assinatura de e-mail

Assinatura de e-mail - alteracao de nome / cargo / telefone

EMBALAGEM

PECA

Berco

Caixa de embarque

1188889

Caixa de display de produto

3996288

Cartela

962392

Cartela com saco

Embalagem de produto

48.136,09

Embalagem - adaptacao

14437 14

Embalagem blister

14,825,86

19256342

Embalagens de linha de produtos*
Embalagem promocional 21.658,89
Luva 1 1_,233-,_&1’
Mock-up (sem custo de terceiros) 36.8_22'5;-203'-.
Rétulo 962392
Vinheta de embalagem i

* Até 5 embalagens.

REFACAO - ADICIONAL MINIMO DE 40%. VALORES EM REAIS



EPA, SABADO E
DIA DE FEIJOADA!




MIDIA EXTERIOR

Pech.

Busdoor - interno / lateral / traseira 7.465,65

FINALIZACAO

CRIACAD

Empena / fachada 977635 '
Envelopamento de 6nibus / vagdo (metré/trem)  11.732,64
Envelopamento de prédio / trio elétrico 11.732,64
Faixa de rua 3.676,29
Outdoor (simples/backlight /frontlight) 10.539,81
Painel de estacdo / plataforma (metr6/trem) 9.265,69
Painel banca de jornal (traseira/lateral) 9.265,69
Placa indicativa de rua 447151
Sanca / cartaz (6nibus/metré/trem) 7.465,65
MOBILIARIO URBANO

Painel de abrigo de dnibus 9.899,57 8
Painel de relogio de rua 9.899,57
Testeira de abrigo de 6nibus 7.465,65
MIDIA INDOOR

Adesivagao de balcao promocional 5.359,46

(shopping, restaurante, academia, aeroporto, supermercado, elevador, etc)

 PECA T CRIACAD FINALIZACAO

Adesivo de chao / de mesa / espelho banheiro 535946

Adesivo de elevador / lateral de escada rolante 5.359,46

Adesivo de vitrine 746438

Banner / cartaz Mall (avenida/corredor shopping) 7.464,38

Cancela de estacionamento 4.316,53

Encosto de cabeca 4.696,36

REFACAO - ADICIONAL MINIMO DE 40%. VALORES EM REAIS
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