PLANILHA DE AVALIAGAO (INVOLUCRO 1) - NAO IDENTIFICADO
QUESITO 1 - PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA (MAXIMO 65 PONTOS)

CONCEITO: ﬂwcpom MOOV4D. nyfgpvm IWCWJ‘?

t
ATRIBUTOS MAXIMO 65| AVALIADOR 01 PONT. AVALIADOR 02

PONT,

AVALIADOR 03

PONT.

Subquisito A + Raclocinio Basico

méximo da 10(dez) pontos

a) Das fungdes e do papel do Municiplo nos contextos soclal,
politico e econdmico;

b) Da natureza, da extenséo e da qualidade das relagdes do
Municiplo_com seus pablicos:

c) Das caracteristicas do Municiplo e das suas atividades que
sejam paraa

@) da natureza, da extensdo e da qualldade das relagoes do
Municiolo com seus pablicos.

) Sobre a natureza e a extensdo do objeto da

1) Das necessidades de comunicagao do Muni
solucionar esse desatio.

G

OE 10,00

‘maximo d 20 (vinte ) pontos

2) A adequacdo do partido temitico e do concelto propostos a
natureza e 4 qualificagso do Municipio e a seus desafios ou
problemas, geral efou especifico de comunicagdo.

b) A consistencla Iégica e a pertinéncla da argumentagdo
apresentada em defesa do partido temtico e do concelto
propostos;

<) A riqueza de desdobramentos positivos do concelto proposto
para a comunicacdo do Municipo com seus pablicos; 3

d) A adequacdo ¢ a exequibllidade da estratégia de
comunlcgado publicitdaria proposta para a selugdo do desafio
de comunicacdo expresso no Briefing

o) A tégica e a pertinéncia d
apresentada em defesa da estratégla de comunicagdo

problemas , geral elou especifico, de comunicagdo, seus
0s de comunlicagao previstos no Briefing

4S5

Subquisito C - idela Criativa
méximo de 20 (vinte ) pontos

2) Sua adequacdo ao desafio de comunicagdo expresso no
briefing

b) Sua adequacdo 4 estratégia de comunicagso publ
sugerida pela LICITANTE:

c) Sua adequacao ac universo cultural dos segmentos de
publico-alvo;

) A muttip!

Idade de Interpretagdes favoravels que comporta:

¢) A originalidade da combinagdo dos elementos que a — ¢

forma sob a qu:

se apresenta; N

rtinéncia as atlvidades de do Municiplo ,

Im como sua Inserg3o nos contextos soclal, polltico e

h) Os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme
demonstrado nos exemplos de pecas elou m;

A

s pecas elou do material;

g
material aos melos e aos publicos propostos.

peg:

Subquisito D - Estratégia de Midia o

Nio Midia
maximo de 15 (quinze) pontes

) O conhecimento dos habitos de consumo de comunicagdo
dos segmentos de pablico prioritarios;

b) A capacidade analitica evidenclada no exame desses habitos;

c) A cons
elou do mat

ncia do plano simulado de distribulgdo das pecas
al em relagao aos dols subitens anterlores:

&) A pertinéncia, a e
demonstradas no uso dos recursos proprios de comunicagao \
do Municiplo;

e} A economicidade da aplicacio da verba de midia,
evidenciada no plano simulado de distribulgdo das pegas e lou

A3

>0

TOTAL POR AVALIADOR

PONTUACAO TOTAL DA LICITANTE (MEDIA)

Avatador 1 ’ Avaliador 2
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NOME DA AGENCIA 3 : 3 m m |-|ﬁ P

PLANILHA DE AVALIAGAO (INVOLUCRO 3)

QUESITOS 2,3 e 4 (MAXIMO 35 PONTOS)

QUESITO 2 - CAPACIDADE DE ATENDIMENTO- MAXIMO 15 PONTOS M/ XIME 19 AVALIADOR 01 PONT. AVALIADOR 02 PONT. AVALIADOR 03 PONT.
a) O porte e a tradigdo dos clientes atuais da licitante e o conceito de seus
produtos e servigos no mercado;
g b) A experiéncia dos profissionais da licitante em atividades publicitarias
i
=
5z |o das e das desses
Z £ |acstrategia de comunicagao publicitaria do Municipio.
£E >
wig |dA das da e dos recursos materiais
oN : 5 ) |
W= |aue estardo a disposigdo da execugdo do contrato;
23 ’ (
ar laa do entre o ea i /
m = |LICITANTE, esquematizado na proposta;
235
Se
& .lm ) A relevincia e a utilidade das de marketing e
M & |das pesquisas de audiéncia e da auditoria de circulagdo e controle de
= E  Imidia que a LICITANTE colocara a do iPIO,
b sem énus adicional, durante a vigéncia do contrato
2
g
PONTUAGAO QUESITO E JUSTIFICATIVA 15,00
U GRIO - MAXI PONTOS MAXIMO 10
QUESITO 3 - REPERTORIO - MAXIMO 10 okt AVALIADOR 01 PONT. AVALIADOR 02 PONT. AVALIADOR 03 PONT.
a) A idela criativa e sua pertinéncia ao problema que a licitante se propée a|
O & |resolver.
€
o3 s
mlu m b) A qualidade da execugdo e do acabamento da pega e ou material.
&4 (
x M'\ .
42 |e)A clareza da exposicio das informagaes prestadas.
o
o
2E
%
3§ |PONTUAGAO QUESITO E JUSTIFICATIVA 10,00
QUESITO 4 - RELATO DE SOLUGAO DE PROBLEMAS DE MAXIMO 10
COMUNICAGAO - MAXIMO 10 PONTOS PONTOS AVALIADOR 01 PONT. AVALIADOR 02 PONT. AVALIADOR 03 PONT.
2
w 5 2) A evidéncia de planejamento publicitirio.
o
9=
%
oa
SE ,\
15 .m b) A consisténcia das relagées de causa e efeito entre problema e solugdo
82 o .
wgd
ogz
ezt {
3 2 o |o) Arelevancia dos resuttados apresentados.
328
o8
oW
*a d) A concatenagdo l6gica da exposigao.
22
5 =
wow
84
G2  |PONTUAGAO QUESITO E JUSTIFICATIVA 10,00
©
o

TOTAL POR AVALIADOR

-W O, f 0,00

PONTUAGAO TOTAL DA LICITANTE (MEDIA)

Pagina1de 1

Avaliaeot 2

Avaliador 3
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PLANILHA DE AVALIAGAO (INVOLUCRO 1) - NAO IDENTIFICADO
QUESITO 1 - PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA (MAXIMO 65 PONTOS)

EVO\L UL

~
> o - R N =
concero:. T ©C & O Y W—AUVVV. mvﬁp QAN Z RN
% T 3
ATRIBUTOS MAXIMO 65| AVALIADOR 01 PONT. AVALIADOR 02 PONT. AVALIADOR 03 PONT.
a) Das funcées e do papel do Municipio nos contextos soclal,
politico  econdmico;
£ |b)0a naturezs, aa extensao e da quatiaace das reiscees da
2 m Municipio com seus piblicos;
2 £ |0 Das canacteristicas do Municipio e das suas atividades que .
g5 [seem para
22 [d)da natureza, da extensio ¢ da qualidade das relagoes do m ” '
& = |Municipio com seus pablicos =
€% |e)Sobre anatureza e a extensdo do objeto da licitagao.
FE 1000 necessidades de comunicasto do Municiplo para
28 |soluctonar esse desafio.
2
@
£ 10,00

Subquisio B + Estratégla do Comunicagdo Publicitiria
maximo do 20 {vinta ) pontos

a) A adequagdo do partido temtico e do concelto propostos
natureza e & qualificagdo do Municipio e a seus desaflos ou
problemas, geral e/ou especifico de

b) A consisténcla Iégica e a pertinéncla da argumentagdo

do partido temat

) A riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto
para a comunicagao do Municipo com seus pablicos:

d) A adequacao e a exequibliidade da estratégla de
comunicgado publicitdaria proposta para a solugdo do desafio
de expresso no Briefing

€) A consisténcla légica e a pertinéncla a argumentagdo

(

A2

G

E 20,00
) Sua adequacac ac desafio de comunicagdo expresso no
briefing
b) Sua adequagao A estratégla de comunicagdo publicitaria
sugerida pela LICITANTE;
o |©)5ua adequagao a0 universo cultural dos segmentos de
53 |publico-alvo;
E
RO s R
ag
FE [9Acrsinaligade da combinasio dos elementos que o . ) ﬂV/
=
o8 |n da forma sob a qual se apresenta;
.m 8 |a) Sua pertinéncia as atividades de comunicagao do Municiplo ,
52 [sssim como sua insersao nos contextos social,politico ¢
%
£ || ey —————
demonstrado nos exemplos de pegas elou ma
das pecas elou do m.
A E 20,00
= 2) O conhecimenta dos habltos de consumo de comunicagio
5 dos segmentos de publico
2 8
Z £ |b)Acapacidade analitica evidenciada no exame desses habltos;
: 2
& o § [0)A consistencia do plano simuiado do distribuigo das pesas
MM £ [elou co materiat em relagao sos dols subdtens anterlores; )
23 4 N m
5 5 & |9 Apertinincia, a oportunidade e a economicidade «
" 27 |demonstradas no uso dos recursos proprios de comunicago
2l
2 £ |) A economicidade da aplicagdo da verba de midia,
2  [evidenciada no plano simulado e distribuigdo das pecas e fou
i
L 1 A otimizagao da midia segmentada, alternativa e de massa
€ y 15,00 m .w m A n:W
i

TOTAL POR AVALIADOR

PONTUACAO TOTAL DA LICITANTE (MEDIA)

Pigina 1de 1

= Avaliador 2

AValador 3
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_~
NOME DA AGENCIA3 : ><

PLANILHA DE AVALIAGAO (INVOLUCRO 3)

QUESITOS 2,3 e 4 (MAXIMO 35 PONTOS)

MAXIMO 15
QUESITO 2 - CAPACIDADE DE ATENDIMENTO- MAXIMO 15 PONTOS] PoRTos AVALIADOR 01 PONT. AVALIADOR 02 PONT. AVALIADOR 03 PONT.
2) O porte ¢ a tradigao dos clientes atuals da licitante e o conceito de seus
produtos e servigos no mercado;
m b) A experiéncia dos profissionais da licitante em atividades publicitarias
&
=
= 2 o das e das desses
5 £ |aestratégia de comunicagio publicitaria do Municipio.
22 e
y o |gA das da e dos recursos materiais
@ 2 |queestarao a disposigac da execugao do contrato;
a3 \ ” bt
g
= loga i do entre 0 iante ¢ a ,) l.w
8 ~  |LICITANTE, esquematizado na proposta; -
g
So
Y m 1) A relevancia e a utilidade das de marketing e
o € |das pesquisas de audincia e da auditoria de circulagdo e controle de
£ B Imidia que a LICITANTE colocara regularmente  disposicao do MUNICIPIO,
® sem énus adicional, durante a vigéncia do contrato
2
a
PONTUACAO QUESITO E JUSTIFICATIVA 15,00
QUESITO 3 - REPERTORIO - MAXIMO 10 PONTOS MAXIMO 10 AVALIADOR 01 PONT. VAL
PONTOS 2 IADOR 02 PONT. AVALIADOR 03 PONT.
a) A ideia criativa e sua pertinéncia ao problema que a lictante se propoe a
O 2 [lresolver.
g2
22 Q)
& & |b) A qualidade da execugdo ¢ do acabamento da pega e ou material.
] 3
wao
zs
& = |e) Aciareza da exposicio das informagdes prestadas.
od
E o
@ E
i .
3 E |PONTUAGAO QUESITO E JUSTIFICATIVA 10,00
QUESITO 4 - RELATO DE SOLUGAO DE PROBLEMAS DE MAXIMO 10
CCOMUNICAGAD - MAXIMO 10 PONTOS PONTOS AVALIADOR 01 PONT. AVALIADOR 02 PONT. AVALIADOR 03 PONT.
£
we a) A evidéncia de planejamento publicitario.
8 o
gk
e
2 E
©9  [b)Aconsistincia das relagoes do causa o ofalto entre problema e solugdo
v Prae ot
w8
$3d { !
o0z §
m 2 5 |©) A relevancia dos resultados apresentados. .
Do
xog
‘oW
29 |dAconcatenagio ogica da exposicio.
£2
wn=
wow
el
S8  |PONTUAGAO QUESITO E JUSTIFICATIVA 10,00
14
o

TOTAL POR AVALIADOR

PONTUAGAO TOTAL DA LICITANTE (MEDIA)

G

Pagina 1de 1

Avaliador 2

Avaliador 3

3 Y.
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T YuST

CONCEITO:

s

PLANILHA DE AVALIAGAO (INVOLUCRO 1) - NAO IDENTIFICADO

QUESITO 1 - PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA (MAXIMO 65 PONTOS)

DRAEZAINT A AVANUNTA

ATRIBUTOS

MAXIMO 65|

\

v
AVALIADOR 01 PONT. AVALIADOR 02 PONT, AVALIADOR 03

Subquisito A - Raclocinlo Basica

maximo da 10(dez) pontos.

2) Das fungées e do papel do Munlcipio nos contextos soclal,
politico e econdmico;

b) Da natureza, da extensao e da qualidade das relages do
Municipio_com seus publicos:

c) Das caracteristicas do Municiplo e das suas atividades que
sejam para

d) da natureza, da extensdo e da qualidade das relagées do
Municipio com seus publicos

) Sobre a natureza e a extensao do objeto da

1) Das necessidades de comunicagdo do Municiplo para
soluclonar esse desaflo.

N9 X, D

E

Subquisito 8 - Estratégla do Comunicagio Publicitaria

miximo do 20 (vinta ) pontos

2) A adequagio do partido tematico e do concelto propostos 3
natureza e 4 qualificagto do Municipio e a seus desaflos ou
problemas, geral e/ou especifico de com unicagso.

b) A conslsténcla légica e a pertinéncla da argumentagdo
apresentada em defesa do partido temitico e do conceito
propostos;

c) A riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto.
para a comunicagdo do Municipo com seus pablicos;

d) A adequacdo e Idade da estratégla de
comunicgado publicitdarla proposta para a solugdo do desafio
de comunicagao expresso no Briefing

¢) A consisténcia légica e a pertinéncia da argumentagao
em defesa da égla d

jade de articular os conhecim entos sobre o
Municipo, 0 mercado no qual se insere, seus desafios ou

publico:

o5 objetivas de comunicagha previstos no Briefing e a.

{
oo

"

Subquisito C - idela Criativa

miximo do 20 (vinte ) pontos

ua adequagdo ao desafio de comunicagdo expresso no
briefing

dequagdo & estratégla de comunicagso publicitaria

a pela LICITANTE:

) Sua adequagdo ao universo cul
publico-alvo;

ral dos segmentos de

d) A mu dade de Interpretagdes favoravels que comporta;

) A originalidade da combinagdo dos elementos que a

constitues

n da forma sob a qual se apresenta;

5) Sua pertinncia 4s atividades de comunicagao do Mun
assim com o sua Insercdo nos contextos soclal, politico e

h) Os desdobramentos comunicativos que ensefa, conforme
demonstrada nos exemplos de pecas elou material

nA das pegas efou do mat

) A compatibilidade da lingu: ada nas pecas e ou no
materlal aos melos e aos publicos propostos.

Subquisito D - Estratégia de Midia e

maximo de 15 {quinze) pontos

) O conhecimenta dos habltos de consumo de comunicagdo
dos segmentos de pablico prioritarios;

b) A capacidade analitica evidenciada no exame desses hibitos;

c) A consisténcla do plano simulsdo de distribulgao das pegas
elou do materlal em relagso aos dols sub-itens anterlores;

d) A pertinéncia, a ea
demonstradas no uso dos recursos proprios de comunicaglo
do Municiplo;

e) A economicidade da aplicagao da verba de midia,
evidenciada no plano simulado de distribuigao das pecas e lou
do materlal;

1) A otimizagdo da midia segmentad va e de massa.

19 44

15,00

Lo S 8. 2.5

TOTAL POR AVALIADOR

PONTUACAO TOTAL DA LICITANTE (MEDIA)

6a.§

Avaliador 2
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NOME DA AGENCIA3 : m w

PLANILHA DE AVALIAGAO (INVOLUCRO 3)

QUESITOS 2,3 e 4 (MAXIMO 35 PONTOS)

MAXIMO 15
QUESITO 2 - CAPACIDADE DE ATENDIMENTO- MAXIMO 15 PONTOS " /0 o AVALIADOR 01 PONT. AVALIADOR 02 PONT. AVALIADOR 03 PONT.
2) O porte e a tradicao dos clientes atuals da licitante ¢ o conceito de seus
produtos e servigos no mercado;
= b) A experiéncia dos profissionais da licitante em atividades publicitarias
g
=1 s <) das e das desses.
Z & |aestratégia de comunicagao publicitaria do Municipio.
28
Wy laa das da € dos recursos materiais
52 |ave estarao a disposiao da execugao do contrato;
85 A =
87 laa ionali do entre o ea 5
8 = |LICITANTE, esquematizado na proposta:
P
Se
- £ 19 A relevincia e a utilidade das de marketing ¢
M & |das pesquisas de audiéncia e da auditoria de circulagio e controle de
= E Imidia que a LICITANTE colocara a do iPio,
%. sem &nus adicional, durante a vigéncia do contrato
2
]
PONTUAGCAO QUESITO E JUSTIFICATIVA 15,00
MAXIMO 10
QUESITO 3 - REPERTORIO - MAXIMO 10 PONTOS PONTOS AVALIADOR 01 PONT. AVALIADOR 02 PONT. AVALIADOR 03 PONT.
2) A idela criativa e sua pertinéncia ao problema que a licitante se propde a
O & |resoiver.
=z
28 \W Pyl
z g b) A qualidade da execugao e do acabamento da pega e ou material.
1 s
42 |o) Actareza da exposicdo das informagdes prestadas.
o
Ea
©wE
g -
W ..mu PONTUACAOQ QUESITO E JUSTIFICATIVA 10,00
QUESITO 4 - RELATO DE SOLUGCAO DE PROBLEMAS DE MAXIMO 10
COMUNICAGAO - MAXIMO 10 PONTOS PONTOS AVALIADOR 01 PONT. AVALIADOR 02 PONT. AVALIADOR 03 PONT.
bt
w 3 2) A evidéncia de planejamento publicitirio.
e
o E
<R
SE —
3 ©  |b) Aconsisténcia das relagées de causa o ofeito entre problema e solugdo QJ
«
S a
wg s
g z .
2za
53 iy |o Aretevincia dos resultados apresentados.
i
zog
s
m o d) A concatenago Iogica da exposicao.
22
0=
£8
G 3  IPONTUACAO QUESITO E JUSTIFICATIVA 10,00 w w
o
o

TOTAL POR AVALIADOR

PONTUAGAO TOTAL DA LICITANTE (MEDIA)

Pagina1de 1

a

7 Avaliador 3
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PLANILHA DE AVALIAGAO (INVOLUCRO 1) - NAO IDENTIFICADO
QUESITO 1 - PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA (MAXIMO 65 PONTOS)

]
ATRIBUTOS MAXIMO 65 AVALIADOR 01 PONT, AVALIADOR 02 PONT, AVALIADOR 03 PONT.
) Das funcées e do papel do Municiplo nos contextos so
politico e econdmico;
£ |byDa naturezs, da extensio o da quatidade o
nh. & [Municipio_com seus publicos:
E
2 € |o)Das caractertsticas do Municiplo e das suas atividades que =
3= et S
B2 [d)canatureza, da extensdo ¢ da qualidade das relagses do
%= Municiolo com seus piblicos . A 1
€% |#)30bre anatureza e a extensao do objeto da licitagdo.
2
FE [0 0os necessidades de comunicago do Municipio para
22 [sotuctonar esse desatio.
b1
5
e
P G E 10,00

Subquisito B - Estratégla do Comunicagdo Publicitiria
méxima de 20 (vinte ) pontos

2) A adequagio do partido tematico e do concelto propostos &
natureza e  qualificagdo do Municipia e a seus desaflos ou
problemas, geral elou especifico de comunlicagao.

b) A consisténcla logica e a pertinéncia da argumentagdo
apresentada em defesa do partido temtico e do concelto
propostos;

<) A riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto
para a comunicagdo do Municipo com seus pablicos;

d) A adequacao e a exequibiiidade da estratégla de
comunicgado publicitdaria proposta para a solugdo do desaflo
de comunicagdo expresso no Briefing

e) A consistencla logica e a pertinéncia da argumentagao
2presentada em defesa da estratégla de comunicagdo

re, seus desaflos ou
elou especifico, de comunicagdo, seus
ivas de comunicagso previstos no Briefing

g

Subquisito C - Idela Criativa
méximo da 20 (vinte ) pontos.

2) Sua adequagdo aa desafio de comunicagdo expresso no
briefing

b) Sua adeq 4 estratégla de comunicagao publ
sugerida pela LICITANTE;

<) Sua adequagao a0 universo cultural dos segmentos de
publico-alvo;

d) A multipilcidade de Interpretagbes favoraveis que comporta;

¢) A origlnalidade da combinagdo dos elementos que a

n da forma sob a qual se apresenta;

) Sua pertinéncla #s atividades de comunicacao do Municiplo,
assim como sua Inserg3o nos contextos soclal, politico e

h) Os desdobramentos comunicativos que en:
demonstrado nos exemplos de pecas elou mat

canforme

A das pegas elou do materl

A comp: de da linguagem utilizada nas pegas e ou no
material aos melos e aos publicos propostos.

7

Subgulsito D - Estratégia de Midia o

Nio Midia

maximo de 15 (quinze) pontos.

2) O conhecimento dos habltos de consumo de comunicasda
dos segmentos de publico prioritarios;

b) A capacidade analltica evidenciada no exame desses hibltos;

) A consisténcia do plano simulado de distribulcao das pe
e/ou do materlal em relagso aos dols sub-itens anterfores;

4) A pertingncia, ea
[demonstradas no uso dos recursos proprios de comunicagao
do Municiplo;

) A economicidade da aplicagdo da verba de midia,
evidenclada no plano simulado de distribuigao das pegas e fou

a e de massa.

n A otimizagdo da midia segmentada, attern

15,00

[ TOTAL POR AVALIADOR

PONTUACAO TOTAL DA LICITANTE (MEDIA)

Piginalde1

Avaliador2

AVa¥ador 3
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NOME DA AGENCIA3 : 9 pr QJ ,ﬂy @/ m

PLANILHA DE AVALIAGAO (INVOLUCRO 3)

QUESITOS 2,3 e 4 (MAXIMO 35 PONTOS)

QUESITO 2 - CAPACIDADE DE ATENDIMENTO- MAXIMO 15 PONTOS

MAXIMO 15
PONTOS

AVALIADOR 01 PONT. AVALIADOR 02

PONT.

AVALIADOR 03

PONT.

QUESITO 2 - CAPACIDADE DE ATENDIMENTO

maximo de 15 (QUINZE) pontos

2) O porte ¢ a tradigao dos clientes atuais da licitante ¢ o conceito de seus
produtos e servigos no mercado;

b) A experiéncia dos profissionais da licitante em atividades publicitarias

<) das das desses
4 estratégia de comunicagao publicitaria do Municipio.

d) A das da e dos recursos materiais
que estarao a disposigio da execugao do contrato;

oA do entre o iante e a
LICITANTE, esquematizado na propesta;

1) A relevancia e a utilidade das de marketing e
das pesquisas de audiéncia e da auditoria de circulagdo e controle de
midia que a LICITANTE colocara regularmente a disposigao do MUNICIPIO,
sem 6nus adicional, durante a vigéncia do contrato

A4

PONTUACAC QUESITO E JUSTIFICATIVA

15,00

QUESITO 3 - REPERTORIO - MAXIMO 10 PONTOS

MAXIMO 10
PONTOS

AVALIADOR 01 PONT. AVALIADOR 02

PONT.

AVALIADOR 03

PONT.

QUESITO 3 - REPERTORIO
maximo de 10 (DEZ) pontos

a) A ideia criativa e sua pertinéncia ao problema que a licitante se propée a
resolver.

b) A qualidade da execugao e do acabamento da peca e ou material,

©) A clareza da exposigio das informagdes prestadas.

—

8.5

A

PONTUACAO QUESITO E JUSTIFICATIVA

10,00

QUESITO 4 - RELATO DE SOLUGAO DE
PROBLEMAS DE COMUNICAGAO maximo de10

(DEZ) pontos

QUESITO 4 - RELATO DE SOLUGCAO DE PROBLEMAS DE
COMUNICAGAD - MAXIMO 10 PONTOS

MAXIMO 10
PONTOS

AVALIADOR 01 PONT. AVALIADOR 02

PONT.

AVALIADOR 03

2) A evidéncia de planejamento publicitario.

b) A consisténcia das relagées de causa e efeito entre problema e solugio

c)A dos.

d) A concatenagdo Iégica da exposigao.

PONTUAGAQ QUESITO E JUSTIFICATIVA

10,00

TOTAL POR AVALIADOR

PONTUACAO TOTAL DA LICITANTE (MEDIA)

Pigina 1de 1

\ Avaliad6r 2

>,vw__mao_. 3

30,
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PLANILHA DE AVALIAGAO (INVOLUCRO 1) - NAO IDENTIFICADO
QUESITO 1 - PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA (MAXIMO 65 PONTOS)

CONCEITO: ’ bi’\ /V mo A.V 3 m_O— Op

ATRIBUTOS MAXIMO 65 AVALIADOR 01 PONT. AVALIADOR 02 AVALIADOR 03 PONT.
Das fungées e do papel do Municiplo nos contextos so

politico e econdmico;
3
£ ureza, da extensdo e da qualldade das relagdes do
2 plo com seus publlcos:
oE
2 2 |c)Das caracteristicas do Municipio e das suas atividades que
i3 m para
53 X L 4 ﬂ )
82 [¢a natureza, da extensao  da quaiidade das reiscoes do : 1
% = |Municiolo com seus pablicos >
€3 |e150bre anatureza e a extensao do objeto da licitagdo. T ’
2
Z £ |00as necessidades de comunicacao do Municipio para
ZE |cotctonar snse denato
S
@

0E 10,00

Subquisito B « Estratégia do Comunicagdo Publicitaria

maxima da 20 {vinte ) pontos

2) A adequagao do partido tematico e do concelto propostos 3
natureza e & qualificaclo do Municiplo e a seus desafios ou
problemas, geral elou especifico de comunicagdo.

b) A consisténcia Idgica e a pertinéncla da argumentagdo
apresentada em defesa do partido temitico e do concelto
propostos;

c) A riqueza de desdobramentos positivos do concelto proposto
para a comunicacdo do Municipo com seus pablico

) A adequao e a exequibliidade da estratégla de
comunicgado publicitdaria proposta para a solugdo do desafio
de comunicacdo expresso no Briefing

) A consisténcia Idgica e a pertinéncla da argumentacao
de comunicagdo

/A capacidade de articular o5 Sobre o
Municipo, o mercado no qual se insere, seus desafios ou
problemas , ge de comunicagao, seus
publicos, os objetivas de comunicagao previstos no Briefing

&)

TOTAL POR AVALIADOR

PONTUACAO TOTAL DA LICITANTE (MEDIA)

Piginaldel

\ Avaliador 2

Abaldor 3

E 20,00
2) Sus adequacdo a0 desaflo de comunicaglo expresso no
lefing
b) Sua adequagso & estratégla de comunicagdo publicitarla
sugerida pela LICITANT!
o |c15ua adequacao ao universo cultural dos segmentos de
S8 |publicoalvo:
£€
g "
53 |a)Amultipiicidade de Interpretagoes tavoravels que comporta:
o -
2 £ A originalidade da combinagdo dos ntos que a - 7
T
og forma sob a qual se apresenta; ) m
23 30 do Municiplo ,
2 [asim como sua insercio nos contextos sacial, polltico o
o
£%
@2 [M10s descobramentos comunicativos que ensela, conforme
demonstrado nos exemplos de pegas elou mat
na das pegas e/ou do ma
) A compatibliidade da linguagem utilizada nas pegas e ou no
material aos melos e a0s pablicos propostos.
PONTUAGAQ SUBTQUESITO E JUSTIFICATIVA 20,00
2 30 conhecimenta dos habitos de consumo de comunicagdo
s dos segmentos de publico
3 8
= £ |b)Acapacidade a ia no exame desses hibitos;
3z
£ 7§ |c)A consisténcia do plano simulado de distribulgao das pecas
.Mm w u do materlal em relag8o aos dols sub-itens anterlores; N
53 2 [9Apenintnciaa e
Y 2 T |demonstradas no uso dos recursos proprios de comunicagio -
a = § |doMuniciplo;
2 m A economicidade da aplicagdo da verba de mi
2 3 do de distribulgdo das pegas e fou
£ E
@ f) A otimizacao da midia segmentada, alternativa e de massa.
m i =2 < ol J

51
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NOME DA AGENCIA 3 : ﬂ ./ lmU @ Ov ﬁ

PLANILHA DE AVALIAGAO (INVOLUCRO 3)

QUESITOS 2,3 e 4 (MAXIMO 35 PONTOS)

o

PagingAde 1

QUESITO 2 - CAPACIDADE DE ATENDIMENTO- MAXIMO 15 PONTOS ;%wﬁw o AVALIADOR 01 PONT. AVALIADOR 02 PONT. AVALIADOR 03 PONT.
2) O porte e a tradicdo dos clientes atuais da licitante e o conceito de seus.
produtos e servigos no mercado;
m b) A experiéncia dos profissionais da licitante em atividades publicitari
w
=
=1 z o das e das desses
£ £ |aestrategia de comunicagao publicitaria do Municipio.
28
M o {aa das da e dos recursos materiais
22 |aue estarao a disposicao da execugao do contrato;
3
<0 -
a MJ\ e) A i do entre o ea .A
£ 7 |UCITANTE, esquematizado na proposta;
=38
Se
& |m f) A relevancia e a utilidade das de marketing e
M - das pesquisas de audiéncia e da auditoria de circulagdo e controle de
2 B Imidia que a LICITANTE colocara regularmente a disposicao do MUNICIPIO,
it 'sem énus adicional, durante a vigéncia do contrato
2
=]
PONTUAGAO QUESITO E JUSTIFICATIVA 15,00
QUESITO 3 - REPERTORIO - MAXIMO 10 PONTOS z%wﬂ.wmo AVALIADOR 01 PONT. AVALIADOR 02 PONT. AVALIADOR 03 PONT.
a) A ideia criativa e sua pertindncia ao problema que a licitante se propde a
O 2 |resolver.
ZE o~
22 v/: w
z m b) A qualidade da execugdo e do acabamento da pega e ou material. \
o2 |c) Aclareza da exposicdo das informagaes prestadas. -
oS
=0
@ E
wg =
3§ |PONTUACAO QUESITO E JUSTIFICATIVA 10,00
QUESITO 4 - RELATO DE SOLUGAO DE PROBLEMAS DE MAXIMO
COMUNICAGAO - M, >x._u=o B voﬂSm nozuOMQ AVALIADOR 01 PONT. AVALIADOR 02 PONT. AVALIADOR 03 PONT.
2
W 3 a) A evidéncia de planejamento publicitario.
°
C
-
St
3O  |b)Aconsistincia das relagdes de causa e efeito entre problema e solugso
2% o
w o
agd \
2za
M W ~ |c) Arelevancia dos resultados apresentados.
3 .
zog
‘oW
M a d) A concatenagdo légica da exposigdo.
£32
0=
wow
54
o PONTUAGAO QUESITO E JUSTIFICATIVA 10,00 : ~ OI
&
- ON o
TOTAL POR AVALIADOR W Q . w 0,00 _ m ‘\' ( V 0,00 0,00
m 2 134
PONTUAGAO TOTAL DA LICITANTE (MEDIA) 0,00
—_—
——— e
S e L
o = =
,Vwam__ﬂaol % Avaliador 2 AValiador 3
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NOME DA AGENCIA3 © S C 9?2 9,0

PLANILHA DE AVALIAGAO (INVOLUCRO 3)

QUESITOS 2,3 e 4 (MAXIMO 35 PONTOS)

MAXIMO 15

QUESITO 2 - CAPACIDADE DE ATENDIMENTO- MAXIMO 15 PONTOS " 00 o AVALIADOR 01 PONT. AVALIADOR 02 PONT. AVALIADOR 03 PONT.
2) O porte e a tradico dos clientes atuals da licitante e o conceito de seus
produtos e servigos no mercado;
2 b) A experiéncia dos profissionais da licitante em atividades publicitarias
g
H
=1 g |9 das e das desses
Z 2 |aestratagia de comunicagao publicitaria do Municipio.
28
. o |9A das da e dos recursos materials %
28 |que estarao a disposigao da execugdo do contrato;
a3
<g
a= loAa i do i entre o ea ‘ /
= |LICITANTE, esquematizado na proposta;
28
% e
o
: £ |0 Arelevincia e a utilidade das de marketing e
M £ |das pesquisas de audidncia e da auditoria de circulagao e controle de
= midia que a LICITANTE colocaré regularmente 3 disposigao do MUNICIPIO,
o sem énus adicional, durante a vigéncia do contrato
2
<
PONTUACAO QUESITO E JUSTIFICATIVA 15,00
MAXIMO 10
QUESITO 3 - REPERTORIO - MAXIMO 10 PONTOS st AVALIADOR 01 PONT. AVALIADOR 02 PONT. AVALIADOR 03 PONT.
2) A ldeia criativa e sua pertinéncia ac problema que a licitante se propde a
O & |resolver.
£z —~
22
& = |b) Aqualidade da execugo o do acabamento da pega o ou material 3 /
o
Be *
52 |o)Aciareza da exposicao das informagdes prestadas.
o3
E o
0 E
w g .
3¢ |PONTUAGAO QUESITOE JUSTIFICATIVA 10,00
QUESITO 4 - RELATO DE SOLUCAO DE PROBLEMAS DE MAXIMO 10
COMUNICAGAO - MAXIMO 10 PONTOS PONTOS AVACIADOR 01 EONT. AVALIADOR 02 PONT. AVALIADOR 03 PONT.
ot
w 3 2) A evidéncia de planejamento publicitario.
o
oE
R
]
3 E Q/
09  |b)Aconsisténcia das relagdes de causa e efeito entre problema e solugdo
u O o )
wa s
8GE LS
0z g .
m 3 o | Arelevancia dos resultados apresentados.
B35
zog
s
M = d) A concatenago logica da exposigao.
£2
8=
w
55
T3 |PONTUAGAC QUESITO E JUSTIFICATIVA 10,00
o
o

TOTAL POR AVALIADOR

_

PONTUAGAO TOTAL DA LICITANTE (MEDIA)

Pagina 1de 1

B .

Avaliador 3

5)ea
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=

méximo de 10(dez) pantas.

Subquisito A - Raclocinio Bs

Jo S

PLANILHA DE AVALIAGAO (INVOLUCRO 1

) - NAO IDENTIFICADO

QUESITO 1 - PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA (MAXIMO 65 PONTOS)

REw]

AVALIADOR 01

Lvold.

T»x.:o 65}

AVALIADOR 02

AVALIADOR 03

PONT.

) Das funges ¢ do papet do Municiplo nos contextos sou

fureza, da extensia e da qualldade das relagoes do
lo_com seus pablicos;

) Das caracteristicas do Municipio e das suas af
sejam si paraa

d) da natureza, da extensao

@ da qualidade das relaoes do
Municipio com seus publicos

) Sobre a natureza

) Das necessidaces de comunicagao do Man
solucionar esse desafio.

POS

g

2) A adequagao do partido tematico e do concelto propostes 3
natureza e 4 quallficacao do Municiplo @ a seus desafios oy,

|

emplos de pegas elou mate:

‘ade das pegas elau do materlal;
e da linguagem utilizada nas pegas e ou no
al 203 meios e aos pablicos propostos.

PONTUAGAO SUBQUESITO E JUSTIFICATIVA

2) O conhecimenta dos habitos de consume de comunicagdo
dos segmentos de pablico prioritarios:

b)A capacidade analitica evidenciada no exame desses habltos;
do de distribulgso das pegas
m relagdo aos dols sub-itens anterlores;

2 oportunidade e a economicidade
monstradas no uso dos recursos proprios de comun

630 da verba de mi;
" plano simulado de distribuigao das pecas e fou

Subquisito D - Estratégla de Midia o
Néo Midia
maximo de 15 (quinze) pontos

va e de massa.

agdo da midla segmentada, altern

\CAO E TIVA

20,00

m problemas, geral elou especifico de comunicagdo.
3 %) A consisténcia logica e a pertinéncia da argumentagao
3 apresentada em defesa do partide temético e do concelt
& propostas;
|
§2 | Ariqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto
S8 Lo s comuntcaste ge Municlpo com seus pablicos;
3
E 2 [dAsdequacioa exequibliidade d ) ﬂ
S E fcomuniccado publichds Proposta para a solugao do desafio |
3 M de comunicacao expresso no Briefing
w.m cla l6gica € a pertinéncla da argum entagso
i tratégla de comunicagis
& Z |0R capacidade de anieutar o3 confecimaiaT SaET B
n £ |Municipo, 0 mercado no qual se insere, seus desafies ou
- problemas , geral efou especifico, de comunicagto, seus
2 Gblicos, os obletivos de comunicagao previstos ne Briefing e a
3
£
o E
2) Sus adequagdo ao cesaflo de comunicagdo expresse mo
briefing
jorieBng - - 9T
) Sua adequaco b estratégla de comunicagdo pabiicitaria
sugerida pela LICITANTE;
g |C)Sua adequacso ao universo cultural dos segmentos da
s
S8 |publicoaivo;
2z
52 |o)Amutiplicidade de Interpretagdes favoravels que comporta;
=3
S | Acrisinalicade da combinagao dos slementon quea @
T2 |constituem;
o8 Simplicidade da forma sob a qual se apresenta;
52 [0) Sua pertinéncia as atividades de comunicagao do Municipio , ~
22 im como sua Insercao nos contextos soclal, polttice e
BE [onm
3 o3 comunicativos qus smsele, confarme

'3

1500 m rm

AN S

S

TOTAL POR AVALIADOR

-

PONTUACAO TOTAL DA LICITANTE (MEDIA)

Pagina 1de 1

Avaliador 3

S
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NOME DA AGENCIA 3 : v(/ ANV CICaY

PLANILHA DE AVALIAGAO (INVOLUCRO 3)

QUESITOS 2,3 e 4 (MAXIMO 35 PONTOS)

QUESITO 2 - CAPACIDADE DE ATENDIMENTO- MAXIMO 15 PONTOS 3%wbdw i AVALIADOR 01 PONT. AVALIADOR 02 PONT. AVALIADOR 03 PONT.
a) O porte e a tradigao dos clientes atuais da licitante e o conceito de seus
produtos e servigos no mercado;
o b) A experiéncia dos profissionais da licitante em atividades publicitarias
&
=
=3 gz o das e das desses
£ £ |aestrategia de comunicagao publicitaria do Municipio.
-4
.m. o {agA 3o das da e dos recursos materiais
@2 |aue estarao a disposigao da execugao do contrato;
a3 > w
<g
az lea i do entreo ea
£~ |LICITANTE, esquematizado na proposta; /
o g )
53
_b m ) A relevincia e a utilidade das de marketing e
O F |¢as pesquisas de audiéncia e da auditoria de circulagdo e controle de
= midia que a LICITANTE colocara a do iPIO,
* sem énus adicional, durante a vigéncia do contrato
2
3
PONTUAGAO QUESITO E JUSTIFICATIVA 15,00
QUESITO 3 - REPERTORIO - MAXIMO 10 PONTOS z%wﬁ.oom; AVALIADOR 01 PONT. AVALIADOR 02 PONT. AVALIADOR 03 PONT.
a) A ideia criativa e sua pertinéncia ao problema que a licitante se propée a
O 2 [lresolver.
Zz
i \
z m b) A qualidade da execugdo e do acabamento da pega e ou material. \V
(
9 a
w = V
_..v e €) A clareza da exposigao das informagdes prestadas.
o3
E o
@ g
w
3 F |PONTUAGAO QUESITO E JUSTIFICATIVA 10,00
QUESITO 4 - RELATO DE SOLUGAO DE PROBLEMAS DE MAXIMO 10
COMUNICAGAO - MAXIMO 10 PONTOS PONTOS AVALIADOR 01 PONT. AVALIADOR 02 PONT. AVALIADOR 03 PONT.
2
w 3 a) A evidéncia de planejamento publicitario.
°
oF
o3
3E &N
DO  |b)A consistencia das relagdes de causa e efeito entre problema e solugéo -
2g |
wZ s
agdz ﬁ
0z3 \
M w m c) A relevincia dos resultados apresentados.
]
zogo
¢ W
m o d) A concatenagio Iégica da exposigdo.
£3
w =
ww
L
9 &  |PONTUAGAO QUESITO E JUSTIFICATIVA 10,00 . )\
&

TOTAL POR AVALIADOR

PONTUAGAO TOTAL DA LICITANTE (MEDIA)

Pagina 1de 1

Avaliador 3

(4
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SUST\STR €15

PLANILHA DE AVALIAGAO (INVOLUCRO 1) - NAO IDENTIFICADO
QUESITO 1 - PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA (MAXIMO 65 PONTOS)

cRL-  PPRE TOOOS

CONCEITO:
ATRIBUTOS MAXIMO 65 AVALIADOR 01 PONT. AVALIADOR 02 PONT, AVALIADOR 03 PONT.
2) Das fungBes e do pape! do Municiplo nos contextos soc!
politico ¢ econémico;
g
$ b) Da nat tada das relagaes do
25 |municiplo com seus pasiicos:
¥
2 2 |o)Das caracteristicas do Municiplo e das suas atividades que !
i o
82 o) danetureza, da extensio e da qualidade das relagoes do -
&7 |Municiolo com seus pubiicos . A
€% |0 Sobre a natureza e a extensio do objeto da licitagao.
2
% £ 00as necessicades de comunicasto do Municiplo para
22 |sotuctonar esse desafio.
b1
5
@
£ 10,00
2) A adequagdo do partido temitico e do concelto propostos 3
natureza @ 4 qual
£ problemas, geral efou especifico de comunicagdo.
K
W b) A conslsténcla légica e a pertinéncla da argumentagdo
2presentada em defesa do partido tem ético e do concelto
P propostos;
L=
B 8 |0)Arlqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto
£ & |paraacomunicagio do Municipo com seus pabl .
a2 «\ .V
£ 2 |d)Aadequacao e a exequibliidade da estratégla de hu
O Z  Jcomunicgato publicitdaria proposta para a solugao do desafio
8 2 |de comunicagdo expresso no Briefing y
m.w 6gica e a pertingncla da argumentacdo -
s tratégla de comunicagio
85 [FAcapacidade de sricuiar o% conhecTmentoT TEE S
o & [Municipo, o mercado no qual se insere, seus desafios ou
2
2
3
Z
5
@ E 2000
2) Sua adequacdo a0 desafia de comunicagdo expresso no
briefing
b) Sua adequagdo & estratégla de comunicagao publicitirla
sugerida pela LICITANTE:
o |c)Sua adequacio a0 universo cultural dos segmentos do
538 [piblico-alvo;
5
58 [aa do favoravels rta;
a3 b
S £ |e)Aoriginalidade da combinagao dos elementos que a \
22 |constituem; /
V8 |n da forma sob a qual se apresenta; »” Q
22 [0)5us pertindncia as atividades de comunicacio do Municipio
w 2 [assim como sua Insercao nos contextos soclal, polltico & —
®
@ §  |h)Os desdobramentos comunicativos que ensefa, conforme
demonstrado nos exemplos de pegas elou matertal
ha das pegas elou do m
1) A compatibliidade da linguagem utilizada nas pegas ¢ ou no
material aos melos e aos pablicos propostos.
PONTUAGAQ SUBQUESITO E JUSTIFICATIVA 2000
o 2) O conhecimenta dos habitos de consumo de comunicagdo
dos segmentos de publico
2
3 8
2 £ |b)Acapacidade tica lenclada no exame desses habitos;
s i
& ¢ § |24 consisténcia do piano simulado de distribuicdo das pegas
MW £ [elou domaterial em relagao aos dols subdtens anterlores;
53 2 [Aperintncia.a ea N
2 T |demonstradas no uso dos recursos proprios de comunicagio ¢ C
=2
a” 3§
g e
s £
]
E
a 1) Aotimizagdo da midia segmentada, alternativa e de massa.
- E 1 15,00 V w w
 TOTAL POR AVALIADOR

[PONTUACAO TOTAL DA LICITANTE (MEDIA)

Aval mﬁ*! 1

Pginalde1

/ Avaliador 2 AvaMador 3
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NOME DA AGENCIA 3 : AUOX\J .Nl ) O Jln

PLANILHA DE AVALIAGAO (INVOLUCRO 3)

QUESITOS 2,3 e 4 (MAXIMO 35 PONTOS)

MAXIMO 15

QUESITO 2 - CAPACIDADE DE ATENDIMENTO- MAXIMO 15 PONTOS PONTOS AVALIADOR 01 PONT. AVALIADOR 02 PONT. AVALIADOR 03 PONT.
2) O porte e a tradigdo dos clientes atuais da licitante ¢ o conceito de seus
produtos e servigos no mercado;
(= b)A iéncia dos da licitante em atividad
i
=
Bz o das e das desses
Z £ |2 estratégia de comunicagao publicitéria do Municipio.
2e
Wiy |aa das da i e dos recursos materiais .
@ B |que estarao a disposigao da execugao do contrato; > WU
a3
<g
ar lea idade do entre o lante e a
M + |LICITANTE, esquematizado na proposta; X
ag
Se
+ £ |nareievanciaea de marketing e
M & |das pesquisas de audiéncia e da auditoria de circulagio e controle de
£ B Imidia que a LICITANTE colocara a do i
% sem énus adicional, durante a vigéncia do contrato
2
a
PONTUAGAO QUESITO E JUSTIFICATIVA 15,00
6R MAXIMO 10
QUESITO 3 - REPERTORIO - MAXIMO 10 PONTOS it AVALIADOR 01 PONT. AVALIADOR 02 PONT. AVALIADOR 03 PONT.
a) A ideia criativa e sua pertinéncia ao problema que a licitante se propée a
O § |resolver.
€
28 QU
m q b) A qualidade da execugdo e do acabamento da pega e ou material. -V m
o i
g w \
o 2 |e)Aclareza da exposigao das informagdes prestadas. “
ol
Eo
o E
a3 .
W m PONTUACAO QUESITO E JUSTIFICATIVA 10,00
QUESITO 4 - RELATO DE SOLUGAO DE PROBLEMAS DE MAXIMO 10
COMUNICAGAO - MAXIMO 10 PONTOS PONTOS AYSLIDOR O RONT, AVALIADOR 02 PONT. AVALIADOR 03 PONT.
o
we a) A evidéncia de planejamento publicitario.
0
Ci
®
e
3E
5O |b)Aconsisténcia das rolagbes de causa e efoito ontre problema e solugo
e
W s
QoE
0z § . |
m 2 & [o A retevancia dos rosuttados apresentados.
poi
zog
* oW
* o d) A concatenagdo I6gica da exposigdo.
g2
n=
wow
53
O 8  |PONTUAGAD QUESITO E JUSTIFICATIVA 10,00 4 w
& b
1
— €)a

TOTAL POR AVALIADOR

PONTUACAO TOTAL DA LICITANTE (MEDIA)

Pagina 1de 1

Avaligdor 2

Avaliador 3
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PLANILHA DE AVALIAGCAO (INVOLUCRO 1) - NAO IDENTIFICADO
— QUESITO 1 - PLANO DE nN::z.n»nuo PUBLICITARIA (MAXIMO 65 PONTOS)

cocene. &IV SYO, T CORRETDO, E WETTESSARO

ATRIBUTOS MAXIMO 65 AVALIADOR 01 PONT, AVALIADOR 02 PONT. AVALIADOR 03 PONT.

Das fungdes e do papel do Municiplo nos contextos soclal,
politico e econdmico;

b) Da nature
Municiplo com seus put

) Das caracteristicas do Municipio e das suas atividades que
sejam paraa R

) da natureza, da extensdo e da qualidade das relagdes do
Municiplo com seus publicos

) Sobre a natureza e a extensdo do objeto da licitagdo.

relagées do

1) Das necessidades de comunicagao do Municiplo para
solucionar esse desafio.

méximo da 10(dez) pontos

Subquisito A - Raclocinio Basico

7 E 10,00

2) A adequagdo do partido tematico e do conceito propostos &
natureza & 4 qualificasao do Municipio e a seus desafios ou
problemas, geral elou especifico de

b) A consisténcia Idgica e a pertinéncla da argumentagdo
apresentada em defesa do partido temitico e do concelto
propostos;

c) A riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto|
para a comunicagdo do Municipo com seus pablicos;

d) A adequagdo € a exequibilidade da estratégla de
comunicgado publicitdaria proposta para a solugdo do desafio —

de comunicagdo expresso no Briefing

¢) A consisténcia l6gica e a pertinéncla da argumentagio
a da estratégla de comunicagao

ntada em def
publicitaria proposta:
1) A capacidade de articular Sobre o

maximo do 20 (vinta ) pontos

Subquisito B+ Estratégia do Comunicagdo Publicitiria

2) Sua adequacdo ao desafio de comunicacdo expresso no
briefing.
b) Sua adequagso 3 estratégla de comunicagdo publicitaria
sugerida pefa LICITANTE;

dequagdo ao universo cultural dos segmentos de

d) A multipicidade de Interpretagoes favoravels que comporta; %

©) A originalidada da comblinagao dos elementos que a
constituem:

n da forma sob a qual se apresenta;
9) Sua pertinéncia s atividades de comunicagao do Municipio ,
assim como sua Insergao nos contextos soclal, politico ¢

h) Os desdobramentos comunicativos que enseja, canforme
demonstrado nos exemplos de pegas elou materlal

Subquisito C - idela Criativa
miéximo de 20 (vinta ) pontos

A das pecas elou do materl
1) A compatibiiidade da linguagem utilizada nas pegas e ou no
material aos melos e aos publicos propostos.

3) O conhecimento dos habltos de consumo de com unicacao
dos segmentos de publico

b) A capacidade ca evidenciada no exame desses habitos;

c) A consisténcla do plano simulado de distribuldo das pegas
e/ou do material em relagao aos dols sub-itens anterfores;

) A pertinéncia, a oportunidad conomicidade

demo as no uso dos recursos proprios de comunicagso

do Municiplo;

) A economicidade da aj 40 da verba de midia,

idenclada no plano simulada de distribulgao das pecas e fou
do materl

maximo de 15 {quinze) pontos

Subquisito D - Estratégla da Midia o
Nio Midia

N A ot

gmentada, alternativa e de massa.

izagao da m

TOTAL POR AVALIADOR
PONTUACAQ TOTAL DA LICITANTE (MEDIA)

Avaliador 3
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nome paacenciaz:  \J ) PF(»N‘ m

PLANILHA DE AVALIAGAO (INVOLUCRO 3)

QUESITOS 2,3 e 4 (MAXIMO 35 PONTOS)

MAXIMO 15
QUESITO 2 - CAPACIDADE DE ATENDIMENTO- MAXIMO 15 PONTOS PONTOS AVALIADOR 01 PONT. AVALIADOR 02 PONT. AVALIADOR 03 PONT.
a) O porte e a tradigao dos clientes atuais da licitante e o conceito de seus
produtos e servigos no mercado;
1 b) A experiéncia dos profissionais da licitante em atividades publicitirias
i
=
=% g o das e das desses.
Z £ |aestratégia de comunicagao publicitaria do Municipio.
i
W T |dA das da e dos recursos materiais
W2 |aueestardoa disposigao da execugdo do contrato; = )w m
a J
23
8= lea i do entre o ea i
g % |LICITANTE, esquematizado na proposta;
o
<5
+ £ |0 Arelevancia e a utilidade das de marketing e
o € |das pesquisas de audiéncia e da auditoria de circulagao e controle de
£ E Imidia que a LICITANTE colocara regularmente & disposigao do MUNICIPIO,
= sem énus adicional, durante a vigéncia do contrato
2
a
PONTUACAC QUESITO E JUSTIFICATIVA 15,00
MAXIMO 10
QUESITO 3 - REPERTORIO - MAXIMO 10 PONTOS PONTOS AVALIADOR 01 PONT. AVALIADOR 02 PONT. AVALIADOR 03 PONT.
a) Aideia criativa e sua pertinéncia 2o problema que a licitante se propde a|
O g |resolver.
1
23
Z & |b)Aqualidade da execugio e do acabamento da pega e ou mate:
52
= .
& T |€) Aclareza da exposigdo das informagdes prestadas.
o
E o
BE
X =
W .m PONTUACAO QUESITO E JUSTIFICATIVA 10,00
QUESITO 4 - RELATO DE SOLUGAO DE PROBLEMAS DE MAXIMO 10
COMUNICACAQ - MAXIMO 10 PONTOS PONTOS AVALIADOR 01 PONT. AVALIADOR 02 PONT. AVALIADOR 03 PONT.
=
wS a) A evidéncia de planejamento publ
B e
Sk
S3 \/
3 E
89 b Aconsisténcia das relagdes de causa e efeito entre problema e solugio g
aZs L
BOE
0z 3
.u. 2 & |©) Arelevancia dos resultados apresentados. .
zod
zog
Cw
M a d) A concatenagdo légica da exposigdo.
£2
n=
ww
2 m_- =
o o PONTUAGAO QUESITO E JUSTIFICATIVA 10,00
£ =
o

TOTAL POR AVALIADOR

°
3

A T

PONTUAGAO TOTAL DA LICITANTE (MEDIA)

Pagina1de1
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